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Resumo

Assim como toda linguagem, a telejornalistica éstitrida por signos que levam as
diferentes interpretacfes e relacdes, utilizanddesartificios que possam, antes de
tudo, prender a atengdo do telespectador. Tal aféimpode ser comprovada através da
analise do telejornal Bom Dia Brasil durante o qawoi compreendido ente 17 e 21 de
julho de 2006. Por meio de um referencial teérictb@sado por estudiosos como
Tilburg, Eco, Ghivelder, Machado e Stam, o presdrdbalho tem como objetivo
descobrir como a linguagem do Bom Dia Brasil édlladda para prender e atingir seu
telespectador.
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Introducao

Os telejornais constituem o meio jornalistico maisssado pela sociedade. Por
meio das discussfes fomentadas na Gtica de automes Arlindo Machado, Umberto
Eco e Robert Stam, conseguimos compreender quaiegpjornalistica para a televisao
nao se restringe apenas as reunides de pautagagEns e apresentacdes. Assim como
toda a linguagem, a televisiva é constituida pgnas que levam as diferentes
interpretacdes e relagdes. Torna - se ainda naiessante seu estudo, pois ndo se trata
apenas da linguagem verbal e sim da fusdo do vertalvisual.

Dentro desta linha de pesquisa, escolhnemos patsematelejornal Bom Dia
Brasil, transmitido na parte da manha pela Redédd@ldossa opcao foi baseada,

sobretudo, pelos poucos estudos encontrados atesta@jornal e suas particularidades
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que nos chamaram atencédo: o horario, o formatare atdo poderia deixar de ser, a
linguagem. O objetivo do trabalho, portanto, caesiem desvendar a linguagem do
Bom Dia Brasil, por meio do didlogo entre algunsoees e aprofundamento das

questdes propostas.

O Bom Dia Brasil

A 1° edicdo do telejornal foi ao ar no dia trésjateeiro de 1983. O jornalista
Carlos Monforte foi quem apresentou o noticiarizetdmente de Brasilia, primeira
sede do estudio. Em 1996, o telejornal passou tissemmitido do Rio de Janeiro, onde
é produzido atualmente.

Hoje, os principais apresentadores do Bom Dia Bsésl 0s jornalistas Renato
Machado e Renata Vasconcellos. Além dos tradicso@acoras, outros apresentadores
participam do noticiario, como Claudia Bomtempo arisina Godoy, que aparecem ao
vivo das filiais de Brasilia e S&o Paulo respeatieate, dando ao noticiario um carater

dindmico na exposicao das noticias.

Problematizacéo

O Bom Dia Brasil, como ja foi mencionado, é umjteteal transmitido no inicio
da manha. Nao existe o ritual do telespectadorr e assistir ao programa, como
ocorre, por exemplo, no Jornal Nacional. Sua tréssao se d4 em um periodo do dia
no qual as pessoas estdo saindo de casa ou seadapara sair. Portanto, pode — se
presumir que o Bom Dia Brasil € veiculado num Hordle distracdo no ambiente
domeéstico.

A casa, segundo Tilburg, € um local sagrado gparadrabalho da vida privada,
protegendo seus moradores que guardam ali suasdaebes Ao se pensar a
importancia do televisor inserido na estruturatmaode um lar, podemos indagar como
se configura o televisor neste contexto domésta@adaransmitir o telejornal Bom Dia
Brasil. Em um primeiro caso, € possivel visualizasm aparelho instalado na cozinha.
No horario da manhd, os moradores podem assistielejornal enquanto fazem sua
refeicéo.
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Outras localizagbes possiveis e mais recorrentenigduarto e na sala. Nestes
casos, o aparelho fica ligado enquanto os moradam@prem sua rotina matinal. Em
ambas as situacdes, o televisor se mostra comgam@ia aberta para o mundo externo,
intermediando o primeiro contato do individuo cosnpaincipais informacfes sobre o
gue aconteceu no dia anterior.

Apoés a exposicdo do panorama dentro do qual sentaco corpus deste
trabalho, chegamos a seguinte pergunta: Como adgem do Bom Dia Brasil €
trabalhada para prender e atingir seu telespectada vez que ele € transmitido num
horario de distracdo? Por meio de analises fetbabrgo da semana compreendida
entre os dias 17 e 21 de julho de 2006, apontartgpsmas caracteristicas deste

telejornal que corroboram para nossa indagacao.

Interlocugao

Segundo a definicho do mini dicionario Aurélio degla portuguesa, o
interlocutor “é aquele que fala com outro, ou enmeode outro” (1988: 292). No
telejornal, tal posicdo é ocupada pelo apresentaalerse refere ao espectador em sua
casa, que segundo Tilburg (1996), esta arquitetaratabiente através da imagem e do
som.

O televisor, inserido no ambiente doméstico, camfigse como um ser estranho
nesse meio. A funcdo do interlocutor é a de apraxiotelespectador de si e do que lhe
é falado, trazendo uma sensacao de intimidade. &iagir o publico, o apresentador
faz uso da fala (entonacéo, vocabulario, expreys@esgestual e do entreolhar. Como
exemplo retirado dos telejornais analisados, temoso recorrente do pronome “nos”,
na tentativa de aproximacéao entre o publico e ws|stas. Este componente ressalta o
clima de informalidade, valorizando a interpessizale, o “estar juntos”.

A utilizacdo de advérbios de lugar também se fazsgmte nos programas
analisados, indicando proximidade com o telespectddo telejornal Bom Dia Brasil
podemos citar como exemplos as seguintes express@esos agora para Brasilia” e
“WYamos agora com a Mariana Godoy em Sdo Paulo,egtée aqui de volta com a
gente”.

A questdo da imagem, no que se refere ao cenateejornal, € outro elemento
da interlocutoriedade observada. A disposicdo d@ro@ composto por confortaveis

poltronas e mesas de centro, o0 uso de cores gquefdesnchegantes”, como vermelho
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e amarelo, sdo fatores que tentam aproximar o tacdpquela encenacgao discursiva,

como se 0s apresentadores estivessem dentro diodalaspectador.

Telecamera

Notamos que o uso da telecamera durante o noti®@arecorrente. Em todos os
dias analisados, puderam ser vistos os bastidorgsrhl. As aparicdes dmmeramen
com seu equipamento de trabalho se davam tantsaidas e retornos dos blocos
guanto no encerramento do Bom Dia Brasil.

Eco nos fala que anteriormente as cameras naoiaeveer vistas, entretanto,

na televisao atual, filmar os bastidores se toumoa forma de afirmacéao:

“Eu estou aqui e, se estou aqui, isso significaajgaa frente esta a realidade,
isto é, a tevé transmitindo. A prova é que se vat@®s tchau diante da
telecAmera, de sua casa podem vé-los” (1984:192)

A0 Vvivo

A producéo do Bom Dia Brasil comeca as 12h00 dadtarior ao que o jornal
vai ao ar. Portanto, as matérias ndo sao gravaddmma veiculacdo. Porém, dentro de
sua linguagem, ao utilizar termos como “hoje”, fazeeferéncia ao tempo da
transmissao. Desta forma, a TV cria um tempo siobd@entro do qual opera e dialoga
com o tempo real. Tal caracteristica pode comprematpercepcdo de tempo do
receptor, tendo em vista que este esta em condatonoticias do dia anterior que se
fazem relevantes na edicdo do dia seguinte, rech@tanidéia de “velho” que nao
condiz com o tempo da dromosfera, no qual a T\ sere.

E neste contexto que o ao vivo é utilizado pelonHdia Brasil, para trazer a
nocdo de “eterno presente” em suas matérias, eegoestemente ao longo do
programa. A transmissao direta opera como instrtonde afirmacdo da realidade e
atualidade e ainda, como meio para o espectadpregimar do acontecimento.

“Por consequéncia, diante da emissdo simultdneapectador se sente co-
participante de um processo em andamento e se sagem lhe diz respeito
particularmente essa impressdo de participacdo ppedeconverter numa
mobilizacdo real, como costuma acontecer em certadastrofes

televisionadas.” (MACHADO,1989: 76)
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Nos telejornais analisados, 0 ao vivo na coberosajulgamentos de Suzanne
Von Ricthofen, no caso da morte de Liane e FelipéCe no velério do ator Raul
Cortez se fez presente. Nessas transmissfes paaeladguns improvisos proprios da
transmissdo instantdnea que, ao contrario das iasmtgravadas, ndo podem ser

“maquiados”. Apesar de ser uma “falha”, a idéidetepo presente é reforcada.

Comentario

O Bom Dia Brasil também possui comentaristas respais pela andlise mais
detalhada sobre determinados assuntos. E o caddirden Leitdo, que faz uma
abordagem bastante especifica sobre a economiggndei, na maioria das vezes,
transparecer o seu ponto de vista sobre 0 asAigtitica dos acontecimentos politicos
brasileiros é feita por Alexandre Garcia. Compldtapo quadro de colunistas do Bom
dia Brasil, Sérgio Noronha e Mariana Becker fazent@mentarios criticos da editoria

de esporte.

Regras de manipulagéo

Em O Televisionario, Umberto Eco nos mostra oslt@dos do trabalho de
andlise que fez sobre quatro telejornais italiabogsante cinco dias, o autor assistiu aos
telejornais da manhd, da tarde e a dois da noitenade delinear as formas de
construcdo e de distribuicdo das noticias, extoagessa observacdo as dez Regras de
Manipulacdo. Ao analisar o Bom Dia Brasil tambémstatamos a presenca de

algumas das formas de manipulacao apontadas por Eco

12 Regra:Comenta-se apenas aquilo que se pode ou deve @ymen

O Bom Dia Brasil pode ser considerado um telejoema que a utilizacdo de
comentéarios se faz constante. Porém, os comentériasalises ndao sao privilégios
apenas dos colunistas, uma vez que também sacs fpins apresentadores,
enaltecendo a interlocutoriedade. Entretanto temeclaro no noticiario que o0s
comentarios entre o casal da bancada séo disp&safegjados, o que reforca a idéia
proposta por Robert Stam de que até as falas nfaisnais sdo escritas.
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22 Regra: A noticia realmente dirigida ndo tem necessidaeamnentério aberto, mas

se baseia na escolha dos adjetivos e num cuidgalpsde contraposicao;

Encontramos essa regra, principalmente, nas midasoda pé. Em varias
reportagens foi possivel identificar o uso de palsescolhidas, propositadamente, com
a intencao de expor a opinidao do telejornal, masnaa forma sutil, implicita.

Um exemplo da existéncia da segunda regra po6devisar ao final da
reportagem sobre o julgamento dos assassinos dbldasa e Felipe, a apresentadora
Renata Vasconcelos, ap0s os esclarecimentos dardaBodoy a respeito da pena de
Champinha, faz o seguinte comentario: “e ele \@rfpreso so6 trés anos”. Pelo uso do

advérbio “s@” torna-se evidente a posicdo do Bomddn relacdo a pena do assassino.

42 Regra:Coloque a mé& noticia onde ninguém a espera mais;

52 Regra:Nunca dizer polenta quando se pode dizer puréiltie;m

As duas regras foram encontradas de uma formartastlara. Umas das
reportagens do telejornal nos mostrava o retornpaidistano a vida normal apds os
atagues do PCC. Entretanto, durante toda a maiéregporter intercalava cenas de
tranquilidade na cidade de Sao Paulo, depoimerasdadaos confiantes com relatos
de novos ataques ocorridos na capital paulistantei@fim de semana, ou seja, tentou-
se amenizar uma situacéo de caos que ainda esastéo Paulo.

Em seguida a essa reportagem que tentou passagaem de uma cidade em
paz, Mariana Godoy informou sobre uma tentativaskassinato contra o prefeito de
Séao Sebastido, litoral paulista. Eis entdo a regraero quatro se configurando apés a

regra numero cinco no Bom Dia Brasil.

62 Regra:Dé a noticia completa s6 quando os jornais doedjaiste ja a divulgaram;

No que diz respeito a essa regra observa-se queepam telejornal matinal, o
Bom Dia Brasil explora mais as noticias que na aedja foram transmitidas no dia
anterior, porém com uma abordagem diferenciadaedasjuique ja foram divulgadas,

possibilitando uma maior contextualizacéo e an&lidee os fatos.
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72 Regra:Exponha-se apenas se o0 governo ja se exp0s;

82Regra: Nao omitir jamais a intervengdo de um ministro;

Ambas as regras podem ser perfeitamente ident#ftcagin uma matéria
veiculada no dia 20 de julho, cujo tema refereesprajeto de lei que seria enviado pelo
presidente Lula ao Congresso, com o objetivo degasar o Fundo de Garantia do
Tempo de Servico sem a multa de 40% no caso dess@mdo trabalhador doméstico
sem justa causa. Além disso, também foi vetadatiilonicdo dos patrdes de 8% para o
FGTS. Tais vetos estariam sendo realizados pelergo com o objetivo de estimular
0 aumento do numero de carteiras assinadas.

A comecar pela regra de n.° 7, nota-se que a maérfoi transmitida apos a
confirmacdo de que o presidente iria realmenteagmvprojeto e do pronunciamento do
governo, alegando que as medidas seriam, na réa)idéan beneficio do trabalhador.
Durante a producdo da noticia, foram ouvidos depoios de empregados, patréo,
senador e do ministro do Trabalho, Luiz Marinha &téo a oitava regra. Ao declarar
uma posicao favoravel a medida do presidente Isula,fala foi devidamente colocada:
“se nds sancionassemos a lei do jeito que ela dei€ongresso, nds criariamos, em
hipotese, uma cobertura que, na pratica, iria gerter no aumento da informalidade.

Isso seria demagodgico”.

92 Regra: As noticias importantes devem ser apenas narraddgelevantes podem e
devem ser filmadas;

102 Regra:Mostram-se coisas importantes apenas se ocorresxtegor.

As Ultimas duas regras também podem ser obserdadamneira concomitante.
Considerando um telejornal cujo nome € Bom Dia iBrsretomando ao grafico
referente a porcentagem total assumida por cattariadio decorrer da semana, deve-se
ressaltar que, a editoria Brasil obteve 3% de dastaio telejornal, enquanto a de
internacional foi predominante, com 21%. Novameotesiderando que o noticiario vai
ao ar as 7hl15m da manha, em parte é compreensi¥etigvido ao fuso horario, seja
mais facil transmitir noticias quentes sobre o quentece |4 fora. Por outro lado,
analisando as proporcgoes, € inevitavel concluirajaebertura internacional se excede

sobre todas as outras.
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“(...) o que traz uma marca diferencial para a ret#ndo-lhe prestigio e
seduzindo o espectador, é justamente a coberturaadder internacional.
Como, tirando estrelas como o Alexandre Garcia Blaailia Gabriela, o
noticiario é igual em todas as estagfes, destagaesa faz a melhor cobertura
internacional. (...) Por outro lado, e paradoxali®ea cobertura internacional é
a que menos chega a grande massa”. (Ghivelder,198):

Concluséo

Tal como foi exposto ao decorrer deste trabalhtelgjornal Bom Dia Brasil
utiliza artificios para envolver o telespectador qrariam desde a estruturacdo do
cenario aos processos de interlocu¢do. Sua dirdadieiresulta ndo somente da forte
interligacdo das pracas que o0 produzem, com tambdé@mharmonia entre os
apresentadores e comentaristas.

Igualmente a outros telejornais analisados, casiad que, embora o Bom Dia
Brasil possua um formato diferenciado, ainda simuso das regras de manipulagao
sobre as quais Umberto Eco discorre. Porém, pors ngaie, a principio, tais
constatacfes possam transmitir uma idéia negatibee so noticiario, ndo podemos
deixar de ressaltar que elas se fazem pertinente® gensar o objetivo principal do
programa, que consiste em prender o telespectadarnehoréario de distracao.

Se de um lado acreditamos serem validas as egasidilizadas pelo noticiario
para chamar a atencdo de seu espectador, por ooirduimos que tal estudo
possibilitou o desenvolvimento de um olhar maisticri sobre 0os mecanismos
implicitos contidos na linguagem do Bom Dia Brasgil.exemplo, podemos citar a
maneira como o0s interlocutores se dirigem uns aho® tecendo comentarios que
acabam por influenciar a opinido do telespectaalém de serem uma ferramenta de
articulacéo e ligagdo entre uma matéria e outra.

Uma outra critica a se fazer traduz-se pelo excdesmatérias da editoria de
internacional veiculadas. Considerando um jorng@ ciwme é Bom Dia Brasil e tem
como publico alvo a populacédo brasileira, acredisrser necessaria a producao de
mais pautas relacionadas a editoria de Brasil, eenagrepresentatividade se deteve a
apenas 3% durante toda a semana. Por mais querangé de fuso horario facilite a
transmissdo de noticias internacionais mais queotégo de a producdo do programa
ter inicio no dia anterior tornaria também possiuwgi maior aprofundamento em

questdes relacionadas ao nosso pais.
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