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Resumo

As novas tecnologias comunicacionais estdo redirecionando o setor de informac&o. Por
iss0, no caso dos jornais impressos, qualquer mudanca gréfica e editorial implica em
transforma-los em algo muito mais desejavel visualmente. O que necessariamente ndo
acarreta em aprofundamento de contetidos, mas sim em proposta mercadoldgica dirigida
a um publico seletivo, participativo e nem sempre fiel de leitores e anunciantes. Mas a
WEB comega a limitar o campo de abrangéncia ndo apenas de jornais impressos, como
também o de radio e televisdo; projetando um futuro incerto para todos. Assim, este
artigo tem por objetivo esclarecer como se processa a adaptacdo dos jornais impressos a
uma época em que as midias convergem para um unico meio, o ciberespaco. E como
esse novo jeito de ser fazer jornalismo influencia as técnicas de producgdo e edicdo do
jornalismo e do design.
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Introducéo

As novas tecnologias comunicacionais estdo redirecionando o setor de informagéo e,
por consequéncia, influenciando a prépria sociedade em que estdo inseridas. O foco no
processamento da informacdo necessita de inusitadas maneiras de aplicar antigas habili-
dades e da descoberta de outras totalmente novas.

No caso dos jornais impressos, qualquer mudanca grafica e editorial, visando a uma
nova concorréncia, implica em transforma-los em algo muito mais desejavel visualmen-

te. O que necessariamente ndo acarreta em aprofundamento de contetdos, mas sim em

! Trabalho apresentado no 1J 5 — Comunicagdo Multimidia do XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido
Norte — Palmas — TO - realizado de 17 a 19 de maio de 2012.

2 Mestre em Design pela FAAC/UNESP - Bauru, e aluno de Comunicagao Social - Jornalismo pelo Centro Universi-
tario Luterano de Palmas - Ceulp/Ulbra, e-mail: chcg@uol.com.br

3 Jornalista, Advogada, Mestre em Educagdo Brasileira e professora do curso de Comunicacéo Social - Jornalismo do
Centro Universitario Luterano de Palmas - Ceulp/Ulbra, e-mail: jocyelmasantana@gmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Palmas - TO — 17 a 19/05/2012

proposta mercadologica dirigida a um puablico seletivo, participativo e nem sempre fiel
de leitores e anunciantes.

Para alguns, tal situacdo caracterizaria-se como acdo inutil, ja que a World Wide Web -
WEB comeca a limitar decisivamente o campo de abrangéncia ndo apenas de jornais
impressos, mas o de radio e televisédo, projetando um futuro incerto para todos.

Este artigo, dessa maneira, tem por objetivo esclarecer como se processa a adaptacao
dos jornais impressos a uma época em que as midias convergem para um Unico meio, 0
ciberespaco. E como esse novo jeito de se fazer jornalismo influencia as técnicas de
producdo e edi¢do ndo so do jornalismo, mas do design.

Para tanto, estd baseado em pesquisa bibliografica que percorreu o seguinte roteiro.
Primeiro, foram relatadas as técnicas de producdo de um jornal diario impresso. E, logo
em seguida, as técnicas de producdo para a WEB. Ambos os relatos partiram do ponto
de vista do jornalismo e do design. Na sequéncia, foram apresentados alguns dos pro-
blemas e solugdes que as duas midias em questdo mais encontram dentro do universo
comunicacional. E como se projeta o futuro do jornalismo na rede virtual. Por fim, as

consideracdes finais.

Jornal diario impresso: técnicas de producéo

Para jornalistas e designers que queiram trabalhar com a publica¢do de um produto im-
presso, um jornal, por exemplo, White (2006) orienta que certos cuidados ndo podem
ser esquecidos. Primeiro, esses profissionais devem tentar seduzir a pessoa que folheia
“distraidamente” a publica¢do para que preste atengdo ao material e assim saiba qual a
sua relevancia para os seus interesses. Segundo, eles devem guiar essa mesma pessoa
pelo material em que tem em maos. Para tanto, é necessario ndo s6 entender, mas explo-
rar tanto os atributos fisicos do meio como a psicologia do observador. E por Gltimo,
devem estar atentos ao fato de que “ndo existe algo como 0 jeito certo de fazer alguma
coisa na nossa profissdo de comunicadores. E tudo uma questfo de analise e julgamento
[para a melhor escolha e aplicagéo de técnicas no ato de compor a pagina a ser impres-
sa]” (WHITE, 2006, p. 2).

Como ndo existe 0 jeito certo de se fazer alguma coisa em comunicagdo, como proceder
da melhor maneira em andlise e julgamento para se configurar uma pagina de jornal

diario impresso?
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Do ponto de vista do jornalismo, Erbolato (2008) sugere 26 regras, Figura 1. Elas seri-

am o como fazer para auxiliar a acdo de veicular algo pelo jornal e, assim, prender a

atencdo do leitor. Esse processo ele o chama de legibilidade. Subentende-se nesse caso,

0 uso especifico de metodologias e métodos da area de comunicacao.

1.as matérias serdo divididas em
parégrafos;

2.ndo compor trechos exclusivamente
em mailscula, porque sdo de dificil
leitura;

3.usar papel e tinta de boa qualidade;
4.empregar tipos de corpo oito para
cima,

ja que as pessoas de idade dificilmente
leem os de tamanhos menores;

5.ndo interromper a noticia,
continuando-a em outra pagina;
6.evitar as letras enfeitadas e goticas,

mas escolher as mais simples e comuns,

que possam ser lidas rapidamente;
7.ndo adotar colunas muito largas, pois
as composicdes devem ter, no maximo,
15 cm horizontalmente. Lé-se com mais
facilidade uma noticia de jornal do que
as paginas de um livro;

8.deve haver combinagdo adequada
entre a cor do papel e a da tinta;
9.colocar intertitulos na matéria, pois

evita-se a monotonia do texto e ha pausa
na leitura;

10.adotar a composi¢do sangrada (ou com
claros); assim, deixa-se um espago em
branco, do lado esquerdo ou direito,

ou em ambos;

11.se houver necessidade de destacar uma
ou vdrias palavras no texto, ndo usar as

mailsculas, mas preferir o negrito e o grifo,

em minuscula;

12.além de periodos breves, empregar
palavras curtas;

13.evitar os lugares-comuns, ja que nada
expressam jornalisticamente;
14.pouquissimos adjetivos, somente
quando necessarios, para amenizar a
estrutura de uma frase;

15.empregar termos de uso corrente;

16. se tiverem que ser usadas palavras
técnicas ou estrangeiras, dar a explicagdo
logo a seguir, caso o contrdrio, o leitor nao
entendera a frase, irritar-se-a e podera até
desistir de ir até o final da matéria;

17.0 redator deve ser positivo e ndo
negativo; fazer, quando possivel,

afirmacgdes e ndo negagdes no texto;
18.redigir no estilo direto;

19.colocar o verbo, sempre que possivel, na
voz ativa;

20.evitar erros de revisao;

21.emendas corretas, para que os textos ndo
sejam truncados;

22.usar ilustragdes e exemplos gréficos, além
de oferecer vistosidade as péginas, ajudam a
compreender o que foi escrito;

23.escrever uma so palavra em lugar de
duas, duas em lugar de trés, trés em lugar de
quatro e assim por diante;

24.procurar intensidade e propriedade e ndo
quantidade de palavras;

25.empregar sindbnimos ou termos
equivalentes em lugar de repeticGes;

26.sera conveniente, também, que os jornais
adotem dobras que facilitem o manuseio dos
exemplares (ergonomia).

Figura 1: Regras de auxilio a edi¢do de jornal, o como proceder

Fonte: Do Pesquisador

Por essas regras, tem-se mais a constituicdo de um manual de estilo jornalistico (litera-
rio) de como procedor com o contetido expresso pelas matérias, evitando-se erros gra-
maticais, de redacdo. Ndo ha praticamente uma preocupacdo quanto ao aspecto grafico.
A histéria das artes graficas, com suas regras tipogréficas, pode até estar indiretamente
relacionadas ao que Erbolato elencou, principalmente quando fala sobre o0 uso dos tipos.
A legibilidade, por outro lado, ndo deve ser considerada apenas o como fazer para auxi-
liar a acdo de veicular algo pelo jornal e, assim, prender a atencdo do leitor. Ela também
deve ser relacionada como sendo um dos critérios do design para o processo de escolha
de uso de fontes, a usabilidade. Niemeyer (2003) destaca que a usabilidade € uma im-
portante area de pesquisa em tipografia e que ndo deve ser tomada como um critério
isolado e absoluto, j& que também devem ser considerados na utilizagdo dos tipos 0s
seus aspectos estéticos, de significacdo e de adequagdo ao processo produtivo. Os outros
dois critérios para se atender a usabilidade do tipo sdo a leiturabilidade e a pregnancia.

O termo leiturabilidade comegou a ser usado a partir de 1930, antes era tido como legi-
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bilidade (e, portanto, mais proximo ao conceito adotado por Erbolato). Atualmente, lei-
turabilidade ¢ considerada como “a qualidade que possibilita o reconhecimento do con-
tetdo da informagdo em um suporte quando ela esta representada por caracteres alfa-
numéricos em grupamentos com significacdo, como palavras, frases ou texto corrido”
(NIEMEYER, 2003, p. 72). Ela depende também do espacejamento entre caracteres e
grupos de caracteres, de sua combinacdo em frases, de espacamento entre linhas, do
comprimento de linha e das margens.

A pregnancia “é a qualidade de um caractere ou simbolo que faz com que ele seja visi-
vel separadamente do seu entorno” (NIEMEYER, 2003, p. 73). Quando algumas pala-
vras de algum texto de livro qualquer, por exemplo, devem ser destacadas das demais ao
seu redor, 0 que pode ocorrer por contraste com as demais partes do texto, seja pelo
corpo, pelo peso, pela inclinacdo, pelo entrelinhamento, etc.

Quanto a legibilidade, ela ¢ “o atributo de caracteres alfanuméricos que possibilita que
cada um deles seja identificavel dos outros. Isto depende de algumas caracteristicas co-
mo espessura da haste e a forma do caractere” (NIEMEYER, 2003, p. 70). Quando as
formas das letras de um mesmo desenho de tipo podem ser identificaveis facilmente,
elas possuem um alto nivel de legibilidade, ou seja, sdo altamente legiveis. Assim, a
legibilidade de um caractere € a facilidade com que um observador identifica um carac-
tere individual como uma letra em particular. E a legibilidade de um texto, segundo essa
mesma pesquisadora, seria a facilidade com que grupos de caracteres sdo identificados
corretamente como uma palavra. Se um texto de jornal, por exemplo, ndo for muito le-
givel, vai afetar a velocidade de leitura e aumentard o esforco mental necessario para
identificar corretamente as letras e a compreenséo do texto por parte do leitor.

Sobre o suporte e o sitema de dobras adotado pelo jornal impresso, Erbolato explica na
regra 26 que sera conveniente que os jornais adotem dobras que facilitem o manuseio
dos exemplares, que pensem em sua ergonomia. Hoje isso se torna vago com relacdo a
propria ergonomia, afinal viabilizar apenas a “pega” mais apropriada do suporte é ape-
nas uma das adequacdes ergonémicas possiveis e pertinentes quando se fala de material
impresso. A ergonimia deve ser utilizada pensando-se na pagina como um todo, ndo sé
em seu formato, tornando-a manuseavel, mas na mensagem que esta impressa e deve ser
legivel aos olhos humanos, lembra Mota (2009).

O texto impresso, de acordo com Lage (2006), sé ganha sentido quanto lido, ou melhor,

guando o leitor o traduz em signos e sons (ainda quando inaudiveis ou subjetivos). Co-
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mo geralmente ndo conta com elementos analdgicos préprios (fotografias, ilustracdes,
charges, cartoons, imagens em infogréaficos que fixam e comentam momentos e por
isso sdo unidades autdbnomas de grande valor referencial) tem que aumentar a sua re-
dundancia linguistica. Em principio, a situacdo emocional é neutra. O pensamento, a
partir de entdo, formula-se com a combinacdo de unidades semanticas, como palavras,
sentencas. E o seu entendimento, a partir de uma hipotese geral, acaba sempre se refor-
mulando no decorrer da fruicdo do discurso. A legibilidade para jornalistas e usabilida-
de para designers, assim, tém papel fundamental nesse contexto.

Outra resposta a pergunta “como proceder da melhor maneira em analise e julgamento
para se configurar uma pagina de jornal diario impresso?” pode estar na sintaxe da lin-
guagem visual proposta pela pesquisadora e professora Denis A. Dondis, em seu alfabe-
tismo visual. Os objetivos desse alfabetismo visual seriam 0s mesmos que os da lingua-
gem escrita: “Construir um sistema basico para a aprendizagem, a identificacdo, a cria-
cdo e a compreensdo de mensagens visuais que sejam acessiveis a todas as pessoas, €
ndo apenas aquelas que foram especialmente treinadas, como o projetista, o artista, o
artesdo ¢ o esteta” (DONDIS, 2007, p.3). O modo visual, dessa maneira, é constituido
de todo um corpo de dados que, como a linguagem, podem ser usados para compor e
compreender mensagens em diversos niveis de utilidade.

Assim, para ela, a sintaxe visual existe, pois existem elementos basicos que podem ser
aprendidos e compreendidos por todos os estudiosos dos meios de comunicagéo visual.
Tais elementos basicos podem ser usados, em conjunto com as técnicas manipulativas,
para a criacdo de mensagens visuais claras. E o conhecimento desses fatores pode levar
a uma melhor compreenséo das mensagens visuais.

Qualquer acontecimento visual, afirma essa estudiosa, € uma forma com contetdo. Po-
rém, o conteddo ¢ influenciado pela importancia das partes constitutivas, como a cor, 0
tom, a textura, a dimensao, a proporc¢ao, e por suas relacbes compositivas com o signifi-
cado. Essas partes constitutivas de todas as comunicagfes visuais sdo a fonte compositi-
va de todo tipo de materiais e mensagens visuais, objetos e experiéncias, Figura 2. A
partir desses elementos, obtém-se a matéria-prima para todos os niveis de inteligéncia
visual. E € a partir deles que se planejam e expressam todas as variedades de manifesta-

c¢Oes visuais, objetos, ambientes e experiéncias.
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1-Ponto e cor; 2 - Linha; 3 - Forma; 4 - Dreg3o; 5 -Tom; 6 - Textura; 7 - Escala ou proporg3o; 8 - Dimens3o; 9 - Movimento

Figura 2: Fonte compositiva de todo tipo de comunicagéo visual
Fonte: Gongalves (2010)

Os elementos visuais sdo manipulados pelas técnicas de comunicacdo visual. A mais
dindmica delas é o contraste. E sdo muitas as técnicas que podem ser aplicadas na busca
de solucdes visuais: contraste e harmonia; instabilidade e equilibrio; assimetria e sime-
tria; irregularidade e regularidade; complexidade e simplicidade; fragmentacéo e unida-
de; profusdo e economia; exagero e minimizacdo; espontaneidade e previsibilidade;
atividade e estase; ousadia e sutileza; énfase e neutralidade; transparéncia e opacidade;
variacdo e estabilidade; distor¢cdo e exatiddo; profundidade e planura; justaposicdo e
singularidade; acaso e sequencialidade; agudeza e difusdo; episodicidade e repeticao.

E por meio das técnicas que solucdes visuais tomam forma. E, por maior que seja o nd-
mero de opcdes abertas a quem pretenda solucionar um problema visual, sdo as técnicas
que proporcionardo uma maior eficacia enquanto elementos de conexao entre a intengdo
e o resultado.

O processo de criacdo de uma mensagem visual pode ser, dessa maneira, descrito como
0s passos que vao de esbocos iniciais a procura por solucdes, até a escolha e decisao
definitivas, passando por varias versdes. Quando as solucdes ndo sdo consideradas boas,
o efeito visual final serd ambiguo.

Mas, segundo Pivetti (2006), qual a razdo de ser e de atuar do design para a realizacéo
de qualquer trabalho, inclusive o grafico?

Qualquer aventura visual, de acordo com Dondis (2007), por mais simples, basica ou

despretensiosa, implica a criacdo de algo que ali ndo estava antes. Porém, qualquer um é
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capaz de conceber ou fazer alguma coisa. Existem critérios a serem aplicados ao proces-
so e ao julgamento que se faz dele. Visualmente, a criagdo em mdltiplos niveis de fun-
cao e expressdo ndo pode ocorrer num estado estético, “semicomatoso”, diria Dondis.
Pressupfe que se saiba com que se trabalha e de que modo se deve proceder. A compo-
sicdo visual parte dos elementos basicos como ponto, linha, forma, direcdo, textura,
dimensdo, escala e movimento. Na composicdo, a forma é a estrutura elementar e o
primeiro passo é o da escolha dos elementos apropriados ao veiculo de comunicacao
com que se vai trabalhar.

Assim, para Pivetti (2006), com relacéo as ideias de Dondis, € possivel dizer que:

a) criar uma forma para definir aquilo que se encontra na ordem da abstracdo seria for-
mular uma mensagem de comunicacdo particularmente dirigida. Tratando-se, aqui, da
representacdo de um conteudo especifico (igual ao contetido de informacé&o jornalistica);
b) ter consciéncia de que o designer trabalha, sempre, em funcdo deste processo e que,
para realiza-lo, precisa seguir uma metodologia propria em que o planejamento é parte
fundamental, ou seja, percorrer aquele processo caracteristico da comunicagdo visual de
maneira que se possam formular mensagens certas, apropriadas a funcdo especifica.
Uma metodologia na qual cada designer, ou grupo, constroi seu percurso operativo e,
por meio deste, também descobre as brechas por onde canalizar a criatividade.

Ao designer, a partir de entdo, cabe a funcdo de dar as mensagens ou aquilo que se quer
informar, a devida estrutura visual, a fim de que o leitor possa identificar, da maneira
mais rapida e confortavel, aquilo que, para ele representa algum interesse. Uma pagina
bem ou mal diagramada, dessa maneira, realmente seria o resultado da pericia dos pro-
fissionais responsaveis por ela. Em seu trabalho, é necessario descobrir um ponto de
apoio da pagina e escolher o elemento que vai orientar toda a diagramacéo, 0 que pode
ser uma foto, um titulo, uma letra ou até a propria estrutura da pagina. E o equilibrio,
segundo Hurlburt (2002), seria o elemento-chave do sucesso dessa pagina.

Com a disposi¢do harmoniosa de todos esses elementos, pode-se definir a diagramacéo
como uma atividade que coordena corretamente o material grafico com o material jorna-
listico, na intencdo de persuadir o leitor, diria Villas-Boas (1998). Por ela, tem-se a
construcdo de diagramas ou, por que ndo dizer, roteiros a serem seguidos e que podem
ser simples ou complexos, especificos ou genericos, rigidamente definidos ou livremen-

te interpretados.

Eles definem sistemas para a disposicao de contedo em paginas, telas ou ambi-
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entes construidos. Projetados para responder as pressfes internas do contetdo
(textos, imagens, dados) e as pressdes externas da margem ou da moldura (pa-
gina, tela, janela), os diagramas eficientes ndo sdo formulas rigidas, mas estrutu-
ras flexiveis e resilientes — esqueletos que se movem em unissono com a massa
muscular de informacéo (LUPTON, 2006, p.113).

Atualmente, pesquisadoras como Lupton e Phillips (2008) resgatam os conceitos da
pesquisadora Denis A. Dondis e os reafirmam, a alunos e interessados, por acreditarem
que uma base comum de principios visuais congrega designers através da historia a ao

redor do globo.

Web: técnicas de producéo

E para a WEB, como seria a resposta a pergunta “‘como proceder da melhor maneira em
analise e julgamento para se configurar uma pagina de um site jornalistico?”. As possi-
veis respostas a pergunta ndo se distanciam muito as relacionadas ao design grafico. A
diferenca fundamental, além do suporte, sdo as possilibidades de se trabalhar interati-
vamente na WEB com as caracteristicas especificas de outras midias, como televisdo,
radio, cinema, jornal e revista. Isso traz alguns aspectos que, de acordo com Pinho

(2003), naturalmente caracterizam a WEB, Figura 3.

1 - ndo-linearidade: a informagao na internet é ser dirigida para a audiéncia sem nenhum filtro;
nao-linear, ja que o hipertexto permite ao 5 - qualificagdo: a internet apresenta um publico
usudrio se movimentar predominantemente jovem e qualificado, por isso, a
mediante as estruturas de informacdo do site audiéncia da internet deve merecer a atengdo

sem uma sequéncia predeterminada; também como importante formadora de opinido;

2 - fisiologia: a tela do computador afeta a visdo 6 - custos de produgdo e de veiculagdo: a internet é
humana de maneira diferente do suporte papel, pouco dispendiosa em comparagdo a outros meios
o que pode, por exemplo, levar a fadiga visual. O de comunicagdo como televisdo e jornal impresso;
proprio internauta, devido ao monitor estar fixo 7 - interatividade: a internet oferece diversas formas
e forgar os olhos a se ajustarem ao tamanho do de interatividade nas suas aplicagoes;

tipo de letra do texto que 8 - pessoalidade: o que faz a internet interativa

estd sendo visualizado, é obrigado a ler mais também faz a comunicagdo ser muito pessoal;
devagar. Por isso, recomenda-se que o texto 9 - acessibilidade: um site da WEB estd disponivel ao
preparado para a internet seja cerca de 50% acesso dos usudrios a qualquer momento;

mais curto do que o escrito para papel; 10 - receptor ativo: a audiéncia busca a informagao,
3 - instantaneidade: a internet permite transferir tanto que a WEB é considerada uma midia pull, pois
a mensagem, com som, cor e movimento, para puxa o interesse e a atengdo do internauta. ATV e o
qualquer parte do mundo; quase radio sdo midias push, ja que a mensagem é
instantaneamente; empurrada diretamente para o telespectador ou

4 - dirigibilidade: na internet, a informagdo pode ouvinte, sem que ele a tenha solicitado.

Figura 3: Aspectos que diferenciam a WEB
Fonte: Do pesquisador

Contudo, para todo tipo de materiais e mensagens visuais, objetos e experiéncias, Denis
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A. Dondis salientou que existem elementos visuais basicos (cor, tom, textura, dimensao,
proporcao etc) que deverdo ser manipulados e ordenados a partir de técnicas do design
grafico (contraste e harmonia; instabilidade e equilibrio; simetria e assimetria; entre
outras). Simetria e assimetria, por exemplo, e segundo Goncalves, Nascimento, Landim
e Duarte (2009), podem ser identificadas ndo s6 em cartazes, revistas, capas de livros,
discos e etc, mas na internet, em sites. E o0s principios técnico-formais que norteiam a
producdo grafica podem ser aplicados a WEB.

O termo usabilidade, comentado anteriormente, é relembrado por Pinho (2003), mas
ndo como area de pesquisa em tipografia para designers graficos. Para ele, esse termo é
empregado de modo mais abrangente, como sendo “técnicas e processos que ajudam os
seres humanos a realizar tarefas em um computador no ambiente grafico* da WEB”
(PINHO, 2003, p. 142). E seus valores e aspectos funcionais (navegacéo, interatividade,
estruturacdo das paginas, uso correto da tecnologia e estudo da audiéncia e do compor-
tamento do internauta) sdo determinantes para que o site tenha sucesso e possa satisfa-
zer ao usuario.

Pinho (2003) indica alguns cuidados que devem ser adotados na elaboracdo de sites.
Algo que ndo vai além da sintaxe da linguagem visual proposta pela pesquisadora e pro-
fessora Denis A. Dondis, mas denota a importancia de seguir certas regras com a dia-
gramacdo. Espacos em branco; combinacOes de cores; texturas; sequéncia; proximidade
e alinhamento; balanco; contraste entre os elementos e unidade da pagina, sdo esses
cuidados que deverdo ser tomados.

Assim, como em cartazes, anuncios, folhetos, paginas de jornais e revistas, 0s espacos
em branco na WEB devem ser utilizados para proporcionar uma leitura mais facil, uma
melhor compreensdo do texto e indicar onde comeca e termina uma se¢do. Eles séo im-
portantissimos para o entendimento do contraste. J& a combinacdo de cores pode dar o
sentido as paginas do site. Ela pode possibilitar uma caracteristica especial para textos
(links de hipertexto, por exemplo) e imagens ou mesmo funcionar com elemento forma-
tivo.

As texturas, por sua vez, sdo adotadas como fundo de uma pagina na intengdo de criar

um visual Unico e diferenciado. Apenas evitar texturas mais elaboradas, devido as limi-

* 0 termo “design grafico” é uma nomeagdo defasada em relagdo as novas areas de atuagdo, assim como s novas
tecnologias. “Design Grafico esta vinculado a ideia de reproducdo impressa, em série, e parece ndo dar conta das
novas possibilidades de atuagdo na internet, na televisdo e em projetos que ndo visem o desenvolvimento de um
produto especifico” (COELHO, 2008, p. 200).
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tacOes da resolucdo dos monitores, e para ndo acarretar problemas de legibilidade do
texto. Quanto a sequéncia, devem-se distribuir textos e imagens de determinada maneira
para que chamem a atencdo do internauta para um caminho.

Por balanco, teria-se a distribuicdo do peso 6tico pelo espaco. Ele pode ser formal ou
simétrico ou informal ou assimétrico. White (2006) ensina que a simetria impede uma
comunicacdo rapida e dindmica e que a esséncia do equilibrio é a falta de movimento.
Quanto a assimetria, 0 mesmo autor explica que ela é muito mais flexivel, justa-se me-
Ihor & variedade de arranjos necessarios para combinar ideias, palavras e imagens das
maneiras mais eficazes e que expressem mais significados.

Por contraste entre os elementos, Pinho (2003) relata ser vital para as intences do de-
signer. Para ele, um layout contrastante atrai o olhar. Quanto maior a quantidade ou
intensidade dos contrastes entre tamanho, peso, estilo, forma e cor, melhor. Os espagos
em branco, por exemplo, ndo é apenas o que foi deixado de fora, mas um elemento vi-
sual que se contrapde e contrasta para valorizar tanto a ilustracdo quanto o texto.

Por fim, a unidade da pagina, o resultado da composi¢do harmoniosa de todas as partes.
Em uma peca gréfica ela é obtida pelo emprego de molduras e barras decorativas. Na
WEB, ¢ a tela do monitor que corresponde ao espaco disponivel e claramente definido

para a distribuicdo dos elementos da pagina.

Jornal impresso e webjornalismo: problemas e solugdes dentro de um universo
comunicacional

Tendo em vista a necessidade dos varios pablicos, qualquer mudanca grafica em um
jornal impresso implica em transformé-lo em um espaco diferenciado, que seja algo
mais que um simples display. E preciso repensa-lo como um espago nio s6 mais atraen-
te e desejavel visualmente para um nimero cada vez maior de leitores e anunciantes.
Mas que permita certo aprofundamento das noticias.

Contudo, com a WEB, os jornais impressos vivem uma fase de transi¢éo e adaptacéo ao
mercado editorial que vislumbra, para um futuro incerto, o fim do suporte papel. Os
custos de producgdo do webjornalismo, de acordo com Prado (2011), sdo menores em
comparacao a industria do jornalismo tradicional. E impulsionam a proliferacdo de sites
exclusivos na rede e de versdes digitais do contetdo dos jornais impressos, das TVs e
das radios. A propria reducdo de gastos dos impressos traz como consequéncia a dimi-

nuigcdo do numero de funcionérios nas redacoes.
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O Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) informou [11/2] que a circulagdo
média dos jornais do Pais caiu 3,5% em 2009. O levantamento considera 0s
numeros de todos os titulos filiados a entidade e atesta as informag6es do inicio
deste més de que a circulacdo dos 20 maiores jornais brasileiros caiu 6,9% no
ano passado. Com o recuo, a circulacdo média foi de 4,20 milhdes de exempla-
res — no ano anterior, a média havia sido de 4,35 milhGes. Segundo a entidade, o
declinio deveu-se especialmente a crise econdmica mundial (PRADO, 2011, p.
37)

E nédo é sem motivos que grandes jornais brasileiros, como O Estado de S. Paulo e Fo-
Iha de S. Paulo, ao procurarem uma adaptacdo econdmica, apostam em frequentes re-
formas gréaficas. Principalmente na Gltima década, quando aproximaram sua linguagem
gréfica, visual a internet, Figura 4. A Gltima reforma grafica desses dois jornais ocorreu

em 2010.

Cidadhen Av.dos

o dia atil do Rﬂd"qdiivrc as 17h

;:;c..lciruﬂlu tem

trinsito

Figura 4: Com a internet, a informacé&o, em tempo real, é obtida
por dispositivos como o iPad. Fonte: jonasgoncalves.wordpress.com

Dessa forma, € o proprio mercado editorial em constante adaptagédo as novas tecnologias
e a procura de sucesso econdmico que ndo so influencia as reformas graficas (e, por sua
vez, as técnicas de producgdo), mas aparece como o grande regulador das profissées. No
caso dos jornalistas, deverdo ser capazes de lidar com um numero variado de tarefas e
midias.

O profissional bem-sucedido do século XXI é multimidia e multitarefeiro. A
nova geracdo sabe manusear varias midias ao mesmo tempo. E jornalismo-
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radialista digitalizado, cinegrafista e fotdgrafo. Esta certo que escrever bem ain-
da é e sempre serd o fundamental. Mas ndo basta mais so saber redigir, 0 mer-
cado carece e prefere que o jornalista saiba, de forma extremamente profissional
(porque amadores sdo pantdpicos), gerar paginas na internet, fazer locucao, me-
Xer em cameras e, em muitos casos, editar também; tudo isso com visao aguca-
da, claro. (PRADO, 2011, p. 3)

Quanto aos designers, devido a sua formacéo e a busca pelo diferencial criativo, com-
preender as mudancas e exigéncias do mercado sempre foi uma constante. E no meio da
comunicacéo social ndo foi diferente. Portanto, eles sempre foram multimidias e multi-
tarefeiros. Por isso que a gradativa insercao do design grafico nos jornais diarios im-
pressos possibilitou que essa modalidade de jornalismo, por necessitar da interface gra-
fica para materializar o seu produto, repensasse o jornal como um todo. Ndo s6 como

meio de comunicacdo que faz a intermediacédo entre a noticia e o leitor.

Como sera o futuro do jornalismo?

A nocdo de interatividade esta cada vez mais presente no meio comunicacional. Nunca
foi tdo elevado o grau de compartilhamento de informacdes e, por isso, de certa depen-
déncia entre internautas ou jornalistas. Tanto que o chamado jornalismo hiperlocal
(aquele que permite ao cidaddo relatar acontecimentos ao seu redor) e o regional ga-
nham forca. E como sera o futuro do jornalismo?

Para Prado (2011), o jornalismo devera apresentar de maneira mais incisiva algumas
caracteristicas, Figura 5.

1.Audiéncia: os jornalistas deverdo levar suas 3.Confiabilidade: os jornalistas terdo que
histérias até o publico e ndo o contrério. demonstrar credibilidade com suas informagoes
Plataformas como Twitter, YouTube, para que os leitores possam usa-las;

Facebook, podcasts, iTunes, etc, estarao 4.Compartilhar informagdes: os jornalistas deverdo
inseridas nesse movimento; dominar diversas técnicas para atuar em varias
2.Networked: o jornalismo sera em rede, pois ferramentas e plataformas e compartilhar
os jornalistas terdao que se envolver com informagdes sempre que as tiverem e da melhor
leitores e espectadores, e ndo apenas forma para comunica-las a audiéncia;

publicar algo. Terdo que ser mediadores e 5.Jornalismo colaborativo: o jornalismo sempre
conectar leitores a outras histdrias e pessoas, terd audiéncia, pois sempre existirdo “testemunhas
ndo so dasua propriaempresa; digitais” para repassarimagens, fotos, sons.

Figura 5: Aspectos do futoro do jornalismo.
Fonte: Do pesquisador

O jeito de se fazer jornalismo, dessa forma, serd cada vez mais representativo das dife-
rentes etapas da WEB, seja ela 2.0, 3.0, etc. E as novas maneiras que surgirdo de produ-

zir o jornalismo terdo na interatividade, promovida pela convergéncia das midias, e no
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publico, cada vez mais particitipavo e selecionador, seus pontos de apoio e fomento.
Ainda mais com o0 acesso aberto a informagdo em que esse mesmo publico podera con-
sumir e produzir o que bem o atrair e em qualquer situacao.

A producédo de conteudos diferentes (independentemente da sua qualidade), de maneira
colaborativa e coletiva, sera cada vez mais facil e constante na WEB. Quem quiser co-
laborar com textos, sons, imagens fixas e animadas, filmes, basta posta-los na integra ou
de forma fragmentada em blogs ou redes sociais, por exemplo.

Esse modo de producdo aberta e compartilhada de noticias, segundo Brambilla (2005),

pode ser aplicado sem que, no entanto, os jornalistas se sintam prejudicados.

Parece fundamental que se os jornalistas desejam ser, antes de tudo, mediado-
res; que ndo se proponham a pretensdo de preparar, manipular ou guiar as pes-
soas, mas tenham como premissa encorajar o dialogo entre diferentes grupos e
classes sociais. 1sso passa, obrigatoriamente, pelo reconhecimento do publico
como coautor do noticiario e pela afirmacao de um perfil profissional diferenci-
ado do que exercia até entdo (BRAMBILLA, 2005, p. 117).
Mas, mesmo com essa facilidade de conexdo, dominios de novas tecnologias, de intera-
tividade entre usuarios, ndo se quer dizer que todos os problemas com a rede mundial
estejam resolvidos. Ha o problema da interconexdo semaéntica. Segundo Pierre Levy
apud Prado (2011), ela ocorre devido as diferencas entre linguas e sistemas de classifa-

cdo e experiéncias disciplinares e culturais.

(...)Eu acredito que precisamos de uma metalingua computavel universal que ira
nos ajudar a traduzir, procurar, analisar e sintetizar informagéo de forma colabo-
rativa e aberta. O segundo problema é a evolugdo de todo o sistema de midia,
politico e educacional. Se as pessoas continuarem a se prender a velha forma es-
tatica e centralizada de comunicagdo (isso inclui estruturas legais) algumas
transformagdes serdo muito dolorosas (LEVY APUD PRADO, 2011, p.76)

A solucéo, portanto, do problema da interconexao semantica, pressupde novos modos e

possibilidades de leitura e escritura.

Consideracoes finais

A gradativa insercdo do design grafico nos jornais diarios impressos acarretou nao so na
melhora visual destes, mas em algo mais: ela possibilitou que essa modalidade de jorna-
lismo, por necessitar da interface grafica para materializar o seu produto, repensasse 0
jornal como um todo, ndo s6 como meio de comunicacdo que faz a intermediacdo entre

a noticia e o leitor.
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Com a WEB, os jornais impressos vivem uma fase de transicdo e adaptacdo ao mercado
editorial que, como foi dito, vislumbra, para um futuro incerto, o fim do suporte papel.
Se anteriormente jornais impressos, radios e televisdo, tinham suas caracteristicas bem
definidas, atualmente, com a internet, ndo se pode dizer o0 mesmo.

Abriu-se, assim, a possibilidade de pesquisa tanto conceitual (se design grafico ou de-
sign visual, por exemplo) quanto pratica e metodoldgica para o design grafico e para o
jornalismo. E de continuar a pensar o jornal como um todo, a partir da interatividade de
todos os envolvidos.

Os internautas, por sua vez, descobrem a sua importancia enquanto publico, fonte de
informacao e de decisao e escolha. E aproveitam a interatividade da hipermidia que mis-
tura textos, imagens, videos, sons, veiculados em um Unico aparelho, o computador.
Criam-se novas maneiras de aplicar 8 WEB antigas habilidades. E o caso do uso de tra-
dicionais técnicas de composicdo do design grafico. Da mesma maneira que descobrem
outras novas devido a hibridizacao de tecnologias e linguagens comunicacionais. Como
acontece com o chamado webjornalismo.

Portanto, a diferenga fundamental entre o tradicional jornal impresso e o webjornalismo
é a possilibidade de se trabalhar interativamente na WEB com as caracteristicas especi-
ficas das varias midias, como televisdo, radio, cinema, jornal e revista. Isso traz alguns
aspectos que determinaram o jeito de se fazer jornalismo, e que sera cada vez mais re-

presentativo das diferentes da comunicacdo e da sua relagdo com a WEB.
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