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RESUMO

O presentepaper ira explanar, de forma didatica e objetiva, o iseento de
pertencimento para com os alunos da Faculdade deuicacdo da Universidade
Federal do Para através do cartaz “Cresca com anfa@d peca foi criada com o
propésito de incitar os estudantes a cuidarem stdauitdo para que a Faculdade possa
se desenvolver cada vez mais. Essa tematica fanigida por meio de cuidados que
envolvem o bom crescimento de uma arvore e findam lgva-la a frutificacéo,
buscando assim chamar a atencdo, ndo s6 dos almaosde todo o publico oriundo da
sociedade imageética atual, afim de que possameseygrar mais com o patrimonio
publico brasileiro.

PALAVRAS-CHAVE: Cartaz; Cuidar; Amar:Arvore.

INTRODUCAO

Para expressar o amor e, consequentemente, o cypdatudo que envolve a
Faculdade de Comunicacdo (FACOM) da Universidaddefad do Pard (UFPA), as
alunas do curso de graduacédo em Comunicacdo $oamahabilitacdo em Publicidade

e Propaganda criaram um cartaz no segundo serdes?(l 1.

Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, age@oria Publicidade e Propaganda, modalidade
Cartaz.

’Aluna lider do grupo e estudante do 3° semest@uilso de Comunicagéo Social, habilitagdo em
Publicidade e Propaganda da Universidade Fedeadb(UFPA). Email: design_dienes@hotmail.com.
*Co-autores e estudantes do 3° semestre do CuGomdenicagdo Social, habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Para. Emesfsectivamente: camila_mslima@hotmail.com,
larissaandrade@ymail.com,layskellyl @gmail.com, dratgao@gmail.com.

*Orientadora do trabalho: Professora Mestre do CiesBomunicacdo Social da Universidade Federal
do Para. Email:Venturini@ymail.com.

>Co-orientadorores do trabalho: Professora Doutdteoéessor Especialista do Curso de Comunicagao
Social da Universidade Federal do Para. Emailpeiamente: liviabarbosa@gmail.com,
jotaguerra@hotmail.com.
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Produzidos nas disciplinas “Teoria e Técnica da¢aio Publicitaria”, “Redacao
Publicitaria” e “Fotografia” pertencentes ao Lahoérm de Criacdo Publicitaria I,
ministradas respectivamente, pelos professores Kamlina Venturini, Dra. Livia
Barbosa e Esp. Ronaldo Guerra, a peca utiliza sesuimagéticos que ressaltam o
amadurecimento de uma arvore, dando énfase aoadogichecessarios para que se
alcance esse bom desenvolvimento.

O cartaz retrata 0 momento de frutificacdo da @&vdtsse momento foi
materializado em brinquedos de Miriti, que é umaafileve da palmeira também
conhecida como Buriti, por ser um simbolo regioAahrte de transformar essa matéria

prima da Amazonia em brinquedos nasce

da espetacular capacidade de adaptagéo do cabasileipo a natureza
que o circunda, os Brinquedos de Miriti sdo a esgfie da
sensibilidade e da representacdo ingénua do uaiv@girinho da
regido de Abaetetuba. (Brinquedos de Miriti, didpeh
em:http://www.pontosolidario.org.br/ miriti.htm)

OBJETIVO

A finalidade do cartaz é fazer com que os alunt®de o publico oriundo da
sociedade imagética atual possam refletir sobraelidado e atencdo que deve ser
dedicado a todo patriménio publico brasileiro, danénfase a Faculdade de
Comunicacédo da UFPA, a fim de preservar a insitugara as geracfes seguintes. Sob
esse aspecto, além de sensibilizar tais pesscasaparecessidades do local, tem como
finalidade chamar o publico para crescer junto @RACOM, como forma de mostrar

gue a construcao dessa historia tem que ser fait@@os.

JUSTIFICATIVA

A temética escolhida para abordagem do cartapdosada com o intuito de
realizar uma sensibilizacdo no corpo estudantik pstimula os alunos a adquirir esse
sentimento de pertencimento, para que percebamessidade de cuidar da instituicdo
todos os dias, nos pequenos e nos grandes gestos.

A FACOM possui grande influéncia no mercado de rensuperior. Foi a
primeira a oferecer o curso na area da Comunic&mmal no Para e a Unica a

proporcionar tal curso em uma Universidade publm&stado.
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Trés décadas e meia de uma Faculdade de Comuniéagddto e
pouco tempo, dependendo do angulo que se olhe.oMpdra o
individuo. Pouco na régua do tempo social. Aindisrae se tratando
de um campo de conhecimento em intenso e rpidammeato, em um
mundo movido cada vez mais pelas ondas da inoveegmwldgica.
(FACOM 35 anos, disponivel emttp://www.FACOM.ufpa.br/)

Devido a essa grande importancia, a Faculdade siecele cuidado e atencéo

para que toda essa historia ndo se deteriore enaersa.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para iniciar a producdo do trabalho foi de fundaalemmportancia o
conhecimento do nosso objeto de estudo, a Facuttla@®municacdo da Universidade
Federal do Para. As cinco alunas integrantes dgpequesquisaram sobre o assunto,
com o intuito de fazer briefing da campanha, pois, de acordo com Vieira, “na aviaca
publicitaria ndo existe milagre nem magia. A quadiel de seu trabalho sera diretamente
proporcional a seu esforco em obter informacaswashabilidade em combinar dados”
(1999, p.17) Toda a pesquisa encontrada foi estudada e debadiidante diversas

reunides, as quais promoveram uma elaboragcdo eomtomla abordagem do tema.

Criar é tornar interessante um assunto que as véze$. E aparecer
mais do que simplesmente estar presente num esjm¢elevisdo,

jornal ou outras midias. Criativa é a campanha cuesegue que 0
consumidor nao fique indiferente. (IMOBERDORF, 2008.20)

Depois de diversas discussdes e troca de opinibegiamos a ideia de fazer
uma analogia entre os cuidados que uma plantasiecpara crescer, se desenvolver e
gerar bons frutos e os cuidados que a FACOM pregesa sua manutencao e para que
possa produzir bons profissionais.

Os objetos foram confeccionados por artesdos deqizdos de Miriti em
Abaetetuba, cidade proxima de Belém, capital dadestdo Para. Logo apds, 0s
Brinquedos de Miriti foram fotografados no estutbtografico da UFPA, em seguida
as imagens passaram peoftware de edicdo grafica, principalmente, Adobe
Photoshop CS5, para o recorte das fotografias €arel Draw X5 para a finalizagéo dos

cartazes.



§ 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

DESCRICAO DO PRODUTO

O produto é um cartaz em formato A3 que deverdisatgado na Faculdade de
Comunicacédo da Universidade Federal do Par4. Aogtapnicial era criar trés cartazes
mostrando fases importantes para o bom crescintentona arvore: regar, florescer e
frutificar.

O regar seria o cuidado inicial, o basico pararmiftnamento do que é fisico na
Faculdade: cuidar dos banheiros, dos laboratédos,equipamentos, dos corredores,
das salas, dos estudios, etc.

O florescer simboliza a manutencédo tanto do tahgjuanto do intangivel no
gue rege a instituicdo. Representa o cuidado dé&saoceliminacdo de comportamentos
inadequados (posturas antiéticas, vandalismo$, sa mudan¢a de comportamento
significa a renovacgdo. Esta relacionado a um ddsma FACOM, que é estar sempre
aberta ao que € novo. Ressalta a dindmica da coagaio.

A frutificacdo representa a obtencdo dos resultadi®stodo o cuidado e
engajamento pela Faculdade. E a consequéncia tidbaagéio das pessoas que fazem
parte da FACOM, que trabalhando em conjunto geraoelentes frutos que serao
colhidos nas proximas geracfes. Essa cooperacam&ama da experiéncia de quem
ja pertence a instituicdo e quem a adentra, trazeadas ideias e conceitos.

O produto proposto é o cartaz final dessa campamhagual a Faculdade é
representada pela arvore que ja se encontra gecden belos frutos, mas que para
chegar a essa etapa necessitou de cuidados ptrsireen seu amadurecimento, como
regar e florescer, para finalmente frutificar.

Esse conceito foi materializado nos seguintes ofyjetirvore e maca.
Transformados em brinquedos de miriti, que s&o alimsbculturais e econdmicos do
municipio de Abaetetuba. De acordo com Ferreiraitimbém é conhecido como

muriti, muruti, murutim, dentre outras nomenclasuh986, p.294).

‘Miriti' - para os abaetetubenses, 'a palavra éicadg a
palmeira benta', porque do miriti tudo se faz @aaeira tudo
se aproveita: do fruto - especiaria utilizada nétia regional
-, & casca ou tala, da qual se faz o paneiro, @ersgo 'pai do
miriti', porque foi o primeiro produto artesanal diual se
originaram todos os demais, brinquedos, barcospdepdes de
animais (cobras, araras e ongas, entre outrosgtosbjde
decoragédo, enfim, uma colecdo artesanal diverddica
colorida, que representa uma tradicdo indissocideeCirio de
Nossa Senhora de Nazaré.(Brinquedos de miriti démrido a

4



§ 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

cidade, disponivel em: http://www.museu-goeldi.lugeuem
pauta/noticias/museu_na_midia/19102007/nona.html)

Segundo Sant’anna, “0 anuncio com maior efeito uelggque contém a ideia
central mais forte e a expressa de maneira simptegiisa e clara” (2005, p.145).
Tendo isso em mente, a pecga possui o titulo “Creega a Facom”associando ao
crescimento da propria arvore materializada. Qotifuum convite para que se evolua
junto e caminhe lado a lado com a Faculdade, comemsmnos propdsitos e mesmos
ideais. E um convite para que o aluno dé sua tomtdo e receba também os
beneficios de toda a dedicagdo prestada a FACOMangdndo assim o
desenvolvimento de ambos.

O cartaz possui também a assinatura compostaqueenhrca da Faculdade e a
headline “Quanto mais se ama, mais se cuida”. Na composiagumeca foi empregada a
fonte tipogréafica Futura Md BT por ser uma fontmserifas de facil legibilidade

O background remete a um ambiente ao ar livre com nuvens eméaunazul e
grama verde. Como atualmente poucas pessoas tengien pouco do seu tempo para
se deter mais atentamente a uma peca publici@riaxto do subtitulo € simples e
objetivo para que a mensagem seja realmente tradaniPara que a arvore frutifique,
receber cuidados diarios é fundamental. A atengédicdda a planta resulta em
excelentes frutos”, pois “estamos falando de skussanos que vivem a correria dos
tempos modernos, quer dizer, a maioria das pedamagutras tarefas enquanto esta
diante da mensagem escrita” (MARCHIONI, 2001, 9. 77

E ainda porque “as palavras mais poderosas saalasrgs mais simples.
Ninguém resiste as palavras mais simples. E, pardasnpessoas, sao as Unicas
palavras que elas compreendem” (SANT’ANNA, 200%56).

Esta peca revela que, se a arvore receber todosdelos imprescindiveis, ela
€ capaz de gerar excelentes frutos. Assim comamtagpla FACOM, se receber 0s
cuidados que necessita, esta apta a gerar otinnos,fitromo profissionais competentes

e éticos.
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Cartaz “Cresca com a Facom”
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CONSIDERACOES

Pensar na relagdo entre aluno e faculdade foimdgreesafio. Para se chegar a
conclusdo do cartaz foi necesséario pesquisar samlifaculdade de Comunicacdo da
UFPA. As informacgfes adquiridas possibilitaram @wdn ainda mais a instituicdo e
transmitir esse conhecimento através da peca tsdli&i agregando os valores da
FACOM aos cuidados que ela necessita.

O anudncio visa elevar o grau de sentimento e panemto de todos os alunos
do Curso de Comunicacéo Social da UFPA pela insibue que a populacéo em geral
deve sentir por todos os patriménios publicos dasiirSabe-se que para a exceléncia
ser alcancada € importante que haja real compnoaeto com algo. Em se tratando da
educacgdo, inumeros fatores podem levar a um gréwendo ensino, mas isto é
facilitado quando ha dedicacdo, afeicdo, que caresggmente gera o sentimento de
cuidado e torna este ciclo ininterrupto, contrilblairpara o fortalecimento do processo

educacional na area da comunicacéo no Para.
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