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RESUMO

A consolidagdo das redes nacionais de televisdo no Brasil, a partir dos anos 70
do século passado, ensejou pontos de vista sobre o que, naquele momento, afirmava-se
ser um perigo homogeneizante da diversidade cultural do pais. Nos ambientes
académicos predominavam teorias segundo as quais os dispositivos emissores detinham
um poder muito grande de interferir na diversidade cultural do Pais. O trabalho aqui
apresentado € parte do relatorio de uma pesquisa em andamento, cujo objeto ¢ a relacao
mididtica entre o nacional, evocado pelas redes de TV, e as formas de recepcao local; e
como esses dispositivos se esforgam, nem sempre com éxito, para camuflar seu lugar de
fala, do qual ndo tém como escapar.

1 INTRODUCAO

Quando se intensificou o processo de consolidacdo das Redes de
televisdo no Brasil, nos anos 1970, uma apods outra nomeando-se nacional,
assistiu-se no pais a um debate relativamente amplo, mas difuso, sobre as
provaveis conseqiiéncias dessa nova modalidade de emissdo, introdutoria de
desconhecidas formas de interatividade entre os dispositivos de
producao/emissao e o universo de espectadores.

Algumas vozes do campo da politica afirmavam ver ai um “perigo”
homogeneizante daquilo que o senso comum percebe como a diversidade
cultural do pais. Na academia, no tocante aos estudos sobre os meios de
comunica¢do, mais do que hoje predominavam as teorias da causalidade,
concedendo aos grupos detentores das concessdes de emissdo um poder

aparentemente exagerado de influir e interferir nas manifestagcdes culturais,
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assim como politicas, sociais, etc. Era, como se disse a farta em certa época,
uma maquina de fazer cabecas.

Em 1977, Muniz Sodré escreveu que a televisdo se caracterizava
ideologicamente pela “racionalizacgdo modernizadora da anulagdo da
possibilidade de resposta por parte do publico na sociedade contemporanea”
(1984, p. 118). Na seqiiéncia de sua interpretacdo, Sodré (idem) acreditava que,
no Brasil “o verdadeiro siléncio imposto pela televisao € o siléncio das culturas
que estruturam simbolicamente os setores marginalizados da populagao”.

Sodré (idem) ndo hesitava, naquele momento, em apontar um
“recalcamento” das expressdes culturais como efeito do discurso hegemdnico
que encontrava na televisdo um nicho de reprodugdo particularmente
privilegiado. Esse recalcamento recairia sobre “aspectos excluidos da cultura
brasileira”, pois o dispositivo produtor do discurso hegemdnico opera a partir
da cidade sobre o interior do pais, onde subsistem as culturas marginalizadas.

Referindo-se a um outro aspecto, o da oferta de bens de luxo pela
publicidade, destinados aos setores privilegiados, Sodré (idem, p. 116) afirma
que, uma emissora, como a entdo recém-criada Rede Globo, “falard cada vez
mais de um universo estranho a pratica social da maioria de seu publico”.

Um pouco antes de Sodré, a Igreja Catolica se preocupava com a
penetragdo da televisdao. Aquela preocupagdo ¢ atualizada por alguém que
participou, em 1972, de discussdo realizada pela Unido Cristd Brasileira de
Comunicagdao Social (UCBC). Roberto Benjamim (1999, p. 130), repde as
linhas mestras daquele debate, afirmando que “ndo podemos negar o grande e
devastador impacto dos meios de comunicacdo de massa, principalmente da
televisdo, sobre as culturas regionais e em particular sobre as culturas
populares tradicionais”.

Estudioso de manifesta¢des da cultura popular no Nordeste, Benjamim
(idem) relata que detectou, em Recife, um grupo composto de adolescentes,
jovens e adultos, que considerava “ridiculo o seu proprio sotaque quando
veiculado pela televisao”, acrescentando que “somente pelo contraste com os
sotaques predominantes na midia foi possivel tal percepgdo aberrante, que
coloca em xeque a auto-estima e a identidade cultural da populagdo local”.

Se retomarmos o conceito estabelecido por Sodré (cit.), de

“recalcamento” das manifestacdes culturais do interior do Brasil frente a um
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discurso hegemonico produzido nos locais de concentracdo do capital, ou seja
nas grandes cidades — e no caso especifico da midia audiovisual
predominantemente as cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro — € a0 mesmo
tempo retomarmos as nocdes de “ridiculo” e percepc¢ao de perda de auto-estima
tal como colocado por Benjamim (cit.), podemos nos permitir um paralelo com
outra forma de analisar a questdo, como o faz Caparelli (1982, p. 115), para
quem “a televisdo fez ressurgir preocupacdes quanto ao seu uso para reforco do
dominio de alguns grupos sobre outros, de uma classe sobre outra”.

Sob esse ponto de vista, afinado com a analise marxista, a televisao tem
o potencial de mobilizar para produzir a internalizagdo de valores de grupos
dominantes, “desmobilizando os dominados” na busca de superagdo de sua
subordinacao.

A fim de repotencializar essa alegada forma de relacdo, a televisdo
rapidamente passou do antigo sistema de emissoras isoladas para a formagdo
de Redes, sendo que, ja em fins dos anos 1980, apenas cinco das 113 emissoras
em efetivo funcionamento no Brasil ndo estavam ligadas a uma cabeca de rede
(idem, p. 93) conectadas em transmissdes em cadeias autoproclamadas como
nacionais, embora naquele momento ainda tecnicamente impossibilitadas de

abranger, com a emissao de seus sinais, a totalidade do territdrio brasileiro.

2. O NACIONAL E O REGIONAL

2.1 A questao do nacional frente ao regional é, com freqiiéncia, tratada
a partir das vinculacdes destes conceitos com as normas politico-juridicas, tal
como se percebe no item II do artigo 221 da Constituicdo Federal, que
prescreve a promoc¢ao ao mesmo tempo da “cultura nacional e regional”. No
item seguinte, a Lei Maior determina a “regionalizacao da produgao cultural”
pelos meios de comunicagdo, assim como as produgdes artistica e jornalistica.

A norma constitucional acha-se mais proxima da conceituagdo juridica
do que ¢ ser regional, explicitando a institucionalizacao de regras especiais €
proprias a certas regides, quando as normas gerais se mostram ineficientes para
aplicacdo a todo o pais (SILVA, 1989, p. 68). Embora relevante no debate, ndo

¢ esse o0 aspecto de nossa énfase.
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2.2 O que chama a atencdo sdo aqueles fendomenos que poderiamos aqui
classificar como dissonancias entre a linguagem das redes nacionais de TV e
aquelas linguagens que compdem o arquipélago cultural brasileiro, para
utilizar esta conhecida expressdo de Camara Cascudo, referindo-se a
diversidade cultural do pais. Nao apenas diferencas linguisticas, como
prefeririam os adeptos da semantica formal, mas se trata do processo mesmo de
producao de sentido, no qual a lingua ¢ apenas um dos componentes, embora
privilegiado. O que importa € o texto, isto ¢ todo o conjunto significante, ja que
a vida social “é uma maquina que funciona pelo sentido” (Ver6n, 1980, p.
206).

O produto televisivo (como ocorre também, hoje, com os demais
produtos industriais, haja vista os casos emblematicos de recall) ndo representa
apenas dinheiro ou poder, mas se trata de um texto polissémico cuja sintaxe €
extremamente imprecisa, € no qual misturam-se informacao, entretenimento,
educagdo, propaganda, relaxamento. Se os enunciatarios tiverem autonomia, €
a tém relativamente, “as mensagens enviadas pela midia deverdo interagir com
seus receptores e, assim, o conceito de midia de massa refere-se a um sistema
tecnologico, ndo a uma forma de cultura” (Castells, I, 1999, p. 360-1).

Nesse sentido, percebe-se as redes nacionais de televisdo como
sistemas tecnologicos de produgdo, e o adjetivo nacional embutido no conceito
significando muito mais a capacidade tecnoldgica de penetrabilidade do sinal
eletronico em todo o territorio do que uma forma de cultura, embora desta nao
se dissocie. Em outras palavras: a tecnologia possibilita, de fato, que as redes
sejam nacionais, enquanto suportes de abrangéncia fisica. Do ponto de vista do
processo produtor de sentido (do qual a tecnologia ¢ parte constituinte) o
aspecto de nacional torna-se fragil ante o arquipélago das diferentes
linguagens locais, o que dificulta ao suporte tecnoldgico que fale uma
linguagem nacional. Isso pelas caracteristicas de localizagdo, contextos e
coer¢cdes sociais que determinam as condigdes de produgdo das redes

nacionais.
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3 HIPOTESES

A partir das observagdes precedentes, pode-se entdo levantar, como
hipdteses, a existéncia de coer¢cdes mutuas entre as especificidades de um falar
nacional e as especificidades de um falar regional ou local no processo
interativo entre as Redes de midia de abrangéncia fisica sobre todo ou grande
parte do territorio nacional e suas audiéncias diferenciadas, destacando,
também como hipdtese, duas formulagdes discursivas que tém a ver com o
posicionamento do sujeito enunciador coletivo em relacdo ao sujeito
enunciatario.

Primeira formulacao: O sujeito enunciador fala, de modo prioritario,
para um Brasil urbano, moderno, tanto culturalmente quanto territorialmente
proximo a sede do dispositivo de difusdo de entretenimento e de informacao;

Segunda formulacao: O sujeito enunciador fala, de modo subsidiario,
para um Brasil distante, relativamente estranho e mais ou menos exotico,
estereotipado, isto ¢, empregando uma fala que transporta “convicgdes
preconcebidas acerca de classes de individuos, grupos ou objetos, resultantes
ndo de uma estimativa espontanea de cada fenomeno, mas de habitos de
julgamento e expectativas tornados rotina™.

O sistema produtor de enunciagdo tem posicdo concreta num [ugar
onde produz e de onde emite suas falas; ele existe num “lugar de significa¢dao”
que nao ¢ inteiramente pré-existente a fala: esse lugar “se constroi na trama
entre a situacdo concreta com que a fala se relaciona, a intertextualidade
disponivel, e a propria fala como dinamica selecionadora e atualizadora de
angulos disponiveis e construtora da situagdo interpretada” (Braga, 1997, p.
107).

E necessario reafirmar aqui que a no¢do de lugar ndo se resume
necessariamente a no¢do de espago enquanto territorialidade, embora desta
receba coercdes, e que o discurso ¢ multideterminado, heterogéneo, e o
discurso midiatico, pelo suporte de sua emissdo, ndo se reduz a delimitagdes
estanques, mas ¢ passivel de sofrer contaminagdes reciprocas frente a outras

modalidades discursivas.

3 Cf: Dicionario de Ciéncias Sociais. Rio de Janeiro: FGV, 1987, p. 419-20.
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4. UM CASO TiPICO DE DISSONANCIA

Em novembro de 2001, o roteiro da novela O Clone incluiu enunciados
relativos ao Pard tais como ... aquele fim do mundo ..., ... vocé ndo aguenta
ficar quatro dias no Pard ..., ... aqui nos ndo temos telefone [na fala de um
personagem que estava em Belém]..., e o enunciado /ugarejo foi pronunciado
num conjunto significante que incluia imagens da cidade, a capital do Para.
Ainda um personagem disse, numa cena que se compunha com imagens do
tradicional mercado Ver-O-Peso, considerado pelas elites paraenses como

cartdo postal da cidade: ... nem forro presta nesse fim de mundo ....

Essa conceituacdo negativa da cidade evidentemente angariou reacgdes
diversas, socialmente difusas, e indignacdo em setores do governo do Estado
que nos ultimos anos tinha sido prodigo em ofertar apoio a producdes da Rede
Globo, no Para, objetivando “melhorar a auto-estima dos paraenses”, como
diziam textos oficiais. Patrocinou, em 1998, a Escola de Samba Beija-Flor,
com temadtica marajoara; deu apoio, juntamente com a prefeitura municipal de
Soure, a producdo do reality show No Limite, realizado no Marajé e
apresentado por Zeca Camargo; apoiou a realizacao do Brasil por Natureza, as
vésperas das comemoragdes do 500 anos da colonizagdo e o proprio Mais
Vocé.

As inser¢des em O Clone causaram maior indignacdo em virtude de
referir-se  especificamente a cidade de Belém, cujas elites sao
reconhecidamente ciosas da importincia historica de sua cidade, “portdo de
entrada” e coisas como “capital cultural da Amazdnia”. Estas mesmas elites
nunca demonstraram reacao diante de outros enunciados em programas que
reportam o interior do Pard e da Amazonia em geral, mostrando indios e/ou
“povos da floresta”. A respeito destes, a visdo das elites de Belém parece
coincidir com aquela identificada na midia nacional.

Setores do governo do Estado, diante das ofensas ao Para, esbocaram
tacitas manifestagdes de descontentamento, no entanto, a reagdo socialmente
difusa foi, de imediato, interpretada pelo publicitario e articulista da revista
virtual belemdopara.com.br, Cesar Paes Barreto.

Barreto (2002) assumiu aquele lugar de autor tal como na visdo de

Foucault (1998, p. 28-9), autor real, visivel, identificavel e nao mais difuso,
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“esse homem que irrompe em meio a todas as palavras usadas, trazendo nelas
seu génio ou sua desordem”, recebendo tal funcdo de seu momento, de sua
época e, como tal, modificando-a.

Em artigo publicado em 2 de dezembro de 2001, Barreto (idem) foi
particularmente acido no protesto a autora do texto escrito da novela O Clone,
Gloria Perez. A viruléncia do artigo chegou a comparagdes com outro

programa da rede, neste patamar discursivo:

“Até o nosso delicioso e inigualdvel bacuri, que reinava no
banquete do programa, em meio a tanta porcaria, foi humilhado
sem piedade pelo novo icone da cultura brasileira, Luciano Huck,
que disse que, entre provar o creme de bacuri e o testiculo cru de
boi, ficaria com a segunda opg¢do. Juro que ndo sei se foi por
ignorancia ou por costume de colocar essas coisas na boca
mesmo. SO sei € que, a cada dia que passa, a imagem do Paré vai
ficando cada vez menos nitida, mais distorcida, nas telinhas
globais. E viva a Casa dos Artistas, do SBT [Sistema Brasileiro
de Televisao, concorrente da Rede Globo] que esta vingando cada
paraense, fazendo a poderosa concorrente engolir cada pontinho
no IBOPE conquistado em cima da mentira, da desinformacao e
do preconceito” (Barreto, cit.).

A resposta de Gloria Perez a Barreto, em 9 de dezembro, e constante do
arquivo do mesmo endereco eletronico ja citado, assumiu a mesma linha
discursiva: “O frustrado e desalentado autor dessa baboseira ndo me interessa
como espectador”. E de supor que essa formulagio discursiva de Gloria Perez
ndo coincidisse com uma improvavel resposta da Rede Globo, embora ambas,
supostamente, coincidam no mesmo pensamento. A interpretagdo da reagdo da
Rede de TV esta talvez melhor consubstanciada em outros paragrafos da carta

da autora:

“Houve um erro de produgdo e ndo de script, quando se ilustrou a
localizagdo de Deusa [personagem da novela] e sua familia em
Belém do Para. O script ja tinha dado elementos suficientes para
mostrar que nao poderia ser Belém o paradeiro das duas: falta de
luz elétrica, falta de telefone, mato em volta, lendas do boto, etc.,
etc. O autor apenas escreve a historia: fim do mundo nao era
Belém, era um lugarejo qualquer perdido no meio da mata.
Faltou, ali, um take da selva para ilustrar isso. O indelicado
articulista, se tivesse o habito de fundamentar o que escreve,
saberia que o autor da novela ndo monta os capitulos, € ndo tem
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culpa se onde escreveu LUGAREJO, o editor tenha posto a
fotografia de Belém do Para”.

Em sua réplica, escreveu Barreto (idem):

“Sera que toda vez que o telespectador assistir uma novela, daqui
pra frente, vai ter que se dar conta também de enquadramento, da
iluminagdo, dos planos-sequéncias®, da cdmera subjetiva’ ou se o
corte seco é melhor do que um fade® ou um whip’ no final daquela
cena?”.

As insercoes de O Clone eram assunto de conversas na cidade ¢ a
pendéncia entre Barreto e Perez estava na internet.

A emissdo desse capitulo da novela foi interpretada pela audiéncia
belenense como motivagdo imediata para a viagem da apresentadora do
programa matinal Mais Vocé, Ana Maria Braga, a Belém, em companhia do
inseparavel papagaio virtual Louro José. Houve forte impressao publica de que
a dedicagdo de um Mais Vocé inteiro a Belém era uma forma de reparaciao dos
estragos provocados pouco antes pelo O Clone. Claudia Bastos, natural do Para
e, naquele momento integrando a produgdo do Mais Vocé, afirmou: “Nossa ida
ao Pard foi mesmo combinada muito antes da novela ir ao ar e esperdvamos
apenas a recuperacdo da Ana [o problema de saide da apresentadora foi
amplamente divulgado] para podermos dar andamento ao projeto do programa
em Belém™®,

Esmiugar se essa foi de fato a motivagao institucional do deslocamento
do programa de Ana Maria Braga torna-se exercicio extremamente
complicado, pois o sistema produtor dificilmente aceitaria confirma-lo. Pela
voz de uma ex-integrante da producdo do Mais Vocé a gravagdo de Ana Maria
Braga ja estaria pautada antes do imbroglio da novela. Esta incerteza,

entretanto, ndo faz falta a este estudo, ja que a andlise aqui realizada tem como

4 Plano-sequéncia: Plano longo que abrange toda uma sequéncia filmada e montada sem cortes. Cf:
RABACA, 1987.

5> Cdmera subjetiva. O mesmo que cAmera continua: técnica narrativa caracteristica das montagens com
pouco ou nenhum uso de cortes. Segundo Décio Pignatari, ¢ “um olho-sonda, o olho do espectador
apalpando o espago real. O telespectador parece caminhar e ver com a camera”. Cf: RABACA, 1987.

¢ Fade: Efeito que consiste no aparecimento ou desaparecimento gradual da imagem ou do som. Mais ou
menos como fusdo. Cf. RABACA, 1987.

" Whip: o mesmo que chicote. Em tv, movimento rapido de cAmera em sentido horizontal. Cf: RABACA,
1987.

¥ Mensagem remetida por Claudia Bastos por correio eletronico de Sdo Para Belém, em 17.08.2002.
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ponto de partida as superficies significantes dos discursos, e estes, como ja
dito, t€ém diferencas e semelhangas. Aqui nos interessa considerar as formas de
interacdo entre aqueles acontecimentos que dizem respeito a uma forma de
discurso nacional, das redes de TV, e formas /ocais de recepgao.

Por causa dessas diferengas e semelhancas, a presenga de Ana Maria em
Belém parece ter tido o efeito de fazer as pazes com uma audiéncia
severamente interpretada no discurso de Barreto e, sobretudo, pelo formato do
programa selecionado. Era preciso estar bem, sobretudo com a elite de Belém.
Uma elite — cultural e de poder — que, de alguma forma, tinha sido colocada
discursivamente na espécie de vala comum dos textos mididticos que t€ém como
objeto os povos da floresta, no confronto reiterado com os recursos naturais da
Amazonia. Afinal, para a elite, suas concep¢des sobre aqueles povos ndo
diferem essencialmente das concepc¢des dos produtores mididticos, como ja
vimos antes. Essa elite amazonica, cujas origens remonta a séculos, sequer teve
a idéia, ao longo da historia, de fabricar um tipo de “indigenato de elite”
(“indigénat d’élite”) como fez a elite européia em relagdo a alguns grupos
componentes da colonizagdo recente, como se 1€ em Sartre no prefacio a Fanon
(1991, p. 37).

Para estes grupos de poder e cultura superior, ouvir e ver, na televisao,
em rede nacional, que Belém ¢ um “lugarejo”, era uma qualificacdo e uma
afronta intoleraveis. E, entdo, o programa de Ana Maria Braga foi ao ar em

momento oportuno.

5. DO FRAGMENTO HISTORICO AO MITO MIDIATICO

E o Mais Vocé acontece hoje aqui no Ver-o-Peso, o mais tradicional e
conhecido cartdo postal de Belém, onde tem tudo mesmo, olha, mercado
municipal, mercado de peixes, feira livre, e esse nome nasceu ainda aqui, no
Brasil colonia, por causa da parada obrigatoria para pesagem das
mercadorias que saiam da regiao. Um mercado, que ja ndo é la um lugar
muito calmo, virou uma muvuca quando a produgdao do Mais Vocé chegou e
assim foi a nossa viagem toda, na verdade....

Assim comega o Mais Vocé em Belém.
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Em seguida, Ana Maria Braga (AMB) investe na no¢do de balanca,
conversando com um empregado do mercado e apontado para uma placa onde
se 18 “balanca oficial”: O, seria inevitivel vir aqui a Belém e ndo conferir a
balanga oficial do confira o peso.... Ela conversa com um funcionario, faz
indagacdes sobre a balanca e recebe a informagdo de que a pecga pertence a
prefeitura.

AMB: Quer dizer que aqui ndo tem erro, se botar um quilo vai dar um
quilo... [vai recebendo explicagdes] Eu compro um quilo de camardo, e se eu
quero saber se ele ndo esta me roubando eu venho aqui e confiro aqui. Se tiver
900 gramas, o que o senhor faz?.

Funcionario: O vendedor é suspenso....

AMB descreve o ambiente: Do lado da balan¢a do Ver-o-Peso tem
aqui uma Nossa Senhora de Nazaré, a cren¢a aqui é muito forte, né? Sdo os
cheiros, os sabores e ndo tem jeito, se vocé entrou aqui, se vier de turista ...
entrou aqui na peixaria, é cheiro de peixe, ndo tem outro jeito, mas é um
cheiro bom, de calor humano ....

AMB prossegue conversando sobre os tipos de peixes e indagando
sobre seu preparo culinario. Reporta o ancoradouro: ... Aqui é um porto de
saida pro nosso peixe que chega até la na regido sul...

Um vendedor de agai fala: O agai é o prato principal do paraense...

O pai de um garoto cuja imagem o mostrou subindo numa palmeira de
agai, diz: Ac¢ai ¢ vicio....

A repérter “Lucinha”, que acompanha a apresentadora, informa: O ag¢ai
¢ uma das frutas mais nutritivas da Amazonia. Ele é rico em lipidios, fibras,
proteinas, potdssio e cdlcio, vitaminas E e Bl, além de ser um poderoso anti-
oxidante que combate os radicais livres.... Estas informagdes sobre o acai sao
como uma extensdo da narrativa que se iniciou sobre o Ver-O-Peso.

O agai ja havia merecido como que um capitulo a parte no programa.
Agora a narrativa envolve dezenas de tipos de frutas, entre elas aquelas que sdo
obrigatorias em todas as reportagens do género sobre a Amazonia. AMB
passeia por entre as barracas, conversando com vendedoras previamente
preparadas para o encontro, haja vista as roupas que vestem. E fala: Isso aqui
faz parte de um grande complexo, que é o mercado Ver-O-Peso, entdo aqui se

vé o peso de tudo, inclusive das frutas.... Tem fruta que eu duvi-dé-o-do, que

10
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vocé brasileiro, ai do outro lado, conheca todas.... E faz desfilarem nomes de
frutas, varias delas nem tdo “amazonicas”, como da a entender o programa.
AMB, em outro ambiente, sofisticado, mostra sorvete de tudo quanto é
Jjeito, produto da variadade de frutas. Depois de uma rapida derivagcdo em que
AMB da explicagdes sobre a variedade de farinhas de mandioca, e sobre o
preparo da manigoba, que ela compara a uma feijoada, a apresentadora volta a
cena do Ver-O-Peso. Agora ¢ a vez dos cheiros. Por entre barracas de vendas
de ervas aromaticas e medicinais, ela fala: Na verdade, esse cheio existe pelo

[sic] Belém do Para inteiro, um cheiro de erva, um cheiro de carinho.
6 O VER-O-PESO SOCIALMENTE REPRESENTADO

Na dinamica enunciativa do Mais Vocé percebemos como o texto
midiatico recupera fragmentos da historia, sem nenhum compromisso com
esta. O enunciado central nos parece ser balan¢a, cujo sentido se acha
subentendido no nome mesmo do Ver-o-Peso.

A redugdo do fragmento historico ao enunciado balan¢a domina o texto
de AMB, o que ¢ explicitado na voz do papagaio Louro: Ver-o-Peso é balanga.
E em torno desta unidade de sentido que se construira todo o conjunto textual
deste trecho do programa que ¢ mostrado a vocé, brasileiro ai do outro lado,
como ¢ repetida, ao longo de toda a encenagdo, a no¢ao de um Brasil composto
de lados, um Brasil de um aqui e de um /4. Invertendo-se o sentido
dicionarizado destas particulas, no texto de AMB o aqui ¢ discursivamente o ld
e vice-versa, nas frequentes comparagdes entre um aqui/la, as coisas daqui e as
do Sul que, na geografia do programa configura o assim chamado eixo Rio-Sao
Paulo, lugares fisicos onde se instala a sede do sistema emissor.

Faz-se aqui uma breve incursdo na histdria, necessaria para
compreendermos essa operacdo discursiva. Na realidade, as nogdes contidas
em Ver-o-Peso associam-se historicamente a nogao de balang¢a, no entanto, nao
na forma como enunciado no Mais Vocé, no qual ¢ produzido o sentido de
mera verificacdo de peso, comprovacdo de fidelidade ou de fraude. Este
aspecto também existe na histéria do mercado, porém ndo com o mesmo

sentido dado no programa.
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Cruz (1996, p. 141-8) traca um resumo histérico do Ver-o-Peso,
mostrando que a sua concepg¢do original ndo era a de um mercado, mas uma
espécie de posto fiscal, e instituicdo semelhante ja existia em Portugal do
periodo manuelino, de onde o colonizador trouxe a idéia e o nome.

A idéia de posto fiscal estd bem clara no documento em que o governo
colonial permitiu a instituicdo do Ver-o-Peso de Belém, em 1688: “...Que haja
o dito Ver-o-Peso por ser conveniente a meu servigo, para que nao se
embarquem sem despacho as drogas que saem daquela Conquista...” (idem, p.
142). Era, portanto, uma casa de arrecadagdo de impostos que tinha na
verificacdo do peso das mercadorias o ponto central da fiscalizagcdo, a fim de
evitar evasao de rendas.

O Mais Vocé recorre sucintamente a histéria. Diz AMB: E esse nome
nasceu ainda aqui, no Brasil colonia, por causa da parada obrigatoria para
pesagem das mercadorias que saiam da regido. Esta incursdo, no entanto, nao
ultrapassa o limite do necessario ao texto midiatico, qual seja, buscar na
historia os elementos que transforma em mito, re-produzindo um enunciado

passado por meio da enunciagdo presente.

7 A PERMANENCIA DO OBJETO HISTORICO

No texto da televisdo esta dito que a balan¢a serve para que 0s
consumidores dos produtos do Ver-o-Peso confiram a fidelidade do volume de
mercadoria comprado, o que ¢ correto na atualidade, no entanto, tal como
enunciado, ndo ha no texto distingdo entre o sentido histérico ¢ o
contemporaneo. Nem essa distingdo interessa ao texto mididtico, pois o Ver-o-
Peso, como instituicdo contemporanea, ¢ parte integrante e destacada do
imaginario, de onde a midia recupera os elementos que constituem suas
enunciacoes.

Se fosse outro o processo, o Mais Vocé, poderia reportar, por exemplo,
um supermercado moderno dentre os existentes em Belém ou qualquer outra
cidade, onde existem balancas com a mesma finalidade daquela do Ver-o-Peso
contemporaneo. SO que o supermercado ndo representa cartdo postal, pois nao
oferece os fragmentos de histéria e por isso ndo consta do imaginario tal como

o mercado municipal de Belém.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Rio Branco —AC —27 a 29 de maio 2010

O que interessa a midia, em rela¢do ao velho mercado de Belém ¢ que

“pelos Brasis afora o Ver-o-Peso ganhou tanta notoriedade quanto
a Rampa do Mercado ou a Feira da Agua dos Meninos, em
Salvador, Bahia. Cronicas, impressdes de viagem, estampas em
cromo-calendarios derramam palavras e cores transmitindo
convite amavel: venham, que hao de ser bem recebidos e tratados
com o luxo do pitoresco. O Ver-o-Peso marca a cidade no espago
e no tempo. E a agua-forte identificadora de Santa Maria de
Belém” (Tocantins, 1987:327).

E essa forma de representagio que conta para o texto da midia, como
contou para a inspiracdo de Manuel Bandeira: Nunca mais me esquecerei / das
velas encarnadas / verdes / azuis / da doca do Ver-o-Peso / nunca mais.

Da mesma forma, para a produc¢ao do programa apresentado por AMB,
importa que naquele mercado haja cheiro de frutas, de ervas e de peixes; que
haja abundancia de frutas e ervas e tais ervas sirvam para remédios e simpatias,
que aquelas frutas sejam transformadas em sorvetes, que exista uma po¢do do
amor cuja receita ela fornece da mesma maneira como oferece receitas didrias
de comidas em seu programa televisivo.

E este 0 Ver-o-Peso pré-construido socialmente, e do qual o Mais Vocé
captura os sentidos essenciais e os reconstroi, sedutoramente, como compete ao
produtor dos bens simbolicos postos no mercado dos discursos. O fragmento
historico ¢ recuperado e transformado em mito midiatico, em verdade relatada,
naturalizada. No texto, nada de duavida. Isto estd na esséncia do mito

barthesiano (Barthes, 1993, p. 152).

8 CONSIDERACOES FINAIS

Como sistema de comunicag¢do, como modo de significagdo e como
forma, o mito, tal como aqui abordado, ndo se refere ao mito cldssico ou a
certas formas de celebridade; ndo se define pelo objeto de sua mensagem, e sim
pela maneira como a profere (BARTHES, 1993, p. 131). Porém, o objeto
histérico permanece, pois o mito barthesiano s6é pode ser concebido como
tendo fundamento na historia; o que varia é a maneira de reapresenta-lo. E esse

movimento que determina a permanéncia do mito, seu esquecimento e
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eventualmente seu ressurgimento, como linguagem intencionalmente
apropriada e naturalizada.

A adjetivo nacional que acompanha os enunciados das Redes de
Televisdo, no Brasil, necessita de mais discussdes que ultrapassem o mero
conceito de regionaliza¢do de programagdes como meio de valorizar as culturas
particulares num pais de grande dimensdo territorial e diversificagdo socio-
cultural. O termo regionaliza¢do se localiza mais no campo politico e a simples
idéia de incluir textos locais no ambito das programagdes das emissoras
afiliadas, em todos os Estados, ndo satisfaz a andlise cientifica, haja vista as
emissoras afiliadas obedecerem as gramaticas de produgdo das cabecas de
Redes.

Tomando apenas como exemplo dois dispositivos regionais, a Rede
Amazodnica e a Rede Brasil Sul, ambas conectadas a nacional Rede Globo, pode-
se indagar se, ao incluirem tematicas locais em suas pautas aquelas Redes, de
fato, falam a linguagem local ou regional, ou se buscam apenas adaptar-se a
cobrangas provindas do campo politico no sentido de “regionalizar” as suas
programacoes.

A questdo a investigar € se, ao cobrirem temas localizados no ambito
fisico de abrangéncia de seus sinais magnéticos, aqueles dispositivos buscam, de
fato, cumprir uma nova gramatica produtiva, ou se procuram tao somente seguir
localmente as regras dos manuais de producao de suas patrocinadoras maiores.
A constatagdo ¢ que as produgdes regionalizadas falam uma linguagem também
nacional, com o intuito de mostrar a sua regido aos espectadores que lhe sdo
fisicamente proximos, no entanto, empregam uma linguagem nacional, por meio
da qual possam ter seus produtos aceitos pelos produtores das cabecas de rede e
ver seus programas ocasionalmente inseridos nas midias de abrangéncia
nacional. Dessa forma, simulam um falar regional, seguindo ao mesmo tempo
as coercoes dos lugares-de-fala das cabecas de Redes.

Hé casos em que a aparente naturalidade do mito mididtico nem mesmo
consegue realizar a simulacdo, haja vista certas falas da apresentadora da TV
Globo, Ana Maria Braga, em sua recorrente emissao de um /a em contraposicao
a um aqui, ou um vocés dai do Sul, fala que naturaliza uma diferenciacao
historicamente construida entre brasis distintos e, mais que diferentes, tém as

suas caracteristicas apresentados em escalas de valor, comprovando que os
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sistemas emissores nacionais empregam este adjetivo para camuflar seu lugar de

fala, do qual ndo tém como escapar.
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	  4. Um caso típico de dissonância
	Em novembro de 2001, o roteiro da novela O Clone incluiu enunciados relativos ao Pará tais como ... aquele fim do mundo ..., ... você não aguenta ficar quatro dias no Pará ..., ... aqui nós não temos telefone [na fala de um personagem que estava em Belém]..., e o enunciado lugarejo foi pronunciado num conjunto significante que incluía imagens da cidade, a capital do Pará. Ainda um personagem disse, numa cena que se compunha com imagens do tradicional mercado Ver-O-Peso, considerado pelas elites paraenses como cartão postal da cidade: ... nem forró presta nesse fim de mundo ....
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