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RESUMO

Este artigo analisa as mudancas, implicacdes e impactos ocorridos através da telenovela
“Caminhos das indias” e¢ “O Clone” na sociedade. Atualmente se observa mudangas de
linguagem ou agregamento de uma nova giria, ou influéncia da moda quando uma
telenovela apresenta uma nova cultura e apresenta o tal pais de origem como um
paraiso. Tal tema é relevante, visto que se tal programa influencia o comportamento da
maior parte da populagdo de um pais de forma sutil, o conteudo do mesmo pode se
tornar um instrumento poderoso nas maos de autoridades politicas e comerciais. Para tal
artigo serdo feitas pesquisas bibliograficas a fim de se realizar uma analise cultural entre
a sociedade e este programa de entretenimento com intuito de se analisar os indices de
vulnerabilidade dos telespectadores em relagdo ao contetido das telenovelas brasileiras e
compreender porque razdo o publico se deixa conquistar pelas personagens principais.
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INTRODUCAO

Assistir a televisdo se tornou algo indispensavel atualmente, nos dispomos a
assistir e dividir nossas vidas diante dela buscando informacdo, atualizacdo dos
acontecimentos que ocorrem no mundo e principalmente entretenimento. No Brasil, ha
diversos tipos de entretenimento, porém o mais popular € a telenovela.

A telenovela, por ser tdo popular nas diversas camadas sociais, torna-se um meio
de comunicagdo, conscientizacdo e de troca de informacdo, ou ainda, como afirma
Lopes (2009) “pode ser considerada como um novo espago publico, por ter essa

capacidade de provocar a discussdo e a polémica nacional” (p. 31).
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Engana-se aquele que subestima o poder de persuasdo de tal programa, ndo é por

acaso que ela ocupa grande parte do horario da programacao de varias emissoras, CoOmo
afirma Motter:

“A telenovela ocupa um espago tdo ou mais importante que 0S telejornais na
programacdo didria das emissoras, pois satisfazem a necessidade d orientagdo do
telespectador para sua vida pratica, o capitulo diario da ficcdo seriada satisfaz a sua

curiosidade com relacdo ao desdobramento da narrativa que se tece diariamente [...]”
(2003, p.22)

Dentro das principais emissoras estd a Rede Globo liderando o ibope da
audiéncia em horarios nobres, a Rede Record, que h& pouco tempo conseguiu chamar a
atencao do publico com a novela “Os mutantes”, a SBT (Sociedade Brasileira de
TelecomunicacBes) que importava novelas mexicanas e também a Rede Bandeirante.

Este trabalho tem por objetivo analisar somente duas telenovelas de uma
emissora: a Rede Globo, pois além do alto indice de audiéncia citado acima, as
producdes ficcionais também sdo de alta qualidade, tais novelas a serem analisadas sao:
“Caminho das Indias” e “O Clone”, a escolha se deve pelo fato de as tramas, 0s enredos
se focarem em culturas diferentes. Objetiva-se também analisar as implicacfes e

repercussdes ao atingir um grande publico a respeito de moda e uso de linguagem.

Breve Histoérico da telenovela no Brasil

A telenovela ja tem uma histéria de mais ou menos meio século aqui no Brasil
além do dos folhetins, foto novelas e as radios novelas conforme o (Quadro 1), onde se
encontra a quantidade de producdo de telenovelas produzidas no periodo de 1963-1995
nas emissoras existentes até este periodo:

QUADRO 1: A PRODUCAO DE TELENOVELA

BRASILEITRA NO PERIODO DE 1963-1995

REDE FUNIDACAO PERIODO PRODUCAO
TUPI™ 1950 1963-1980 111
RECORD 1953 1964-1977 DD
GLOBO 1965 1965-1995 176
BANDEIRANTES 1967 1967-1983 26
SBT 1981 1982-1995 21
MANCHETE 1983 1986-1995 16
CNT 1992 —_ _

Fonte: Fernandes (1997)
* Emissora extinta

16 = Comunicagao e Sociedade 34

(Fernandes (1997), apud Fadul (2000): p. 16)
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Dentre a emissora extinta esta tambem a TV Manchete que foi vendida em 99,
no entanto, no ano de 2000 a Bloch editores pediu autofaléncia sendo sua sucessora a
atual RedeTV, que ja se encontra com uma divida consideravel(

http://www.redemanchete.net/historia/).

A producdo da telenovela apareceu no Brasil por intermédio da Argentina, que é
outro pais que a produz e inclusive exporta para outros paises, como afirma Melo
(1988). A TV Globo comecou a operar em 1965 e sua principal concorrente na época
era a TV Tupi, que fazia uma revolugdo no género que produzia a teledramaturgia no
ambiente brasileiro, o que até entdo ndo ocorria como cita ainda Marques de Melo:

“Enquanto a producao novelistica da TV Globo permanecia fiel ao padrdo cubano-
mexicano do melodrama temporal espacial distanciado do cotidiano do
telespectador, sua principal concorrente (a TV Tupi) fazia uma revolugéo no género,
lancando, em 1969, uma historia ambientada inteiramente no Brasil, reproduzindo

cenas e personagens com 0s quais os telespectadores podiam facilmente se
identificar.” (Marques de Melo, 1988: p.27).

Aos poucos a Globo assumia a lideranca da industria televisiva no pais o que a
fez também alterar a forma de fazer telenovelas, e o resultado foi um sucesso imediato.
Desde o principio a emissora fez a sua programacdo girar em torno da producao

ficcional televisiva, fazendo toda a producdo técnica girar em torno dela.

A TV globo liderou nas ultimas décadas o horario nobre e segundo Fadul (2000)
tal fato é produto de sua hegemonia ter sido consolidada nas décadas de setenta e oitenta

onde os maiores indices foram obtidos.

Tanto éxito se deve aos temas abordados e qualidade da producdo, dentre eles
estdo: violéncia urbana, familia, comportamento sexual, alcool, drogas ilicitas, doencas
sexualmente transmissiveis, preconceitos e racismos, cenas do cotidiano que prendem a
atencdo do telespectador por esta presente no dia-a-dia do publico. Roberto Marinho,
proprietario do maior conglomerado de comunicacdo do Brasil e um dos maiores do
mundo, afirma que a intengdo é fazer uma TV que espelhe exatamente o que o publico
espera que a Rede seja (Marinho, apud Melo, 1988: p.17), ou seja, satisfazer o gosto

popular.


http://www.redemanchete.net/historia/
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A intengdo almejada foi conquistada, o publico compartilhou dos sofrimentos de
cada personagem, e aceitaram o contrato de comunicacdo do qual o autor Jost explica
que o objetivo desse acordo é tentar fazer com que o outro entre na propria

intencionalidade do proponente (Jost apud Miranda, 2008, p. 19).

O que persuade ou atrai 0 publico para este contrato, pode ser a linguagem, 0s

temas debatidos e outros fatores, também a fuga da realidade social, para adotar outra, a
realidade ficcional do qual Motter cita:

“Muitos motivos podem levar uma obra de ficgdo a ser projetada na realidade. Eco

lembra que devemos considerar também um outro problema, para ele muito mais

importante: nossa tendéncia a construir a vida como um romance. [...] A fantasia é

um corretivo da realidade; a fantasia joga com a realidade. Se evade dela, encontra

no presente uma ocasido de despertar desejos do invisivel, de reanimar lembrancas e
de projetar no futuro uma situa¢do sonhada.” ( 2003, p.23).

Isso demonstra como o hébito das pessoas pode mudar quando ela passa a adotar
a linguagem utilizada pelo personagem, o jeito de se portar e vestir e algumas vezes até
0 jeito de pensar, 0 que é bom para aqueles que dominam os meios de comunicacao e
manipulam o telespectador. Neste contexto, segundo Horkheimer (1947), os produtos da
indUstria cultural, desde o mais tipico, o filme sonoro, paralisam [a imaginacdo e a

espontaneidade] pela sua prépria constituicdo objetiva.

Sédo feitos de tal modo que a sua adequada apreensdo exige ndo s6 prontiddo de
instinto, dotes de observacdo e competéncia especifica como também séo feitos para
impedir a atividade mental do espectador, se este ndo quiser perder os fatos que lhe
passam rapidamente pela frente. “Construidos propositadamente para um consumo
descontraido, ndo comprometedor, cada um desses produtos reflete o modelo do
mecanismo econdémico que domina o tempo do trabalho e o tempo do lazer”.
(Horkheimer e Adorno (1947), apud Wolf (1999, p. 37).

Motter (2003) corrobora com a perspectiva acima ao esclarecer que quando uma
pessoa se pde em frente a TV esquece o sistema e todo turbilhdo de coisas e
acontecimentos que ela viveu fora de sua casa durante o dia, € neste momento na qual
ela estd completamente desarmada, sem defesa alguma para o entretenimento que de
uma forma ou de outra trabalha para o sistema do qual ela esta fugindo, se deixando

levar por toda técnica persuasiva e manipulativa.

Motter vai mais além ao enfatizar:
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“A ficgdo seria uma espécie de repouso do guerreiro em sua luta didria pela
sobrevivéncia, onde a perspectiva de dotar a existéncia de uma base estavel e
durével funda o espaco de sucessivas batalhas contra a adversidade que o desafia a
cada passo.” (p.37).

Breve historico das telenovelas “O Clone” e “Caminho das Indias”

A novela “O Clone” ficou no ar desde outubro de 2001 a junho de 2002, ela
retratava a cultura muculmana, precisamente no pais de Marrocos. O cenario se dividia
entre aquele pais e o Brasil, duas culturas bem diferentes, pois uma se mostrava
repressora e cruel por causa das leis religiosas, as tradices e a outra (cultura brasileira)
liberal, onde tudo podia sem puni¢do alguma. Também retratou problemas sociais que
na época estavam sendo constantemente debatidos como: a clonagem humana e 0 uso
das drogas ilicitas. “No Marrocos comega essa grande historia de dilemas: as diferencgas
culturais e religiosas, a corrup¢do com a ética em nome da ciéncia e a dificil questdo do
casamento por amor ou conveniéncia”.  (http://www.arenamusical.com.br/

trilha_sinopse.asp?id=3054).

Note-se que ndo é objetivo deste trabalho abordar as relacbes amorosas presentes
em todas as tramas ficcionais. Também a culinaria, bem como costumes particulares da
cultura arabe foram enfatizadas como, por exemplo, o uso do véu, costume feminino

marcante utilizado na trama da novela,

“... no universo muculmano a mulher é um ser especial. Tem de vestir uma bata
longa que esconda as curvas do corpo e cubra o cabelo. Em paises mais tradicionais,
a mulher que deixa o véu cair em local publico sdo chicoteadas. E sofrem outras
restricdes como ndo poder estudar, trabalhar, discutir com o marido e eles podem
bater nas esposas. E se ficam vilivas ou orfis ndao tem direito a heranga.”
(http://www.colband.com.br/ativ/nete/cida/linh/linha2001/4bim/2h2/grupol/legado.
htm)

Ja a novela “Caminho das Indias” ficou no ar desde janeiro de 2009 a setembro
do mesmo ano, ela apresentava a cultura indiana, os costumes e tradigdes do povo
hindu, que € a religido predominante em 80% da populacdo, e assim como “o clone”, o
cenario se dividia entre a india e o Brasil. Na india como foi mostrado na telenovela, o
regime de castas é utilizado como critério de natureza religiosa e hereditaria para se

definir os grupos sociais. Segundo Souza,


http://www.arenamusical.com.br/%20trilha_sinopse.asp?id=3054
http://www.arenamusical.com.br/%20trilha_sinopse.asp?id=3054
http://www.colband.com.br/ativ/nete/cida/linh/linha2001/4bim/2h2/grupo1/legado.htm
http://www.colband.com.br/ativ/nete/cida/linh/linha2001/4bim/2h2/grupo1/legado.htm
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.. 0 regime de castas vigora a mais de 2.600 anos na india e tem origem no
processo de ocupacdo dessa regifo. A primeira distingdo desse sistema aconteceu
por volta de 600 a.C., quando os arianos foram diferenciados dos habitantes mais
antigos e de pele mais escura pelo termo varna, que significa “de cor”. A partir de
tal diferenciacdo, os varnas foram socialmente ordenados de acordo com cada uma
das partes do corpo do Brahma, o deus supremo da religido hindu.”
(http://www.brasilescola.com/sociologia/as-castas-indianas.htm)

Na trama é representado o conflito entre as castas dos dalit (também conhecido
como périas, que realizam trabalhos considerados desprezivel, como limpeza de
esgotos, recolhimento de lixo e manejo dos mortos) que sdo intocaveis e os bramanes (é
a casta mais alta, formada por sacerdotes e intelectuais religiosos que lutam pela
permanéncia do sistema).

Conforme Urbim (2009), “a regra para a maioria absoluta dos indianos é o
casamento com alguém da mesma casta e arranjada pelas duas familias.” (p. 37), outro
ponto discutido na trama era o casamento entre castas diferentes, que para os bramanes
isso era algo inconcebivel.

Ambas as novelas tém alguns pontos em comum: a principio foram escritas pela
mesma autora, Gléria Perez, que insere suas obras no chamado Merchandising *social
que mistura a ficcdo e a realidade envolvendo assuntos de interesse publico; retratam
culturas bem diferentes de nosso pais; e o principal, a conquista do publico, a adesdo tdo
rapida da linguagem, cultura e moda no cotidiano de varios brasileiros, Motter (2003)
explica tal fato partindo de uma hipdtese:

“[...] de que o universo da fic¢do televisiva guarda peculiaridades, como as que
Freud considera, além de outras, especificas do nosso objeto [a_telenovela], como o
modo singular de interagdo com o real, que facilita sua inser¢@o no cotidiano.” [grifo

nosso] (p.24)

Sabendo que este € um produto da industria cultural e como tal a intencdo €
vendé-lo fica claro que esse objetivo foi conquistado quando, por exemplo, uma grande
escala de mulheres e jovens usava pulseiras, anéis e a maquiagem marcante utilizada
constantemente pela personagem Jade (Giovanna Antonelli) nas cenas da telenovela O
Clone. Segundo Lopes (2009) “a telenovela tornou-se 0 produto de maior popularidade

e lucratividade da televisao brasileira” (p. 23), além disso, a novela foi discutida tanto

Os dispositivos discursivos naturalistas ou documentarizantes que vieram a ser deliberadamente
explicitados na telenovela, combinados com a diversificagdo da matriz melodramatica na novela,
passaram a ser conhecidos como merchandising social. (Lopes, 2009: p.38)


http://www.brasilescola.com/sociologia/as-castas-indianas.htm
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pelo pablico como pelos meios de comunicagdo vinculados a emissora como reitera
Lopes:
“Como muitas pesquisas ja mostraram, a novela comega a ser comentada durante o
préprio ato de sua assisténcia. Conversa-se sobre ela em casa, com o marido, a mae,
os filhos, a empregada, com os vizinhos, os amigos, no trabalho. Fala-se dela nas
revistas especializadas em comentérios e fofocas sobre novelas; em colunas dos
jornais diarios, tanto os de prestigio como os populares [...] ela estd presente em todo

um circuito de merchandising, das roupas e j6ias usadas pelos atores aos objetos de
decoragdo dos cendrios, bebidas, carros, lojas e bancos que aparecam nas histdrias”

(p. 29)

Também ndo foi diferente com a telenovela Caminho das indias, no qual ocorreu
a aceitacdo do publico através das expressdes verbais e aderecos estéticos indianos.
Ambas a novela deram um enfoque para o papel feminino, o que vem acontecendo
desde o final da década de oitenta, em seu artigo Sinfuentes (2009) explica como essa
abordagem afeta o comportamento feminino “abordamos a telenovela como uma
mediacdo essencial na constituicdo da identidade de género, pois transmite, diariamente,
0 que é ser mulher, como agir, 0 que desejar, 0 que pode e o0 que ndo pode fazer, etc.”
(p. 5)

O que nédo foi comum entre as duas producbes foram o0s problemas sociais:

enguanto na telenovela O Clone retratava sobre a clonagem humana e as drogas ilicitas,
a outra abordava temas como esquizofrenia, a falta de limites com jovens da classe
média - alta e a falta de respeito com os professores em sala de aula, vale ressaltar que a
énfase esta na cultural oriental apresentada por ambas.
Para saber do gosto do publico e qual tema o publico quer debater, tanto a emissora
como a prépria equipe técnica da novela fazem pesquisas como afirma Marques de
Melo (1988): “A Globo passou, entdao, a usar a pesquisa, ndo so para conhecer o seu
consumidor e saber de sua posi¢do diante do produto que estava oferecendo, mas
tambem quais eram suas necessidades ndo atendidas em termos de entretenimento,
informac&o jornalistica, cultural e servigos de televisdo.” (p.18).

Ainda conforme o autor todos esses fatores contribuem para conquista da
simpatia e do gosto do publico, o que faz com que a adaptacdo seja mais rapida assim
como as mudancgas de comportamento por influéncia de uma personagem ou de uma

idéia.
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A conquista do publico (ou massa)

O publico gosta de coisas novas, de saber como vivem pessoas de outros paises,
como funciona a sua cultura, e principalmente de ver diferenca entre o Brasil e outras
localidades do globo terrestre, seja estas, cultural, politica ou econémica, as vantagens e
desvantagens, como explica Lopes (2009) desde a TV Tupi, na qual as dramaturgias

sairam das versdes sentimentais e passaram a sintonizar:

“as ansiedades liberalizantes de um publico jovem, tanto masculino como
feminino, recém-chegado a metrdpole, em busca de instrucdo e integracdo
nos pélos de modernizacdo. As convengdes que passaram a ser adotadas dai
em diante baseiam-se em gue cada novela deveria trazer uma novidade, um
assunto que a diferenciasse de suas antecessoras e fosse capaz de provocar o
interesse, 0 comentario, o debate de telespectadores e outras midias, o
consumo a elas relacionados [...]”. (p. 25)

Para muitas pessoas aquela cultura é bem interessante, e a forma como eles
percebem essa nova cultura apresentada na TV é a forma que eles realmente acreditam

que seja na realidade do cotidiano daquele pais.

A histdria da personagem principal se torna tema das conversas diarias, no qual
0 publico se emociona com o seu sofrimento, como afirma Motter (2003): “Ela estad em
todos os outros meios de comunicacédo e se pde como tema nas conversas cotidianas, em
particular dos segmentos menos escolarizados para os quais ela representa uma das

poucas op¢oes de lazer e mesmo de saber.” (p.22).

Além do interesse pela cultura, ha os temas debatidos, para alguns, os
esquecidos das autoridades e invisiveis da sociedade, para outros a justica sendo feita ou
a verdade vem a tona é hora de cobrar as autoridades. Melo (1988) também afirma que
“enquanto produto cultural as telenovelas da Rede Globo assume caracteristicas
singulares”, 0 que faz ela diferente das demais novelas de outras emissoras, dentre as
principais estdo: “o consumo indiscriminado, vive da aceitacdo do mercado, seu
mercado se manifesta ao longo dos capitulos, as proposicdes estéticas e culturais deve-

se enquadrar no repertorio conceitual do publico” (p.31).

Schvarzman (1987) também afirma que

“isso ocorre de tal forma que aquilo que a novela mostra e vende — habitos, usos,
comportamentos, produtos (como computadores, geladeiras, relogios, lojas, bancos)
ou idéias [...] — entre em nossa casa de forma tdo natural quanto a prépria novela,
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uma vez o que se passa de um lado da tela se passa do outro.” (Schvarzman (1987),
apud Marqgques Melo (1988), p. 53)

Note-se aqui que a telenovela é tratada pelos autores como um produto que esta
sendo vendido e pelo fato de o mesmo estar intimamente relacionado com quem a
consome, logo sua opinido tem valor e por essa razéo precisa ser sempre consultado por
pesquisas. Canclini (1995) também complementa afirmando que “a televisdo dissemina
a propaganda e orienta o consumo que inspira a formacao de identidades” (Canclini

(1995) apud Lopes (2009): p. 23)

Outro aspecto do qual se deve frisar, € que em uma das novelas (Caminho das
indias) a autora escalou os melhores atores, deixando autores de outras producdes
desgostosos e com poucos atores estelares. Sobre esse aspecto Fadul (2000) explica:
“que o horario da telenovela da 20h30, devido a grande audiéncia, ¢ o mais caro da
televisdo brasileira, o que significa que a emissora seleciona 0s mais importantes
autores, devido as responsabilidades que o horario apresenta e aos grandes

investimentos feitos na producao.” (p. 29).

Sob esta Otica Fadul enfatiza que em consequéncia disso € repassado ao autor
tamanha responsabilidade, por essa razdo a selecdo dos melhores e mais populares

atores com um Unico objetivo: conquistar a atencdo do publico.
Marques de Melo também afirma que:

“Buscando atingir um publico bastante abrangente, a TV Globo produz
novelas para os diferentes segmentos soOcio-culturais, mas prima pela
utilizacdo de trés elementos capazes de viabilizar a identificacdo e a
participacdo do conjunto dos telespectadores: uma é a linguagem coloquial
(de facil entendimento para todos), a escolha de personagens da classe média
(com os quais o contingente majoritario da audiéncia se identifica, seja
porque se Vé refletido, seja porque constitui um padrdo sécio-econdémico
desejavel) e, finalmente, a presenca do mito da ascensdo social (catalizador
dos anseios e aspiracbes de uma populacdo predominantemente jovem,
esperancosa pela partilha das benesses de que ja desfrutam os personagens
do folhetim eletrénico). A trama central das novelas est4 sempre construida
em torno da ascensdo social do herdi e da heroina.” (1988: p. 52)

Temas debatidos e a fuga da realidade (a realidade imitando a ficgdo)
Sobre a telenovela “O Clone”, da autora Gléria Perez, ao tratar da clonagem

humana e dos problemas que poderiam acarretar com a liberacdo da mesma em alguma

lei, 0 publico aceitou os argumentos apresentado durante os capitulos da novela e desde
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a morte da ovelha Dolly o assunto ndo foi mais mencionado na midia. O nimero de
usuarios de drogas ilicitas ndo diminuiu assim como o trafico e muitos jovens de vérias
classes sociais continuam perdendo suas vidas por esta razdo. Além desses temas
abordados houve outros com menor énfase, como o chamado “golpe da barriga”, a
inseminacao artificial, o preconceito em torno de uma pessoa que segue um costume ou
uma religido e entre outros, todos eles estiveram presentes na novela “o clone”. Uma
parte da populacédo ja viveu um dos temas citados acima, embora o telespectador tente

fugir de sua realidade, acaba voltando para ela de forma descontraida.

A este respeito Marques de Melo (1988):

“sincretizando ¢ homogeneizando o real e o imaginario, a telenovela faz da ficgdo
um espelho do real e incorpora ao enredo dos fatos correntes e situagdes
contemporaneas. [...] A realidade que a telenovela restitui a seu publico é a realidade
(sonhada) da moral caseira, convenientemente administrada pelo médium.” (p. 51)

Na novela “caminho das indias” tratou sobre a esquizofrenia vivida pela
personagem Tarso (Bruno Gagliasso), e inclusive, da negligéncia familiar em alguns
casos, situacdo vivida pelo mesmo personagem e também o personagem Zeca Gallo
(Duda Nagle), a falta de limites aos jovens rebeldes e agressdo verbal ao professor

sofrida por esse Gltimo jovem, assim como também os golpistas.

Para Motter a fuga da realidade acontece quando passa a discutir sobre o drama
vivido pelo protagonista como se aquilo estivesse de fato acontecendo na vida real e
desde entdo fica aprisionado ao enredo, ndo querendo perder um capitulo sequer
procurando entender por que a personagem tomou aquela atitude se ele préprio tomaria

outra diferente.

E no seu dia a dia seu comportamento passa a incluir as da personagem predileta
ou engracada, tanto 0s gestos como as girias, 0 modo de se vestir e também o de pensar,
e se acaso tem uma idéia formada sobre tal assunto, ou o contexto do enredo ajuda a
firméa-la ou provoca o efeito contrario. A telenovela exerce um papel imensuravel, e sua
importancia na vida dos cidaddos brasileiros se tornou algo extraordinario, como afirma
Motter (2003): “ignorar uma producdo cultural capaz de controlar, dentro do seu

horério, as emocdes de milhdes de brasileiros e de produzir a ressonéncia de que é capaz
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a telenovela, seria fechar os olhos a prépria realidade cultural do pais em que esse

fendmeno se verifica.” (p.22).
Linguagem utilizada e a industria cultural

Dentre os meios de comunicacdo a televisdo é o mais envolvente e impactante
deles, j& ndo se pode imaginar hoje um lar sem um televisor, pode faltar um fogdo ou
aparelho de som, mas sem a TV é algo raro. Rocco (2003) afirma que “a televiséo &,
sem davida, o veiculo da era eletrbnica que maior penetracdo ja obteve, introduzindo-se
em todas as casas, entre todas as pessoas, praticamente em todos os cantos do planeta”

essa é uma evidéncia inegével.

Na mesma perspectiva Malcher (2003) afirma: “Ndo ha como negar a
importancia dos meios de comunicacdo de massa como um dos agentes de
desenvolvimento, [...] Entre os principais veiculos dos meios de comunicacdo, esta a

televisdo.” (p. 57)

Baseando-se neste fato e em uma pesquisa realizada por Rocco (2003), pode-se
afirmar que a TV se trata do meio mais persuasivo que ha dentre os aparelhos
eletrbnicos, vale citar o resultado da pesquisa da autora o qual aplicou para 543
estudantes do ensino fundamental e medio, ambos os sexos, de escolas oficiais e
particulares da capital de S&o Paulo. A principio teve-se como objetivo apresentar

apenas uma questdo aberta que chamou a atencdo sobre a influéncia da TV.

Sobre a pesquisa Rocco faz um esbocgo as influéncias-tipo que se seguem: A
Imitacdo dos comportamentos e atitudes vistas na TV (103 respostas); Atitudes
consumistas (57 respostas); Fragmentacdo da vida familiar (37 respostas); Imagem falsa
do mundo (29 respostas); Aprendizagem em geral (25 respostas); Sonho (22 respostas);
Imposicdo de modelo de vida (22 respostas); Ndo cumprimento das obrigacbes (12

respostas); Obtencédo de informacdes atualizadas (11 respostas).

A telenovela e criada com um unico objetivo de ser vendida, ou de vender uma
idéia, um comportamento, pelo fato de ser produto da industria cultural, como 0s
autores querem agradar o telespectador, assim como um supermercado quer agradar um

cliente com um bom atendimento e um produto de qualidade.
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Wolf (1999) afirma que “o homem encontra-se em poder de uma sociedade que
0 manipula a seu bel-prazer, “o consumidor ndo ¢ soberano, como a industria cultural
queria fazer crer, ndo € o seu sujeito, mas o seu objeto” (p.86)”. Toda a preocupagdo em
saber o0 gosto do publico, na verdade é pelo fato de o publico ser objeto da industria
cultural, quer que assine o contrato de compra do produto a fim de ser usufruido durante
oito meses aproximadamente. Motter concorda afirmando que “o poder de influenciar
torna-se uma forga contraria aos verdadeiros interesses sociais,” (2003, p. 172). Neste
sentido tanto “O Clone” como “Caminho das Indias” sdo bons produtos, com boas
temaéticas cada, o publico aceitou o contrato e ficou satisfeito com sua mercadoria e 0
seu poder de influéncia foi significativo na questdo da educacdo. No entanto, ndo houve
grandes mudancas se forem comparadas com outras dramaturgias, como foi o caso das

“Mulheres Apaixonadas” e “Lacos de familia” ambas escritas pelo autor Manuel Carlos.

Na primeira, trés projetos de lei tiveram suas aprovacdes diretamente ligadas as
situacOes abordadas pela ficcdo que séo: estatuto do idoso; estatuto do desarmamento; e
a lei Maria da Penha. Na segunda a campanha de doacdo de medula 6ssea fez com que
os indices de doacdo aumentassem significativamente. Ja nas novelas estudadas neste
trabalho houve a conscientizagdo, mudancas de conceito, esclarecimentos foram
realizados, porém permanece por ai, tudo isso sdo 6timos resultados, mas comparado

com as duas novelas de Manuel Carlos citadas acima, foram resultados timidos.

Consideracoes finais

Nas duas telenovelas € demonstrada a insatisfacdo das protagonistas em relacéo
as suas tradicdes e a vontade de se rebelar contra o sistema que literalmente néo as deixa
serem felizes, isto também influencia as mulheres na vida real, o que ndo € uma coisa
negativa, no entanto, se aproveitando de tal fato muitas autoridades podem incutir

valores negativos ou algo que seja melhor para seus interesses comerciais ou politicos.

Assim como uma novela abordando um tema de interesse social pode acelerar o
andamento de uma lei, pode agregar valores culturais no telespectador de forma que
adote a linguagem, as girias ou neologismos (tais: Ndo é brinquedo ndo; bom te ver;

namasté; inshald), ou o comportamento semelhante a dos personagens, atitudes, moda,
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pode também uma idéia negativa ser passada por uma telenovela e pela sua grande

influéncia transformar a mentalidade de milhdes de brasileiros.

Portanto, embora traga muitos assuntos de utilidade publica, esclarecendo
duvidas, informando o telespectador sobre tudo o que o cerca, também é preciso que
haja certa vigilancia sobre que idéia tais telenovelas estdo passando para toda uma
populacdo, j& que sua linguagem € persuasiva e a intencdo é ndo somente vender um

produto, como também uma idéia.
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