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Resumo

Este trabalho consiste na apresentacdo de questionamentos sobre o uso do jornal
impresso como ferramenta transdisciplinar no processo de educacdo ambiental. Com
base em pesquisa anterior, constatamos que um exemplo local, o projeto “O Liberal na
Escola”, do jornal O Liberal, de Belém (PA), corre o risco de produzir anomalias na
formacdo de consciéncia ambiental dos alunos por conta das limitagdes e reducionismo
— caracteristicas do Quarto Jornalismo - presentes no noticiario acerca de conceitos
como meio ambiente, desenvolvimento sustentavel, biodiversidade e conservagao.
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Acesso a informacoes sobre meio ambiente

No Brasil, a midia ¢ a maior fonte de informag¢do da parcela majoritaria da
populacao, sobretudo a televisdo. A educagdo por meio de jornais impressos, TV e radio
ainda estd longe de alcangar os padrdes das redes publicas de comunica¢do, como a
Télédifusion de France (TDF), a estatal francesa das telecomunicagdes para TV, radio e
provimento de internet. As emissoras estatais francesas emitem conferéncias de grandes
pesquisadores e filosofos contemporaneos e abarcam grande audiéncia, inclusive com
pedidos de repeticao das edi¢cdes pelo publico. Exceto a TV Cultura e a TV Educativa,
também estatais, os demais canais abertos brasileiros pouco oferecem a populacdo
programas que fujam da comunicag@o da cultura de massa, como destaca Sodré (1992),
e das mercadorias culturais de uma “segunda coloniza¢ao” (DUTRA, 1994, p.12).
Quando os assuntos sdo questdes ambientais, o abismo se apresenta assustador.

Na ultima década, jornais impressos e revistas semanais passaram a reservar
bem mais espaco em suas edi¢des para assuntos ligados a ciéncia, tecnologia e meio
ambiente no Brasil. Porém, somente uma minoria elitizada do Pais tem acesso a midia

impressa com freqiiéncia consideravel — incluem-se nesta faixa livros e outras
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publicagdes académicas. Nos ultimos 10 anos, menos de 40% dos brasileiros 1éem
jornais regularmente e somente 15% dizem fazé-lo diariamente. José Marques de Melo
(1985, ap. DUTRA, 1994, p.11), ao comentar estatisticas do Instituto Brasileiro de
Geografia ¢ Estatistica (IBGE), que mostravam o decréscimo do niimero de jornais
diarios para cada 100 habitantes entre as décadas de 1950 e 80, destaca que nos paises
desenvolvidos a busca pela leitura esta ligada ao progresso econdmico. Na analise de
Melo, o consumo de jornal diario “representa um indicador civilizatorio bastante
expressivo” (MELO, idem).

Em analogia a analise de consumo de impressos nos paises desenvolvidos,
Melo destaca que o crescimento econdmico do Brasil, por exemplo, na década de
1980, ndo aproximou a populacdo do habito de consumo de jornais e livros. Pelo
contrario. Entre 1950 e 1970, quando o ntimero de brasileiros alfabetizados cresceu
15%, a tiragem média de jornais decresceu 40%. O fato ¢ que as disparidades de
distribuicdo de renda no Pais, impressas em manchetes de jornais e com lugar comum
no horario nobre das emissoras de TV nacionais, favorecem a hegemonia de meios de
comunica¢do que ndo exigem como pré-condicdo a alfabetizacdo do sujeito receptor e

voltados para a industria cultural, como avaliza Dutra (1994, p.12):

Criadas estdo, assim, as condigdes favoraveis a hegemonia dos meios de
comunicagdo social (MCS) que néo exigem, como pré-condi¢do, a capacidade
de decifrar o codigo alfabético, com os meios audiovisuais assumindo,
macicamente, o espago daquele “indicador civilizatério bastante expressivo”
antes citado, com a oferta doméstica do lazer, do entretenimento, da
exploragdo do imaginario popular, reforcando esteredtipos sécio-culturais e,
com muita freqiiéncia, consagrando o vazio espiritual.

Fernandes ¢ Souza (2002), ambos do Departamento de Comunicag@o Social da
Universidade de Taubaté (SP), comentam que, apesar de os produtos da midia
impressa serem formatados com objetivos e maneiras diferentes aos dos meios
audiovisuais, o resultado final apresenta pontos em comum por fazerem parte de um
sistema maior, que envolve politica, cultura e economia. Em analise da cobertura
midiatica de assuntos ligados a Eco-92, os autores destacam que, assim como na TV,
os temas relacionados ao meio ambiente interessam como noticia, mas a abordagem ¢
superficial e ndo supera a fronteira onde se organizam os interesses politicos e

economicos (FERNANDES; SOUZA, idem, p.3).
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Esta aproximagdo de objetivos entre midia impressa e audiovisual — quando os
jornais ou revistas procuram absorver a linguagem telegrafica e o impacto das imagens
— ¢ relevante socialmente, sobretudo por conta da importancia cultural que ¢ dada a
midia no Pais. Neste contexto, Bortolozzi (1999, ap. FERNANDES; SOUZA, 2002)
comenta agravantes voltados para o campo educacional. Em pesquisa realizada em
1999, o autor revela que parte significativa das informagdes sobre meio ambiente
usadas nas salas de aula por professores de escolas publicas brasileiras sdo oriundas da
midia.

O uso dos meios de comunicagdo como ferramentas educacionais se enquadra
na tendéncia transdisciplinar, mas se torna um problema quando a questdo mostrada
pela pesquisa ¢ de que as fontes sdo repassadas como verdades absolutas.
(FERNANDES; SOUZA, idem, p.8). Conceitos basicos, como meio ambiente,
desenvolvimento sustentavel, biodiversidade e conservacdo, pontos focais das
discussdes na Eco-92 e na formulagdo da Agenda 21, seguem assim obscuros no
imaginario popular e seguindo contra a constru¢do de uma sociedade capacitada a

manter comunidades sustentaveis.

Uso dos jornais como ferramenta transdisciplinar de educacio

De acordo com Pavani (2005), a literatura especifica ndo apresenta projetos de
uso sistematico de jornais como ferramenta transdisciplinar & educag@o nas escolas
antes de 1983. Neste ano, diz a autora, foram implementadas as primeiras iniciativas:
“Zero Hora na Sala de Aula”, jornal Zero Hora, de Porto Alegre; e “Quem L€ Jornal
Sabe Mais”, jornal O Globo, do Rio de Janeiro. No entanto, dezenas de projetos
surgiram entre as décadas de 1980 e 1990. A Associa¢do Nacional de Jornais (ANJ),
que mantém o programa “Jornal e Educacdo”, listou, em 1999, 30 projetos de
educacdo, que atendiam a cerca de 8 mil escolas, o que abrangia aproximadamente 3,3
milhdes de alunos (ANJ, 1999, ap. PAVANI, 2005). Mas o site da associagdo
atualmente registra 0 aumento de projetos para 63°. A regido Sudeste abriga o maior
numero deles (30), seguida de Sul (15), Nordeste (11), Centro-Oeste (4) e Norte (3).
Pavani (2002, p.21) destaca que os projetos t€ém dindmica variada e dependem da area
geografica em que estdo inseridos e da politica da empresa. A maioria consiste em

fornecer jornais para leitura dirigida nas salas de aula.

3 Site da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ): <www.anj.org.br/jornaleeducacao>. Acessado em 10 de margo de
2009.
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De acordo com a ANIJ, os projetos em andamento na regido Norte estdo
restritos ao jornal A Critica, de Manaus (AM), com o projeto “A Critica na Escola”,
criado em 1998; a O Liberal, de Belém (PA), com “O Liberal na Escola”, iniciado
entre 1994 ¢ 1995; e o Diario da Amazoénia, de Porto Velho (RO), com “Diario e
Educacdo”, implementado em 2005. “O Liberal na Escola”, o projeto mais longevo da
Amazonia, atua em 350 escolas paraenses (O LIBERAL, 2009). Com mais de 10 anos
de atuacdo, a iniciativa ganhou sélida base metodologica e possui parcerias com
orgdos estaduais e municipais de cultura e museus — como o Museu Paraense Emilio
Goeldi (MPEG), instituicdo responsavel pelo parque zoobotanico homénimo -, além
de se estender até escolas de Sao Paulo e do Distrito Federal, que abrigam surcusais de
O Liberal. Além da leitura dirigida em sala de aula, os alunos de escolas conveniadas
fazem visitas monitoradas a redagdo e parque grafico do jornal, a museus, entre outros.
O Liberal na escola faz o cadastro anual de institui¢des e professores ¢ promove
palestras e seminarios de capacita¢do para educadores.

Nao ¢ nosso objetivo, neste artigo, analisar as caracteristicas do projeto “O
Liberal na Escola” profundamente, mas, sim, colocar em discussdo algumas das
conclusdes obtidas em trabalho de analise dos sentidos do meio ambiente no Quarto
Jornalismo* encontrados no noticiario de O Liberal que sdo pertinentes a questdo do
uso de jornais como ferramenta transdisciplinar para o processo de educagdo
(BARROS, 2007).

O trabalho citado consiste em um estudo de analise de conteudo da cobertura
de assuntos voltados ao meio ambiente e abordagem de conceitos como
biodiversidade, desenvolvimento sustentavel e conservagdo em O Liberal. O corpus de
pesquisa foi dividido em duas etapas: exemplares das edigdes de 1 a 7 de junho de
1992, época da Eco-92; e das edigoes de 1 a 7 de junho de 2005, ano do 13°
aniversario da Convencdo e comemorac¢do da Semana Nacional do Meio Ambiente.

Identificamos no corpus os principais problemas do jornalismo ambiental
comentados por Trigueiro (2003) no contexto do Quarto Jornalismo e da Idade Midia:
a) um jargdo ecologico que impede a clareza da informagdo; b) a natureza efémera da

noticia, com um timing geralmente inversamente proporcional ao das questdes

4 Etapa atual do jornalismo, que se estende desde aproximadamente a década de 1970, marcada pelo crescente uso da
informagdo eletronica e interativa. Tem como valores dominantes impactos visuais, velocidade e transparéncia.
Momento em que se altera drasticamente as fungdes do jornalista. (MARCONDES FILHO, 2002).
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ambientais; ¢) ¢ o reducionismo, superficialidade ¢ banalizacdo das informagdes, que,
em grande parte, reduzem meio ambiente a fauna e flora.

Neste emaranhado de produtos midiaticos se encontram sentidos que ndo sdo
“simples reflexos ou copias da realidade, mas sdo, isso sim, realidades produzidas e
embaladas de tal modo que o receptor as consome sob o rotulo de verdades prontas,
embora ndo sob o determinismo de nelas crer” (DUTRA, 2005, p.252) — processo que
evidencia uma série de conseqiiéncias opostas a um fazer jornalistico ideal, ferramenta
para a construgdo de uma sociedade igualitaria e em condicdes de ndo relegar o Planeta
a destruicao.

Diante destas questdes e do exemplo de O Liberal, ¢ evidente que o uso de
jornais como ferramenta transdisciplinar pode causar uma série de consequéncias
negativas em relacdo ao aprendizado, na formagao da opinido publica e solidificacdao da
consciéncia ambiental — sobretudo se o professor ou orientador dos alunos nao tiver
qualificacdo suficiente para identificar equivocos no material jornalistico. Este caso,
voltado para o meio ambiente, se aplica a um exemplo regional, mas sugere a hipotese
de que se reproduz em escala nacional, com intensidades distintas. “O que esta em jogo
¢ a formacg@o de um leitor cidaddo do mundo, que seja também conhecedor das mazelas
de sua cidade e Estado”, destaca Pavani (2005, p.34), sobre o processo de educacdo com

o auxilio de jornais impressos. Segundo a autora, o objetivo ¢ formar um aluno ativo:

[Se] O aluno de hoje ¢ bem informado, com pesquisas fundamentadas em
acontecimentos atuais na comunidade local e mundial, serd amanha um leitor
mais critico, criativo. Saberda fundamentar suas opinides e criticas,
contextualiza-las, destacando-se dentro do senso comum dos leitores (PAVANI,
2002, p.32).

A anomalia do processo educacional que surge em meio as informagdes
distorcidas oriundas do uso de jornais como ferramenta transdisciplinar de
aprendizado vai ter (ou j& apresentaria — uma nova possibilidade de investigagdo)
sérias consequéncias manifestadas na formacdo da consciéncia ambiental do aluno,
reiteradas por conta das caracteristicas da cultura midiatica brasileira citadas
anteriormente. O jornalista e socidlogo Lucio Flavio Pinto (2008) destaca que, neste
sentido, o jornal ndo poderia ser influenciado pelos fatores que identificamos como

problemas do quarto jornalismo.
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Assim, a relagdo seria dialética: o jornal seria a0 mesmo tempo o polo ativo e
passivo, ajudando a formar a opinido publica e sendo também por ela
influenciado, através do poder publico, cuja participagdo se restringiria a
propiciar a aquisi¢do de exemplares em volume expressivo, para atender um
universo representativo de jovens, mas com acompanhamento pedagogico e
cultural, de tal modo a afastar as interferéncias politicas e as manipulagdes
comerciais (PINTO, 2008).

Anomalias da relagao sociedade, midia e meio ambiente

Para Crespo (2003, p.64), a evolucdo da consciéncia ambiental no Brasil nos
ultimos 10 anos seguiu de acordo com as condi¢des socioculturais locais, sobretudo a
relacdo entre sociedade ¢ midia. Segundo a autora, que, entre 1991 e 2001, liderou
pesquisa de opinido publica chamada “O que o brasileiro pensa do meio ambiente e do
desenvolvimento sustentavel”, em trés edigdes, a cobertura da Eco-92 pela midia
brasileira mudou a trajetoria do movimento ambientalista no Pais e serviu de base para
pautar na sociedade os temas voltados ao meio ambiente.

Porém, o resultado contempordneo desta relagio se mostra paradoxal. A
medida que cresce a consciéncia ambiental do brasileiro, a pauta de assuntos
ambientais na midia decai, em relacdo a cobertura da conferéncia do Rio de Janeiro ao
ponto de a propria midia silenciar um fendmeno social que toma forca a cada ano,
encabecado pela sociedade civil organizada, organizacdes ndo-governamentais e, em
menor parcela, nos governos.

As vésperas da Eco-92, Crespo iniciou o trabalho para saber o que os
brasileiros pensavam sobre ecologia e meio ambiente. Em pesquisas em institutos de
opinido publica privados e em universidades ela chegou a conclusdo de que os
assuntos ainda ndo haviam despertado o interesse do campo das ciéncias sociais, dos
governos, além das instituigdes voltadas a gestdo e prote¢do do meio ambiente, como
o Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis
(IBAMA) (CRESPO, 2003, p.61). As discussdes na midia aquela época restringiam-se
superficialmente as agendas “Verde”, voltada a conservagdo das florestas tropicais de
interesse dos paises do Norte, como os Estados Unidos; e de “desenvolvimento”, a
busca de financiamento para melhorias no saneamento basico e luta contra a poluigdo
urbana, relevante para os paises do Sul, como o Brasil.

Diante da auséncia de informagdes fomentadas por instituicdes nacionais, a
pesquisadora baseou-se em sondagem simultinea em varios paises liderada pelo

Instituto Gallup, norte-americano. A pesquisa de opinido, de iniciativa internacional,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
VIII Congresso de Ciéncias da Comunicag@o na Regido Norte — Porto Velho — 18 a 20 de junho de 2009

intitulada Healthy Planet (Planeta Saudavel) buscava medir o quanto a populagdo
estava preocupada com problemas ambientais globais. Os resultados do Brasil
indicavam que os brasileiros ndo pensavam ou achavam nada, dado justificado por

Crespo (idem, p.61 ¢ 62):

O fator mais importante, olhando agora (de 1992 para 2003), € que realmente
a problematica ndo estava na agenda publica. O ambientalismo brasileiro,
entdo denominado pejorativamente de “ecologismo”, era incipiente, pouco
conhecido como ideologia, pouco vivido como pratica social, pouco pensado
como atividade intelectual ou de pesquisa. Cadastro feito por trés
organizagdes e grupos ecologistas em meados dos anos 1990 (ECOLISTA,
Mater Natura/WWEF/ISER, 1995), forneceu um niimero auspicioso: existiam
cerca de 900, espalhados pelo Brasil inteiro. Mas no foco particular, olhando
para a realidade dessas ONGs, os dados qualitativos eram pouco animadores:
a maioria funcionava com poucos militantes (menos de 20), tinham
orgamentos irrisérios ¢ uma atuagdo apenas local. Era um conjunto de
organizagdes desarticuladas, amadoras, que viviam do heroismo de seus
militantes ¢ de campanhas pontuais. Faziam muito barulho, causavam
comogdo, mais ainda tinham muito pouca efetividade na formulacdo de
politicas publicas.

O cenario descrito acima foi modificado radicalmente com a realizacdo e a
superexposicao da Eco-92 no Brasil, sobretudo por ter sido no Rio de Janeiro, defende
Crespo. A pesquisadora acredita que, em 10 anos, poucos temas tenham levado tdo
pouco tempo para “mudar de patamar no entendimento da populagdo” e no “fluxo de
consciéncia publica” (CRESPO, ibdem, p.62). Enquanto a midia bombardeava a
populacdo com as mais variadas informacdes sobre a Eco-92, meio ambiente e
conceitos ainda novos para o publico como biodiversidade e desenvolvimento
sustentavel, a primeira etapa da pesquisa “O que o brasileiro pensa do meio ambiente ¢
do desenvolvimento sustentavel” — intitulada “O que o brasileiro pensa da ecologia”, e
divulgada ainda em 1992, depois da analise de 3.650 entrevistas domiciliares em todo
o Pais —, mostrou que quase metade da populagdo (47%) ndo era capaz de identificar
de maneira espontanea (as perguntas eram abertas) um problema ambiental que afligia
a sua cidade ou o Brasil.

Nas etapas seguintes da pesquisa, o nimero de pessoas que ndo conseguiam
identificar problemas ambientais diminuiu, em contraponto ao decréscimo da
exposicdo de temas ambientais na midia, especialmente nos jornais, que forneciam
noticiario mais abrangente em relagcdo as emissoras de televisdo e radio. Em 1997, o

percentual baixou para 36% e em 2003 para 25%. Contudo, o meio ambiente passou a
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ocupar maior parte da agenda publica dos brasileiros, mas herdou a superficialidade no
tratamento e os esteredtipos relacionados ao tema quando eles sdo emitidos como
produtos midiaticos. Foi dado constante nas trés versdes da pesquisa uma visdo
“natural” e “edénica” do meio ambiente.

Independentemente das faixas em que foram divididos os entrevistados, os
brasileiros consideram o meio ambiente como sindnimo de fauna e de flora e ser
ambientalista ¢ “defender a natureza”. Além disso, deixam de fora deste contexto
“qualquer coisa relacionada aos seres humanos e as suas criagdes”. A natureza ¢ vista
como distanciamento e temas como os da “agenda marrom”, por exemplo, saneamento
de periferias urbanas e tratamento do lixo ndo t€m apelo junto a populacdo (CRESPO,
2003, p.66 e 67).

Esta evolucdo anomala da consciéncia ambiental, deslocada da acdo social,
implica que o meio ambiente ndo tem a ver com o cotidiano das pessoas e nao
interfere de forma drastica no dia-a-dia, processo atestado por mais autores segundo

Crespo (idem, p.68):

Virios autores que procuram analisar a evolu¢do do ambientalismo nos paises
dos hemisférios sul e norte consideram que nf3o se pode dizer que essa
consciéncia  superficial (porque descolada da agfo) ou ingénua (porque
romantica, edénica) caracteriza um ambientalismo transformador de habitos e
atitudes; e se essa dindmica ndo evolui, ndo se pode dizer que a populagio se
apropria do ambientalismo como uma ideologia que opera na realidade,
mudando o estado das coisas (....) ao invés de causar um grande impacto nos
habitos e atitudes coletivos, o ambientalismo caracteristico desse tipo de
consciéncia superficial € difuso, isto &, esta presente de forma desarticulada,
pulverizada na populacdo e gerando desde iniciativas individuais de pouco
impacto (...) até atitudes meramente discursivas como as dos jovens que
vestem camisas com dizeres e slogans “ecoldgicos”, tais como “salvem as
baleias” ou as tartarugas brasileiras ou a ariranha-azul, considerando que ja
estdo fazendo a sua parte.

O “elo” entre midia e meio ambiente

A ministra do Meio Ambiente, Marina Silva, em prefacio para uma coletanea
de artigos organizada por Trigueiro (2003), fala da impressdo que teve ao participar da
reunido da Comissdo de Desenvolvimento Sustentavel da Organizacdo das Nagdes
Unidas (ONU), em Nova York, em margo de 2003. Para ela, os especialistas pareciam
“falar para o espelho”, discussdes que vinham rendendo tdo pouco resultado pratico,
uma espécie de “consumismo ideoldgico” de conceitos com fins em si. Um actimulo

de conhecimento que circula muito pouco na sociedade, sobretudo quando analisado
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sob a condi¢do cultural miditica brasileira abordada anteriormente. “Nos tempos de
informagao rapida, superficial e excessiva, sem recolhimento para avaliar e processar,
restara o consumo: das novidades, dos tratados, das declaragdes sem compromissos”,
resume Marina Silva o retrato da exposi¢cdo dos assuntos voltados ao meio ambiente
na midia, que poderia servir como um dos elos entre o “socioambientalismo” e a
sociedade.

A ministra, conhecida pela militdncia, ao lado de Chico Mendes, no
movimento nacional dos seringueiros do municipio de Xapuri, no Acre, na década de
1990, se ressente da falta de um “evento” — no sentido trabalhado por Hannah Arendt,
na obra A Condi¢do Humana — com capacidade para mudar o rumo ou fomentar o elo
entre meio ambiente e sociedade. Acreditamos que o “evento” seria o elo e a midia
teria papel fundamental por vivermos na sociedade da informacao.

A grande problematica ¢ dar acesso e ressonancia qualitativa as questdes que
geraram tanto conhecimento em diversas reunides como a da Comissdo de
Desenvolvimento Sustentavel da ONU, que hoje, para a maioria da populagdo
brasileira, ainda sdo sindnimos de fauna e flora como atestam as pesquisas de opinido.
Diante das consideragdes feitas até o momento neste capitulo, a construcdo daquele
elo seria promovida por uma mudanga de paradigma social no Pais ou estritamente por
uma reestruturacao do sistema que ¢ reproduzido e sustenta a midia, integrante de uma
complexa cadeia industrial que tem como fung@o primordial gerar lucro na sociedade
capitalista?

Os governos democraticos, que teriam o principal papel de oferecer a
sociedade condicOes de qualificar a consciéncia ambiental, ao menos no Brasil, ainda
ndo utilizam suas ferramentas de maneira eficaz. Politicas publicas relutam em se
materializar além dos documentos assinados em grandes reunides geralmente
midiatizadas como grandes eventos e que depois caem no esquecimento da agenda
midiatica a espera de um “gancho” que os recoloque em exposi¢cdo no dia-a-dia. O
governo federal, por exemplo, com o grande aparato que possui para a gestdo de
comunicacdo social tem a capacidade de, no minimo, pautar assuntos voltados ao meio
ambiente, seja nos grandes jornais ¢ redes de televisdo ou na atuagdo direta com a
populacdo. Um exemplo disto é a Semana Nacional do Meio Ambiente, criada por
decreto de numero 86.028, de 27 de maio de 1981, pelo Ministério do Meio Ambiente,
praticamente esquecida por mais de 20 anos pelos governos e sem ressondncia na

midia.
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Para o jornalista Juarez Tosi (NETHER, 1998), a midia avanca na cobertura
ambiental na medida em que ¢ pressionada pela sociedade, que cada vez mais tem
acesso a problematica meio ambiente. Grande parte desta conscientizagdo esta ligada
ao surgimento e a a¢do de ONGs, que retomaram o enfraquecido movimento
ambientalista e pressionam midia, governo e empresariado por alternativas que
substituam o atual modelo de desenvolvimento que agride a natureza e o bem-estar da
populacdo. Roberto Villar, editor e criador do Jornal do Meio Ambiente (NETHER,
1998, p.17), complementa que atualmente ndo sdo apenas as pessoas ligadas ao
movimento ambiental que falam sobre meio ambiente. O tema e sua importincia
social perpassam no discurso de cientistas, empresarios, politicos, lideres religiosos,
entre outros. Para ele, a questdo permeia todos os setores ¢ a midia ndo espelha esta

movimentacdo como deveria.
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