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Resumo

Eleicdes presidenciais estadunidenses de 2008. Os americanos elegem seu 44°
presidente a ocupar a casa branca e uma euforia entusiasta percorre os quatro cantos do
globo. A sensacdo compartilhada é que Barack Obama ndo era apenas o novo presidente
eleito dos Estados Unidos e sim aquele que despontaria como o mais poderoso lider
mundial a servico da humanidade nos quatro cantos do planeta. Gragas aos meios de
comunicacdo, a figura de Obama chegou aos lares do mundo inteiro e foi capaz de
provocar a coletivizacdo desse sentimento. O presente artigo se atém a avaliar o
protagonismo dos meios de comunicagdo na constru¢do de lideres mundializados,

entendendo a internet como sendo um média que aprimora essa constru¢ao.
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Novembro de 2008. Os Estados Unidos da América elegem seu 44° presidente a
ocupar a Casa Branca. O Democrata Barack Obama seria mais um dentre os milhares de
chefes de Estado eleitos no mundo inteiro, nio fosse o fato de estar a frente da maior
superpoténcia mundial, aquela que hd muito rege a dinamica do resto do globo. A
noticia da vitéria de Obama reuniu centenas de americanos nos principais centros do
pais, em uma apoteose de manifestacdo dos sentimentos de esperanca e mudanca.

Sim, o mundo mudaria porque a desastrosa politica do Republicano George
Bush, que envolvera os Estados Unidos em uma série de Guerras “sem sentido” e
lancara o pais em um colapso financeiro, chegara ao fim. O mundo mudaria, porque
aquele pais notadamente racista acabara de eleger o primeiro presidente negro de sua
histéria, 200 anos apds abolir a escravidao em seu territério. E esses sentimentos foram
além.

Os Estados Unidos ndo estavam elegendo apenas o presidente de sua nacdo, mas
sim apresentando ao mundo o seu messias, 0 salvador das mazelas da humanidade, o
seu super-herdi, que era 0 novo governante americano sim, mas que estaria a servi¢co do
bem nos quatro cantos do planeta.

Acontece que ndao sO os cidaddos americanos foram tomados por esses
sentimentos: nunca a vitoria de um presidente teve tamanha repercussdo Internacional
como esta. A onda da “esperanca de mudanga” assolou até os lugares mais remotos que,
assim como o resto do mundo, também manifestaram sua opinido acerca daquele que a
principio ndo sabiam sequer pronunciar 0 nome.

Mas o que exatamente, leva a humanidade contemporanea a coletivizacdo de um
lider cujas intengdes, de fato, mal podem ser classificadas como alternativas ao caos
oriundo da globaliza¢do, como afirma¢des do imperialismo norte-americano, ou como
puro chavao politico?

E impossivel negar que os principais responsdveis pela pintura desse quadro
foram os meios de comunica¢do. Foi mediada pelos mass media que a figura de Obama
chegou aos lares do mundo inteiro. Mais uma vez, foram eles que definiram as opinides
acerca de uma figura publica e, interligados a campanha muito bem estruturada no
sentido signico, produziu um caso impar de constru¢do de um lider mundializado.

O presidente eleito despontou nas manchetes de jornais, nas capas de revistas,
nos mais variados programas de radio e televisao e até nas histérias em quadrinho como
o “queridinho” da América, e a maior parte da abordagem desses meios girou em torno

da biografia de Obama que, em suma, traz a trajetoria de um negro norte americano de
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origens drabes e africanas que consegue ser bem sucedido em um terreno historicamente
hostil com as minorias. Ora, as elei¢cdes presidenciais de uma superpoténcia sempre
viram noticia — mas quando o candidato a presidéncia desta superpoténcia € uma figura
tdo peculiar quanto Obama, essa noticia se transforma em espetdculo. Os meios de
comunicacdo foram o palco desse espetidculo e a platéia esteve distribuida no mundo
inteiro.

Foi nesse contexto que uma midia em particular ganhou grande espacgo: a
internet. Ela representou um terreno massivo de compartilhamento de sentimentos
universais acerca da figura de Obama, visto que seu publico alvo ndo se restringiu
apenas aos possiveis votantes americanos, mas sim a todos 0s que tivessem acesso a
esse meio.

Valendo-se do cardter interativo da internet, os estrategistas politicos da
campanha de Barack Obama resolveram langar mao das inumeras ferramentas da web
para aumentar o escopo de possibilidades de vitéria ao candidato, pautando-se, portanto,
ndo apenas em acdes corriqueiras de marketing politico, mas em estratégias
provenientes de observacdes das novas demandas da sociedade contemporanea,
responsavel pela criagdo da figura de um lider mundializado.

Tratemos primeiramente das origens dessa nova figura para, em seguida,
entender como a internet € utilizada na sustentacio dessa idéia.

Vivenciamos um momento da histéria onde os contextos, segundo Marc Augé,
sdo Planetdrios. Para ele “Este contexto estd presente na consciéncia de todos, interfere
desigualmente, mas em todos os lugares, de maneira sensivel nas condi¢des locais,
modificando as condi¢cdes de observacao”. O contexto planetdrio onde estamos
inseridos estd diretamente ligado ao processo de Globalizacdo que, dentre as inimeras
caracteristicas, propde o estreitamento do planeta, tornando mais sedutora a idéia de um
governo mundial. Além disso, a globalizacdo povoa a contemporaneidade de signos
mundializados e os governantes das grandes cidades internacionais sao exemplos disso.

De acordo com o duplo movimento necessario ao processo de mundializagdao
(Ortiz, 1994), o presidente de uma grande nacdo primeiro percorre o caminho da
desterritorialidade, esvaziando-se das particularidades de governar o seu pais
isoladamente; em seguida, passa a se localizar, identificando-se com o global e
assumindo politicas pontuais para muito além das fronteiras do seu pais.

Durante a campanha presidencial estadunidense de 2008, os candidatos John

McCain e Barack Obama passaram por esse processo descrito de desterritorialidade e
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mundializacdo. A diferenca — e aqui estamos tratando apenas de politicas internacionais
- é que, contrapondo com a plataforma conservadorista do republicano McCain, o
democrata Obama assumiu uma postura de candidato preocupado com as minorias,
dentro e fora de seu pais, além de apresentar acdes governistas diferenciadas de acordo
com as vdrias regides do mundo. A internet foi a midia fundamental para a afirmacdo
dessa plataforma diferenciada, mas também abriu um leque de possibilidades que sé as
midias interativas podem garantir.

Dentre os sites e blogs oficiais e paginas de relacionamento do candidato eleito,
a enxurrada de conteudos que lotaram a web tiveram a inten¢do de garantir fundos para
a campanha, fidelizar antigos e prospectar novos eleitores. As verbas doadas ao partido
pelos sites oficiais, em sua maioria, resultaram em anuncios na TV, meio onde as
campanhas giram em torno. Segundo dados da TNS Media Intelligence, desde fevereiro
de 2007, Obama e McCain gastaram US$ 7 milhdes em propaganda online, enquanto na
TV o valor foi de US$ 300 milhdes. Mas nesses sites oficias foi possivel perceber bem
mais que mera arrecadacao financeira.

A internet, que para os estrategistas politicos democratas, foi entendida como
meio de apoio, como complemento a utilizacdo de outros média tradicionalmente
usados em campanhas politicas, representou um verdadeiro espacgo de criagdo de frontes
de batalha onde os militantes - jovens em sua maioria - doavam dinheiro e
manifestavam profunda crenca em Obama e total reptidio ao atual presidente George
Bush e seu possivel sucessor McCain.

Nesse sentido, a internet foi espago, tal qual trata Marc Augé, de uma
superlocaliza¢do para os militantes democratas, que nao apenas vao as urnas votar em
seu candidato, mas que passam a se sentir construtores desse mundo de mudancas e
esperangas proposto por Obama.

O candidato estava nos sites de relacionamento mais populares e de maior
alcance da web e “dialogava” com os internautas diariamente através do myspace

(http://www.myspace.com/barackobama), do twitter (http://twitter.com/BarackObama)

ou do facebook (http://www.facebook.com/barackobama). Nas pdginas oficiais de
arrecadacdo de fundos para campanha, era possivel assitir a TV Obama, ler textos
oficiais do partido democrata, conhecer a campanha do candidato em todo o pais e
comprar souvenirs, como camisetas, bonés, bottons, adesivos e canecas.

(www.barackobama.com).
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Mais nem tudo foram flores para a web campanha do candidato eleito. Muitos
analistas avaliam essa utilizacdo como perigosa, uma vez que perde-se o controle sobre
a mensagem. Nem tudo o que é produzido e veiculado na internet pode-se conter, e € ai
que mora o perigo para uma campanha politica. A conten¢do desses danos demanda

tempo e dinheiro aos partidos. Prova disso € o site que os democratas criaram o site

www.fightthesmears.com Unica e exclusivamente com a intenc¢do de detectar e combater
as falsas especulacdes que envolveram a figura do seu candidato.

Mas além do contetido produzido oficialmente por meio de sua campanha,
Obama figurou bem mais espagos na internet. Dentre esses espacos, os mais utilizados
foram os Blogs pessoais € o Youtube. Inimeros videos foram lancados no gigante
armazenador de videos da Google; milhares de blogs foram criados ou se adaptaram
para debater sobre os assuntos pertinentes a candidatura de Obama, pondo em xeque as
noticias veiculadas nos grandes meios de comunicagdo ou simplesmente manifestando
apoio (ou repudio) ao candidato.

Percebe-se que tanto extra quanto oficialmente a internet contribuiu para a
constru¢do de Obama como signo mundializado, independente do conteido da
mensagem que se quis veicular.

E importante ressaltar que as afirmacdes das idéias de que os meios de
comunicacdo exercem papel fundamental na construcdo de lideres mundiais, e que a
utilizagdo da internet foi fator fundamental na campanha de Obama nao sustentam a

l6gica de determinismo tecnoldgico, questionada por Manuel Castells:

“E claro que a tecnologia nio determina a sociedade. Nem a
sociedade escreve o curso da transformacgdo tecnoldgica, uma vez
que muitos fatores, inclusive criatividade e iniciativa
empreendedora, intervém no processo de descoberta cientifica,
inovagdo tecnoldgica e aplicagdes sociais, de forma que o resultado
final depende de um complexo padrdo interativo. Na verdade, o
dilema do determinismo tecnolégico é, provavelmente, um problema
infundado, dado que a tecnologia € a sociedade, e a sociedade ndo
pode ser entendida ou representada sem suas ferramentas

tecnoldgicas”. (CASTELLS, 1942, A Sociedade em rede, p. 25).
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Aqui, ndo se acredita que o candidato foi eleito presidente dos Estados Unidos
gracas as maravilhas da informa¢do mediada, portanto, da tecnologia. Nao devemos
deixar de considerar os fatores sociais que fizeram parte dessa trajetoria.

Em linhas gerais, os EUA estavam imersos a politica de guerras de George Bush
e entrando em uma crise politica que ndo vivenciavam desde 1929. A sociedade
clamava por mudangas e enxergaram nas maximas “hope” e “change” uma alternativa
ao caos instalado pela gestdo vigente até entdo.

Além disso, também devemos levar em consideragdao que “a mundializagdo nao
se sustenta apenas no avango tecnoldgico” (Ortiz, 1994), ou seja, os meios de
comunicacdo por si s6 ndo lancaram elementos mundializantes em Obama. O candidato,
além de dotado de um carisma pessoal e retérica impecdavel, teve sua imagem bem
trabalhada em um processo de “assepsia signica necessdria para a aceitacao do produto,
pois 0 mercado ndo tolera as condi¢des da vida real” (Ortiz, 1994). Seu nome completo,
“Barack Hussein Obama”, foi reduzido apenas a “Barack Obama” para evitar quaisquer
vinculos com o ex-ditador Saddan hussein ou com o mundo drabe, o qual os americanos
associam fortemente ao terrorismo.

Outra estratégia de campanha evidente e necessdria, em se tratando de lideres
mundiais, foi a atribui¢do, segundo Marc Augé, de nexos simbdlicos universais a figura
do candidato, a fim de que as vérias coletivizacdes existentes no mundo fossem capazes
de identificar. Isso estd diretamente ligado a necessidade de familiaridade e citacdo que,
segundo Renato Ortiz, impregna a contemporaneidade: “O mecanismo da citagdo €
imprescindivel no reconhecimento das imagens-gesto desterritorializadas. Ela garante a
inteligibilidade da mensagem. (...) O prazer estd no re-conhecimento na identificacao
daquilo que se sabe”.

Dessa forma, nao raro Obama citava em seus discursos o nome de figuras
extremamente populares nos vérios reinos da humanidade, tais como Abraham Lincoln,
Roosevelt, Kennedy, Martin Luther King, Jesus Cristo e até mesmo o Superman: “Ao
contrario dos rumores que vocés possam ter ouvido, ndo nasci numa manjedoura. Na
verdade, nasci em Krypton e fui enviado aqui por meu pai Jor-El para salvar o Planeta
Terra®“. (OBAMA, 2008)

Tal andlise mostra-se vdlida uma vez que percebemos os Estados Unidos como
nacdo paradigmal, que dita modelos a serem seguidos, sem que o Brasil fuja a essa
regra. As campanhas politicas do mundo inteiro caminham cada vez mais para a

utilizacdo da web como estratégia.
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Enquanto isso, nas eleicoes de outubro de 2008 no nosso pais, o Tribunal
Superior Eleitoral mais uma vez proibiu aos partidos a super-utilizagdo desse meio.
Atraso tecnolégico, mé vontade da esfera publica ou compatibilidade com a realidade?

E preciso ajustar as demandas entre as duas nacdes antes de qualquer andlise e
entender que a estratégia de campanha na internet nao tarda a chegar para nos e para o
resto do mundo. Cabe-nos, dessa forma, decidirmos que modelo se enquadra melhor aos
nossos padrdes de vida, e ndo apenas importar um modelo ji existente — por mais

eficiente que seja - como se tem feito na maioria das vezes.
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