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RESUMO

A revista “Expedi¢do: Marcas de Rondon” foi produzida em Gnica edi¢do, ausiva ao
centen&rio de desbravamento de Rondbnia por Marechal Candido Rondon e a sua
morte, ocorrida em 1958. O objetivo € divulgar, de forma jornalistica, a importancia do
sertanista no desbravamento do Estado, ressaltando sua contribui¢cdo na implantagcéo da
telecomunicacdo na regido — precursor na area, com a ligacdo do Estado, aravés de
linhas telegréficas, com o sul do Pais — e os possiveis danos socio-ambientais causados
pela expedi¢do que objetivava construir a linha telegréfica Cuiab& Araguaia.

! Trabalho submetido ao XV1 Prémio Expocom 2009, na Categoria Jornalismo, Modalidade Revista Impressa
2 Bacharel em Jornalismo pela Facul dade Interamericana de Porto Velho, email: |eil ekitty@gmail .com
3 Orientador do traba ho. Professor do Curso de Jornalismo, email: julio-aires@bol.com.br.
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INTRODUCAO

O Marechal Candido Mariano da Silva Rondon tornou-se personalidade histérica
nacional por seus feitos herdicos, entre eles a construcéo da linha telegréfica de Cuiaba
a0 Araguaia e a adocéo de uma politica de protecdo indigenista. Inimeras homenagens
jalhe foram concedidas, em vida e apds sua morte, ocorrida em 1958.

Medalhas, comendas, placas, muito ja foi feito, escrito e falado no mundo todo a
respeito do homem que motivou a escolha do nome do estado de Rondbnia. Além de dar
nome ao Estado, somente na Capital ele € lembrado ainda através de uma praga, um
colégio, um bairro e umarua, que carregam seu nome.

A trajetéria de vida e de trabalho de Rondon ja rendeu diversos livros, revistas e
outras publicacfes, tanto em nivel local como nacional e internacional. No entanto, em
se tratando de publicagOes exclusivas sobre ele, poucas, ou nenhuma, tém um perfil
jornalistico investigativo.

A revista temética Expedicdo, dedicada exclusivamente & histéria de Rondon, se
propds a trazer a tona essa abordagem, produzindo matérias jornalisticas a respeito dos
assuntos mais relevantes sobre o principal personagem dessa histéria, com enfoque
investigativo. Matérias essas elaboradas mediante ambientacdo prévia dos académicos
envolvidos sobre o tema, para que o produto final fosse 0 mais aprofundado e imparcial

possivel.

20BJETIVO

A principal finalidade de se fazer arevista “Expedi¢do: Marcas de Rondon” foi
produzir um produto jornalistico de cunho investigativo, que pudesse informar
principalmente a populagéo local, que em geral desconhece a historia de Rondon, quem
ele foi e 0 que fez pela sociedade. Também se almejou proporcionar aos académicos a
oportunidade de praticar o0 exercicio do jornalismo e ainda poder ver o seu trabalho
publicado. Outro objetivo € que o material produzido pelos académicos possa ser usado

como fonte de pesguisa e também inspire outras publicagdes do género.
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3JUSTIFICATIVA

Possibilitar aos académicos do curso de Jornalismo da Faculdade I nteramericana
de Porto Velho — Uniron, & época cursando o 7° periodo, colocar em prética os
conhecimentos tedricos adquiridos em sala de aula foi, certamente, a principal
justificativa para a elaboracdo da revista ‘Expedicéo: Marcas de Rondon’. O registro,
através de matérias jornalisticas, de parte significativa de passagem de Candido Mariano
da Silva Rondon ou Marechal Rondon, como ficou conhecido, além da sua importancia
para a histéria de Rondbnia, atendeu a proposta de elaboragdo de um produto
jornalistico proposto na ementa da disciplina Laboratério de Jornalismo 1V — Revista.

A celebragdo dos 50 anos da morte de Marechal Rondon, a constatagdo da
inexisténcia de nenhuma iniciativa com tal propdsito e pouco conhecimento sobre o
personagem, por parte de uma parcela significativa da populagdo, o que se confirmou
durante o trabalho de pesquisa, também foram decisivos para a iniciativa da primeira
turma de formandos do curso Jornalismo da Uniron.

A relacdo de Marechal Rondon com indios, tema muito discutido pelos
estudiosos da vida do personagem, o qua tem garantido a ele o titulo de her6i, por
alguns, e vildo, por outros, agugou o espirito jornalisticos dos académicos e reforco a
importancia da producéo darevista.

Questdes como doutrinamento dos alunos para os padrdes jornalisticos da
imprensa diéria e pouca énfase aos aspectos visuais do jornalismo impresso durante o
curso de Jornalismo, leva a conclusdo de que os professores devem incentivar a
producdo criativa, temética, como € 0 caso darevista “ Expedi¢do: Marcas de Rondon”.

A revista sempre foi um veiculo impresso que se diferenciou por algumas
caracteristicas especificas, que se pode sintetizar em trés aspectos. linguagem,
reportagem e apresentacdo visual. Estes trés aspectos foram trabalhados durante o
processo de producéo revista.

Sérgio Vilas Boas (2000) caracteriza a linguagem utilizada nas revistas como um
texto que requer planejamento e talento, uma “conciliagdo entre arte e técnica’ e usa
para esse texto destinado as revistas 0 nome de estilo magazine. Titulos nominais (em
contraposicdo ao esquema sujeito-verbo-predicado do jornal diério); possibilidade de
uso de adjetivos e coloquialismos; presenca de elementos narrativos e descritivos;

énfase aos personagens e falas com possibilidade de apresentacdo em forma de didlogos
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e travessdes, s80 caracteristicas proprias que diferenciam a linguagem das revistas em
relagdo aos diarios.

Na opinido do jornalista Alexandre Possendoro (2004), nas revistas é comum a
constante desobediéncia ao principio da piramide invertida e ao lead tradicional. O texto
de revista trabalha com aberturas de reportagem, que tém como fungdo chamar a
atencdo do leitor e conduzi-lo ao prazer daleitura

No aspecto visual, a revista também tem suas caracteristicas proprias, como o
uso privilegiado daimagem, seja foto ou ilustracéo. O infogréfico também ganhou papel
de destague na edi¢éo das revistas e hoje é elemento fundamental para a transmissdo de
informacgBes. Também ha um trabalho diferenciado, no que se refere as técnicas de
reportagem. As entrevistas por telefone e e-mail, tdo comuns hoje no jornalismo diério,
devem dar lugar a presenca do repérter no local dos fatos jornalisticos, para que ele
possa recorrer aos recursos da narragao e descricao.

Nas reportagens aprofundadas, exige-se a capacidade de interpretacéo e o “faro”
de repdrter. As chamadas “entrevistas de compreensdo”, mencionadas por Lima (2004),
€ uma técnica na qual a interagdo com o entrevistado é importante para mergulhar no
universo do que sera revelado. Nesse momento, O repOrter deixa de encarar o
entrevistado somente como aquele que confirma ou nega a macro-proposicao da
matéria, para tom&lo como possibilidade de enriquecimento no tratamento do fato
jornalistico.

Como o jornalismo € a “linguagem dos conflitos’, conforme afirma Chaparro
(2001), o entrevistado tem muito a dizer e € preciso que o repdrter o deixe a vontade
para as revelagcbes. Quando esse procedimento é realizado, a riqueza € muito maior,
pode-se sair do comum, do vulgar, para ampliacéo de significados e a contextualizagéo
dos fatos. Entrevistas bem conduzidas ajudam a reconstituir cenérios, personagens,
perfis psicolégicos, aprofundam a reflexdo e a contextualizagdo e humanizam os
acontecimentos.

Todas essas caracteristicas que fazem da revista um veiculo de virtudes proprias
no panorama do jornalismo impresso foram ressaltadas durante as vérias etapas de
producdo da ‘ Expedicdo: Marcas de Rondon’, que ocorreram ap0s 0s académicos terem
passado por experiéncias préticas, voltadas a elaboracdo de jornais e boletins.

Recuperando o histérico mais recente da profissdo, a regulamentacdo em 17 de
outubro de 1969, Decreto-Lei 972, e o fim da obrigatoriedade de estégio em 1979, Lei
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n° 5.454/78, estimularam a insercéo de disciplinas praticas nos cursos de Jornalismo,
para suprir as necessidades de formagéo.

Nesse panorama, a pratica laboratorial se torna fundamental, e deve se estender a
producdo de todas as midias, incluindo as revistas, que tém caracteristicas proprias a
serem apreendidas.

Embora instavel, com titulos efémeros, 0 mercado de revistas € hoje um campo
de trabalho importante para os aunos de Jornalismo. Dessa forma, torna-se
imprescindivel que os estudantes aprendam, ainda na faculdade, as caracteristicas
bésicas da producdo de revistas e possam estar preparados para se engajar nesses

veiculos.

4METODOSE TECNICASUTILIZADOS

Para a producdo da revista “Expedicdo: Marcas de Rondon”, a proposta foi o
desenvolvimento e a evolugdo das técnicas de reportagem e de texto. O objetivo foi 0
aprofundamento, a autoria na producgo jornalistica.

Depois de ministrado contedo tedrico sobre historico, perfil e mercado de
revistas e as técnicas de reportagem e texto em matérias para revistas, os académicos
discutiram os temas que seriam abordados e apresentaram as sugestdes de pautas.

Em seguida, ocorreu a aprovagdo das sugestbes de pauta e a elaboragéo
individual das pautas. Apds andlise do professor orientador da revista, Jilio Aires, as
mesmas foram entregues aos académicos que, em grupos, fizeram o0s gjustes
Necessarios.

A partir dai comecou o trabalho de captacdo de informagdo por meio de
entrevistas, pesquisas bibliogréficas, palestras com pesquisadores sobre a temética da
revista, exibicdo de documentérios sobre Marechal Rondon, coleta de informacfes in
loco, entre outros recursos. Nesse momento, os académicos foram estimulados a sair as
ruas, a observar cen&rios pertinentes a0 tema e aplicar técnicas de entrevista. As
experiéncias foram compartilhadas em sala durante reunides de avaliagdo do trabalho.

Inicia-se o trabalho de organizacéo e andlise das informagdes e das observagoes
de campo, seguido da elaboragdo dos textos. Neste momento 0s académicos sdo
incentivados a romper com a formula padréo do lide, da pir@mide invertida, para inserir
asua marca no relato e sua autoria na narragao.
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Ao final da producdo de todos os textos, os mesmos foram distribuidos em sala
de aula para leitura e correcdes coletivas. ApoOs esta etapa, foram encaminhados para a
equipe de Edicéo, indicada entre os académicos, para finalizagdo. Encerrado estatarefa,
os textos foram revisados pelo professor de Lingua Portuguesa, Sidnei Pereira e
devolvidos a equipe de Edicéo.

Finalizados, textos, fotos, infograficos, ilustracbes e roteiro de diagramacéo
foram encaminhados, em CD, para o Departamento de Marketing da Faculdade, onde
ocorreu o trabalho de editoragdo eletronica. Este processo foi acompanho por uma
equipe de académicos. Ao final, todo o material foi revisado novamente e encaminhado

paraimpressao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

“Expedicdo: Marcas de Rondon” € uma revista tematica, dedicada

exclusivamente a histéria do Marechal Candido Mariano da Silva Rondon. O produto
foi editado no formado 4 aberto, padréo comercial, em papel couché 120 gramas na
capa e 75 gramas nas paginas internas. A impressdo foi feita em cores e, em algumas
paginas, em preto e branco, visando preservar a originalidade do material de época.
Em suas 24 paginas, incluindo capa e contra-capa, a revista traz os mais variados
géneros do jornalismo impresso: reportagens, cronicas, artigos, entrevistas, fotografias e
infogréficos. A linha editorial € livre, e buscou se basear nos principios éticos do
jornalismo, produzindo com imparcialidade, mantendo distanciamento do objeto de
pesquisa, enfim, procurando chegar 0 mais préoximo possivel da tdo polémica
objetividade.

O processo de producdo darevista, da elaboracéo do projeto a publicacdo, durou
cerca de quatro meses, de abril a agosto de 2008.

A impressdo foi de 2.000 exemplares. Destes, parte foi distribuida entre os
académicos envolvidos (um exemplar por académico) e aos convidados que
compareceram a solenidade de lancamento; parte doada a bibliotecas publicas e
instituicBes de ensino e o restante destinado a faculdade para a continuidade do trabalho

de divulgacéo do material e arquivo.

6 CONSIDERACOES
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Além dos académicos envolvidos na producéo, os maiores beneficiados com a
producdo e publicacdo da revista “Expedi¢cdo: Marcas de Rondon” foram, sem duvida,
educadores, alunos, ingtituicdes de ensino, organismos governamentais e a sociedade
rondoniense e populacdo brasileira, que podem encontrar no veiculo informagdes
atuaizadas e trazidas de uma forma dinamica e aprofundada sobre o resgate da histéria

gue originou as telecomunicagdes naregido e a criagcéo do estado de Rondbnia.
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