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RESUMO

O trabalho ora apresentado ¢ fruto das atividades desenvolvidas na Disciplina de Redagado
Publicitaria para a empresa FACCIO INDUSTRIA E COMERCIO LTDA, mais conhecida
como ARROZ FACCIO, sindénimo de pioneirismo, qualidade e tradi¢do na producdo de
graos no Estado de Roraima. A empresa, pioneira no ramo de beneficiamento e
industrializacdo de arroz e subprodutos, atende os mercados de Roraima e do Amazonas.
Aos 30 anos de vida, sua caracteristica propria sempre foi a de oferecer produtos saudaveis
e de qualidade superior a concorréncia. Para reforcar o posicionamento no mercado, a
agéncia PaPum desenvolveu a campanha promocional procurando a associagdo do Arroz
Faccio a unido da familia de forma prazerosa e alegre em todas as pecas, buscando a
integragdo de adultos e criancas, homens e mulheres, representando todos os clientes
diretos e indiretos dos produtos Faccio.

PALAVRAS-CHAVE: campanha, publicidade, promogao.
INTRODUCAO

O mercado de graos no Estado de Roraima, embora seja um mercado em expansao, possui
empresas consolidadas e com respaldo junto ao consumidor ndo apenas roraimense mas
também, junto aos consumidores amazonenses, para os quais os produtos também sao

oferecidos.

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, na Categoria Publicidade e Propaganda , modalidade Campanha
Promocional.
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A Empresa Arroz Faccio, implantada em 1992, ao longo do tempo tem procurado
desenvolver suas atividades agregando valor ao produto que oferece. A proposta em
questao procurou a partir das informagdes levantadas junto ao cliente e ao proprio mercado,
desenvolver uma proposta de campanha promocional que trouxesse a abordagem de que o
arroz produzido pela empresa ¢ um produto que faz parte do clima familiar. Que esta

presente em todos os momentos vividos pelas pessoas e em ambientes diferentes.

A construcdo das pegas, a idealizagdo compde o proprio cendrio da cidade. A presente
proposta estd estrutura em trés etapas assim divididas: Em um primeiro momento ¢ trazido
ao conhecimento o briefing apurado junto ao cliente, sendo avaliados ndo apenas a empresa,
mas o composto do produto, a concorréncia, o consumidor. Em uma segunda etapa, tem-se
a proposta da campanha e os layouts propostos e por ultimo as consideragdes finais a cerca

da atividade.

2 OBJETIVO

A elaboracdo do trabalho objetivou desenvolver a habilidade para a criagdo de pegas
promocionais para um cliente do mercado, assim com o desenvolvimento do trabalho para a
disciplina, optou-se a partir dos resultados encontrados que a elaboracdo de uma campanha
promocional para o cliente contribuiria de forma significativa para ampliar as vendas da

empresa.

3 JUSTIFICATIVA

Conhecer a atual situacdo do cliente e o proprio ambiente mercadoldgico onde esté inserido
¢ primordial para o desenrolar de qualquer agdo publicitaria. Alids pode afirmar que para
qualquer tomada de decisdo, seja fundamental um minimo de conhecimento sobre a
situagdo com a qual tem-se que lidar.

Dessa forma, para a criagdo da campanha promocional foi imperativo que a equipe passasse
a ter um dominio mais amplo sobre a situacao do cliente. Vale destacar ainda que a situagao
da concorréncia frente ao mesmo mercado, também de igual importancia para a tomada de

decisoOes.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como abordado anteriormente, primeiramente foi aplicado uma estrutura de briefing para o
primeiro levantamento realizado junto ao cliente. Nesse caso, trabalhou-se como ponto de
partida, o modelo de briefing de SANT’ANNA, que ao nosso ver, seria 0 mais indicado.

Assim, foram as informac¢des adquiridas:

4.1 Empresa
1. Empresa: FACCIO INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

2. Missdo: Oferecer produtos saudaveis, com pureza e qualidade superior, que satisfacam
as necessidades dos clientes em potencial, fundadores e colaboradores, conseguindo
assim, ampliar sua gama de produtos e fortalecer sua consolidagdo no mercado em que
atua.

2.1. Visdo: Ser a melhor empresa de arroz no norte do Brasil, oferecendo produtos

saudaveis e de qualidade superior.

2.2. Valores:

* Respeito e honestidade para com seus clientes, fornecedores e colaboradores;
e Compromisso com a qualidade de seus produtos;

* Exceléncia em tecnologia e infra-estrutura;

* Preocupacido constante com o meio-ambiente;

* Integracdo empresa X comunidade;

3. Tempo de atuagdo: 30 anos.

4. Segmento de atuagdo: producgdo, beneficiamento, industrializagdo e comercializa¢dao de
arroz e sub-produtos.

4.1 Produtos:

* Arroz Faccio (Tipo 1) - Fardos de 30 Kg em embalagens de 1Kg e de 5Kg
e Arroz Dona Ely (Tipo 3) - Fardos de 30 Kg com embalagens de 1Kg
4.2. Sub-Produtos:
* Farelo de Arroz (CUIM) — Sacos de 30 Kg
e Quirera de Arroz (XEREM) — Sacos de 30 Kg
5. Localizagoes:

e Industria:
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» Rua di-h, n® 197 — distrito industrial gov. aquilino m. duarte - 69.315-235 - Boa
Vista — RR, Brasil
» Telefone: (095) 3626 5025 / fax (95) 3626 4945

> Email: falefaccio@arrozfaccio.com.br

e Plantagoes:
» fazenda smith — regido do canta (15% da producao)
» fazendas canada e guanabara — regido do surumu (60% da produgao)

» fazenda murara — regido do bonfim (25% da produgao)

6 Consumidor

1. Clientes: atacadistas e varejistas — supermercados € mini-mercados, consumidores finais
em geral: na faixa etaria 14 a 60 anos ou mais ( donas de casa, estudantes, pessoas que
moram sozinhas, sexo feminino e masculino ).

2. Razdes da procura do produto: cardapio alimentar diario (cultura feijdo com arroz).

3. Freqiiéncia da procura do produto: diaria - pelos consumidores finais; atacadistas e

varejistas — semanal, quinzenal, mensal

7. Concorrente
1. Concorrentes principais:
o [tikawa
e Prato Chick
e Pampinha
* Tiolvo
* Acostumado
2. Precos dos concorrentes: de acordo com a pesquisa realizada no ponto de venda
escolhido, a oferta de preco ¢ igual para todos, sendo:
* R$ 1,70 (um real ¢ setenta centavos) - 1kg
* RS 3,50 (trés reais e cinqiienta centavos) -1kg integral
* RS$ 7,50 (sete reais e cinqiienta centavos) - Skg
3. Diferencial: a inica marca que se difere estrategicamente no mercado € o Arroz Itikawa,
pois o mesmo ¢ 100% polido a agua e se utiliza disto, enquanto as outras marcas seguem

a mesma linha, caindo assim em cliché publicitario.
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5 A CAMPANHA

A partir dos dados coletados definiu-se para a Campanha Publicitdria Promocional o
Publico alvo de consumidores finais com idade entre 14 a 60 anos, ambos os sexos,
pertencentes as classe B, C e D para os quais seriam trabalhado como conceito associar o
Arroz Faccio a unido familiar na hora mais gostosa do dia, de forma prazerosa e alegre em
todas as pecas, buscando a integracdo de adultos e criangas, homens e mulheres, todos
clientes diretos e indiretos dos produtos Faccio. Para isso fazendo uso do Slogan: Sua
familia merece. E o Tema: Bons momentos pedem Arroz Faccio.

Como Estratégia de Midia, a campanha compreenderia o uso de outddor, cartaz, jornal e

radio.

5.1 Descricao das pecas:

Outdoor: Primeiro plano, mao em forma de cora¢do, onde dentro dela aparece uma familia
reunida a mesa na hora do almogo. Abaixo da peca, a logo do Arroz Faccio. O anuncio
prevalecerd as cores vermelho e verde, que sdo as cores da logomarca do Arroz Faccio.

Cartaz: Prevalece a idéia do outdoor, desta vez, anincio em tamanho 1m x 1. No Cartaz ha
os elementos do antncio, assim como nos outdoors, estd o icone representado pelas maos, o

amor, a unido familiar, lincando a foto e o texto.

Jornal: Prevalece a idéia do outdoor e do cartaz, desta vez, feito como meia pagina de
jornal.

Radio: Para o veiculo optou-se pelo uso de um jingle de 45” com uma trilha musical
dangante, vozes masculinas e femininas para demonstrar a unido familiar. A letra da
musica, foi desenvolvida para abordar a alegria que ¢ o momento das refeigdes e o encontro
com a familia.

5.2 A veiculacgao

A proposta de veiculagdo ¢ composta por 10 placas de outdoor, distribuidas nos principais

pontos da cidade, sao placas no formato padrao de tabuletas. Os cartazes, a equipe propde a
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confec¢do de 2000 unidades a serem distribuidas e fixadas nos PDV’s, que somam mais de

500 pontos em Boa Vista.

Os anuncios para o jornal a ser veiculado no jornal de maior circulacdo — Jornal Folha de
Boa Vista — e por atingir também parte do interior do Estado, embora a acao seja voltada
unicamente para a capital da cidade. E o jingle a ser utilizado em trés emissoras da cidade

que possuem uma audiéncia significativa e contribui para bons resultados.

6 CONCLUSAO

A partir da analise deste trabalho, a agéncia Papum acredita que todos os objetivos
propostos possam ser alcangados. Desde que uma vez sejam feitos de acordo com o que a

agéncia propoe.
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APENDICE I —- MATERIAL PARA RADIO
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APENDICE I: Material para radio

Ficha Técnica

Cliente: Faccio Industria e Comércio LTDA

Titulo: Bons momentos pedem Arroz Faccio

Produto: Arroz Faccio
Veiculo: radio

Data: 06/05/2008
Peca: jingle 45’

Trilha sonora: musica instrumental dangante em BG

Locucao: utilizagdao de vozes femininas, masculina e infantil masculina.

Assinatura: Arroz Faccio — sua familia merece.

ROTEIRO

Técnica

Audio

Locucao 1: masculino 25 a 30 anos

Meio dia vou pra casa

Na maior empolgacao
Ganho um beijo da esposa
E Uma deliciosa refei¢ao

Locugao 2: feminino 20 a 30 anos

To crescendo a cada dia
Com uma for¢a de ledo

Locucao 3: masculino 06 a 12 anos

Num momento de familia
De perfeita unido

Nada como um cheirinho
De amor e tradigao

masculino 25 a 30 anos
Locucao 4: feminino 20 a 30 anos
(2vezes) masculino 06 a 12 anos

Bons momentos sempre pedem
Arroz Faccio
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Assinatura Arroz Faccio
Locu¢ao 5: masculino 35 a 40 anos Sua familia merece




