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Resumo

As capas dos jornais sdo a apresentacdo inicial dos noticiarios impressos que trazem em
si uma gama de informacbes ndo perceptiveis pela simples leitura e/ou olhar. A
abordagem sociossemiotica das primeiras paginas implica numa leitura diferenciada, e,
€ essa a proposta da Teoria Semiotica Francesa que auxilia na identificagdo dos “modos
de fazer”, que influenciam na producdo de sentido das capas dos jornais impressos,
como na identidade do sujeito construido.
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Introducgéo

A historia do jornalismo impresso em Vilhena, nos ultimos cinco anos, vem sendo
contada através de cinco jornais. S8o eles: Extra de Rondbnia, Correio de Noticias,
Folha do Sul, Folha de Vilhena e Tribuna da Amazé6nia. Mas, este trabalho monogréfico
terd como fonte e base de pesquisa, 0s seguintes impressos: Folha do Sul e Correio de
Noticias.

Os cinco jornais, aqui apresentados, sdo periddicos que tentam subsistir em meio a crise
de identidade que o Jornalismo local e regional atravessam. A situacdo nédo se restringe
apenas pelo viés ideologico (a credibilidade da informacdo repassada aos leitores ou
ainda como agente formador de opinido publica), mas também pelo prisma econémico
(a escassez do patrocinio de empresas privadas e a submissdo aos contratos temporarios
de publicidade institucional com o poder publico, principalmente, com as Prefeituras e

as Camaras de Vereadores da regido).

! Trabalho apresentado no GT - Jornalismo e Editoracéo, evento componente do VII Congresso da
Ciéncia da Comunicacdo na Regido Norte.
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A proposta desse estudo monografico tem como meta, portanto, identificar e se 0s
fatores ideoldgico e econdmico provocam, ou ndo, influéncias no modo de producéo
final das capas dos jornais semanarios: Folha do Sul e Correio de Noticias.
Para tanto, faz-se necessaria uma analise tedrica sobre os elementos constitutivos na
producdo das primeiras pdginas dos jornais, que serdo a base da pesquisa e dos estudos
para a conclusdo do curso de Comunicagéo Social/Jornalismo.
Sob a luz da Semi6tica Greimasiana, este estudo monogréafico vai identificar o Plano do
Contetdo (PC), através dos niveis:

Fundamental;

Narrativo;

Discursivo.
Ainda: Plano da Expressao (PE):

Cromético;

Eidético;

Topoldgico;

Matérico; presentes nas primeiras paginas dos semanarios vilhenenses,

atualmente em circulagéo.

1. A histéria do Jornalismo Impresso em Vilhena

Registros histéricos apontam para o final da década de 70, o inicio da imprensa escrita
em Vilhena. Foi no ano de 1979 que surgiu o primeiro jornal local. Naquele ano nascia
0 Ronda, informativo impresso fundado por Pedro Trés, Antonio Carelli e Albino
Wobeto. Este Gltimo se tornaria mais tarde prefeito de Vilhena. Naquele tempo. O
Ronda durou cerca de quatro meses e era um jornal voltado, principalmente, para
assuntos politicos.

A mesma caracteristica tiveram outros jornais surgidos tempos depois como o Correio
do Sul, fundado por Vitério Abrdo, em 1980, que fora eleito prefeito dois anos depois e
cassado em 1984. Vitorio Abrdo, assim que assumiu a Prefeitura de Vilhena, abandonou

o jornal, que era feito em linotipo, processo 100% artesanal, em Cuiaba.
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Em 1984 surgiu a Folha de Vilhena, fundada por Gerson Pelegrini e tendo como
reporter principal o pioneiro Nelson Oliveira. Este permaneceu no semanério até 1996,
quando adoeceu. Nos ultimos 15 anos, o jornal é dirigido por Osias Labajos.

O Vilhetaco circulou de 1989 a 2000 e pertencia a Estanislau José Taques. A Folha do
Sul, fundado em 1° de janeiro de 1993, por Edimar Ferreira de Oliveira e Gervasio
Santana Leal, foi o primeiro jornal de Vilhena com capa impressa em policromia.

Nos anos 90 foi fundado por Nilson Minotto o jornal Tribuna da Amazobnia, em 2002
deixou de circular e, no més de fevereiro de 2008, o jornal voltou a circular, sob o
comando do seu fundador.

O Expressao foi fundado em janeiro de 2000, por Julio Olivar e Gervarsio Santana
Leal. Na época, foi o primeiro jornal impresso a circular em Vilhena produzido em
maquina rotativa na cidade de Ji-Parana.

Fundado em junho de 2002, o Correio de Vilhena (atualmente Correio Noticias)
nasceu da intencionalidade de um grupo de empresarios da Associacdo Comercial e
Industrial de Vilhena (ACIV), em, modificar a histéria politica local.

O Correio de Noticias tem como jornalista principal, Afonso Locks e foi, durante o
processo inicial de criagdo do jornal, o articulador da parceria com a Associagao.

O jornal mais recente é o Extra de Ronddnia. Sua implantacdo se deu no dia 16 de
janeiro de 2004. O Extra de Rondonia foi o antigo projeto dos irméos Orlando Caro e
Esteban Vera e se tornou realidade havia quatro anos.

Atualmente, sdo esses 0s noticiario que continuam em circulacao na cidade:

Folha de Vilhena
Folha do Sul
Correio de Noticias
Extra de Rond6nia

Tribuna da Amazo0nia

Entre esses, apenas os jornais Folha do Sul e Correio de Noticias serdo instrumentos de
pesquisas.
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Correio de Noticia

A histdria do semanério Correio de Noticia se assemelha as varias manifestaces de
descontentamento ao regime politico-administrativo estabelecido em Vilhena, desde o
ano de 1996, quando a familia Donadon migrou para a cidade, vinda de Colorado do
Oeste. Reagdes contrérias como a de veteranos politicos e lideres comunitérios ligados a
Igreja Catdlica e grupos empresariais, permanecem até hoje.

O semanario sO veio a ser criado, seis anos depois da ascensdo da familia Donadon em
Vilhena. O projeto Correio de Noticias foi idealizado pelo jornalista-pratico, Afonso
Locks, e abracado literalmente por empresarios ligados diretamente & diretoria da
Associacdo Comercial e Industrial do municipio, com apoio de partidos de oposicao
como o PT.

A principio, a proposta do jornal era ser o representante maximo da imprensa vilhenense
no confronto a administracéo do entdo prefeito Melki Donadon.

Patrocinado oficialmente pela Aciv, o jornal nasceu com o nome de Correio de
Vilhena, no dia 21 de junho de 2002. As editorias traziam textos, em sua maioria,
criticando o desempenho administrativo e com matérias denunciando irregularidades
praticadas pelo gestor publico.

Apesar do grande nimero de processos contra o0 seu editor, o jornal continuou, ao longo
dos Ultimos anos, com a mesma linha critica, porém menos agressiva como foi
inicialmente.

O Correio de Vilhena, por ter circulagcdo em varios municipios de Ronddnia, foi
sugerido que trocasse de nome. De acordo com Afonso Locks, a sugestdo partiu dos
leitores e anunciantes de localidades distantes da regido sul do Estado. Foi entdo que no
dia 08 de dezembro de 2004, o jornal passou a se chamar Correio de Noticias para que
fizesse cobertura regional e estadual.

Com o passar dos anos, o jornal conquistou sua independéncia financeira e desvinculou-
se da Aciv.

“Os interesses do jornal sdo complexos e manter um editorial radical é
complicado. Infelizmente, vivemos parcialmente num periodo de
prostituicdo da informacéo. Fazemos muito mais um jornal por paixdo

do que por lucratividade”. 2

2 Trecho da entrevista com o jornalista-pratico Afonso Locks
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Folha do Sul

No dia 1° de janeiro de 1993, circulava em Vilhena a primeira edi¢éo do jornal Folha do
Sul. A empresa, naquela data pertencia aos socios Edimar Ferreira de Oliveira e
Gervasio Santana Leal. A sociedade durou até o ano de 1999, quando Edimar ou Dimas
como é mais conhecido no meio jornalistico e empresarial, passou a dirigir a empresa
sem a participacdo do técnico em informatica Gervasio.

A Folha do Sul foi o primeiro jornal de Vilhena com capa impressa em policromia e
isso fez com que o informativo tivesse uma rapida aceitacdo entre os leitores da regido

chegando a uma tiragem de 2.500 exemplares.

Desde a primeira edicdo até a Ultima, o semanario tem procurado
manter uma linha editorial voltada as classes mais privilegiadas como
empresarios e politicos de Vilhena. O mesmo ocorre com 0s outros
informativos do municipio e de todo o Estado de Rondénia. ®

2. A Semidtica Plastica dos jornais impressos de Vilhena

A semidtica discursiva caracteriza-se por estudar a apreensdo e a estruturacdo de
sentido, a partir da anélise da maneira como se articulam os elementos constituintes de
um texto. Ela procura determinar 0s mecanismos por meio dos quais um texto constrdi a
prépria significagdo, o que vem a ser,utilizando a terminologia que Ihe € propria, seu
percurso gerativo de sentido.

E no percurso gerativo de sentido que identificamos a disposicdo de seus componentes e

como eles se relacionam uns como os outros. No Diciondrio de Semidtica percurso

gerativo de sentido tem a seguinte definigéo:

Designamos pela expressdo percurso gerativo a economia geral de
uma teoria semidtica( ou apenas linglistica), vale dizer , a disposicdo
de seus componentes uns com relacdo aos outros, e isso é, postulando
que, podendo todo objeto semidtica ser definido segundo o modo de
sua producdo, 0s componentes que intervém nesse processo Sse
articulam uns com outros de acordo com um “ percurso” que vai do
mais simples ao mais complexo, do mais abstrato ao mais concreto.”

¥ Nota do autor
* ZUIN, Aparecida L. A. O grafite na Vila Madalena — uma abordagem sociossemiética. In: Dicionario
de Semidtica. Traducdo: Diana L. P. Barros et al. Sdo Paulo. 1992.
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Para proceder a analise de um texto, a semiotica discursiva o concebe como resultante
da articulacdo entre dois planos que o estruturam e que funcionam correlacionados: o
Plano do Conteldo e o Plano da Expressao .

O plano que compde a plasticidade do texto, é o plano da expressdo. O Plano da
Expressdo, corresponde o modo de manifestagdo e concretizagdo do plano do contetdo
em forma Unica da expressdo que é composta por substancias heterogéneas da expressdo
do verbal escrito e do visual, tipo: tipografia, projeto grafico do visual: pintura, desenho
com sua dimensdo pléstica, tracos, linhas, cores, texturas, volumes, bem como
diferentes suportes: papel, webjornal (sites), meio sonoro (radio), meio televisivo
(telejornal) etc.

O Plano do Contetdo corresponde as tematizacgdes e aos efeitos de sentido produzidos e
reiterados pelos formantes e suas disposicdes e inter-rela¢cées.Ainda no Dicionario de
Semidtica, o plano do conteldo é o plano onde nasce a significacdo das variagdes

culturais do texto:

O Plano do Contetdo é o plano onde a significagdo nasce das
variagdes diferenciais gragas as quais cada cultura, para pensar o
mundo, ordena e encadeia idéias e discurso.(...) O termo contetdo é
assim sindnimo do significado.’

3. Caracteristicas plasticas do jornal Folha do Sul

Quanto as caracteristicas plasticas encontradas no plano da expressdo que constitui o
jornal impresso Folha do Sul, tem-se: o formato A3; tabléide medindo 29,7 x 42 (cm).
As cores azul, vermelho e o verde sdo mais predominantes e permanentes na primeira
pagina. A definicdo da capa, normalmente, quem escolhe é o proprietério ou editor do
jornal.

O Folha do Sul é produzido em papel jornal, por ser de baixo custo. E um papel
reciclado de outros tipos de papéis; constitui-se ainda, de um material fino, 0 que nao
permite uma aderéncia de qualidade, o que faz com que a tinta, as vezes, se solte com
facilidade com o manuseio das paginas.

A fonte na capa do Folha do Sul tem o padrdo Times New Roman e as colunas é a
familia da Franklin Gothic. Em relacdo a disposigdo das fotos, aparecem em 02 (duas)
ou 03 (trés) colunas (o tabl6ide tem 05 colunas), mas depende do tamanho do texto. O

% Idem. P.
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jornal considera paginas especiais, quando a foto sai do convencional, nesse caso ela é
recortada e “come” um pouco do texto ou € girada em alguns graus, normalmente, 90°.
A regra é a mesma nas demais paginas.

O jornal padronizou as fotos digitais na capa pela qualidade. As fotos anal6gicas estdo
em desuso e raramente sdo usadas. Em ralacdo as fotos de celular, o jornal descarta o
uso delas por ndo terem boa resolugdo, a ndo com pouco destaque em um quadro
pequeno.

No geral ha propaganda na capa, mas € a ilustracdo € pequena, e ndo muito chamativa,
por questdes de estética. O designer grafico do Folha do Sul, admite que uma
propaganda maior na capa ndo ficaria adequada devido o tamanho do tabldide, e isso
provocaria o corte das manchetes, perdendo o foco da objeto, “se bem que muitos
jornais hoje ndo se interessam muito com os leitores em si. Isso se Vvé pelo fato de tantas
propagandas dentro das paginas, ocupando espacos maiores do que o proprio texto”.

O jornal ja tem pré-definido o tamanho das letras, fonte, espaco da matéria, exceto
quando os editores decidem mudar o layout do jornal.

No geral, a diagramacdo é feita s6 pelo designer grafico mesmo, com algumas excecdes.
Isso acontece quando o editor decide fazer diferente ou acrescenta alguma coluna nova
no jornal. No Jornal Folha do Sul, o formato layout recebe adaptacdes de trés em trés
anos. Normalmente, a diagramacéo é fixa. A alteracdo acontece somente nos textos, no
olho, no titulo e na foto. O formato, tamanho das letras e fontes sdo quase 0S mesmos,
mas muitas vezes o editor deixa livre pra fazer alteracdes. No geral, o jornal tem no
plano da expressdo, uma plasticidade padronizada.

Em relagdo a distribuicdo das manchetes, o Folha do Sul, geralmente, coloca na
primeira pagina de 4 a 5 matérias, destacadas com fotos e até trés pequenas chamadas.
As manchetes aparecem com uma média de 200 a 500 caracteres, dependendo da
importancia do assunto. As chamadas sdo colocadas com 50 a 70 caracteres. O jornal
segue o padrdo de permitir propagandas na capa. Sdo duas publicidades comerciais,
incluindo a do proéprio jornal. O valor da publicidade fica em torno de R$ 500,00 a R$
1.000,00.
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Caracteristicas das imagens fotogréaficas do Jornal Folha do Sul

3.1. Caracteristicas plasticas do jornal Correio de Noticias

O plano da expressdo, do jornal Correio de Noticias, € composto pelas caracteristicas
plasticas constituintes no impresso tendo como base o formato em tamanho tabloide
(Mancha 28,5x37cm). O jornal j& foi stander (Mancha 28,5x52cm), por um ano e
depois voltou a ser tabldide. Deixou de ser stander por dificuldade de transmisséo de
dados e prazo da entrega do jornal, quando era rodado em Cuiaba e Ji-Parand. No Cone
Sul, as gréficas rodam apenas o formato tabloide.

O impresso tem o tamanho A4 e sua producdo é em papel jornal.

H4 critério para disposi¢cdo das figuras, principalmente, pela qualidade e relevancia das
fotos.

O jornal tem como padrdo usar fotos analdgicas escaneadas e digitais. O Correio de
Noticias descarta a possibilidade de usar fotos de celular, por causa da falta de
qualidade, isso vai depender também da importancia do assunto.

A cor que predomina na capa do jornal é o azul, que identifica a logomarca, isto €, o

préprio nome do jornal.
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O impresso é rodado em papel jornal, porque tem uma periodicidade mais constante; o
custo € menor como propde a intencionalidade jornalistica, qual seja, contencdo de
despesas.

O papel solta tinta com facilidade, mas isso depende da impressora utilizada na
producdo gréafica. Em alguns parques graficos de Vilhena, que atualmente chega ser o
total de dez, emprega-se papel de melhor qualidade, no entanto, o uso dessa matéria
implica elevacdo nos custos. Ha gréfica que usa uma maior quantidade de tinta, quando
a quantidade de solvente é maior. I1sso é 0 que acarreta a baixa qualidade na impresséo.
A fonte é Times New Roman. Essa fonte é quase que convencionada para 0s jornais de
Vilhena; por se tratar do tipo que facilita a leitura, ocupa pouco espago, caracteres de
facil manipulacdo métrica possibilitando maior rapidez no trabalho tipografia.

N&o ha publicidade na primeira pagina desse impresso. A intencionalidade foi retirar a
publicidade a fim de dar maior seriedade ao jornal. As figuras das publicidades por
atrair a visdo do leitor e causar maior impacto, tiram a atencdo da capa em si, ou seja, as
manchetes, textos e/ou informagdes jornalisticas, dados de relevancia ao jornal, acabam
perdendo o valor semidtico, quando sdo substituidas por conteddos publicitérios. 1sso
ndo significa, que os conteddos publicitarios ndo tenham seus valores semioticos, mas,
na questdo da primeira pagina -capa do jornal Correio de Noticias, a intencdo € dar
destaque a informacéo.

Em relacdo a diagramacdo da capa, antes de concluida existe a anélise anterior, a fim de
que sejam selecionados os contetidos que compordo o plano da expressdo da capa. Por
isso, elala é flexivel, mas ndo faz com que ocorra uma mudanga constante. Procura-se
seguir o padrdo vertical de leitura semelhante aos tabldides ingleses.

O tamanho da letra na capa varia de acordo com nimero de caracteres; para a capa do
jornal em média se emprega de cinco a seis chamadas cada uma com cerca de 200
caracteres; nunca superando duas linhas de titulo na manchete, o que ndo significa,

dependendo das necessidades possa haver excegoes.
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Figura 2: Capa do Jornal Correio de Noticias

CORREI0 DE NOTICIAS

Cadéveres custavam RS 1.400,00

g 8 E DER autoriza pagamento
f do Fitha para Vilhena

Gazin promove a¢io - . Erigorifico
sociarno Ssovoe Cassol visita frigorifico de

peixes e confirma parceria
A e

Aciv recebe prémio
em Florianépolis

Ultimos dias para inscrigiio
no vestibular da Avec rins

3.2. Caracteristicas da maquina impressora dos jornais (offset, laser)

2.2. Méaquina impressora que roda o jornal Correio e Noticias
2.2.1. Offset KATU 660 Mono
2.2.1.1. Funcdo

2.2.1.1.1 Imprimir em monocromia até o formato 02 (45x65)

2.2.1. Velocidade de impressdo: 10 mil impressdes por hora. A maguina ndo pode

chegar ao limite de impresséo, caso contrario a produgdo podera ser prejudicada

2.2.2. Poténcia das maquinas: Preto e Branco entre 06 a 07 mil impress6es/hora e
colorido de 04 a 05 mil impressoes.

2.2.3. Plano da expresséo da primeira pagina— 0 matérico e o cromatico

A policromia da capa passa pelo processo de identificagdo das cores ciano, magenta,

amarelo e preto. A maquina processa cada cor quatro vezes, sendo uma por vez.
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2.2.3.1. Performance das tintas: Depende da qualidade da arte final que é um trabalho
do diagramador ou arte finalista.
2.2.3.2. Visualidade e Qualidade

2.3. O matérico — papel :Todo papel tem uma regulagem prépria. O papel jornal tem
uma gramatura 48g, o que facilita na velocidade da maquina. Os papéis sulfite, couché

ou reciclado, por exemplo, possuem diagramatura prépria.

2.4. Operacionalidade

A Offset KATU 660 Mono, na produgdo do jornal Correio de Noticias, é operada por
um impressor, auxiliado por 01 uma pessoa que corta as folhas na guilhotina, 01
gravador de chapa. Antes, ha o processo de pré-impressao do laser e vegetal. O jornal a
ser impresso chega na gréafica, montado no PageMaker, e logo em seguida comega a

montagem para a gravacao e revelacdo. O Correio de Noticias tem o formato 02.

Obs: Trabalho de pesquisa em desenvolvimento do curso de Comunicacdo Social —
Jornalismo, da Fundagéo Universidade Federal de Rondonia, sob a orientagéo da

professora Ms. Aparecida Luzia Alzira Zuin.
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