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RESUMO

No intuito de resgatar a cultura popular existente na memoria da populacdo, o
espetaculo “ As Pastorinhas’, traz na forma das artes cénicas, a representacdo historica
da colonizacdo portuguesa como ferramenta de catequisacdo dos indios. Pretendemos
assim, solidificar a imagem religiosa da universidade perante a sociedade e ainda,
desmistificar a imagem de uma instituicdo elitizada, diminuindo a distancia entre
comunidade e universidade Através de uma campanha institucional de revitalizacdo
realizada nos 4 campi da UNAMA, a campanha contar4 com a exposi¢éo de figurinos,
fotos, banners,videos que conta um pouco da histéria deste projeto.

PALAVRAS-CHAVE: revitalizacao; pastorinhas; cultura; religido.

TEXTO DO TRABALHO

Briefing

1 — Analise de mercado:

De acordo com a breve andlise de mercado que fizemos, constatamos que a
Universidade Federal do Para — UFPA, Faculdade do Para - FAP e o Centro
Universitario do Pard — Cesupa possuem projetos voltados na érea cultural, mas nada
com o0 mesmo perfil do projeto “Revitalizago das Pastorinhas”.

2 - Publico alvo:

Alunos de 17 a 27 anos dos quatro campi da Unama.

3- Posicionamento:

Campanha de divulgacdo do Projeto Revitalizagdo das Pastorinhas.
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4 - Area de acao:

A campanha serarealizada nos 4 campi da Unama.

5 — Plano de Midia:

A Campanha sera divulgada na TV Unama, R&dio Unama, Comunicado Unama,
Internet da Unama e outras midias alternativas como: Outdoor Itinerante; Cortinas
estampadas em serigrafia com a marca do projeto; Mostra de figurinos utilizados nas
apresentacoes; Banners, Fotos; Cartazes e mini-cinema (Cine Cultural) que consiste na

apresentacdo de videos.

Objetivo do Projeto

O Projeto “Revitalizagdo das Pastorinhas’ quer resgatar, no estado do Parg, este
tipo de folguedo natalino, que chegou a regido pelas méos dos portugueses e suas
tradicOes ibéricas, junto com a colonizagdo e a fundacdo da cidade de Belém, cuja
revitalizagdo sera viabilizada através da montagem do espetaculo “As Pastorinhas’ e
por sua itinerancia no centro e bairros periféricos de Belém, Ananindeua e Marituba,
com a realizacdo de 23 apresentacbes, perfazendo um total de 600 pessoas por
espetaculo, num total de 13 mil pessoas a serem atingidas.

Com base no projeto original, acrescentamos ainda a preocupacao do projeto em
solidificar aimagem religiosa da Universidade no cenario paraense, afinal Belém é uma
capital Religiosabem como aUNAMA.

Pretendemos também, desmistificar a imagem de uma instituicéo elitizada que a
universidade possui, pois além realizar e levar projetos culturais até as comunidades,
diminuindo a distancia entre elas, vem fazendo com que esses grupos tenham uma

maior acessibilidade junto a UNAMA, bem como seus projetos e cursos.
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Objetivo de Marketing

Servico:

Projeto Cultural “Revitalizacgo das Pastorinhas’.

Praca:
Quatro campi da Unama.
- UNAMA Alcindo Cacela
- UNAMA Quintino Bocailva
- UNAMA - Senador Lemos
- UNAMA - BR - 316

Preco:

Valor estipulado pararealizagdo total do projeto “Revitalizacdo das Pastorinhas’ é
de R$ 495.481,00

Vaor estipulado para redlizagdo da campanha institucional do projeto
“Revitalizacéo das Pastorinhas’ nos quatro campi Unama é de R$ 5.752,00.

Objetivo de Comunicacio
Mostrar ao publico a importancia da cultura e da religiosidade como base da

civilizagdo na historia

Planejamento de Comunicac¢io:

Divulgar o projeto “Revitalizagdo das Pastorinhas’, usando os meios de
comunicacdo ofertados pela UNAMA e outros necessarios, com o objetivo de promover
a cultura amazénica entre os jovens. Essa divulgacdo comega no dia 04 de Novembro a
23 de Dezembro, totalizando 50 dias.
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Ac¢odes de Campanha:

Estratégias:

Primeira Estratégia
Radio UNAMA

O r&dio foi escolhido para entrar na etapa de lancamento da campanha, pois
através do radio atingiremos o publico-alvo com o intuito de apresent&los o projeto.
Serdo trés inserces diariamente do informe cultural, uma pela manhd, uma a tarde e
umaanoite.

A peca constitui de um informe cultural de quarenta segundos.
> Tempo de Veiculagio: diariamente, durante 50 dias.
o Radio: Radio UNAMA.

TV UNAMA
Por ser uma campanha institucional, usaremos a TV da instituicdo. Um informe
cultural de aproximadamente dois minutos.
> Tempo de Veiculagdo: aos Sdbados, durante 50 dias.
o Emissora: TV UNAMA.

Exposicao I (Anexo I)

Exposicdo de Banners, para despertar a atencéo do publico. Sdo dois por campus,
estampadas com a marca do projeto.
o Tempo de Veiculagio: 50 dias

o Pontos de Localizaciao: nos quatro campi da UNAMA.

Segunda Estratégia

Cinecultural
A montagem de um mini-cinema que trara a apresentacdo de videos sobre o
projeto.
o Tempo de Veiculaciao: 5 dias, de 24 de novembro a 28 de novembro.
o Pontos de Localizacdo: nos quatro campi daUNAMA.
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Exposicao I1 (Anexo IT)

Exposicdo tipo corting, para despertar a atencéo e interagir com o publico. Serdo
duas cortinas por campus, estampadas em serigrafia com a marca do projeto.
o Tempo de Veiculagio: 30 dias, de 24 de novembro a 23 de dezembro.

o Pontos de Localizaciao: nos quatro campi da UNAMA.

Exposicao 11 (Anexo IIT)

Exposicéo de fotos, cartazes e mostra de figurinos.
o Tempo de Veiculacio: 5 dias, de 24 de novembro a 28 de novembro.
o Pontos de Localizaciao: nos quatro campi da UNAMA.

Terceira Estratégia

Comunicado UNAMA
Utilizacdo do Jornal da Instituicao para a divulgacdo do projeto. A pega constitui

de um pbster com a marca do projeto, que vird como capa do comunicado da Unama na
semana cultural.

o Tempo de Veiculaciao: 7 dias, de 24 de novembro a 30 de novembro.

o Pontos de Localizaciao: nos quatro campi da UNAMA.

Internet (Anexo 1IV)

Pop-up no portal da UNAMA. Peca com a marca do projeto trara um link com
informagdes sobre o proj eto.
o Tempo de Veiculagio: 26 dias, de 28 de novembro a 23 de dezembro.

o Pontos de Localizacio: nos quatro campi da UNAMA.

Outdoor Itinerante
Consiste na montagem de um outdoor que trafegara pelos corredores da
ingtituicdo, no intuito de semear a cultura através deste e de outros projetos.
o Tempo de Veiculagio: 26 dias, de 28 de novembro a 23 de dezembro.
o Pontos de Localizacdo: nos quatro campi daUNAMA.
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Anexo I — Banner
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Anexo II — Cortina
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Anexo III — Fotos




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
&% VIl Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Norte— Boa Vista— 19 a 21 de junho de 2008.

Anexo IV — Internet (Pop-up)
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