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Resumo

O presente trabalho pretende observar construgdes atuais de narrativas
hegemdnicas sobre uma historia hierarquizada do Brasil e da cultura nacional num texto
jornalistico, e algumas de suas aplica¢des nos discursos do turismo ecolégico, tomando
como recurso normas e padrdes de producdo-circulagdo-consumo de produtos
midiaticos, em especial o uso ideol6gico do discurso direto no texto jornalistico. Para
tanto, revisamos 0s conceitos que norteiam a Andalise de Discursos na midia e fazemos
uma leitura critica de uma matéria veiculada em TV e internet sobre a chegada da
familia real portuguesa ao Brasil col6nia.
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Turismo ecoldgico.

I — Pressupostos e Metodologias da Anélise de Discurso nos Textos Midiaticos.

O professor Milton Pinto apresenta um vasto trabalho sobre a andlise de
discursos (PINTO, 2002, 2007, 2005, 2001) e serd utilizado, neste estudo, como norte
tedrico para nosso olhar critico sobre o objeto de andlise. Desta forma, seguimos a
orientacdo de que a andlise de discursos deve identificar as “operacdes de enunciacdo”,
que sdo 0s modos como o enunciador propde ao receptor ou coenunciador determinadas
I6gicas significativas ou pragmaéticas (pressupostos e pré-determinados), que devem ser
recriadas no momento da leitura (PINTO, 2002, p. 66; 80), as quais sdo classificadas
em: “modos de dizer” (se perguntar como e por que se diz), “modos de mostrar” (uso
referencial da linguagem), “modos de interagir” (construgdo de identidades e relacfes
sociais no processo comunicacional, estabelecendo um jogo de poder e cooptacdo entre
enuciador e receptor) e “modos de seduzir” (“busca de consenso” através da linguagem
e da semiotica, atribuindo valores positivos e/ou negativos a pessoas, coisas e fatos); e,

principalmente, deve ser trabalhada a partir da contextualizacdo dos textos nos
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universos “situacional imediato”, “institucional” e “sociocultural amplo” em que foram
construidos, de forma que “todo processo de produgdo-circulagédo-consumo dos sentidos
de um texto” passa pelo que Pinto chama de “semiose social”, constituida pelos
aspectos ideoldgicos — pressupostos de verdade resultantes de uma luta por hegemonia,
validados através da incorporagdo ao senso comum® por consenso e dispostos na
superficie do texto (PINTO, 2005, p. 39) — e pelos aspectos de poder — producédo de
sentidos adotados pelo seno comum (PINTO, 2002, p. 44-49). Assim, a
contextualizacdo deve evidenciar as marcas ideoldgicas e de poder deixadas no texto
pelas técnicas, rotinas e padrdes de producéo discursiva proprios de cada processo de
comunicacdo (Idem, p. 53). Cabe ressaltar aqui o conceito de ideologia adotado por
autores como Norman Fairclough, onde o termo designa “proposi¢cdes que geralmente
aparecem como pressupostos implicitos nos textos, que contribuem para produzir ou
reproduzir relacdes desiguais de poder, relacbes de dominagdo™”, para o0 autor, um
principio metodoldgico fundamental seria se perguntar se e como cada texto trabalha
ideologicamente (2001, p. 14).

Partimos também do conceito bakhtiniano de que todo texto € um construto
heterogéneo ou polifonico, tal heterogeneidade por ser “mostrada” através de citacdes
expressas, discursos direto e indireto, dentre outras formas de co-autoria explicita; ou
“constitutiva”, onde a maltipla co-autoria esta entranhada no texto e dificilmente podera
ser recuperada ou separada a “olho nu”. A construgéo polifonica faz com que possamos
pensar no texto como um discurso dialégico, outro conceito recuperado em Bakhtin (In:
PINTO, 2002, p. 27-31). Assim, assumimos que a enunciagdo ou “ato de produgéo de
um texto” é coletiva e ndo individual. Pinto classifica como *“dispositivos de
enunciacdo” os posicionamentos ideoldgicos, lugares de fala ou pontos de vista em que
se deu a construcdo do texto ou discurso (2002, p. 32-33). A recepgdo ou consumo do
texto, “o lugar onde se manifestam as relacbes de saber e poder em jogo”, faz do
receptor um “coenunciador”, na medida em que sua posicdo de leitura compde também
0 sentido do texto; e, desta forma, o prdoprio “dispositivo de enunciagdo” (PINTO, 2002,
p. 36). Para Pinto (ldem, p. 60), “o lugar atribuido ao destinatario ou coenunciador é

também determinante ideol6gico de um texto”, ou seja, a forma como o leitor €

% Segundo Milton Pinto, o “senso comum” é entendido como “um repertdrio de frases feitas sobre todas as areas de
conhecimento, obtidas a partir de um ja dito em textos anteriores que se tornou hegemdnico, ou por meio de
generalizagBes ingénuas que utilizaram amplamente sinédoques e antonomasias. Na maioria das vezes estas frases
feitas sdo invocadas independentemente dos contextos sociais onde surgiram, constituindo parte do ideol6gico do
texto” (PINTO, 2003: 4).
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posicionado na narrativa da histéria, ou ainda, a forma como este se Vvé nela
representado orienta uma determinada leitura preferencial (HALL, 2003, p. 397).
Destacamos ainda a idéia de “ordem de discursos” ou “interdiscursos”, conceito
foucaultiano (FOUCAULT, 1996) ampliado por Fairclough, que diz respeito ao
repertorio de géneros de discursos produzidos no ceio de uma determinado grupo ou
“comunidade discursiva” e ao processo de produgdo de textos em cadeia, que leva a
substituicdo de um texto pela produgdo de um outro a partir do anterior (Idem, p. 56-
58).

Neste sentido, a andlise de discursos deve procurar identificar no texto os
“significados implicitos”, baseados na expectativa de recuperacéo pelo leitor atraves do
senso comum. Os implicitos podem ser recuperados automaticamente (as
pressuposicdes e pré-construidos) ou necessitar da mobilizagdo de “elementos
contextuais” (os subentendidos). No primeiro caso, as pressuposi¢oes contidas no texto
sdo geralmente recuperadas através de “gatilnos”, ou seja, determinadas marcas
dispostas na superficie do texto que acionam percep¢do do leitor; no caso dos
subentendidos, a recuperagdo se da através de vinculos estabelecidos com receptor
através de regras culturais gerais, as “leis do discurso” (PINTO, 2005, p. 32-35). No
entanto, a conquista da hegemonia, para Pinto, estd localizada principalmente na
enunciacdo e ndo ao enunciado, ou seja, no processo de produgao-circulagdo-consumo
dos discursos (PINTO, 2001, p. 10).

Il — Contextualizando: narrativas em transformacéo no ensino da histdria e na
abordagem do turismo ecoldgico no Brasil.

Para comeco de conversa, sabemos que a historia brasileira € marcada pela
colonizacéo territorial e cultural, tal processo levou a formacéo do que Darcy Ribeiro
denomina “ilhas-Brasil”, ou seja, a co-existéncia de diversos brasis calcados em
determinadas matrizes culturais e suas diferentes modulagdes, aglutinadas ao longo da
historia através do tripé composto por uma identidade étnica “protobrasileira” (uma
“matriz cultural” flexivel e ndo mais exclusivamente indigena, mas composta de
referéncias diversas e hibridas), uma estrutura sécio-econémica colonial e mercantil, e
uma “nova tecnologia produtiva” relacionada a modelos e artigos importados. Durante
quase quatro séculos a escraviddo e a condi¢do de coldnia exportadora implantaram no
Brasil uma nogdo de posigdo cultural subalterna em relagdo aos padrdes e modelos

europeus, fortemente aplicados a vida das elites e poderes locais.
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Os primeiros europeus que vieram para a Amazonia, j4 116 anos ap0s a chegada
de Cabral na Bahia, caracterizavam-se pelo pensamento “despotico e brutal” (SALLES,
1980, p. 24), tinham outra postura em relacdo ao nativo e a exploracédo das riquezas
naturais da regido. A busca pelo Eldorado e pela expanséo territorial foi fator
determinante para os embates violentos com os indios que aqui habitavam. Com a
chegada dos jesuitas, houve um forte processo de imposicdo de um modelo de
educacdo, lingua, organizacdo social e crengas do europeu; o trabalho indigena foi
sistematizado na caca, pesca e agricultura extrativista, com objetivo de instituir uma
economia de exportacdo para os colonizadores europeus. Entre as principais estratégias
de deculturagéo do indio, 0s missionarios introduziram a Lingua Geral da Amazonia e
promoveram a catequizagdo e sincretizacdo de cultos cristdos com o cotidiano do
nativo. A morada também foi reorganizada segundo modelo europeu, substituindo as
antigas tribos por aldeias, vilas e cidades. Este processo ficaria a cargos dos jesuitas até
sua expulsdo em 1759 (SALLES, 1980, p. 29-40).

O Rio de Janeiro, por outro lado, cumpria a fungdo de sede da colbnia desde
1763 quando o Marqués de Pombal deixou Salvador motivado pela exploracdo de
jazidas de ouro na regido de Minas Gerais, 0 que tornou o porto do Rio de Janeiro o
principal exportador do minério nacional. Segundo Darcy Ribeiro, dentre as principais
atividades destinadas as cidades costeiras, como 0 Rio de Janeiro e Belém, estavam a
cobranca de taxas e impostos, concessdo de terras, tramitacdo de bens, assisténcia
meédica e duas destacaveis pela sua relevancia na formacéao sociocultural das burguesias
locais: a assisténcia religiosa relacionada ao ensino primério e sacerdotal; e as
atividades de importagdo e contrabando de manufaturas e escravos, e exportacdo de
produtos extrativistas, como agucar, minérios, especiarias € mais tarde a borracha.
Desde entdo estas cidades tiveram sua arquitetura urbanistica marcada pelas edificacdes
imponentes, como igrejas, conventos e fortalezas, que abrigavam as classes altas
compostas de funcionarios, militares e sacerdotes, os dois Ultimos, homens de negdcios
e educadores; abaixo desta escala social, estava uma camada miserdvel de brancos e
mesticos livres, além dos escravos, e acima, os senhores rurais (RIBEIRO, 2006, p. 178-
179). A consolidag&o da cultura européia se deu no Rio de Janeiro com a sua homeagao
a capital do Reino de Portugal e dos Algarves, entre 1808 e 1821, passando a capital do
Império do Brasil independente em 1822, e capital da Republica depois da
independéncia até 1960; e em Belém a partir da belle époque, quando a burguesia

enriqueceu com a exportagcdo de borracha e investiu na importacdo de produtos e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
VIl Congresso de Ciéncias da Comunicacgéo na Regido Norte — Boa Vista — 19 a 21 de junho de 2008.

modelos de cultura européia. Segundo Vicente Salles, Belém, “na época era talvez a
cidade brasileira onde mais se notava a segregagdo social e de raca”. A imprensa da
época colaborava com a manutengdo do status quo burgués e a proliferacdo dos
interesses comerciais das classes dominantes (SALLES, 1980, p. 398-399).

Milton Pinto sublinha o cardter micropolitico do poder, baseado na obra de
Michel Foucault; o autor fala de microtécnicas de poder desenvolvidas “com base nos
conhecimentos gerados, por exemplo, pelas ciéncias humanas e sociais” (2001, p. 4).
Dentro desta area, destacamos aqui duas correntes em especial: o ensino da historia
brasileira nas escolas primérias e secundarias, por sua fungdo naturalizadora de
determinadas construgBes sociais hegemonicas ao longo dos tempos; e o turismo
ecoldgico pela apropriagdo mercadolégica que vem fazendo dos mesmos discursos
exotizantes construidos pela histéria tradicionalista do Brasil.

Diversos pesquisadores da area pedagdgica empenham-se em avaliar e propor
alternativas a um sistema educacional calcado na imposicdo de uma cultura etnocéntrica
européia, que se consolidou ao longo da histéria cultural do pais, e que considerava a
diversidade como obsticulo & construgdo de uma “identidade nacional” (CANEN e
XAVIER, 2000, p. 64). O ensino da histéria do Brasil, de fato, colaborou durante
muitos anos para a construcdo de uma “visdo meramente folclorica ou exética acerca da
pluralidade cultural” e, mais adiante, a proposi¢do equivocada de valores de

“tolerancia” e “’apreciacdo’ da diversidade cultural”, responsaveis pela construgdo de
estere6tipos culturais, contra os quais atua uma proposta pedagdgica multicultural que
visa a “conscientizagdo critica acerca do bindmio pluralidade cultural e poder”
(CANEN, 2000, p. 138). Para Canen, certas praticas pedagdgicas enraizadas no
cotidiano das escolas brasileiras, durante muito tempo, pautaram-se na reproducdo de
“narrativas mestras” sobre uma “identidade nacional” Unica, centralizada num
“’imperativo moral’ consensualmente aceito no curriculo formal” das escolas do Brasil
(2000, p. 138-141). Ainda hoje, a nogéo de “indigena” ou “imigrantes” sdo exemplos de
uma narrativa homogeneizante presente nas cadeiras de Historia das escolas de ensino
meédio (Idem, p. 144). Tais concepg¢des histdrico-narrativas acerca de uma cultura
nacional homogénea, somadas as construcdes exotizadas das culturas e formas de vida
ndo urbanas vém pautando grande parte da abordagem turistica no Brasil, especialmente
quando se enquadra sob o titulo de turismo ecolégico ou ecoturismo, onde os territdrios
mais valorizados pelo mercado turistico apresentam certo apelo a contemplagdo de um

passado historico (patrimdnio) preservado seja através da natureza intocada ou de
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préticas culturais engessadas e folclorizadas, de qualquer forma, apresentadas como
“outras”, deslocadas de um “centro”, portanto periféricas, exoticas ao senso comum
cotidiano. Diegues (2004, p. 30) destaca as correntes ecoldgicas preservacionistas,
surgidas a partir de segunda metade do século XIX, como principais responsaveis pela
apreciacdo estética do mundo natural ndo urbano, classificado como selvagem
(wilderness), especialmente nas correntes norte-americanas; o turismo ecoldgico,
inspirado na era dos grandes parques naturais intocados, serve ao uso contemplativo do
homem urbano, para qual a natureza representa “aventura” e contemplacdo estética
(Idem, p. 68). Mais recentemente, apés a Eco 92, o termo sustentabilidade foi
amplamente aplicado a atividades de mercado (inclusive no turismo, gerando a
denominacéo de turismo sustentivel) a fim de imprimir uma conotacdo mais positiva,
associando o desenvolvimento econdmico a conservacdao e auto-regulacdo social de
recursos naturais, o que, para Moreira (2004, p. 200) é mera utopia, uma vez que
mantém obscuras questdes como a propriedade privada e “a busca da lucratividade”,
proprios da logica capitalista vigente, configurando assim o que o autor classifica como
“a construcdo de um capitalismo ecoldgico” (Idem, p. 196). Por outro lado, Bauman
(1998, p. 114) atribui a figura do turista a vontade de ndo pertencimento e ndo
identificacdo com o lugar, o tempo e a cultura visitadas, relacionadas a construcdo das
sensagBes de mobilidade, liberdade e autonomia, tipicas da ordem social contemporénea
reduzida, por muitos, ao termo “pds-modernidade”; o tempo do turista para Bauman é
episddico, ou seja, ndo se compromete com a dindmica da historia, “é um evento
fechado em torno de si mesmo” (1998, p. 116).

Portanto, as constru¢Bes narrativas da histéria brasileira estdo intimamente
relacionadas com a abordagem do turismo ecolégico ou sustentavel praticado
especialmente nas regides Amazonia e Nordeste, onde as condi¢des de pobreza e
diferencas social e cultural apresentam forte acentuagéo. 1sso se explica pelo fato de tais
narrativas histéricas e turisticas relacionarem-se com o jogo das lutas sociais e de
producéo de significagdo cultural, onde o passado narrado das instituicbes de poder
pode atuar na imposicéo de valores benéficos ou malignos a determinadas propriedades
da histéria (BOURDIEU, 2007, p. 79). Bourdieu (2007, p. 82-83) distingue dois estados
da historia: o estado objetivado — histdria acumulada nas coisas, maquinas, edificacdes,
costumes, teorias — e 0 estado incorporado — histéria tornada habitus (formas de
combinagdo de capital social, cultural e econdmico que atuam como premissa e

consequéncia das posicdes de classe e distingdo social) apropriada ou atualizada a
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realidade, “historia feita corpo”. Para o autor, a heranca historica € um capital social
que, através da sua normalizagdo, legitima valores e padrfes culturais hegemonicos
(2007, p. 100-101), de forma que a histéria em estado incorporado ou reificado atua na
reproducdo das estruturas e hierarquias sociais, assim como a propria luta pela
dominacdo; enquanto que a histéria em estado objetivado (ou coisificado,
patrimonializado) serve como memoria, contemplagdo do “outro” distanciada pelo
tempo e espaco, observavel nas praticas do turismo ecolégico. Bourdieu define, assim, o
sistema de dominagdo como uma “orquestragcdo sem maestro”, ou seja, uma submissao
tornada voluntaria através do consenso instaurado “como por fora e para além dos
agentes” (2007, p. 84-87).

Assim, seria interessante considerar o olhar genealdgico da historia de Foucault
como forma de pensar a sociedade, ou seja, a andlise da “proveniéncia” dos
acontecimentos heterogéneos, perdidos, ao invés da busca pela origem metafisica
(FOUCAULT, 2006, p. 17-21), colocando em questdo a idéia de origem, autenticidade
ou verdade historicas — relacionadas a verdade do discurso hegeménico; tal olhar, para
Foucault, deve ser capaz de enxergar aléem da unidade absoluta construida pelo sentido
histérico metafisico (2006, p. 27), e levar a idéia de uma “historia efetiva”, distinta
daquela tradicionalmente forjada pelos historiadores e patrimonialistas — a supra-
histéria platnica, totalitaria, ou a histéria monumental de carater parddico e a “histdria
—antiquario” em busca das raizes de uma identidade, estas duas Ultimas categorias
classificadas por Nietzsche (in: FOUCAULT, 2006, p. 34-35) — pelo fato de ndo se
prender ao “jogo consolante dos reconhecimentos”, mas se dar sobre o reconhecimento
do descontinuo, inconstante, “o verdadeiro sentido histérico reconhece que nos vivemos
sem referéncias ou sem coordenadas originarias, em miriades de acontecimentos
perdidos” (FOUCAULT, 2006, p. 29). E, principalmente, Foucault reconhece que a
histdria e sua narrativa sdo perspectivas, ou seja, olhar de um determinado angulo, lugar
e tempo, um ponto de vista proprio que determina a forma como a historia é forjada

socialmente (Idem, p. 30).

111 - “Belém, Capital das Especiarias”: uma amostra dos usos e edi¢do do discurso
direto de forma ideoldgica.

A partir do dia 26 de novembro de 2007, a Rede Globo passou a exibir uma série
de reportagens especiais sobre os duzentos anos da chegada da familia real portuguesa

ao Brasil. O projeto envolveu as filiais da emissora para producdo de matérias em
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cidades envolvidas na historia que seria contada. O teor pedagdgico da série é
observado na propria forma como foi idealizada, recriando em formato telejornalistico a
trajetoria da familia real desde a saida de Portugal em novembro de 1806 até a chegada
no Rio de Janeiro em marco de 1807. Ao mesmo tempo, € possivel observar um carater
de atrativo turistico aplicado & narrativa das matérias que, ao “revelarem” recantos
curiosos do pais (distantes dos grandes centros), convidam o telespectador a aventura
turistica, ao conhecimento do “outro”, do diferente. As reportagens sdo exibidas em
telejornais da TV Globo e do canal a cabo Globo News, da mesma rede; e sdo
publicadas em seguida no website da Globo, na péagina do Jornal Hoje — exibido pela
TV aberta de segunda a sdbado das 13h15 as 13h45 — em uma versdo reeditada do texto,
acompanhada do video original. Na terca-feira, 27 de novembro de 2007, a reportagem
exibida no Jornal Hoje propunha abordar a representatividade da cidade de Belém, no
Para, na historia da familia real portuguesa. Apesar de ndo ter recebido a Corte, Belém
estaria na rota dos portugueses por conta de sua importancia econdmica e posicao
estratégica as margens da Baia de Guajard, com acesso ao Oceano Atlantico, o que
mantinha a importancia do porto de Belém no comércio exterior desde entdo. “Capital
das especiarias” foi o titulo concedido & matéria em seu formato-texto publicado na
internet.

O primeiro aspectos que percebemos e que vamos focar neste trabalho €
justamente o processo de reedigdo do texto jornalistico, quando transportado do formato
em video para o impresso. Sutis recortes de edigéo séo aplicados, especialmente quando
h&a uso do discurso direto (fala de entrevistados e fontes), no intuito de alinhar as
informagcOes coletadas com as fontes ao texto produzido pelo jornal. Cabe ressaltar aqui
que a prética de producdo de textos jornalisticos em redagdes tem, ultimamente,
acentuado o aspecto polifonico bakhtiniano, uma vez que, gragas a convergéncia
multimidia, onde redacdes de jornal, TV, radio e internet atuam em conexdo constante,
o fluxo de informagdes é acelerado e a produgdo de textos é realizada por varias maos.
Muitas vezes, um texto enviado pelo jornalista para avaliagdo do editor é de imediato
apropriado pela editoria de um outro veiculo da rede e publicado antes mesmo que 0
primeiro jornalista que o redigiu obtenha resposta de seu editor.

Mesmo assim, o texto jornalistico, quando e onde quer que seja publicado, trés
uma intencdo de atribuir-se um carater referencial de verdade. Milton Pinto dedica um
capitulo de Comunicagéo e discurso as “virtudes explicativas da narrativa midiatica”,

procurando identificar tal intencdo na producdo de textos da midia, em especial, na
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prética jornalistica. Apoiando-se na obra de Jean-Francgois Lyotard, Pinto observa que a
narrativa é, em si, apenas uma versdo de um determinado fato (re)construido sob a
regéncia de normas e convengdes institucionais ou “ordem de discursos” (como as
normas da escrita jornalistica, televisiva, radiofénica, ou mesmo informal), que, no

entanto, pretende-se tornar referéncia da verdade, da histéria. Afirma o autor: “a
narracdo € um dispositivo instrumental de distribuicéo de afetos a servico da seducgéo e
cooptagdo” (2002, p. 88-89). No caso da imprensa, observa Pinto, o “discurso da
noticia” é construido com carater essencialmente narrativo, apresentando marcas de
conversagdo (ldem, p. 97; FAIRCLOUGH, 2001, p. 13). Assim, o capital social
adquirido com a heranca historica, conforme acreditava Bouridieu, aliado ao capital
sociocultural construido a partir do dominio de uma maior quantidade de géneros de
discursos nos processos de produgdo e consumo de textos (PINTO, p. 2002: 54) sdo
determinantes na disputa por naturalizagdo de pontos de vista particulares ou
hegemdnicos no processo de construcéo e desconstrugdo dos discursos (Idem, p. 40).

A abordagem da matéria abrange os planos mal sucedidos da entdo capital da
Provincia do Grdo-Pard em tornar-se sede da coroa portuguesa, oferecendo como
consolo simbélico o titulo de “capital das especiarias”, relacionado & implantacdo de
espécies exoticas das coldnias portuguesas da Asia e da Africa. Neste sentido, o texto é
marcado por pressupostos histdrico-culturais construidos e sedimentados no senso
comum através do recorrente discurso tradicionalista no ensino da historia do Brasil,
seja nas escolas ou nos diversos aparelhos de mediacdo sociocultural, como a familia,
igreja e a midia; o “jogo consolante dos reconhecimentos” da supra-historia condenada
por Foucault é claramente articulado aqui. No primeiro pardgrafo da matéria, o texto
estabelece uma conexdo hierarquizada entre as cidades do Rio de Janeiro e Belém, o
que, dentro do conceito de “operacdes de enunciagdo” que referimos no inicio deste
trabalho, corresponde & “modalidade representativa” (PINTO, 2002, p. 80-81), onde o
enunciador estabelece uma relagéo categorizada, no caso, entre as duas cidades. Nota-se
que a oragdo adjetiva “numa viagem que mudaria completamente o rumo da nossa
historia” atribui alto valor ao fato narrado, que era a mudanca da familia real portuguesa
para o Rio de Janeiro e ndo para Belém. Quando afirma, “Belém do Para virou mesmo a
capital das especiarias”, o enunciador atribui classificacfes e categorias as duas cidades.
A palavra mesmo designa uma conclusdo negativa a intencdo de Belém tornar-se a sede
do reino, podendo ser substituida por na verdade ou realmente. No pardgrafo seguinte, a

comparacdo entre Belém e Lisboa pautada nas caracteristicas urbanisticas da capital
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paraense, acrescenta mais um elemento ao consolo por perder o posto de sede do reino
para o Rio (vide anexo).

Mas, como postulamos acima, nosso foco de andlise serdo os diferentes usos do
discurso direto em duas versdes da mesma matéria, sendo uma veiculada na televiséo, e
outra na internet em formato-texto. Como sabemos, o discurso direto € marcadamente
um recurso utilizado nos textos noticiosos para desvincular ou descomprometer o jornal
com a informacéo ali exposta. Na matéria em questdo, o discurso direto é invocado em
dois diferentes momentos: inicialmente, duas figuras ligadas a classes sociais mais altas
sdo citadas com nome, sobrenome e profissdo e utilizadas como autoridades
especializadas para validar, através de suas falas diretas, as informagfes contidas na
matéria; mais adiante, outras duas figuras, desta vez localizadas nas classes populares
baixas, sdo apresentadas ou apenas pelo primeiro nome ou pela classificacdo genérica

popular de “donas cheirosas™

utilizadas de forma alegérica para confirmar a
desinformacdo do povo paraense em relagdo a suas proprias origens, atribuindo aos
informantes, de forma implicita, qualificacbes negativas, de desinformacdo e baixa
cultura geral.

O problema continua e se revela mais grave quando comparamos as duas
versbes da matéria. No formato televisionado, devido a presenca inevitdvel do
entrevistado — uma vez que sua fala é enunciada diretamente — as possibilidades de
edicdo sdo mais restritas, correndo o risco de parecerem manipuladas ou grosseiras, caso
sejam feitos cortes demais na fala do entrevistado. Assim, é mais facil perceber quando
a sua fala € induzida pelo reporter, geralmente, atraves da formulacdo de perguntas
direcionadas, praticamente pré-respondidas; um caso de uso da “modalidade
declarativa-representativa, em que o enunciador aparenta fazer representacfes sujeitas
ao veredicto do destinatario, enquanto na realidade pretende garantir-se como detentor
Unico do poder e da verdade” (PINTO, 2002, p. 81). Por outro lado, no formato-texto da
matéria, publicado na internet, a auséncia direta do entrevistado permite ao enunciador
re-ordenar a sua fala, organizando-a e muitas vezes ressignificando-a sem tira-la das
aspas, ou seja, atribuido-a a qualidade de discurso direto intacto. Os recortes sdo sutis

do ponto de vista estilistico ou gramatical e, a primeira leitura, podem parecer neutros,

4 As “donas cheirosas” a que se refere a matéria sio feirantes geralmente situadas na feira do Ver-o-peso, em Belém,
e que fabricam e vendem cosméticos, medicamentos e produtos a base de ervas medicinais, assim como 0s
“preparados”, mandingas populares a base natural.
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mas refor¢am as posigdes e hierarquias de fala e leitura estabelecidas no texto, ou seja,
determinam locais de fala, “dispositivos de enuncia¢éo”.

No depoimento do chef de cozinha Paulo Martins, a redugéo de sua fala atribui a
ele a responsabilidade por uma informagdo infundamentada, enquanto que no video,
percebe-se um tom de resposta através da frase “isso é verdade” que introduz sua fala, e
que foi retirada no texto publicado no site. Nota-se também que a finalizacdo “diz o chef

de cozinha Paulo Martins” reforca a responsabilidade atribuida ao entrevistado:

Versdo televisionada: No século XX, na década de 70, a imigracdo japonesa fez do Para
um dos maiores exportadores mundiais da pimenta-do-reino, a mais nobre das
especiarias da India. “Isso é verdade. O Par4 hoje é o maior produtor de pimenta do
reino do Brasil, e 0 Brasil € 0 maior produtor de pimenta-do-reino do mundo” (Chef de
cozinha Paulo Martins).

Versdo impressa no site: No século XX, na década de 70, a imigracdo japonesa fez do
Para um dos maiores exportadores mundiais da pimenta do reino, a mais nobre das
especiarias da India. “O Paréa hoje é o maior produtor de pimenta do reino do Brasil e
também do mundo”, diz o chef de cozinha Paulo Martins.

Mais adiante, quando a repoérter entrevista dois feirantes do Ver-o-peso, ambos
pertencentes a camadas mais populares da cidade, a inten¢do da matéria é outra. Agora,
0 enunciador pretende atribuir ao cidaddo comum as qualidades negativas de
desinformacgéo e aculturacdo. Na entrevista do feirante Manoel, o recorte feito na edicéo
do texto é mais grave porque elimina todos os vestigios da inducéo feita pela repdrter,

deixando a cargo do feirante todo o peso da fala:

Versdo televisionada: Para o Manuel, mercador de temperos, a pimenta do reino € tdo
paraense quanto o tucupi.

- Manoel, talvez vocé saiba me tirar uma davida: de que reino veio essa pimenta?

- “Nao sei, ndo sei te explicar”

- Agora, ela nasce aqui, é da terra?

- “E, ela é da terra, ela é da terra”.

Versdo impressa no site: Para Manuel, mercador de temperos, a pimenta do reino é tdo
paraense quanto o tucupi. “N&o sei de onde veio a pimenta, mas agora ela nasce aqui. E
da terra nativa”, diz.

Por fim, a entrevista de uma das “donas cheirosas” utiliza mesmo recurso de
edicdo, desta vez, para demonstrar a crendice popular em tom alegérico e de inocéncia.
Ao final do depoimento da entrevistada andnima, no formato-texto, o enunciador

carimba a fala com o atestado de inocéncia na palavra “garante”. A denominagéo

11
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7

“donas cheirosas” é uma metéfora naturalizada popularmente, mas apropriada pela
matéria num uso substitutivo do nome, como uma forma de hierarquizagcdo em relacéo
aos outros informantes da mesma matéria, conforme comentamos acima. Para
Fairclough (2001, p. 241), as metaforas sdo uma forma particular de narrar ou construir
(alegoricamente) uma realidade, e sua naturalizagdo como forma de significagdo tem

também um caréter ideol6gico grave:

Versao televisionada: Para as “donas cheirosas”, como sdo chamadas as vendedoras de
ervas, feiticos e cheiros, a alfavaca e o manjericdo — nativos do Mediterraneo e da india
— sdo tdo brasileiros quanto o jambu ou o famoso cheiro do Para, que tem como base o
patchouli indiano.

- “Tem pra queda de cabelo, tem pra massagem, xampu... tem o condicionador também”
- Como € que ainda tem careca aqui?

- “Ah, os careca € porque ndo sabe onde é que vende exatamente. Mas 0s que conhecem
0 Ver-0-peso vém comprar e ficam logo cabeludinho”.

Versdo impressa no site: Para as “donas cheirosas”, como sdo chamadas as vendedoras
de ervas, feiticos e cheiros, a alfavaca e 0 manjericdo — nativos do Mediterraneo e da
india — sdo tdo brasileiros quanto o jambu ou o famoso cheiro do Para, que tem como
base o patchouli indiano. “Tem pra queda de cabelo, tem pra massagem, xampu”, conta
uma vendedora. “Careca aqui no Pard, s6 porque ndo sabem onde é que vende
exatamente. Mas os que ja conhecem Ver-o-peso vém comprar e ficam logo
cabeludinhos™, garante.

O caréter alegorico atribuido a fala dos entrevistados populares estabelece e
fortalece distingBes hierarquicas de classe através da histdria considerada oficial, além
de fortalecer uma construcdo sociocultural sobre o carater exotico e distante do homem
e da cultura paraense (uma amostra da categoria mais geral que é a cultura amazonica).
Mas vale ressaltar também que este recurso discursivo tem relagdo com as tensdes que
afetam a linguagem midiatica, segundo Fairclough: a primeira, é aquela que confunde
informagdo e entretenimento, este aspecto j& era encontrado em outros microcosmos
sociais, como a escola e, segundo o autor, passa a um nivel geral da sociedade; a
segunda tensdo diz respeito a confuséo entre publico e privado, neste caso, Fairclough
propde analisar toda linguagem midiatica como discurso, aplicando ai o suporte tedrico
da andlise linguistica. De fato, o autor parte do contexto britdnico — onde, durante
décadas o sistema midiatico era publico e de carater formal e educativo (a British
Broadcasting Corporation — BBC) — para criticar a recente passagem da natureza
publica & privada de consumo que, para o autor, prejudica o carater de esfera pablica e
arena de debates sérios (no sentido habermasiano), mesmo assim, ambas as tensdes

propostas por Fairclough vém se agravando nos paises onde a midia j& nasceu sob
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modelo norte-americano pautado no consumo e no entretenimento, como o Brasil. Os
indicativos destas duas tensdes sao as tendéncias a conversacionalizacdo e marketizagéo
da linguajem midiatica, o que torna as pessoas mais espectadoras do que participantes
criticos dos discursos e, assim, mais sujeitas a cooptacgdo ideolédgica (2001, p. 10-13).

O que propomos segue a ordem da difusdo de uma leitura, desconfianca ou
consumo critico dos discursos e textos midiaticos como uma pratica corriqueira
(PAIVA, 2007, p. 145; PINTO, 2002, p. 99), e isto inclui as formas de narracdo da
histdria e da cultura nacional na midia e em suas apropriagdes no mercado turistico.
Apoiado no fil6sofo italiano Antonio Gramsci, Coutinho propde que a “organizacdo da
cultura” contra-hegemdnica se dé através da superagdo dialética do senso comum,
“negando-se a sua compreencdo mistificada da realidade, mas conservando-se 0s seus
estados criadores, criticos e progressistas” (2005, p. 97). Por outro lado, é preciso que 0s
grupos dominados e a sociedade como um todo assumam uma postura de “efetiva
interferéncia na alteragéo de posturas sociais”. Amparada no filésofo americano Richard
Rorty, Raquel Paiva propde dois movimentos rumo a agdo contra-hegemdnica: a
“capacidade de recontar as historias em que os individuos estdo inseridos, de maneira
que eles possam se perceber como participantes na construcdo da historia coletiva”; e a
mudanca da forma como a historia e as pessoas sdo normalmente descritas, alterando
vocabulérios, recursos discursivos e “até mesmo criando novas expressdes” (PAIVA,
2007, p. 141). Estes sdo caminhos possiveis para uma relagdo critica com a midia e,
futuramente, a tomada de acdo para a construgdo de canais e veiculos contra-

hegemOonicos.

IV — Anexo: texto da matéria “Capital das especiarias”, mais ou menos como foi

formatado no site do Jornal Hoje.
Terca-Feira , 27 de Novembro de 2007

Capital das especiarias

Sandra Moreyra

Ha 200 anos, a corte portuguesa embarcava em direcdo ao Brasil, numa viagem
que mudaria completamente o rumo da nossa historia: a familia real foi para o Rio
de Janeiro. Mas na regido norte, outra cidade se preparou para ser a capital do
reino: Belém do Pard virou a capital das especiarias.
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A cidade que nasceu a beira de um rio que desagua adiante no oceano guarda até hoje uma
enorme semelhanca com Lisboa — nas calcadas de pedra das ruas, na fachada das igrejas, nas
fortificacGes e no casario.

A antiga capital da provincia do Grdo Para e Rio Negro chegou a estar nos planos dos
portugueses para se tornar sede da coroa, ainda no século XVIII. Para isso, o governador- geral
fez o primeiro jardim de aclimatagdo de espécies da América portuguesa — 0 que seria o pai do
Jardim Boténico.

O comércio fluvial entre o norte do Brasil e a América espanhola foi um incentivador. Pelo
porto de Belém entravam espécies exoticas, partiam madeiras nobres, frutos ervas e sementes da
Amazbnia.

“Neste primeiro jardim botanico, eles tinham cerca de 2.500 espécies. Em nimero de plantas,
eram mais de 6.000. O jardim tinha muita coisa ornamental”, afirma a botanica Elisabeth Van
Den Berg, do Museu Goeldi.

Belém ndo virou capital do reino. O sonho de criar no norte do Brasil um centro produtor de
especiarias nado se realizaria nos tempos da coldnia, mas o destino parecia tragado.

No século XX, na década de 70, a imigragdo japonesa fez do Para um dos maiores exportadores
mundiais da pimenta do reino, a mais nobre das especiarias da India. “O Para hoje é o maior
produtor de pimenta do reino do Brasil e também do mundo”, diz o chef de cozinha Paulo
Martins.

Esse convivio com ervas, especiarias e frutos indianos influenciou de tal modo a alimentacdo
que muitos paraenses ja ndo diferem espécies nativas das vindas de fora; tudo vira tempero da
comida do dia a dia.

As ervas, raizes e especiarias nativas ou aclimatadas sdo vendidas todos os dias no mercado
Ver-O-Peso. Elas sdo usadas como alimento, como tempero e, principalmente, como ervas
medicinais.

Para Manuel, mercador de temperos, a pimenta do reino é tdo paraense quanto o tucupi. “Né&o
sei de onde veio a pimenta, mas agora ela nasce aqui. E da terra nativa”, diz.

Para as “donas cheirosas”, como sdo chamadas as vendedoras de ervas, feiticos e cheiros, a
alfavaca e 0 manjericdo — nativos do Mediterraneo e da India — s&o t&o brasileiros quanto o
jambu ou o famoso cheiro do Para, que tem como base o patchouli indiano. “Tem pra queda de
cabelo, tem pra massagem, xampu”, conta uma vendedora. “Careca aqui no Pard, s6 porque nao
sabem onde € que vende exatamente. Mas os que ja conhecem Ver-O-Peso vém comprar e
ficam logo cabeludinhos™, garante.

Essa tradicdo do mercado de rua, da mistura de cores e cheiros a céu aberto, tdo comum nos
paises asiaticos permanece até hoje no Ver-O-Peso: € filha da aclimatacdo de espécies da velha
Belém do Grdo Para, méde de mais uma de nossas misturas tdo brasileiras.

V - Referéncias Bibliograficas.

BAUMAN, Z. O mal-estar da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2007.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
VIl Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Norte — Boa Vista — 19 a 21 de junho de 2008.

CANEN, Ana. Educagdo Multicultural, Identidade Nacional e Pluralidade Cultural: tensdes e
implicacOes curriculares. Cadernos de Pesquisa da Fundacéo Carlos Chagas, Sdo Paulo, v.
111, n. dez, p. 135-150, 2000.

CANEN, A.; XAVIER, L. N. Multiculturalismo, Memoria e Histéria da Educacdo Brasileira:
reflexGes a partir do olhar de uma educadora alema no Brasil Imperial. In: MIGNOT, Ana C.
V.; BASTOS, Maria H. C.; CUNHA, Maria T. S.. (orgs.). Refugios do Eu. 1 ed. Floriandpolis,
SC: Mulheres, 2000, v. 1, p. 63-79.

COUTINHO, Eduardo G. Os sentidos da tradigdo. In: PAIVA, Raquel e BARBALHO,
Alexandre. Comunicacdo e cultura das minorias. Sdo Paulo: Paulus, 2005.

DIEGUES, Antdnio C. O mito moderno da natureza intocada. Ed. Hucitec: Sdo Paulo, 2004.
FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e Mudanca Social. Brasilia: UNB, 2001.

FAIRCLOUGH, Norman. Media discourse. Londres: Edward Arnold, 1995.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. Sao Paulo: Graal, 2006.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. Sdo Paulo: Ed. Loyola, 1996.

HALL, Stuart. Codificacdo/decodificacdo. In: HALL, Stuart. Da diaspora: identidades e
mediacGes culturais. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2003.

LOUREIRO, Jodo de Jesus Paes. Cultura amazodnica: uma poética do imaginario. Sdo Paulo:
Ed. Escrituras, 2001.

MOREIRA, Roberto J. Cultura, sustentabilidade e poderes assimétricos: uma narrativa sobre
a renda da natureza na contemporaneidade. Estudos Sociedade e Agricultura, Rio de
Janeiro, v. 12, n. 2, p. 194-236, 2004.

MOREYRA, Sandra. Capital das especiarias. Jornal Hoje, Rio de Janeiro, 27 nov. 2007.
Disponivel em <http://jornalhoje.globo.com/JHoje/0,19125,VVJS0-3076-20071127-
311525,00.html>. Acessado em novembro de 2007.

PAIVA, Raquel. Para reinterpretar a comunicacdo comunitaria, In: PAIVA, Raquel (org.). O
retorno da comunidade. Rio de Janeiro: Mauad, 2007.

PINTO, Milton. Comunicacéo e discurso. 2 ed. Sdo Paulo: Hacker, 2002.

PINTO, Milton. Discurso e violéncia. In: Semiosfera Especial, dez. 2003. Disponivel em
<http://www.eco. ufrj.br/semiosfera/anteriores/especial2003/>. Acessado em agosto de 2007.

PINTO, Milton e DUARTE, Mauricio. Discursos implicitos e ideologia: “as ONGs e a visdo
arcaica da relagdo entre o publico e o estatal”. In: Discursos: estudos da linguagem como
pratica social, vol I, 1, Rio de Janeiro: Nupec/Ufrj, 2005.

PINTO, Milton. Retérica e analise de discursos. In: Fronteiras: estudos midiaticos, vol. I,
1, Séo Leopoldo: Unsinos, 2001.

RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro: a formacao e o sentido do Brasil. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 2006.

SALLES, V. A musica e o tempo no Grao-Para. Belém: Conselho Estadual de Cultural, 1980.

15



