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APRESENTACAO

O trabaho Teoria Criticaem “xeque’ € resultado de uma atividade expositiva da
disciplina Teorias da Comunicagdo. Em forma de painel de apresentacdo, foi pensado
para o formato audiovisual, de modo que se constituisse um paralelo entre a Escola de
Frankfurt e a Indigtria Cultural.

OBJETIVOS

Apresentar a Teoria Critica e 0 conceito de Industria Cultural a partir de
Adorno, Horkheim e Walter Benjamim. E ainda relacionar a teoria com o modelo de
sociedade vigente, por meio de exempl os contemporaneos e regionais.

JUSTIFICATIVA

O grupo optou pela apresentagdo audiovisual para expor com mais clareza
alguns dos exemplos da teoria discutida no trabalho. Dessa forma, o didogo entre os
tedricos pode ser exemplificado, sem perder a linearidade. 1sso devido a proposta do
painel, que é apresentar a Teoria Critica e aplicala nareaidade.

METODOSE TECNICASUTILIZADOS

A apresentacdo das idéias e dos conceitos dos pensadores da Teoria Critica e da
IndUstria Cultural se deu a partir de um didlogo interpretativo das integrantes do grupo.
O contetido do mesmo € baseado nos textos sugeridos para a disciplina, e a utilizagdo do
suporte audiovisual foi um meio encontrado pelo grupo de envolver vérios aspectos da
teoria estudada, bem como aplicala e exemplificala

! Trabalho submetido Prémio Expocom 2008, na categoria Audiovisual, modalidade produto Educativo, como
representante daRegi&o Norte.

2 Aluna lider do grupo e estudante do 3°. Semestre do Curso de Comunicagdo Socid, habilitagdio em
Jornalismo da UFPA, email: alel aide88@gmail.com.

3 Estudante do 3°. Semestre do Curso de Comunicaggio Social, habilitagdo em Jornaismo da UFPA,
email: nandachocron@hotmail.com.

* Estudante do 3°. Semestre do Curso de Comunicaggo Social, habilitagdo em Publicidade e Propaganda
daUFPA, email: suel emmeninea@yahoo.com.br.

® Estudante do 3°. Semestre do Curso de Comunicagio Social, habilitagdo em Jornalismo da UFPA,
email: nessavbc@hotmail.com.

® Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Comunicagdo Social da UFPA, email:
aatai dem@yahoo.com. br
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