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1. Apresentagio

Trabalho requerido pelo professor Paulo Simonetti, que ministrava a disciplina
Historia da Arte, no segundo semestre do ano de 2007, para a turma de 4° periodo de
Comunica¢ao Social, habilitagdo em Publicidade e Propaganda.

Primeiro foram formados grupos de trabalho, o grupo em questao, recebeu como
cliente uma loja de artigos religiosos. O resultado deveria ser entregue em formato de

banner com trés pegas publicitarias, sendo elas mobiliario urbano, outdoor e logo marca.

2. Objetivos

Identificar como os elementos estéticos vistos na disciplina de histéria da arte
poderiam ser aplicados nas campanhas publicitarias, e utilizd-los para contexto o
requerido.

Portanto deveria ser escolhido um determinado periodo da arte, implementar sua
utilizacdo dentro da peca publicitaria, e assim observar quais os beneficios que a
disciplina de Historia da Arte trouxe para os estudantes de gradua¢ao de Comunicagao

Social, habilitagdo em Publicidade e Propaganda.
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3. Justificativa

Foi escolhido pelo grupo, uma loja que venda produtos para religides afro
brasileiras (umbanda, candomblé e quibanda).

Essa escolha foi feita baseada em dois motivos de grande relevancia.

O primeiro foi esta consciente da dificuldade que teriamos na utilizacdo da
abordagem, como fazer para atingir esse de publico alvo, tdo reduzido na sociedade
(pois segundo o IBGE 30 % dos seguidores das religioes afros, se desvincularam entre a
década de 1980 e 1991), de forma eficaz. Sabemos que os mesmos sofrem com
represarias e pré-conceitos, todavia ndo queriamos em hipotese alguma ofender o
dogma de qualquer cidaddo. Apenas lembra-lo de seus ritos afros de final de ano, que
sdo praticados como fonte de prosperidade para ano vindouro.

O segundo motivo foi a grande possibilidade estética que esse tipo de religido
traria em referéncia aos seus deuses e imagens miticas. Seus lideres influentes, suas
estorias, imagens ricas em cores, € movimento.

A imagem utilizada para a logomarca (anexo 01-pg 04), ¢ da mae-de-santo Stella,
do terreiro IIlé Axé Opd Afonja, em Salvador, que foi tombado como patrimonio
nacional. Mae Stella ¢ a mae-de-santo mais influente do pais, uma senhora de 74 que foi

em sua juventude perseguida pela policia por motivo de ser de religido afro.

4. Métodos e técnicas utilizados

Foi utilizado para a elaboracao do trabalho técnicas de Pop Arte,
arte americana aplicada pela primeira vez em 1974, pelo critico inglés
Andy Warhol.
A fonte de inspiracdo para esses artistas era o cotidiano, a
proposta era romper qualquer barreira entre a arte € a vida comum.
Para esses artistas as imagens do ambiente urbano, a vida, as
personalidades politicas e artisticas e a tecnologia industrial eram

fontes de inspiracao.

Essa técnica foi aplicada na logomarca do I1€ Bela Oy, pois 0 | "Andy Warhol (1927-1987).

rosto da mae-de-santo mais influente no pais, foi estampado como imagem de
reconhecimento instantaneo para seu publico alvo. Mesmo a casa de produtos religiosos
afro brasileiros Y1€ Bela Oy4, tendo como prospeccdo novos adébitos de seus rituais
para o final de ano, seu foco principal ndo poderia deixar de ser colocado com clareza.

Esse foco sdo seus fiéis e todas as informagdes que carregam sobre sua religido.
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Uma pesquisa foi feita para o entendimento da religido afro, varios sites foram
lidos, porém sé alguns serviram para a elabora¢do do trabalho. Um pouco antes da
finalizacdo do trabalho fomos a procura de alguns adébitos da religido, e entdo
mostramos a campanha a eles.

O resultado da pesquisa foi satisfatorio, pois o reconhecimento do publico foi
instantaneo, surgiram perguntas como: “ Quando loja chegar a cidade? Quem ¢ o dono?
Vai abrir algum terreiro novo?”. Os mesmos disseram que pela qualidade da
publicidade, a loja os pareceu rica em artigos e cheia de novidades.

Um triangulo foi utilizado para a logomarca, o mesmo foi usado como simbolo
de fertilidade, e o mesmo foi inspirado através da arte paleolitica (pré-historia), com sua
deusa Vénus e seus quadris e seios fartos, para a representagdo de uma sociedade
matriarcal, assim como na maioria dos terreiros brasileiros, (porém ¢ importante
ressaltar que em alguns terreiros isso ndo acontece, porque as religides afro ndo tem
“regras” nem ‘“normas” por escrito, isso significa que o saber ¢ passado de uma pessoa a
outra através apenas de ritos e nao utlizando documentos, como acontece na maioria das
outras religides).

Os dois deuses que foram utilizados foram Iemanja, que ¢ uma deusa da hidrica
em forma de sereia, que representa forca e protecdo o outro orixd que foi utilizado foi
Oxoci deus que representa o mato ¢ a terra. Entdo as pecas foram feitas como agua e
terra, e suas respectivas representagoes.

Para expressar as imagens dos santos houve um tratamento das imagens (que
ocorreu no Photo Shop - programa de computador que manipula imagens), o efeito
escolhido foi um que lembrava o primeiro movimento de Arte Moderna que foi o
impressionismo. O impressionismo teve como primeira exposicao a cidade de Paris em
1984, essa nova busca era retratar a mudancga de luz, o contorno do desenho nao era
nitido e esse efeito em questao que foi usado como fonte para aplicagdo nas pegas.

Na parte textual das pecas publicitarias, usamos um verbo na forma imperativa,
esqueca. Isso traz ao publico uma reflexdo sobre a importancia da pratica das coisas que

os mesmos acham que iré trazer felicidade e prosperidade.
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Anexo 01: Logomarca

Anexo 02: Mobiliario urbano
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Anexo 03 : Outdoor
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Anexo 04: Banner usado para a apresentacao
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Keila Serruya Marcio Eduardo
Mércio Rodrigues Michelle Marques
Rosingela Magno  Thais Jemima
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