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RESUMO

O trabalho foi desenvolvido gratuitamente para tentar ajudar ao maximo a Creche
Comunitdria Crianca Feliz a ter uma maior divulgacdo e com isso, conseguir ajuda de
qualquer natureza, financeira, servicos, materiais, enfim, todo o amparo que uma instituicao
sem fins lucrativos necessita. Todas as a¢des foram pensadas considerando recursos simples
e de baixo custo, sempre priorizando a sua viabilidade e eficicia como forma de divulgagdo
dessa creche comunitdria.
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INTRODUCAO

A Creche Comunitdria Crianca Feliz, que fica em Belo Horizonte, Minas Gerais,
atualmente acolhe mais de 50 criangas de um bairro carente da capital mineira. A creche
ultimamente vinha passando por algumas dificuldades financeiras, pois o fundador e maior
colaborador financeiro estava enfrentando sérias dificuldades em manter adequadamente o
funcionamento da institui¢ao. Os recursos utilizados na campanha foram pensados para nao
necessitar de muita verba e para serem efetuados com pequenas a¢des conjuntas, sempre em
parceria com qualquer pessoa que se dispusesse a dar qualquer tipo de ajuda.

2 OBJETIVO

O objetivo no desenvolvimento dessa campanha foi contribuir para uma instituicao sem fins
lucrativos e fazer com que a creche consiga um ndmero de contribuidores grande o
suficiente para manter-se em funcionamento em condi¢des adequadas e que com o tempo
consiga ampliar seus recursos para que possa contribuir cada vez mais com a sociedade.

3 JUSTIFICATIVA

A forma como foi desenvolvida a campanha da creche foi pensada de acordo com as
necessidades especificas da instituicdo. A creche precisava se fazer conhecida justamente
para arrecadar mais recursos, ou seja, a forma como foi desenvolvida a campanha foi
pensada prioritariamente em desenvolver formas de ampliar sua rede de colaboradores sem
muitos gastos mas sem perder a eficiéncia.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi desenvolvido uma nova logomarca da instituicao e feito toda uma identidade visual
especifica, assim como um estudo de branding para rever alguns conceitos da creche
passados pela identidade visual. Também foi pensado em um slogan, em uma rede de
colaboradores (amigos da creche), em camisas da institui¢do, cartdo de visitas, prospecto, e
em um site que atualmente estd em construgao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

A logomarca foi criada abordando uma tematica infantil e alegre, que o préprio nome da
instituicdo ja sugere. Com tracos infantis, cores vivas e alegres, e tendo como simbolo as
maos, que possuem uma carga simbdlica gigantesca atrelada, a exemplo, a enorme serventia
das maos para construir algo, e principalmente, com esse contato fisico, deixando tudo mais
intimo e humano. Construir € exatamente o papel de uma creche, criar base educativa, ética
e social, ajudando a moldar o caréter de uma sociedade futura.

O slogan “a vida tem a cor que vocé pinta” foi criado em cima da temadtica da logomarca,
busca ndo somente o conceito 6bvio, relacionado as cores, arte e pintura, mas também,
principalmente, a idéia resumida de que o mundo, o futuro, a vida, estdo nas suas maos.
Vocé pode fazer muito mais pelo mundo do que imagina, “a vida tem a cor que vocé pinta”.
A rede de colaboradores “Amigos da Creche” tem como objetivo ajudar financeiramente,
com servi¢os gratuitos, ou simplesmente a divulgar ainda mais a creche e buscar mais
colaboradores.

A camisa “Amigos da Creche” é vendida para arrecadar fundos para a creche e a0 mesmo
tempo divulgar mais ainda a institui¢ao.

Cartdes de visita / etiquetas das camisas: além de serem cartdes de visita, sio também
etiquetas das camisas “Amigos da creche”, isso acaba agregando mais valor a camisa e
deixando todos os contatos da creche com quem comprou a camisa para poder divulgar a
creche.

O prospecto enviado por e-mail serve como apresentacdo da instituicdo e como convite para
conhecer mais e fazer parte dos “Amigos da Creche”.

6 CONSIDERACOES

A campanha institucional para a Creche Comunitdria Crianga Feliz foi desenvolvida de
forma experimental e com total liberdade de criagao por parte do aluno, tentado ndo se
prender necessariamente a padrdes e normas de mercado convencionadas, mas sim, nas
necessidades especificas da creche, tentando resolver alguns dos problemas enfrentados
pela institui¢do de forma simples e sem muitos custos de produgdo.
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