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1 APRESENTACAO

O presente trabalho tem como premissa proporcionar um melhor entendimento sobre a
marca criada para a empresa da senhora Rocicler Barreto Brasil que atua no segmento
de artesanatos.

Rocicler como todo micro empresario iniciou seu negdcio tendo como ponto de partida
muita garra, determinagao e talento.

O trabalho de elaboragdo do Manual de Identidade Visual para a proprietaria foi
elaborado na disciplina de Linguagem Visual ministrada pelo professor Fernando
Cavalcante e seu proposito maximo era desenvolver nos alunos a habilidade para
criagdo de MIV’s.

2 OBJETIVO

Criar um nome e uma marca para empresa ¢ desenvolver o Manual de Identidade
Visual.

3 JUSTIFICATIVA

O Manual de Identidade Visual ¢ um instrumento que apresenta um conjunto de
recomendacodes, especificagdes € normas para a correta utilizacdo de uma marca. Como
¢ sabido, uma marca ¢ a identidade inicial de uma empresa. A partir dela, marca, e dos
produtos ou servicos oferecidos ao mercado, a empresa através de sua comunicagao
mercadoldgica, inicia o processo de posicionamento no mercado.

Uma empresa sem a marca ¢ uma empresa sem nome, sem identidade, sem
caracteristicas. Nao importa que seja de micro, pequeno ou médio porte, indiferente do
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segmento em que atua ¢ necessario comunicar-se com o mercado, € a marca ¢ o
primeiro passo para essa comunicagao.

Segundo LUPETTI (2007,75), o posicionamento de marcas na comunicacao
mercadoldgica retrata os esfor¢os de uma organizacdo para encontrar um diferencial
competitivo.

Como a empresa escolhida para desenvolvimento do trabalho ndo possuia sequer um
nome que a representasse a importancia da elaboracdo do manual estava mais do que
justificada. Entende-se que a partir da busca de diferenciais, a marca comece a
estabelecer uma posi¢ao na mente do consumidor.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
O BRIEFING

Atuante no mercado a mais de dois anos, a empresa oferece diversos produtos: bonecas
de pano, porta-retratos, biscuit, bijuterias, flores artesanais, e outros, resultado do uso de
sobras de tecido, garrafas pets, sobra de matérias diversos oriundos de reciclagem.

Sua clientela ¢ basicamente feminina formada por mulheres com idade entre 15 e 50
anos. Sao pessoas que procuram produtos diferenciados e de qualidade.

A IDEIA DA MARCA - para decisdo da marca optou-se por ter como base os proprios
produtos fabricados pela empresa, ou seja, produtos oriundos de material reciclavel era
preciso entdo uma identidade visual que pudesse retratar o termo “material reciclavel’’
de forma elegante e diferenciada”.

A partir disso foi pensado em algo como o fuxico que ¢ uma flor feita de sobras de
tecido bastante utilizado por mulheres na forma de prendedor de cabelo e, portanto um
icone do universo feminino. Entretanto nao poderia ser qualquer fuxico, e sim aquele
que reportasse 4 empresa elegancia, qualidade e diferencial. Assim formam escolhidas
as cores: verde, rosa e amarelo (com variagdes de tons para as trés cores) da paleta de
cores CMYK todas em tons pastéis por transmitir sofisticagao.

O fuxico foi desenvolvido no programa CorelDraw X3 utilizando as ferramenta bézier
e forma. Para jung¢ao de todas as partes que compdem o fuxico a ferramenta solda foi
indispensavel, pois com ela podem-se juntar todos os elementos formando assim um
conjunto uniforme de fécil visibilidade.

Para a marca optou-se pelos logotipos fonte: Chirller Normal e French Script MT com o
intuito de melhor representag@o devido a leveza que as mesmas transmitem.
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O Manual de Identidade Visual contempla Logomarca, simbolo, cartdo de visita, cracha,
uniforme, brindes (boné e camiseta), a versdo horizontal (positiva e monocromatica),
versdo central (positiva € monocromatica), escala de reducdo da marca, pecas estas
solicitadas e desenvolvidas como forma a atendes o que foi solicitado na disciplina.
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