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1. APRESENTACAO

O Suplemento Mosaico Cultural é um jornal que contém oito paginas e tem o
objetivo de difundir e informar a populagdo roraimense sobre a cultura do Estado,
trazendo reportagens sobre musica, artes pldsticas, cinema, teatro, enfim, tudo que a
cultura engloba.

No editorial do Mosaico sdo abordados os assuntos trazidos na edicdo ou que
foram destaque no Estado, com a intencdo de formar uma consciéncia cultural sobre o
que ¢ realizado em Roraima. Além do editorial, que traz a opinido do jornal, o
Suplemento deixa um espaco dedicado a artigos de pessoas interessadas em manifestar
alguma opinido sobre a cultura.

O Jornal também mostra a arte de rua, a arte feita nas paredes como o grafite,
por exemplo, mostrando que a cultura nio € estdtica, possui ramificacdes, vertentes e
estd em todos os lugares, atingindo a elite e os menos favorecidos, a cultura de massa.

! Trabalho submetido ao Expocom/2008, categoria E/ Areas Emergentes, modalidade E1.2 - Processo,

E1.2 - Impresso, como representante da Univesidade Federal de Roraima.
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2. OBJETIVOS

2.1 Gerais:

Informar a populacdo sobre a cultura do Estado.
2.2 Especificos:

- Divulgar cultura roraimense através de reportagens;

- Difundir a cultura local;

- Informar sobre eventos culturais, artistas e produgdes locais;

- Despertar no putblico em geral o interesse pela cultura do Estado.

3. JUSTIFICATIVA

No estado de Roraima € possivel encontrar vérias manifestacdes culturais, porém
a difus@o da cultura por parte da midia é pouca, a divulgacdo é superficial, dando
enfoque apenas a shows e eventos que vdo acontecer. Por isso, a necessidade de se criar
um jornal voltado apenas para a cultura. Por isso, os académicos de Jornalismo da
Universidade Federal de Roraima — UFRR produziram o Suplemento Mosaico
Cultural.

O nome Mosaico Cultural foi escolhido porque a cultura pode ser encontrada de
vdrias formas e estilos como um mosaico. O Suplemento Mosaico Cultural possibilita
que artistas locais mostrem seus trabalhos e sejam reconhecidos. Muitos ainda sdo
desconhecidos e podem encontrar no jornal uma forma de apoio para difundir seus
trabalhos.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A elaboragdo do Mosaico Cultural consiste em elaborag¢do de reportagens sobre
as expressoes artisticas/ culturais do Estado. Existe uma preocupagdo especial com o
editorial, pois expressa a opinido do veiculo. As matérias sdo ilustradas com fotos e
artes que realcem o trabalho demonstrado.

Apds o levantamento das reportagens é feita a montagem do jornal. A
diagramac@o € pensada de forma que mantenha a identidade visual do jornal, deixando-
o com uma linguagem visual leve, bonita, jovem e dindmica.

Com a diagramacio concluida o suplemento vai para a gréfica, onde serdo
impressos os exemplares para depois serem distribuidos.
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