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Uma proposta de andlise do discurso jor nalistico:
o caso do artigo “O rei da quitanda”, de L ucio Flavio Pinto

Autoras: Daniella Rubbo Rondelli* e Maria do Socorro Furtado Veloso?

Resumo

O objetivo deste artigo é desvelar o modo como o jornalista paraense LUcio Flavio Pinto, editor
do Jornal Pessoal, questiona o papel da maior empresa de comunicacdo do Norte do Brasil, as
Organizag6es Romulo Maiorana, face as profundas relagdes do grupo com o poder politico-econémico no
Estado do Para. Pretende, ainda, com base na metodol ogia proposta pela Analise do Discurso, identificar
ndo apenas as polémicas explicitas, mas também outras questdes implicitas no texto, como a posicéo de
Ldcio Flavio diante do complexo cenario que descreve em seu veiculo.

Palavras chave: discurso jornalistico; imprensaindependente; Jornal Pessoal

Introducao

Considerado a mais importante publicacdo independente da Amazonia brasileira na atualidade, o
Jornal Pessoal — editado em Belém (PA) - completara 19 anos de existéncia em setembro de 2006.
Criado e conduzido solitariamente por Lcio Flavio Pinto desde 1988, chegou a 3607 edicdo em janeiro
deste ano, registrando longevidade superior a média das publicacfes alternativas no Brasil.

Especialista em temas ambientais, principalmente aqueles relativos a Amazonia, Lucio Flavio
Pinto atuou em veiculos da grande imprensa nacional, bem como em importantes veiculos regionais. A
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marca de seu trabalho é a grande reportagem investigativa, bem como a interpretacéo do cenério politico-
econdmico regional.

Ao longo de sua histéria, 0 JP tem sido uma fonte de incdmodos para a €lite paraense. Nas
paginas do pegueno jornal, editado quinzenalmente em formato oficio e com circulagdo média de dois mil
exemplares, Lucio Flavio investe prioritariamente em pautas voltadas para politica regional, economia
(com énfase no impacto dos grandes projetos desenvolvidos na Amazbnia por empresas privadas e
estatais), meio ambiente, escandal os financeiros e, em menor escala, questdes culturais e critica de midia.
A especial capacidade de ler nas entrelinhas dos documentos publicos, o acesso a fontes de informagao
privilegiadas e uma profunda compreensdo politica da cena amazdnica transformam as anélises de LUcio
em acuradas leituras darealidade.

O discurso jomalistico de Lucio Flavio Pinto no Jornal Pessoal € o tema central deste artigo. O
objetivo das autoras é desvelar o modo como LUcio Flavio questiona o papel do maior grupo de
comunicacdo do Norte do Brasil, as Organizagbes Romulo Maiorana, face as profundas relacoes desta
empresa com o poder politico-econdémico no Estado do Par& Pretende, ainda, com base na metodologia
proposta pela Andlise do Discurso, identificar ndo apenas as polémicas explicitas, mas também outras
questdes implicitas no texto, como a posi¢ao do jornalista diante do complexo cenério que descreve em
seu veiculo.

A par de algumas questdes tedricas
Toda proposta de trabalho cientifico parte de pressupostos basicos que norteiam o olhar do

pesquisador sobre seu objeto. No caso da Anélise do Discurso, um de seus pressupostos fundamentais é
gue toda andlise se apdia na triade historia-sujeito-lingua ou, nas palavras de Pécheux (2002, p.45), na
trilogia subversiva M arx-Freud-Saussure.

Aqui é importante salientar que essa interdisciplinaridade evocada pela a Analise do Discurso ndo
pode se limitar a uma “simples ‘troca cultural’ ” (PECHEUX, 2002, p.49), no sentido de que, ao serem
apropriados pela AD, os referenciais de cada um desses campos devem funcionar como esteio da analise,
mas também devem ser passiveis de transformacéo ao serem aplicados ao novo campo. Em outras
palavras, essa interdisciplinaridade deve produzir uma nova forma de abordar o objeto e néo reproduzir
paralelamente as formas de abordagem originais de cada campo.

Por outro lado, essa interdisciplinaridade, ainda segundo Pécheux (2002), ndo pode seduzir-se pela
idéia, eventuamente herdada do marxismo, de transformar-se em uma ciéncia régia, capaz de,
analogamente a fisica nas ciéncias naturais, definir o que é o real para as ciéncias sociais. Caminho que
aparentemente vem sido trilhado com éxito, j& que descrigdes recentes assumem que “a andlise do
discurso ndo procura identificar processos universais e, na verdade, os analistas do discurso criticam a
nocao de que tais generalizacBes sejam possiveis’ (GILL, 2002, p. 264).

Desse modo, um dos desafios da AD reside em constituir-se enquanto ciéncia, sem perder seu
cardter interdisciplinar e, para tanto, é preciso determinar como olhar para 0 objeto e que dispositivos
tedricos devem ser mobilizados para guiar esse olhar. “A andlise do discurso ndo pode ser usada para
tratar os mesmos tipos de questdes como os enfoques tradicionais. Ela sugere, ao invés, novas questdes,
ou maneiras, de reformular as antigas” (GILL, 2002, p. 264).

E na triade histéria-sujeito-lingua que esse olhar se constitui. A Andlise do Discurso toma como
seu objeto o discurso, considerando que “ndo ha discurso sem sujeito e nao ha sujeito sem ideologia’
(ORLANDI, 2005, p. 17), donde se conclui que “o discurso é o lugar em que se pode observar essa
relacdo entre lingua e ideologia, compreendendo-se como a lingua produz sentido por/para sujeitos’
(ORLANDI, 2005, p. 17).
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A esse respeito, é importante lembrar que para a AD ndo existe sentido literal, anterior a
interpretac&o ou independente do sujeito:

todo enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar
discursivamente de seu sentido para derivar paraum outro. (...) Todo enunciado, toda seqiiéncia de
enunciados &, pois, lingUisticamente descritivel como uma série(...) de pontos de deriva possiveis,

oferecendo lugar ainterpretagdo. (PECHEUX, 2002, p.53)

Portanto, a linguagem ndo € transparente e, justamente por isso, € na materialidade do discurso que
0 analistaencontrara os indicios pararealizar seu trabalho. Assim, a Andlise do Discurso

ndo trabalha com os textos apenas como ilustracdo ou como documento de algo que ja esta sabido em
outro lugar e que o texto exemplifica. Ela produz um conhecimento a partir do préprio texto, porque o

vé como tendo uma materialidade simbdlica propriae significativa(...) (ORLANDI, 2005, p. 18).

Sendo assim, a AD necessariamente trabalha com a exterioridade do discurso, com suas condi¢des
de producdo; tanto as condi¢des imediatas da enunciagdo, como com as condigdes socio-histdricas e
ideol 6gicas (ORLANDI, 1987).

Embora todo enunciado seja passivel de interpretacdo, Pécheux (2002) levanta a questédo de que ha
espacos enunciativos estabilizados, nos quais “detentores de saber, especialistas e responsaveis de
diversas ordens— repousam, em seu funcionamento discursivo interno, sobre a proibicéo de interpretagao,
implicando o uso regulado de proposicdes |6gicas” (PECHEUX, 2002, p.31).

Essa estabilizagdo enunciativa — mais ou menos marcada — da origem a formas de dizer
caracteristicas de determinados sujeitos e determinadas situages enunciativas, situacées que podem ser
caracterizadas como tipos especificos de discurso. O sujeito, ao assumir determinado papel assujeita-se a
certas formas— e formulas - de dizer.

Cabe salientar que, nessa perspectiva, a no¢do de tipo de discurso esta diretamente relacionada com
suas condi¢Bes de producdo e que o termo assujeitamento significa, a0 mesmo tempo, sujeitar-se a
determinadas condi¢des e tornar-se 0 sujeito nessas mesmas condi¢cBes. Em outras palavras, para
desempenhar determinado papel social, o sujeito tem que, a0 mesmo tempo, submeter-se e apropriar-se
do espaco discursivo que esse papel exige.

Orlandi estabelece uma distingdo entre o tipo e o funcionamento discursivos. Para ela, “os tipos
(produtos) sdo a cristalizacdo de funcionamentos (processos) definidos na prépria relacdo de
interlocucdo” (ORLANDI, 1987, p. 231).

Sendo os tipos de discurso definidos a partir da relagéo de interlocucéo, Orlandi utiliza as nogdes
de interacdo e polissemia para definir trés tipos de discurso: o polémico, o ludico e o autoritario;

ressaltando que esse recorte ndo distingue os discursos nem de forma estanque, nem exata.
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A autora salienta a importancia de se trabalhar com a no¢&o de dominancia. Assim, determinado
discurso tende a ser autoritério por ser predominantemente parafrasico, enquanto outro tende a ser ldico,
por ser predominantemente polissémico — o discurso polémico se caracteriza pelo equilibrio tenso entre
esses dois pélos (ORLANDI, 1987, p.232).

Porque a linguagem néo é estanque, Orlandi afirma que essa classificacdo levou em consideragéo
determinados critérios, porém outros critérios podem — e devem - ser utilizados ja que

aguilo que étipo (produto) discursivo se constitui como um dos fatores que entram nas condicdes de
producéo de um funcionamento discursivo (processo) que, por suavez, determina os tragos
pertinentes que podem avir constituir novos tipos ou confirmar (reproduzir) aforma estabelecida do

tipo. (1987, p.231).

Desse modo, verificase que had uma certa flexibilidade na determinacdo de uma tipologia
discursiva. Contudo, ha que se ter certos cuidados com ela, do contrério, os tipos — ou sub-tipos - podem
ser tantos que invalidariam a prépria nogéo de tipologia. Nesse sentido, Orlandi (1987) adverte que, para
estabelecer uma tipologia, é fundamental considerar as condi¢des de produgéo dos textos e sua relacéo
com a formagao ideol bgica.

O caso do artigo “O rei da quitanda”

No inicio da tarde de 21 de janeiro de 2005, o jornalista Lucio Flavio Pinto foi agredido dentro
de um restaurante, em Belém, pelo empresario Ronaldo Maiorana. Herdeiro do maior grupo de
comunicacdes do Norte do pais, as Organizacdes Romulo Maiorana, Ronaldo é advogado e presidente da
Comissao de Defesa da Liberdade de Imprensa da secéo paraense da Ordem dos Advogados do Brasil.

De acordo com comunicado divulgado por Lucio Flavio, Ronaldo Maiorana o agrediu pelas

costas e 0 ameagou de morte em represdliaao artigo intitulado “ O rei da quitanda”, veiculado na
edic&o n° 337 do seu Jornal Pessoal (1* quinzena de janeiro de 2005). O artigo analisa o poder
desmesurado que o irmao de Ronaldo, Romulo Maiorana Junior, exerce no Para. AfirmaLcio, no
texto:

O poder de Romulo Maiorana Janior, o principal executivo do
maior grupo de comunicagéo do Norte do pais, contrasta com a
situacdo de um Estado destituido de informacéo, de opinido e
de posi¢édo. O grupo Liberal é mais poderoso do que o Estado
no qual atua. Mais do que um titulo, esse é um epitéfio: o que

lhe da forca é o que enfraquece o Para.
()

Grande parte dos consumidores que acreditam no produto dos
veiculos Libera acredita por falta de opgdo. O quase-monopdlio dos
Maiorana cria um estado de inércia dificil de romper: seus clientes ndo
se sentem estimulados a buscar sucedaneos, ou simplesmente
alternativa ndo existe paraeles. No caso daTV, em funcéo do
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dominio arrasador da Globo. Em relacdo a midia impressa, porque
nenhum competidor enfrentou-os com o investimento reguerido para
derrubar uma situacdo de décadas, nem o Diério do Para, do deputado
federal Jader Barbal ho, claudicante na profissionalizagéo e timido no
capital de risco.

(...)

Quando o negdcio da informacdo se reduz a uma quitanda, o
poder jornalistico se torna uma fonte de poder pessoal, imenso
para guem o exercita e absolutamente vazio para todos o0s
demais, e a informacdo, uma banana. E o que, em boa
medida, explica o estado de prostracdo no qual o Pard se
encontra, incapaz de entender seu drama, por falta de
informacdes, e submisso a vontade do soba, que o manipula
conforme seus caprichos.

O poder enorme de Romulo Maiorana Juanior, solitario e
caprichoso, é a contrafacdo da impoténcia do Estado no qual

esse poder se nutre.

Aplicando os conceitos da Analise do Discurso ao texto de Lucio Flavio Pinto, pudemos classificar
sua argumentacdo como essencialmente polémica — tanto na forma como na intencdo — e baseada no
espaco cristalizado do discurso jornalistico. Contudo, a relacéo de assujeitamento de Lucio Flavio Pinto a
essa forma discursiva € bastante particular ja que, a0 mesmo tempo em que ele se apropria legitimamente

desse espaco, o subverte, numa demonstragdo empiricada afirmacdo de Pécheux:

S6 por sua existénciatodo discurso marca a possibilidade de uma desestruturagdo-reestruturacéo
dessas redes de trajetos: todo discurso é o indice potencial de uma agitagdo nasfiliagdes sdcio-
histéricas de identificacdo, na medida em que ele constitui a0 mesmo tempo um efeito dessas filiagdes

eum trabalho (...) de deslocamento no seu espaco (2002, p.56).

Assim, a0 mesmo tempo que Lucio Flavio Pinto ocupa legitimamente, e institucionalmente, sua
posicao-sujeito de jornalista — é um profissional experiente, domina com maestria as técnicas e a
linguagem jornalistica, tem reconhecimento publico — ele subverte esse espaco, a ponto de que existam
tentativas de tira-lo dessa posi¢ao, até mesmo pelo uso da coercéo fisica.

Uma observacdo importante € a de que o texto, a materialidade do discurso, nesse caso, é
particularmente relevante para a andlise, ndo apenas porque é onde o0 pesquisador encontrara os indicios
gue o guiam até as caracteristicas ideol 6gicas fundamentais para resposta de suas perguntas, mas também

porque o texto € amatéria-primado jornalista, nesse caso, 0 sujeito do discurso analisado.
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Sendo assim, ao analisar o discurso de Lucio Flavio Pinto é importante considerar, como uma
condicdo de producédo, o fato de que esse discurso € produzido por sujeito que conhece e trabalha com a
importancia e a especificidade das palavras.

A escolha lexical primorosa fica evidente quando Lucio Flavio Pinto identifica Romulo Maiorana
Janior como soba’, termo gue a0 mesmo tempo evidencia e menospreza todo o poder do empresario,
tanto porque o termo faz referéncias a dominagéo, como porque evoca um tipo de lideranga primitivo.
Um soba n&o é o lider eleito de um estado moderno, ndo é alguém que exerca lideranca por méritos.
Alias, pela definicdo, ndo € sequer um lider, mas um chefe. Chefe de um povo ou, no méximo, de um
Estado pequeno.

E interessante constatar que, nessas circunstancias, o termo “soba’ poderia ser substituido pelo
termo “cacique’, popularmente utilizado para designar chefes informais de pequenos grupos ou
organizacBes, em ouras palavras, para identificar “quem € que manda’. Entretanto, o termo “cacique”
remete a pontos nevrélgicos do trabalho de Lucio Flavio Pinto, que denuncia enfaticamente a agéo
predadora de grandes empresas na Amazonia. Utilizar o termo “cacique’” de maneira pejorativa seria
menosprezar indiretamente povos indigenas e seus lideres. E em virtude desses cuidados, conscientes ou
ndo, que ressaltamos a destreza de L Ucio Flavio Pinto naescolhalexical.

Essa relacdo especial do jornalista com as palavras fica ainda mais evidente quando nos
debrucamos sobre o discurso de Lucio Flavio Pinto e verificamos como suas escolhas lexicais aplicadas a
conceitos consagrados - ou lugares-comuns — é capaz de subverté-los eresignifica-l os.

Da mesma forma, a utilizagdo do termo “quitanda’, para referir-se a poderosos grupos de midia,
normal mente descritos como impérios, ndo é nada ingénua. Com essa escolha lexical, Lucio Flavio Pinto
gera uma oposicdo com a terminologia normalmente utilizada, de forma a contestar néo sb a validade do
uso do termo “império”, mas também colocando em xeque o préprio valor do produto gerado por essas
organizagoes.

Essa vertente se confirma pelo uso do termo “banana’, para referir-se a informagéo, identificando-
a com uma fruta barata, pouco valorizada. Vae lembrar que em portugués existe a expressdo “vendido a
preco de banana’, que significa vendido por muito pouco, ou por menos do que valia. Assim, o uso do
termo abre a possibilidade para uma outra interpretacéo, a de que a informacéo seja subestimada por
aqueles que acomercializam.

Essa dubiedade reflete a relacdo que Lucio Flavio Pinto parece ter com o préprio exercicio do
jornalismo. Um jornalista que publicaum jornal alternativo as suas préprias expensas por quase 20 anos e
gue, ao longo desse periodo tem que lidar com toda sorte de pressdes, que vao de processos na Justica a
agressoes fisicas, ndo poderia ser descrito como alguém que ndo acredita nem na importancia da
informag&o, nem naimportanciade seu préprio trabal ho.

E esse sujeito, no entanto, que declara que “o poder jornalistico se torna uma fonte de poder

pessoal, imenso para quem o exercita e absolutamente vazio para todos os demais’ (PINTO, 2005, p.3).

% De acordo com o Dicionério Houaiss:

(2) chefe de povo ou de pegqueno Estado africano, esp. na costa ocidental, ao sul de Angola; soma, sova

(2) Derivagdo: por extensdo de sentido.

Individuo que, em condicdo de superioridade econémica ou politica, exerce dominio sobre a popul agéo.
Disponivel em http://houai ss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=soba& stype=k& x=8& y=9. Acesso em 18 jan 2006.
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Aqui, € interessante salientar o uso do adjunto todos que impede qualquer excecdo a afirmacédo e,
portanto, necessariamente inclui Lacio Flavio Pinto nesse vazio, naimpoténcia contra o poder vigente.
Declaragtes de desencanto ndo sdo exclusividade dessa edi¢do do Jornal Pessoal. Em outras

edicdes e em entrevistas, o jornalista d& declaragdes até mais diretas a esse respeito, por exemplo:

O JP sempre foi uma anomalia, um desafio as regras da
natureza (...). Que sucesso se poderia esperar de um jornal em
formato pequeno, que ndo usa fotos, nem cores, as vezes é
macudo, da destaque a assuntos aridos, ndo distingue nem
seleciona adversarios, nao tem senso de oportunidade, néo faz
concessdes ao gosto facil e se recusa a ter publicidade,
limitando-se a faturar o que lhe paga o leitor - e ainda
sujeitando-o a ir buscar seu exemplar em bancas de revista e

em umas poucas livrarias? (PINTO, 2002, p. 3)

Essas contradi¢des demonstram a importancia do tripé de sustentagdo da AD. Se nessa andlise
buscamos no texto as marcas que guiam o trabalho e na histéria fatores que constituem as condi¢oes de
producdo desse discurso — a concentragdo ce poder do grupo Maiorana, a prépria trajetéria de Lacio
Flavio — e a contribuicdo da psicandlise que permite trabalhar com essas dubiedades. E sob sua
contribuicdo que se pode compreender o0 sujeito em suas contradicfes e, nesse caso, revelar um pouco
mais do que o texto diz.

Tomadas ao pé da letra, as palavras de Lucio Flavio sobam como uma declaragdo de rendigdo. S6
analisadas a luz da histéria e abrindo-se uma fresta que permita a contradicdo desse sujeito é que tais
palavras se enchem de outros sentidos. Sentidos t&o opostos a rendi¢do que levaram a um revide violento

por parte de seus antagonistas.
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