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A EXIBICAO DO CINEMA EM BELEM DO PARA:
INDUSTRIA CULTURAL E MONOPOLIO

RESUMO

Esse artigo é a fase inicia de uma pesguisa que visa mapear o perfil de exibicdo das empresas que
administram salas de cinema na cidade de Belém. Visa analisar a existéncia de uma Industria cultural,
conceito introduzido por ADORNO e HORKHEIMER, que condiciona a exibi¢do. Para isso, foram
pesquisados todos os filmes que estrearam na cidade durante os meses de janeiro e fevereiro de 2006.
Esses filmes foram analisados a partir de varidveis que visavam classifica-los como pertencentes, ou
né&o, a producado da Industria cultural.

Alex Ferreira Damasceno
PALAVRAS-CHAVE: Exibicdo de cinema/ IndUstria cultural / Entretenimento.

O objetivo desse artigo € mapear a exibig¢ao do circuito comercial de cinema na cidade de Belém,
capital do estado do Para. Isso paradiscutir o mercado nessa regido e indicar tendéncias.

Desvendar a atuacdo da industria do entretenimento na regido norte do Brasil, nos dard uma
idéia do alcance de uma possivel imposi¢ao cultural, tdo discutida por Adorno em Horkheimeir em seus
ensaios sobre aindustria cultural.

Esse artigo é a primeira parte de uma pesguisa maior e serve de teste para a mesma. Para sua
realizacdo, foram pesquisados todos os filmes que passaram nos cinemas que fazem parte do circuito
comercial paraense, nos meses de janeiro e fevereiro de 2006. Esses filmes foram analisados a partir de
certas variaveis, que serdo descritas mais tarde, para buscar entender o perfil de exibi¢do dessas salas de
cinema.

O artigo é dividido em quatro partes. A primeira fala da indUstria do entretenimento, suas
formacédo e peculiaridades. A segunda € uma descri¢do do cenario belenense de exibicdo de filmes, as
empresas que atuam, suas respectivas historias e perfis. A terceira parte traz consigo os resultados da
pesquisa, analisando segundo a teoria descrita nas partes anteriores do artigo. Por Ultimo, as

consideracOes finais, com um balanco geral e conclusoes.

1. A industria do entretenimento
Com o passar das décadas, o entretenimento tomou grandes proporcdes e se consolidou como

uma industria em ascensdo. Isso devido aos grandes avangos tecnol égicos, assim como a formagao de

! Estudante do sexto semestre de curso de Comunicag&o Social — habilitacdo em jornalismo da
Universidade Federal do Para

2 No inicio de 2006, atuavam trés empresas na exibic&o de cinema na cidade: 0 Grupo Moviecom, com
sete salas de cinema; Cinemas Severiano Ribeiro, com trés salas; Grupo Cinearte com cinco salas. Esse
cenario muda com o avango do ano.
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uma sociedade pés-moderna, ligada cada vez mais a uma produgéo para o setor de servigos, como bem
mostrou o pesquisador Trigo, autor de “ Entretenimento: uma critica aberta’.

Sua consolidagdo é téo clara, a ponto de rivalizar e ultrapassar o faturamento de industrias
mais tradicionais evistas como de maior importancia, como as industrias automobilistica, bélica e de
telecomunicagdes. Nos Estados Unidos, os gastos com entretenimento do orcamento doméstico superam
0s gastos com sallde e vestuario.

Porém, delimitar e definir a atuagdo dessa indlstria € um processo complexo. Uma matéria da
revista Exame do dia 2 de marco de 2006, problematiza bem isso. Os autores Alexandre Secco e Angela
Pimenta mostram o como é dificil apontar o que faz parte dessa industria e o que ndo faz:

No epicentro do fendmeno, as empresas mais tradicionais do ramo do
entretenimento, o radio, as gravadoras, 0 cinema, o teatro e as editoras,
produzem em ritmo aucinante e pbe outras engrenagens pra girar.
[...]Dimensionar um segmento industrial € sempre complicado. A pipocaque
se vende no teatro deve ser contabilizada como receita advinda do
entretenimento ou cabe melhor na industria alimenticia? 3

Analisando apenas o epicentro do fendmeno, referenciado no trecho anterior, vemos uma
producédo que cresce de forma exponencial. Basta ver os dados fornecidos pela mesma matéria da revista

Exame:

Anua mente, Hollywood coloca em cartaz 80% mais filmes do que na Ultima
década. As gravadoras langam 40.000 titulos de CDs por ano. Segundo
Michael Wolf, so publicados anualmente 10.000 livros a mais do que h4
cinco anos. Bancas de revista oferecem até 1.000 novos titulos por ano no
mercado americano. Essa superproducdo acaba acelerando a roda da
industria de distribuicdo. Os cinemas do bairro foram derrubados para dar
lugar a salas multiplex e aos megaplex, com até 20 salas. (SECCO;
PIMENTA, 2006)

Nota-se entdo, que o aumento significativo da produgcdo modifica a estrutura da industria
entretenimento, no que diz respeito a distribui¢do. A industria do cinema ndo é excegdo.

Para entendermos os fendmenos que sofre a indlstria do cinema, temos que primeiramente
entender seus mecanismos de funcionamento. O artigo “Defesa da Concorréncia e a indUstria do cinema
no Brasil”, dos autores Jorge Fagundes e Luiz Fernando Schuartz, mostra como a indistria do cinema é
movida basicamente por trés atividades. producéo, distribuicao e exibicao.

Producéo ¢é a etapa de fabricagdo do filme. Coordenada por estidios, essa etapa conta com
diversos profissionais de areas diferentes, que juntos montam toda a estrutura necesséaria para que um
roteiro de cinema se torne um filme. Distribui¢do € o processo de coordenar as estratégias de como o
filme sera langado e também as politicas de mercado. Esse papel é desempenhado pelas empresas
distribuidoras. Exibicdo é o processo de coordenar o filme em suas respectivas janelas, que podem ser as

salas de cinema, os DV Ds e as emissoras de televisdo, abertas ou por assinatura.

3 SECCO, Alexandre; PIMENTA, Angela. A proxima atracio: como aindustria do entretenimento esta
mudando o jeito esta mudando o jeito de trabalhar dos demais setores empresariais. Revista Exame, Abril,
edicdo de 2 de margo de 2006. Disponivel em:

http://portal exame.abril.com.br/degustacao/secure/degustacao.do?COD_SITE=35& COD_RECURSO=21
1& URL_RETORNO-=http://portal exame.abril.com.br/revista/exame/edi coes/0837/negoci 0s/m0051403.ht
ml
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Esse artigo estuda o processo de exibi¢cdo dessa indUstria, pesquisando somente em salas de
cinema do circuito comercial. Nas préximas partes desse artigo sera avaliado, através de uma pesquisa
empirica de coleta de dados, o perfil de exibicdo nas salas de cinema de Belém, e como a exibi¢do se

consolida como mecanismo para formago de uma industria cultural®.

2. Descricdo do cenéario

No ano de 2005, a cidade de Belém, capital do estado do Para, ficou em 16° lugar entre
municipios brasileiros com maior piblico e renda de cinema no Brasil. Teve um plblico de 952.085
pessoas, 0 que equivale a uma renda de R$ 6.123.833,20, sendo que o preco médio de um ingresso foi de
R$ 6,55 °.

Em janeiro de 2006, atuavam em Belém trés empresas que administravam salas de exibi¢édo de
cinema. Eram elas: Cinemas Severiano Ribeiro, com trés salas; Grupo Cinearte, com cinco salas; Grupo

Moviecom, com sete salas.

2.1. Severiano Ribeiro

Cinemas Severiano Ribeiro (CSR) é uma das maiores e mais respeitadas empresas que atuam
na area de exibicdo de filmes do Brasil. Em 2007 o grupo completa 90 anos. O nome da empresa faz
referéncia ao seu fundador Luiz Severiano Ribeiro, que morreu em 1974. Atuamente, a empresa é
coordenada pelaterceira geracdo da familia Severiano Ribeiro.

Em Belém, administrou durante o ano de 2006 trés salas de cinema. O Nazaré 1 e Nazaré 2
(localizados na Avenida Nazaré, centro da cidade) e o cinema Olympia, que atua desde 1912, o cinema
mais antigo do Brasil.

Atualmente, o grupo investe mais de 37 milhfes de reais em salas de cinema com a marca
Kinoplex, cinemas com o formato mais moderno, no Rio de Janeiro. Porém, mesmo com todo esse
capital, no fina do ano de 2006, todos os cinemas da empresa que atuavam em Belém j& haviam
encerrado suas atividades e a empresa deixou de atuar na cidade. No dia 16 de fevereiro de 2006, o
cinema Olympiateve sua Ultima sessdo e fechou com o filme Syriana, de Stephen Gaghan. O atual diretor
do grupo, Luiz Severiano Ribeiro Neto comentou o fechamento:

O custo de manutengéo ¢ ato. E 0 mesmo que um cinema com seis salas de
projecdo. Hoje em dia, o publico prefere cinemas mais modernos, com formato
stadium — estilo arquibancada — e telas gigantes. HA muito tempo estamos
preservando o local, mesmo sem o cinema dar retorno financeiro, exatamente
por con;ga da importancia histérica. E um patriménio da cidade que queremos
manter.

Em dezembro de 2006, o Olympia reabre suas portas, coordenado pela Furbel (Fundagéo

Cultural do Municipio de Belém), érgéo da prefeitura, deixando assim de ser espago comercial.

4 Conceito de Industria cultural segundo Adorno e Horkheimer.

® Fonte dos dados apresentados: Filme B (empresa brasileira especializada em nlimeros de mercado de
cinema).

® Entrevista veiculada pelo jornal O Liberal
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Ainda no final de 2006, os cinemas Nazaré 1 e 2 séo fechados. No lugar onde normalmente
ficava os titulos dos filmes exibidos estd a mensagem: “ Fechados para reforma’. Porém, ndo ha reforma

alguma sendo feita nas instal agdes e ndo hé perspectiva de reabertura dessas salas.

2.2. Grupo Cinearte

Como fica claro em seu nome, o cinearte sempre se colocou como defensor da exibi¢éo de
cinema de arte’. Mais a frente no artigo, perceberemos que, de fato, foi o grupo que mais janelas abriu
para filmes que aparentemente ndo atrairiam grande publico e renda na amostra pesguisada. Era
coordenado por Alexandrino Moreira e seu filho, Marco Antdnio Moreira. Alexandrino morreu
recentemente, dia4 de abril de 2007. Ele construiu seus dois primeiros cinemas na cidade em 1978.

No ano de 2006, o Grupo Cinearte administrava cinco cinemas em Belém. Trés cinemas narua
Sado Pedro (cinema 1,2 e 3), rua que fica na parte de tras do shopping Iguatemi, e dois cinemas dentro do
shopping Castanheira, chamados de Castanheiral e 2.

Mas o0 ano de 2006 ndo foi um ano prospero para o Cinearte em Belém. Logo em abril, os
cinemas Castanheira 1 e 2 fecharam, alegando ndo haver lucro. Em junho os cinemas 1, 2 e 3, atrés do
Iguatemi sdo alugados para o grupo Moviecom, num contrato de um ano, pelos mesmo motivos dos
cinemas no castanheira. Assim, o grupo Cinearte deixa de atuar no cendrio belenense, a exemplo do
Grupo Severiano Ribeiro.

Muitos sdo os motivos que levam um cinema a faléncia atualmente. Um dos principais e mais
discutidos é a pirataria. Porém, o que torna um cinema lucrativo sobre a coordenacdo de um grupo de
cinema e ndo-lucrativo nas maos de outro, sdo fatores que s podemos perceber se entendermos o perfil

de exibicdo das duas empresas. Veremosisso mais afrente.

2.3. Grupo Moviecom

O Grupo Moviecom tem grande expressividade nacional, estando presente em mais de 20
municipios do pais. Fez um grande investimento em Belém, e no ano de 2004 inaugurou sete salas no
shopping Castanheira. A chegada do grupo causou uma grande comocdo do publico, devido a
implantagdo de um tipo de sala de cinema inexistente no estado, o multiplex. Esse tipo de sala € menor e
no estilo arquibancada, com melhor qualidade de dudio e imagem.

O sucesso das salas logo colocou 0 Grupo Moviecom como primeira opgdo da maioria do
publico de cinema de Belém. Em 2006, como ja foi dito, aluga e passa a coordenar os cinemas 1,2 e 3, na
rua sdo Pedro, que antes pertenciam ao Grupo Cinearte, passando entdo ater 10 cinemas ao todo.

O motivo das trés salas terem ido a faléncia sobre a coordenagdo do grupo cinearte e
permanecido com lucro para o Grupo Moviecom, s6 pode estar vinculado ao perfil de exibi¢ao das duas
empresas. Como jafoi dito, o Cinearte segue uma linha de exibir, em algumas janelas pelo menos, filmes
gue ndo pertencam a induastria cultural. O grupo Moviecom ficou conhecido por exibir filmes que sgjam

apostas de lucro, criando estratégias de exibicdo que formam uma indUstria cultural. O proprio nome

" O artigo n&o visa entrar na discusséo da definicdo de arte dentro do cinema, porém podemos entender
gue a concepcdo do género “filmes de arte” serve mais para atestar que um filme néo faz parte de uma
industria cultural, do que para o fato de carregar contetdo artistico. Mais a frente no artigo, quando for
discutido os géneros de filmes, essa questéo ficara mais clara.
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Moviecom, se fragmentado, pode ser interpretado como: “Movie”, que vem do inglés filme, e “com”, que
seria uma abreviatura de comércio. Como é préprio de uma induastria cultural, no final de 2006, o grupo
alcanca o monopdlio de exibicdo de cinemaem Belém.

Adorno e Horkheimeir, no livro “A dialética do esclarecimento”, mostram bem essa relacéo
entre monopolio e industria cultural, em que o produtor define o consumo de seu produto e ndo tem receio
de encobrir seu monopdlio:

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massa é idéntica, e seu esqueleto, a
ossatura conceitual fabricada por aquele, comega a se delinear. Os dirigentes
ndo estdo mais sequer muito interessados em encobri-lo, seu poder se fortalece
guanto nmais brutalmente ele se confessa a seu publico. O cinema e o radio ndo
precisam mais se apresentar como arte. A verdade de que ndo passam de um
negdcio, eles a utilizam como ideologia destinada a legitimar o lixo que
produzem. Eles se definem a si mesmos como industrias, e as cifras publicadas
dos rendimentos de seus diretores gerais suprimem toda divida quanto a
necessidade social de seus produtos. (ADORNO; HORKHEIMER, 1947)
Portanto, o que podemos perceber, é que dentro de uma industria do cinema (que faz parte da
indastria do entretenimento) controlada pela producéo e distribui¢io americana em quase todo o0 mundo
(em Belém ndo é diferente), o papel atualmente representado pelo Moviecom, em Belém, é de
legitimagdo na exibicdo de uma indUstria cultural. E o préprio slogan da empresa serve para confirmar

isso: “Moviecom — um mundo de entretenimento”.

3. A pesquisa de campo

Embora saibamos que existe uma industria cultural do cinema, que atua na cidade de Belém,
assim como no mundo inteiro, que provem da producdo e distribuicdo americana, ndo sabemos ao certo
dizer o tamanho dessa dominag&o, ndo conseguimos medi-la com exatidao.

Portanto, essa pesguisa visa mapear 0 cenario paraense, de forma que possamos saber
caracteristicas de todos os filmes que estrearam em Belém em um determinado periodo. Em relacdo a
amostra, seré necessério estudar um periodo que compreenda todas as mudancas recentes no mercado e
ao mesmo tempo seja o suficiente para que possam ser apontados resultados mais exatos. Por isso,
definiu-se que seréo pesquisados todos os filmes que estrearam em Belém do ano 2000 a 2006, sendo
analisados a partir de diversas varidveis. Esses sete anos compreendem ndo sO a entrada de um novo
século, como também correspondem aum periodo das mudancgas do cendrio, muitas delas ja descritas
nesse artigo.

Para o artigo, foi utilizado como amostra dois meses do ano de 2006: janeiro e fevereiro. A
escolha do ano se deu por ser 0 mais recente e também por ser o ano de instalagdo do monopdlio. A
escolha do més de janeiro se justifica por representar um periodo de férias escolares, momento em que o
mercado se mobiliza mais para atrair o publico infantil e jovem. O més de fevereiro representa o
momento em que o mercado comega a voltar a sua normalidade, com o final das férias, e também por ser
0 més em que estréia a maioria dos filmes que véo concorrer ao Oscar, principal prémio da industria do

cinema.
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Os filmes foram analisados a partir das seguintes variaveis: Origem da producdo
(nacionalidade); Género do filme; Orcamento do filme; Classificagdo do filme; Quantas e quais salas de
cinema o filme estréia?; Aceitabilidade do publico, o filme fez sucesso ou nao?

3.1. Filmes

O dia 1 de janeiro de 2006 foi um domingo. Estavam em cartaz dez filmes diferentes em
Belém. Sdo eles: “Harry Potter e o célice de fogo”, “King Kong”, “Doze é demais 2", “As cronicas de
Narnia’, “Xuxinha e Guto contra os monstros do espago”, “Os produtores’, “E se fosse verdade”, “A
passagem”, “O exorcismo de Emily Rose” e “Palavras de amor”. Notase que etavam em cartaz
producdes de grandes estidios e altos orgcamentos, sinal claro do periodo de férias escolares que ja vem
do més de dezembro.

A partir dai, durante os dois meses pesquisados, estréiam no circuito comercial, 30 filmes (ver

no anexo 1, alista de filmes que estrearam nesse periodo em cada uma das empresas).

3.2. Origem da producéo

Para definirmos a qual pais cada filme pertence, devemos compreender alguns indicadores.
Primeiramente ver a nacionalidade do estidio em que o filme é produzido. Isso significa o seguinte: o
dinheiro investido na produgdo vem de onde? Segundo,é necessario ver alingua em que o filme é falado.
Porém, alingua por si s6 ndo pode definir nacionalidade. O filme “A paix&o de Cristo” (que ndo faz parte
da lista de filmes pesguisados) de Mel Gibson, por exemplo, € um filme americano, porém falado em um
idioma hebreu antigo.

Outro indicador necessario é a origem do diretor do filme, aquele que pode ser considerado “o
artista” responsavel pelo filme. Porém, da mesma forma como o idioma, ndo pode ser indicador
preponderante. Um exemplo disso é o filme “Agua Negra’® (que também n&o esta na lista de filmes
pesquisados), do diretor Walter Sales. Sales é brasileiro, mas “Agua Negra’ é um filme americano. A
producdo é americanae o idioma é o inglés.

Ou sgja, é da interpretacdo desses trés indicadores que podemos chegar a resultados sobre a
nacionalidade de um filme.

Dos 30 filmes pesquisados, 20 sdo filmes de origem americana, sendo que um, “O senhor dos
ladrdes’, pode ser considerado uma producéo de parceria americana e alema. Contando com “O senhor
dos ladrdes’ foram seis filmes europeus que estrearam nesses meses, sendo dois alemées, um francés e
trésingleses.

Essa diferenca expressiva de quantidade entre as produgdes americanas e as européias foi
explicada por Renato J. Ribeiro, em seu livro “ O afeto autoritério: televisao, éticae democracia’.

Um dos maiores itens da pauta de exportacdo dos Estados Unidos é o
entretenimento — tanto que nas decisdes sobre a liberagdo do comércio
internacional eles batem de frente com a Franca. Os norte-americanos ndo
querem limitagbes & circulagdo do “entertainment”, ao passo que 0s
europeus, e os franceses em especial, insistem na preservagdo das culturas
nacionas, regionais e locais. (RIBEIRO, 2005)

Além disso, dos seis filmes europeus que estrearam, apenas um veio ao Brasil com cépia

legendada, eisso porque eraum filmeinglés (“ Escuriddo”). Os demais filmes foram dublados. 1sso ndo se
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deu apenas pelo fato de ndo serem falados em inglés, 0s seus respectivos géneros ajudaram bastante para
isso. Mas falaremos melhor dainfluéncia do género na exibicdo mais a frente.

Estrearam apenas quatro filmes brasileiros. Foram eles: “Se eu fosse vocé€”, “ Didi — cagador de
tesouros’, “Cidade Baixa’ e “Bens Confiscados’. Mas apesar de poucos titulos, o que mostra a
insuficiente exibicéo da producao brasileira, os filmes “ Se eu fosse voc€” e “Didi — cagador de tesouros”,
gue haviam estreado no comego de janeiro, conseguem ultrapassar os dois meses de pesguisa em cartaz e
se consolidar como sucesso de audiéncia. Sinal que existe publico para o cinemanacional.

Completa a lista de filmes, a producdo australiana Wolf Creek — Viagem ao inferno. Néo

estreou durante esses meses nenhum filme asiético ou africano.

3.3. Género

A formag&o de uma diviso de filmes por géneros é uma estratégia da inddstria cultural. E
através de géneros que a industria articula seus produtos, podendo assim direcioné-|os a seus respectivos
publicos. BORELL| mostra essarelacdo entre género e industria cultural:

A nocdo de género emerge, em outras interpretacdes, articulada ao conceito
de ideologia, tdo freqliente nas reflexdes sobre cultura de massa e industria
cultural. Em abordagens como a de Rick Altman, conceituam-se géneros
como “construcdes ideolégicas’, possiveis indutoras de “pré-leitura’ e,
conseguentemente, limitadoras no processo de livre atribuicdo de
significados por parte da “comunidade interpretante”. Similarmente a esta
visdo, 0s ¢éneros manifestamse, também, como instrumentos de
regulamentacdo das instituicdes culturais e tém como fungdo ideol6gica. Na
perspectiva de Steve Neale, sdo considerados “sistemas’, que orientam
expectativas do publico receptor e respondem pela funcdo de articular
relagbes entre producdo cultural industrializada, textos e receptores. No
limite, o género, nesta perspectiva, apresenta-se COmo mais um mecanismo
da industria cultural no processo de reproducdo da ideologia dominante.
(BORELLI, 2002)

O que podemos perceber é uma existéncia de um contrato de leitura® entre o publico e o filme
através do género. Esse contrato garante ao publico que num filme do género comédia, por exemplo,
carregue todas as especificidades e clichés proprios do género. Da mesma forma como em um filme de
terror, o contrato de leitura garante que havera cenas de sustos e mortes. Silvia Borelli explica essa
relacdo entre género e contrato de leitura:

Configura-se aqui a existéncia, paraalém do contrato de leitura, de um pacto
de recepcdo que prevé que o leitor/espectador mergulhe no fascinio das
narrativas, das histérias, enredos, faganhas e personagens, “reconhecedo”
esse ou aguele género, falando sobre suas especificidades, mesmo que
ignore as regras de usa producdo, gramética e funcionamento. (BORELLI,
2002)

Com isso, filmes que néo pertencem a nenhum género, por trazerem uma narrativa intimista a
ponto de ndo poderem ser classificados, sdo chamados de “filmes de arte”. A industria cria esse género
para diferenciar o que € e 0 que é ndo é produzido dentro da indlstria, pois ela tem a necessidade de ser

facilmente reconhecida. Mas € importante ressaltar que a classificagdo “filmes de arte” néo indica a

8 O conceito de contrato de | eitura utilizado segundo VERON.
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existéncia de contetido artistico, assim como os produtos da industria cultura ndo sdo necessariamente
isentos desse contetido.

Porém, reconhecer um género ndo € uma tarefa tdo simples. 1sso porque, em muitos casos,
acontece uma espécie de mescla de género, em que o mesmo filme carrega tragos marcantes de dois ou
mais géneros diferentes. Somente uma analise mais profunda poderia revelar o género de cada um dos
filmes pesquisados, mas o objetivo do artigo ndo é esse. O objetivo aqui € entender como o filme se
vende, ou segja, como ele mesmo se classifica e assim ver suas estratégias como produto industrial. A
classificagdo que um filme faz de si mesmo é uma estratégia da industria.

Dessa forma, dos trinta filmes analisados, o resultado dos géneros esta apresentado em
formato de tabela (ver anexo 2).

N&o é por acaso que filmes dos géneros drama e comédia sejam maioria. Ambos representam
publicos mais abrangentes, ou até mesmo um mesmo publico em momentos distintos. Em um momento a
motivagdo parair ao cinema é a seriedade de um drama, em outros a motivacdo é a descontracdo de uma

comédia

3.4. Exibicéo: onde passou cada filme?

No anexo 1 esta umatabela com os locais onde passou cada filme nesses dois meses.

Podemos ver mais facilmente as diferencas de perfis entre das empresas de exibicdo de
cinema, se fizermos um balanco do nimero de filmes que estrearam no periodo, quais os filmes que
estrearam de forma exclusiva em uma empresa e quais as estratégias para o lancamento dessa
exclusividade.

Como resultado, vemos que nos cinemas do Grupo Severiano Ribeiro estrearam dez filmes,
nenhum em carater exclusivo. Isso se deu em motivo ao nimero reduzido de salas dessa empresa em
Belém.

O Grupo Cinearte estreou 16 filmes. De forma exclusiva foram cinco. S&o eles: “Domino — a
cacgadora de recompensas’, “Beijose Tiros’, “Flores partidas’, “ Cidade Baixa” e “A caverna’.

Desses cinco filmes, trés chamam a atencdo em sua exibicdo, pois a0 mesmo tempo em que
sdo filmes premiados pela critica, sdo apostas duvidosas na arrecadacao em cinema: Flores Partidas, que
ganhou o grande Prémio do Jari no festival de Cannes; Cidade Baixa, vencedor do prémio de melhor
filme do festival do Rio; Beijo e Tiros, um fracasso de publico no mundo inteiro, porém um sucesso de
critica

O grupo Moviecom estreou 25 filmes, nove de forma exclusiva. Foram eles: “Valiant”, “Tudo
em familia’, “Nanny Mcphee— A baba encantada’, “ O senhor dosladrdes’, “ A terraencantada de Gaya’,
“Boanoite, e boasorte”, “Dizem por a”, “Umavidailuminada’, “ Bens confiscados’.

“Valiant” e “A terra encantada de Gaya” sdo animagdes, portanto entraram em cartaz para
atrair o publico infantil que estava de férias. “Nanny Mcphee” e “O senhor dos ladrdes’ sao filmes
também voltado ao publico infantil, o que, mercadologicamente, justifica suas estréias. “Tudo em
familia’ e “Dizem por ai” sdo duas comédias romanticas americanas, ou sgja, atendem uma demanda de
mercado. “Boa noite, e boa sorte” foi um filme que fez bastante sucesso internacional devido as suas

indicagdes ao Oscar, 0 que por si sO atrai publico.
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Os Unicos dois filmes que estréiam exclusivamente nos cinemas Moviecom, aparentemente,
sem nenhuma ldgica de mercado sdo: o brasileiro “Bens Confiscados’, vencedor do prémio de melhor
filme de ficgdo no Cine-PE — Festival do audiovisual; e o filme “Uma vida iluminada’, que ganhou o
prémio Lanterna Magica, no festival de Veneza.

Assim, constatamos que o Grupo Cinearte possuia uma légica de exibicdo menos ligada a
producdo da industria cultural do que os outros grupos, abrindo mais janelas para filmes de sucesso
duvidoso no mercado do que as demais empresas. O grupo Moveicom também possui exemplos desse
tipo de exibicédo, porém é bem reduzido.

4. ConsideracOes Finais

Ent&o, ao concluir essa fase inicial da pesquisa, percebemos que a exibi¢cdo de cinema em
Belém segue uma légica mundial. A formacdo de umaindstria cultural, que controla ndo s6 a produgéo,
como a distribuicdo e a exibi¢do. Com o avango da industria do entretenimento, encontramos cada vez
mai s reduzidos, os espagos para a veiculagdo de filmes com preocupacdes exclusivamente artisticas, que
estejam fora da producdo da industria.

Mapear a atuagdo da industria cultural na exibicdo de filmes se faz importante, pois s6 assim
teremos nogdo do tamanho da dominagdo sofrida por nosso mercado. A formagdo do monopdlio sé nos
faz pensar o quanto essa situag&o so tende a piorar se alguma solugo ndo for tomada. E a partir daandlise
darealidade que pode-se propor mudangas.

A conclusdo que podemos ter dessa andlise € que 0 monopdlio do grupo Moviecom é um
processo desencadeado por estratégias da industria cultural. O Moviecom representa mais um mecanismo

gueintegra essaindustria.
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Anexo 2 — Onde passou cada filme:

MOVIECOM S. RIBEIRO CINEARTE

Soldado andnimo Se eu fosse vocé Soldado andnimo

Se eu fosse vocé Didi — cagador de tesouros Didi — cagador de tesuros

Didi — cagador de tesouros Escuridéo Zathura

Zathura Munique Escuridéo

Escuridao Vové Zona Domino — A cagadora de
recompensas

Valiant Edison — Poder e corrupgaa Beijosetiros

Tudo em familia Syriana As loucas aventuras de Dick e
Jane
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As loucas aventuras de Dick e
Jane

Wolf creek

Munique

Nanny Mcphee

A pantera cor-de-rosa

Flores partidas

O Senhor dos ladrdes

Forade rumo

Memodrias de uma gueixa

Munique

Cidade Baixa

Memérias de umagueixa

Johnny e June

Vovo Zona 2

Wolf creek

Edison — Poder e corrupgao

A caverna

Syriana

A pantera cor-de-rosa

Johnny e June

A marcha dos pingtins

A terraencantada de gaya

Wolf creek

A pantera cor-de-ross

A marcha dos pinguins

Boanoite, e boa sorte

Fora derumo

Dizem por ai

Umavidailuminada

Bens confiscados

Anexo 1 — Tabela de Géneros

Drama

=
o

Comédia

Terror

Animacgdo

Aventura

Comédia Romantica

Suspense

Fantasia

Guerra

Documentario
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