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Resumo:

A partir de uma avaliagdo comparativa entre o Jornal da Record e Jornal Nacional, o artigo visa
mostrar, através de uma analise de discurso de ambos os noticiarios, um retrato darelacdo diretaentre
ostelegjornais e a Era do Capitalismo Tardio. Depois de uma apresentacéo do que autores, como
Jameson, definem como Pds-M odernidade, a pesquisa resultara naidentificacdo, nostelgjornais, de
caracteristicas pds-modernas que, apesar de fazerem parte de uma dominante cultural que subordina
umas as outras, sdo bem distintas.
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Empresas transnacionais, lucro, divisdo internacional do trabalho, globalizacéo, transagGes bancérias
internacionais, migragdo da producgdo para o chamado terceiro mundo e, como ndo poderia ser
diferente, consegiiénciano quadro sociocultural do que alguns autores vao chamar de Capitalismo
Tardio. Essas e outras transformacfes no século XX passaram a caracterizar aterceirafase do Sistema
Capitalista de Producao e vao “ coordenar as novas formas de prética, hbitos sociais e mentais, bem
como as novas formas de organizacg&o e de produgdo econdmica que vém com a modificagdo do
capitalismo” (Jameson, 1997, p.18). Esse conjunto de transformagdes acopladas € o que se define
como P4s-M odernidade.

As mudancas significativas que vao marcar o novo estégio capitalista comegam a ganhar for¢a nas trés
primeiras décadas da segunda metade do século X X. Os primeiros tracos delineadores do periodo pos-
moderno ganham fei¢des ao final da Segunda Guerra Mundial, mais precisamente em 1950, periodo
em que os industriais necessitam investir na substituic&o de bens de consumo. E quando surgem novas
estratégias de acimulo de capital, tendo natecnologia uma forte aliada. Em uma sociedade organizada
de forma cada vez mais complexa, dentre os investimentos tecnol gicos, encontra-se namidiaum
mecani smo de promover a comunicagdo, ultrapassando os limites do espago e do tempo, e assim
eliminando as barreiras para conquista de mercado.

E nesse contexto, inclusive, que se encontra datado o surgimento da televisdo no Brasil, em 1950. O
meio de comunicagdo, que traz a massificacdo daimagem, marcou a histéria e, assim como foi
resultante da novafase do Capitalismo, vai também reforcar as préticas pés-modernas. A criagdo da
TV torna-se téo singular no Capitalismo Tardio que a sociedade pds-moderna passara a ser chamada,
dentre outros nomes, de “ sociedade daimagem”. Agora, tornou-se parte da | 6gica de mercado a
comunicagao mais efetiva entre os diversos campos sociais, na busca constante da conquista de
consumidores.

E justamente dessa necessidade, para fins de mediar arelac&o entre 0s campos sociais, que surgem os
telgjornais. As extensas horas de trabal ho deixam pouco tempo ao homem pds-moderno para
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informar-se através daleituradelivros ejornais impressos. A noticia precisava ser maisinstantanea.
Por isso, assim como atelevisdo assumiu um lugar de classe nas casas do mundo todo, tendo o poder
defazer chorar, rir, causar revolta, formar opinides, difamar pessoas e el eger presidentes, dentro do
pequeno objeto os telejormnais também receberam a coroa: o horério nobre, um periodo do diaem que
s30 registrados os mais el evados indices de audiéncia da programac&o das emissoras. E afonte de
informac&o da massa, principal mente no Brasil.

Devido ainfluénciadostelejornais navida dos brasileiros e de os noticiarios também serem o
resultado do Capitalismo Tardio, setornafundamental um estudo, mesmo que conciso, sobre arelagéo
dos telgjornais com a Pés-Modernidade. Uma amostra de tal entrelacamento sera possivel através do
estudo de caso do Jornal da Record (da Rede Record de Televisdo), veiculado de segunda-feiraa
sébado, das 19h45 as 20h30, e do Jornal Nacional (da Rede Globo de Televisao), veiculado também
de segunda-feira a sdbado, das 20h15 as 21h. A partir do acompanhamento dos dois noticiarios, na
edicdo do dia 11 de fevereiro, com uma andlise de discurso e de contelido, pdde-se detectar varios
tragos pos-modernos, a serem mostrados neste piloto que antecede uma pesqguisa mais detalhada de
um futuro Trabalho de Conclusdo de Curso.

Imagens: Simulacros na Industria Cultural

Na légica do lucro, o sistema que se baseia na alienacdo da massa, a fim de manter o
distanciamento entre as classes e estimular o conformismo social, tenta dar tragcos a uma sociedade néo-
critica. A Era Globa do Capital bombardeia os individuos de informacGes, que acabam ndo sendo
assimiladas e tampouco refletidas mediante o pouco tempo que a forca de trabalho dispbe para a
formagdo de um arcabouco cultural suficiente para contestar o que lhe é colocado a mostra. A
informagao, principalmente pela forma como serd repassada, passa a reforcar o sistema. Quando Adorno,
por exemplo, falava de “Indistria Cultural”, ele j& comegava a considerar a cultura como uma

mercadoria.

“Em todos os ramos da Indistria Cultural, fazemse produtos adaptados ao consumo
das massas, de tal maneira que os critérios somam-se quase sem lacuna para constituir
um sistema. O termo mass media... ndo se trata nem das massas em primeiro lugar nem
das técnicas de comunicagdo como tais, mas do espirito que Ihes é insuflado, a saber, a

voz do seu senhor” (Adorno, 1987, p.287).

N&o se pode esquecer que os jornais em andlise, pertencem ao capital privado, a grupos concorrentes,
e que, por mais que exista um discurso propagandistico de imparcialidade em ambos, 0s interesses
econdmicos imperam, sendo a omissdo ou ainformagéo de fatos estratégias de garantia de poder na
disputa por mercado. O Jornal da Record (JR) e 0 Jornal Nacional (JN) jamais vao levar a publico
assuntos que contrariem suas respectivas linhas editoriais e aideologia de seus lideres—
aprofundaremos esse assunto mais adiante. Por outro lado, véo fazer grande investimento na conquista
de audiéncia, buscando sempre montar cada edi¢&o com estratégias atrativas ao tel espectador,
favorecendo conseqgiientemente conquista de anunciantes. N&o é atoa que artes gréficas, cendriosem
movimento e outros recursos tecnol 6gi cos invadem a telinha na hora dos noticiérios.

Na P6s-Modernidade, na briga acirrada pelo consumidor, ndo basta apenas ter produtos de qualidade,
as empresas tém que convencer o consumidor do diferencial que representam tais produtos no
mercado. As embal agens passam a ser muito mais valorizadas do que os préprios contelidos. E a
culturados simulacros, em que o que vale é aparecer e ndo ser. O fetichismo atribuido as mercadorias
também é latente nos telgjornais, tanto que profissionais, que trabal haram nas grandes redes de
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televisdo, chegam aafirmar que “umaimagem é capaz de garantir a veiculagdo de um assunto que
talvez nem fosse ao ar se o cinegrafista ndo tivesse a sorte de captar o flagrante” (Bistane e Bacelar,
2005, p.41).

A imagem é nada mais que a embalagem, o retrato do produto a mostra: retrato em movimento dos
fatos. Através dela se busca prender a atencdo do telespectador. N&o é por acaso que cinegrafistas e
reporteres, no newsmaking® dos telejornais, ndo poupam esforgos na busca de imagens e noticias
exclusivas e, quando o conseguem, fazem questzo de declarar o feito. Na heterogeneidade mostrada’®
de qualificagéo explicitado discurso de umadas “ cabegas’, isto €, da chamada de matériado Jornal da
Record — edicéo 11 dejaneiro -, torna-se claro o levantamento de troféu: “ O Jornal da Record mostra,
com exclusividade, um video divulgado pelaTV local de Israel de colonos judeus atacando vizinhos
palestinos’. E aimagem como mercadoria.

Jano jornal Nacional: “ Quatro vereadores de Ribeirdo Bonito, no interior de Sao Paulo, passaram o
segundo dia na cadeia depois de terem sido flagrados pedindo dinheiro ao prefeito em troca de apoio
politico”. O uso dos termos “com exclusividade” e “flagrados’ evidencia atentativa dos telejornais
de mostrar a seus publicos que eles sdo diferenciais no mercado e que as lentes de suas cdmeras
captam fatos muitas vezes escondidos. Por isso, a busca pelo furo de reportagem é mais intensa e o
uso de cmeras escondidas passa a ser corriqueiro. No JN E JR do dia 11, em cadaum, haviauma
matérianaqual foi utilizada cBmera escondida. O equipamento camuflado serve principal mente em
casos de denuincias de irregul aridades.

Quando chegam da rua nas redacdes, repdrter e cinegrafista submetem texto e imagem a gatekeepers’,
que vao selecionar trechos a garantir amelhor esteti zacdo da realidade apresentada, de tal modo que
nao somente a composi¢ao das matérias, em casos tragicos, por personagens que compdem um drama,
como também as imagens sensacionalistas sdo cada vez mais comuns. O Jornal Nacional, em umade
suas matérias do dia 11, abordando o caso do rompimento da barragem de uma mineradoraem Minas
Gerais, mostrava todos os personagens em tom de desespero. Ja o jornal da Record, enquanto
veiculava o achado de destrogos de um avido que caiu em um mar da Indonésia, mostrava o corpo de
uma mulher boiando na agua. Para chamar a atengao do publico, ndo € suficiente apenas contar a
histéria, e sim como o fazer.

E naansiade atrair o telespectador pelaimagem também que passou a haver grande investimento das
redes de televisao em profissionais que, com a belezafisica, déem aos telejornais mais um ponto a
favor. Aos poucos, apresentadores e repérteres comegaram a ser enquadrados em um padrao: o blazer
para as mulheres e o paleté aos homens. Cores e estilo tornam-se, hoje, também uma combinacéo da
noticianahoradeinformar. Através desse sistemade signos acredita-se que se atribui seriedade e
mais credibilidade ainformagdo. No entanto, ndo se pode garantir que, de fato, tais profissionais sdo
crediveis pelaimagem que simulam, apesar de fazerem a grande massa acreditar em mais esse
simulacro.

% Newsmaki ng, de acordo com Mauro Wolf, é o conjunto de caracteristicas que definem aimportanciade um fato e a
possibilidade de ele ser transformado em noticia, e que sdo dados essencialmente por dois fatores: a cultura
profissional dos jornaistas e seus métodos de organizagdo de trabalho, orientado no sentido da maximizagdo do
lucro.

4 Heterogeneidade mostrada, segundo Jacqueline Authier, é uma forma de perceber como os discursos constituem
suas identidades, como delimitam seus limites e fronteiras.

® O conceito de gatekeeper, de autoria do psicologo social Kurt Levin, foi proposto em 1947, a fim de estudar os
grupos sociais, mas White responsabilizou-se de aplicar o conceito ao campo jornalistico no sentido de analisar o
processo de selecdo de noticias. A selecdo e passagem de uma determinada noticia por canais de comunicagéo
dependem do fato de que algumas pontos destes canais funcionam como port8es (“ gates”, em inglés). Esses
chamados “filtros’ sdo controlados ou por sistemas objetivos de regras ou por gatekeepers: nesse caso, um individuo
ou um grupo tem o poder de decidir se deixa passar ou interrompe ainformagdo” (WOLF, 2003, p.184).
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Ostelgornais estimulam a perda de historicidade

As novas nogdes de espago e tempo na P6s-M oderni dade prop&em & economia como um todo a busca
incessante da producgdo de novidades a cada segundo. O que era umainovagao tecnol 6gica um més
atrés se torna rapidamente obsoleta. E a chamada obsolescéncia programada do Capitalismo Tardio,
gue provoca no homem pés-moderno a sensacdo de sempre estar atrasado em relacdo ao seu tempo se
nado puder consumir o que houver de mais novo. Umanovaforma de poder simbdlico atribui status
aos individuos quando podem exercé-lo e a angustia quando estdo segregados do sistemaque tem
como um dos pilares a desigual dade de classes.

“A producdo estética hoje esta integrada a producdo das mercadorias em gerd:
a urgéncia desvairada da economia em produzir novas séries de produtos que
cadavez mais paregam novidades (de roupas e avides), como um ritmo de turn
over cada vez maior, atribui uma posi¢éo e uma funcdo estrutural cadavez mais
essenciais ainovagao estética e ao experimentalismo” (Jameson, 1997, p.30).

Como parte integrante do Capitalismo Tardio, atelevisdo e, conseqlientemente, os telejornais também
estdo incluidos nessaldgica. E de umaforma muito mais perigosa do que 0s outros estratos sociais,
umavez que agem no campo do pensamento dos individuos; sdo grandes formadores de opini&o. Nao
estando isolados do contexto da producao de lucros, ndo | hes interessa— pertencendo a um dos
segmentos do capital privado—formar mentes criticas que contestem o sistema -, apesar de néo
conseguirem esse intento na completude, ja que os individuos acabam sofrendo interferéncias das suas
proprias histérias de vida, dafamilia, do trabalho, da escola, enfim, do meio psicosocial.

A corrida pelo prémio de quem consegue mais audiéncia € acompanhada pela correria nas redagdes de
encontrar nas noticias o que houver de mais novidade, podendo um fato que ganhou espaco nos
telgjornais ha uma semana, pouco tempo depois ser deixado de lado. Em uma cobertura de €l ei¢Ges
presidenciais, por exemplo, se uma pessoa envolvidaem corrupgéo anos atrés se candidatar aum
cargo publico, fala-se da candidatura do individuo, mas ndo se resgata o escandalo no qual ele havia
se envolvido. E mostrada apenas a “ novidade” .

Por isso, em meio ao grande volume de informagdes, o homem pds-moderno esquece rapidamente o
que foi informado ha pouco tempo, estando interado, isso quando esta, apenas do presente. Existe uma
perda da historicidade e um culto a nostalgia, as vezes, até mesmo, do ontem, ja que tudo vira passado
rapidamente. Dedicados cada vez menos a contextualizar fatos e sempre mais interessados nos
critérios do novo, os telgjornais veiculam demasiadamente a fragmentacdo de realidades e acabam
sendo considerados superficiais. Os acontecimentos sdo resumidos em poucos segundos do horario
nobre e submetidos aos filtros que agem de acordo com o interesse econdmico do capital privado. E o
publico comeca a sofrer de uma nova sindrome: aamnésia historica.

Na analise discursiva de um dos assuntos pautados tanto pelo Jornal da Record quanto pelo Jornal
Nacional do dia 11, sobre 0 apoio do PSDB ao candidato do PT na candidatura a presidéncia da Camara,
percebeu-se através da presenca da intertextualidade externa®, isto é, da relacéo do campo midiético com
0 campo politico, a superficialidade da abordagem do tema. O Jornal da Rede Record, em apenas 1
minuto e 25 segundos, ironiza a parceria entre os partidos opostos: “ Tucanos e petistas de maos dadasem
uma eleicdo”, aborda a eleicdo em si, fala do apoio ao candidato do PT pelo PSDB, mas néo o justifica;
deixa-se de lado os interesses politicos dos tucanos na decisdo e ndo é lembrado o contexto em que Aldo

Rebelo foi eleito ha um ano e o porqué de tal ago ndo se repetir.

® Julia Kristevaintroduziu o termo intertextualidade no final da década de 60 do século passado para definir aligagdo
do texto com outros textos.
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Ja o Jornal Nacional, em apenas 57 segundos, no jogo polifénico’ das vozes convocadas para
negociar, a superficialidade e a fragmentagdo também prevalecem. O Jornal da Rede Globo do horario
nobre aborda o assunto como se fosse um jogo de futebol, restringe-se apenas a vantagem de um time em
relacdo ao outro. Na relagdo entre as vozes dos adversérios, percebe-se no embate discursivo apenas a
significacéo da rivalidade, sem mencionar as consequéncias do fato para a sociedade. “Creio que 0 voto
se colhe na urna e ndo em cacho de banana’ (Aldo Rebelo). “Quero tratar cada partido, cada deputado,
com igualdade, dado que o parlamento brasileiro representa quase todas as opinides politicas do pais’
(Armindo Chinaglia).

A maneira como os telgjornais abordam os assuntos nos leva a questionar até que ponto o0s
noticiarios definem como noticia os temas que sdo, de fato, de interesse publico. O jornalista Ricardo
Noblat foi feliz quando definiu noticia. “Noticia é todo fato relevante que desperte interesse publico,
ensinam 0s manuais de jornalismo. Fora os manuais, noticia na verdade é tudo o que os jornalistas
escolhem para oferecer ao publico” (Noblat, 2002, p.31). Pelo visto, os telgjornais estdo, cada vez mais,
longe dos manuais e imprimem nos fatos o resultado das negociagdes com varios grupos de interesse. Os
jornalistas acabam sendo os grandes protagonistas do que é noticia e, para eles, na maioria das vezes, um
fato s € noticia se tiver nele atrelado as caracteristicas de um espetaculo que atraia a atengdo do
telespectador. A verdadeiranogdo de utilidade publica, aqui, perde seu foco.

A fragmentagdo de realidades € vista nos tel gjornais quando os noticiarios abordam um fato e depois o
esguecem como se 0 problemativesse acabado. Tal processo foi verificado, por exemplo, com o
acidente do Boeing da Gol. Em cadatelejornal, foram dedicados, em algumas edi¢des, um bloco
inteiro a cobertura do acidente. Mostravam-se as familias das vitimas, os servi¢os de busca, as
possiveis causas da tragédia, ainvestigacéo do cul pado, enfim, ainclusdo do acontecimento em um
espetéacul o dramético. Depois, deixou-se de lado o assunto. E como se as familias nédo estivessem mais
sofrendo com a perda de seus entes queridos e como se ndo interessasse mais as causas do acidente.
Nas edicdes em andlise, foi verificada apenas uma nota no Jornal Nacional sobre o acidente.

Por outro lado, a Gal ja investe uma gama sem tamanho de verba na imagem da organizacéo,
fazendo questdo de resgatar a qualidade dos seus servigos desde quando surgiu a empresa, uma estratégia
de gerenciamento de crises: “A Companhia, que iniciou no Brasil e na América do Sul um processo sem
precedentes de popularizagdo do transporte aéreo, comemora seis anos apresentando alguns dos melhores
nimeros da histéria da aviacdo brasileira’ (um trecho do texto institucional da Gol apdso acidente).

Se aempresa aérearecorre afatos historicos parafirmar suaimagem institucional em um momento
de crise, estd comprovado que lembrar do passado, algumas vezes, € muito importante para entender o
contexto em que os fatos estdo inseridos. Ostelejornais fragmentam as realidades repassadas, de tal modo
gue os telespectadores recebem a noticia desvinculada de pontos-chave para a formacdo de uma
consciéncia critica. E a Gol faz justamente o inverso dos noticidrios, porque neste momento, para a
empresa, é plenamente estratégico recorrer a sua histdria para evidenciar que seis anos de v6o com um
bom servigo valem mais do que um avido que caiu, tendo como légica “um acidente”, que poderia
acontecer com qualquer empresa. Podemos entdo afirmar que a amnésia histérica é medida gragas a
interesses de grandes grupos empresarias. As vezes, é melhor esgquecer do passado, mas, em outros casos,

lembrar da histéria é solucéo.

" polifonia, para Bakhtin, € um jogo dramético de vozes "que torna multidimensional arepresentacdo e que, sem
buscar uma sintese de conjunto, cria uma tensdo dial ética que configura a arquitetura prépria de todo o discurso”
(apud Silva e Cid, 1998).
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O Jornal Nacional e Jornal da Record como legitimos pastiches pés-moder nos

A andlise de contetido do JR e N, naedi¢do do dia 11 de janeiro, permite afirmar um conjunto de
semelhancas entre os noticiérios, que vao pautar, agendar, em sua maioria, 0s mesmos tipos de
assunto. Na edicdo em analise, cadatelejornal, teve 16 matérias, dentre as quai s sete foram assuntos
de ambos— isso porque ndo foi formalizada a semelhanca entre os temas das notas, que assumem
lugar significativo nos noticiarios. Vejamos nos gréaficos a seguir algumas semelhangas entre o Jornal
Nacional e Jornal da Record:

E Escalada O Escalada
1207 Cabeca 120 Cabeca
907 O Matéria 0 O Matéria
Tempo em | Tempo em 60
segundos 60 O Nota Coberta segundos O Nota Coberta
301 Nota pé 0 Nota pé
0 O Nota pelada 0 1 B Nota pelada
1
Subdivides Comercial Subdivisdes Comercial
O Previsao do Tempo O Previsdo do Tem
Figura 1— Média de duracdo de subdivisdes do Jornal Figura 2— Média de duracao de subdivisdes do Jornal
Nacional do dia 11 dejaneiro Record do dia 11 dejaneiro

A partir de uma média aritmética, foi possivel determinar a média de
duragdo, em segundos, das subdivisdes de ambos os telejornais. Tanto o
Nacional quanto o da Record usam 0s mesmos critérios de organizacdo do
noticiario: escalada, cabecas das matérias, matérias, notas cobertas, notas pé€,
notas peladas, previsdo do tempo e comerciais. A partir da verificacdo dos
gréficos acima, podemos concluir que a Unica diferenca acentuada entre eles é
o tempo da previsdo do tempo e das notas. Os graficos ndo sdo idénticos
porque os telejornais sdo produzidos por equipes de profissionais distintas,
cada uma constituida por individuos que imprimem aos fatos suas devidas

cargas culturais adquiridas ao longo da vida.
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Nos graficos a seguir, se aprofunda ainda mais um retrato da semelhanca
e diferenca entre os telejornais. Na caracterizacdo “demais”, esta incluida a
previsdo do tempo, escalada, tempo dos comerciais e chamadas para os
blocos seguintes dos jornais. Optou-se pelo desmembramento das noticias
norte-americanas das demais noticias internacionais, devido ao espaco
significativo que elas ocupam em ambos 0s noticiarios, prova viva da forca que

tem um dos grandes ditadores das regras do capital global: Estados Unidos.

O Sande O Saude
Policia Policia
O Economia O Economia
OF I 9 O Factual
10% actual 0% 15% actual
23% 11% . 31% ° .
Norte-Americanas 8% Norte-Americans
0% 8% ., L.
B politica B politica
12%30/ 200 Internacional 8% 17% Internacional
©% 6% 0 O Turismo %% 8% 5% O Turismo
Esporte Esporte
Justica Justica
O Demais 0 Demais

Figura 3 — Amostragem do conteudo do Figura 4 — Amostragem do conteudo do Jornal

Jornal da Record do dia 11 de janeiro Nacional do dia 11 de janeiro

Para entendermos mais a fundo a quase copia dos telgjornais, € bom destacarmos que na Pés-

M odernidade ha o decréscimo de val orizagdo dos estilos individuais: os grandes maneirismos e
criages do moderno, na terceirafase do capitalismo, seréo todos resumidos ao discurso neutro e
“reificado” das midias. Na Cultura Global, todos os fatos culturais sdo envolvidos no discurso de uma
cultura de massa. Agora, tudo passa a ser copiado, nada mais se cria. E o pior de tudo é que aimitacéo
ganha espago sem qualquer critério de gosto. Em um contexto em que ha a morte da criatividade,
ganharaforcanos dias de hoje o que serd chamado de pastiche, “...0 imitar de um estilo Unico,
peculiar ou idiossincrético, o colocar de uma méscara linguistica, o falar em uma linguagem morta’
(Jameson, 1997, p.44).

Na P6s-M odernidade quase tudo vira cOpia e, muitas das vezes, tal procedimento incorpora as regras
ditadas pel os paises desenvolvidos. Cadavez mais a cultura global predomina sobre as culturas
nacionais e regionais. Os telgjornais séo um retrato desse momento. O Jornal Nacional, por exemplo,
copiamodel os estrangeiros. E o Jornal da Record é um legitimo pastiche p6s-moderno do telgjornal
do Horério Nobre da Rede Globo.

A verificag8o do Jornal da Record como umaimitagdo ao Jornal Nacional comegou a ser detectada,
em dezembro de 2005, quando o &ncorado JR por oito anos, Boris Casoy, rescindiu contrato Uma
reportagem darevista | stoé Gente, naquele periodo, revelava que “o jornalista recusou a proposta da
emissora paradividir abancada com uma mulher. Eraumadas idéias da Record paratornar o
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telegjornal, plasticamente, mais préximo ao da Globo”. E foi o que, de fato, aconteceu, Boris Casoy
ndo somente saiu da Rede Record, como esta emissora recrutou dois repérteres da Rede Globo de
Televisao para apresentar o noticiério. Em vez de uma s pessoa na bancada, o jornal passou ater um
casal: Adriana Araljo e Celso Freitas. E atentativa de imitar o padrdo Globo de Jornalismo foi muito
além. Até mesmo alogomarca do JR é quase idénticaao JN.

Figura 5— L ogomarca do Jornal da Record Figura 6 — L ogomarca do Jornal Nacional

Tentando alcangar o sucesso do jornal do horéario nobre da Rede Globo, a TV Record investiu em uma
copiaem cenario, linguagem, apenas reproduzindo contelidos sem uma analise criteriosa de qualidade
do que é copiado. Se o telespectador ligaatelevisdo paraassistir ao Jornal Nacional, vai verificar:
dois apresentadores em um cenario que mostra a redagdo da Rede Globo de Telgjornalismo ao fundo,
em outros casos alogomarca do Jornal Nacional, e em outras vezes algumaimagem estaticarelaciona
ao assunto que esta sendo exposto. Se o telespectador repetir 0 gesto, mas na Rede Record de
Televisao, percebera as mesmas caracteristicas do JN, sendo que do lugar do “N”, estard0 “R”, eem
vez daredacéo da Rede Globo, a da Record.

Vale lembrar, no entanto, que a agenda setting® dos telejornais nao
contraria as linhas editorias de suas emissoras. Na edicdo em analise, o Jornal
Nacional encerrou o noticiario com uma matéria sobre a festa histérica baiana
de culto a Nosso Senhor do Bonfim, que leva milhdes de pessoas as ruas de
Salvador. Qualquer evento que reunisse tal nimero de pessoas atrairia a
atencdo de qualquer veiculo de comunicacdo, ndo fosse o caso da Rede
Record, que é propriedade de uma seita evangélica: a Igreja Universal do

Reino de Deus.

8 Segundo Mauro Wolf, aagenda setting é um tipo de efeito social da midia que compreende a selecdo, disposicéo e
incidéncia de noticias sobre os temas que o publico falara e discutira.
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Depois desta breve analise comparativa entre o Jornal Nacional e Jornal
da Record, pode-se afirmar que é hora de repensar as implicacbes negativas
reforcadas pelo Capitalismo Tardio na sociedade. Vive-se em um tempo em
gue a norma é se manter ocupado, dormir pouco, trabalhar, estudar, viver sem
tempo para a familia, se comunicar com os amigos s6 via internet, e manter
pouco contato com a vizinhanca; impera o esmaecimento dos afetos, uma vez
gue o individuo é dissolvido no mundo da burocracia organizacional.

E a complexidade do capital, englobando a midia, € que reforca e
influencia esse tipo de comportamento dos individuos. Os profissionais a frente
dos telejornais, por exemplo, ndo poupam esforcos de dominacdo de
estratégias que tornem a veiculacdo das noticias mais rapida e sempre mais
envolta em um espetaculo que prenda a atencéo do telespectador. Chegou a
hora, portanto, de o telespectador ter posicdo mais critica frente a telinha, nao
se delimitando apenas a um tipo de fonte de informac&o. Recorrer aos meios
alternativos pode ser uma excelente estratégia de reacdo, principalmente

guando a programacao se tratar dos telejornais.
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