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Resumo

Este trabalho descreve um estudo exploratério sobre a divulgacdo cientifica, nos sitios da
Embrapa Roraima e Universidade Federal de Roraima. Como estas instituigdes, estdo divulgando seus
resultados de pesquisas cientificas por meio desses sitios. Trata-se de uma analise das noticias vinculadas
nos dois sitios, buscando verificar se utilizam uma linguagem adequada ao jornalismo tendo em vista que
se propde a atender o publico em geral com funcéo a de formador de opinido. Também mostra como as
instituigdes estdo utilizando os recursos que a internet proporciona para melhor divulgar a ciéncia e
tecnol ogia em beneficio da sociedade.
Palavras-Chaves: Andlise de sitios; Divulgac&o cientifica; Jornalismo cientifico.

Introducao

A escolha do tema de pesguisa surgiu em uma conversa informal, com um pesquisador da
Embrapa Roraima, sobre s dificuldades existentes entre os pesquisadores e a midia local para divulgagdo
de resultados de pesquisa cientifica. O assunto despertou o interesse em conhecer mais sobre o jornalismo
cientifico e identificar se as matérias divulgadas por meio da internet (sitios) usam também o espago para
disseminac&o de conhecimento cientifico, e como estas matérias estdo sendo trabalhadas na linguagem
jornalistica paraum publico diversificado.

O nosso estado colabora para o desenvolvimento da Ciéncia e Tecnologia no pais em diversos
segmentos com pesquisas realizadas pela UFRR e a Embrapa. Hoje a UFRR, por exemplo, j& dispde de
professores-doutores que desenvolvem trabalhos em diversas areas (biologia, agronomia, antropologia,
entre outros) em parceria com o CNPq, érgao financiador de muitos destes projetos. A Embrapa contribui
para a pesquisa cientifica voltada ao agronegécio, desenvolvendo melhores condi¢des de plantio de arroz
e soja, nos solos roraimenses. Técnicas que sdo divulgadas apenas em revistas especializadas e ndo
chegam ao blico mais leigo. As duas instituicfes citadas possuem sitios especificos para sua prépria
divulgagao, pois ndo encontram espaco nos meios de comunicagdo local.

Internet, comunicacado de massa e divulgacéo cientifica

A internet surgiu no periodo de 1960 a 1970, no cenario da Guerra Fria, entre as duas poténcias
mundiais da época, Estados Unidos e exUni&o Soviética. O governo americano desenvolve um sistema
para que seus computadores militares pudessem se comunicar. A interconexdo militar chamada de

chaveamento de pacotes® era como se dava atroca de i nformacdes de uma base para outra.
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% Chaveamento de Pacote, Um conjunto de normas (protocolo) para sistenas de
tel ecomuni cagcdo em redes, que transmite os pacotes individuais de informagéo
(packet) por canminhos dferentes do ponto de origem ao ponto de recepcéo,

aprovei tando com efici éncia a capaci dade di sponivel da rede.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
V1 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Norte — Belém — PA

Nesta época surgiu a ARPANET, Advanced Research Projects Agency,
ou Agéncia de Pesquisa de Projetos Avancados, que futuramente seria
substituida pela Internet. Sua funcéo era a transmissao de dados em rede de
computadores, as mensagens eram enviadas por partes ao endereco do
destinatéario, onde as informacdes recebidas vinham em pacotes que permitiam
sua remontagem. O sistema garantia que as informacdes chegassem ao seu
destinatario sem sofrer nenhuma modificacéo.

O sucesso da ARPANET superou as expectativas, e as universidades
passaram a utilizd-lo para as areas de pesquisa cientifica. Com o tempo, a
ARPANET ficou sobrecarregada com dificuldades em administrar todo esse
sistema e dividiu-se em duas distintas redes, a MILNET, servindo apenas para
comunicacgao nas areas militares e a nova ARPANET para areas nao-militares.

Visando aprimorar a comunicagdo entre as redes militares e as
universidades, foi desenvolvido o protocolo IP (nternet Protocol ou Protocolo
de Internet), permitindo assim a conexdo entre milhdes de computadores de

forma padronizada sem provocar crise.

A internet foi concebida como uma rede sem um ponto de
comando central Unico e essa construgdo permite que ela continue ativa
mesmo em caso de suspensao nas comunicacdes de alguns de seus
centros (Le&o, 2001, p. 22).

A web comega entdo a ser utilizada para colocar informagdes ao al cance de qualquer usuério da
Internet, proporcionando aos mesmos 0 acesso a textos, exibicéo de gréficos, arquivos de audio e video. E
ainda, atecnologia permitiu servigos de noticias especializadas com informac8es em tempo real, tornando

melhor 0 acesso a pesquisa. Para Ledo, “o que faz da web uma teia, uma rede na qual uma complexa



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
V1 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Norte — Belém — PA

malha de informagdes se interligam, é a prépria tecnologia hipertextual* que permite os elos entre os
pontos diversos’ (2001, p. 24). Este crescimento proporcionou o aumento no nimero de servidores na
rede para um milh&o, atualmente séo mais de 25 milhdes, um sucesso que atraiu a atengdo da imprensa e
de grandes empresas. Mattoso considera que 0 avanco nos servidores da internet e o interesse das
empresas, contribuiram para a popularizacdo dos microcomputadores.

Ele agora poderia estar dentro do lar de qualquer um que tivesse a
oportunidade de arcar com os altos custos para a compra de um modelo. O
MIiCro passou a ser sinbnimo ndo SO de trabalho com célculos, mas sm de uma
ferramenta de criag&o, comunicacéo e entretenimento (Mattoso, 2006, p. 7).

Para Andrade, “o homem da atualidade ndo tem necessidade de sair em busca de informacdes,
esta pode ser obtida em seu local de trabalho ou sua residéncia” (2003, p 22), mudando a realidade
anterior que apenas 0s pesquisadores tinham acesso. “A vida digital exigira cada vez menos que vocé
esteja num determinado lugar em determinada hora, e a transmissdo do proprio lugar vai comegar a se
tornar realidade” (Negroponte, 1995, p.159).

No Brasil, os primeiros embrifes de rede surgiram em 1988, ligando universidades e centros de
pesquisa do Rio de Janeiro, S0 Paulo e Porto Alegre. Em 1989 surgiu a RNP® (Rede Nacional de
Pesquisa), para unir essas redes embrionérias e formar um backbone® de alcance nacional. Até hoje o
Unico de alcance nacional no pais. O ano de 1993 foi estabelecido a primeira conexdo a longa distancia
entre S8o Paulo e Porto Alegre. O ano de 1995 foi 0 marco inicial para a implantacdo da internet
comercial.

O crescimento da web no pais atualmente é duas vezes maior do que a
média anual no mundo. O Brasil j& esta em terceiro lugar no ranking de paises
do continente americano com 0 maior nimero de computadores conectados,
ficando atrés somente dos Estados Unidos e Canada (Mattoso, 2006, p.47).

Com o crescimento da web melhorou o suporte de armazenamento de dados, e passouse a
desenvolver na sociedade mais um meio de comunicacdo. As pessoas ganham, entdo, O acesso a
bibliotecas virtuais, jornais on-line, correio eletrénico, blogs, paginasindividuais.

Por esses fatores, a internet tornou-se mais conhecida e alguns meios de comunicagdo tm
utilizado a forma massiva para adequar-se a essa tecnologia e aumentar seu potencial no alcance de
publico. Hoje, a maioria dos jornais impressos do pais tem seu site na internet, assim como programas de
TV, revistas e umainfinidade de meios de comunicagdo j& adotaram a internet como uma ferramenta para
expandir informacao.

Aos poucos os jornais digitais foram mudando sua cara na internet,
além da utilizagcdo de hipertextos as matérias tornaram-se mais curtas e diretas,
com atualizagdo a cada hora e as noticias passaram a ser entregues a gosto do
cliente. (..) como se sabe 0 mundo esta diante de um novo meio de
comunicacdo, de uma nova midia, que tem as mesmeas caracteristicas dos trés
meios cléssicos de informacdo: a imediaticidade do rédio, o impacto visua da
TV e 0 uso dalinguagem escrita (Idem, p. 36).

40 que é Hipertextual (Ver conceito adiante)

5 Criada como um projeto do Ministério da Educacio para gerenciar a rede académica brasileira, até entfo dispersa
em iniciativas isoladas.

8 Backbone é o trecho de maior capacidade da rede e tem o objetivo de conectar vérias redes locais.
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Lévy contribui e afirma:

Gragas a digitalizagdo, o texto e a leitura receberam hoje um novo
impulso, e @ mesmo tempo uma profunda mutacdo. Pode-se imaginar que
livros os jornais, os documentos técnicos e administrativos impressos no futuro
serdo apenas, em grande parte projecdes temporarias e parciais de hipertextos
on-line muito mais ricos e sempre ativos (1996, p. 50).

O reflexo dessas mudancgas também registra a presenca da informag&o cientifica na comunicacdo
de massa. O empecilho é que nem todos sabem reconhecer quando uma matéria trata sobre ciéncia.
Existem muitos periodicos especificos que dizem estar informando sobre ciéncia, ou segja, praticado o
jornalismo cientifico. Antes de tudo, para entender o que € jornalismo cientifico é preciso esclarecer o
conceito de disseminacdo cientifica, e de divulgacdo cientifica, onde ambos abordam a informac&o
cientifica, mas para publicos diferentes.

A disseminacdo cientifica € “a informac@o de estudos cientificos divulgados em revistas que
interessa apenas para pesquisadores e estudiosos. (...) € circulagdo de informagdes cientificas e
tecnol 6gicas entre os especialistas de uma area ou area conexas’ (Zamboni, 2001, pp. 46-47). Geralmente
sdo revistas consumidas apenas por um publico especializado, com contelido especifico como as revistas
de economia que interessa tanto as economistas como aos cientistas politicos.

Ja a divulgagdo cientifica, € informag&o sobre estudos cientificos na linguagem jornalistica, texto
para pessoas leigas no assunto, para o publico em geral.

Uma espécie de divulgacdo de livros didéticos, aulas de ciéncias do
segundo grau, os cursos de extensdo para nao-especializados, as estorias em
quadrinho folhetos de extensdo rura e de campanha de educago... E preciso
destacar, na caracterizagéo da divulgacéo cientifica que é dirigido a leigos, peso
que os especidistas em comunicacdo atribuem ao fator linguagem (Idem).

E arecodificagio do texto adaptado, “é a transposi¢do de uma linguagem especializada para uma
linguagem ndo especializada’ (Ibidem). O importante € atingir o publico-alvo e ultrapassar a barreira da
comunidade cientifica, chegando aos olhos do homem comum.

Zamboni defende que a divulgacao cientifica € umatarefa para exercer apartilha social do saber,
“levando a0 homem comum o conhecimento do qual ele historicamente foi apartado e do qual foi se
mantendo cada vez mais distanciado, a medida que as ciéncias se desenvolviam e mais especializavam”
(Ibidem, p. 49).

Atualmente a internet, aliada aos grandes meios de comunicacéo de massa, veio para possibilitar
melhor divulgacéo da ciéncia e tecnologia. Para alguns cientistas, o jornalista veio para vulgarizar essa
informagdo, por defender que os profissionais ndo precisam adequar a informacdo conforme os géneros
jornalisticos alegando que a noticia perde sua esséncia.

A maioria dos trabalhos cientificos divulgados em nas revistas especializadas, possuem maior
espaco para o texto e com linguagem prolixa. Diferente do texto que deve ser transformado em material
jornalistico que precisa ser enxuto e sintético possuindo todas as informagdes necessérias dentro de um

espaco reduzido que sdo as paginas dos jornais. Para Zamboni:
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A aividade de divulgacdo cientifica assume, dessa maneira 0s
contornos de uma prética fundamentalmente comunicativa, em gque seus agentes
sd0 chamados a dissolver problemas de incompreensdo, para que se restabeleca
a ponte de interligacdo entre os dois grupos historicamente apartados. o dos
cientistas e o dos leigos. Aos primeiros, cabe o poder pela autorizagdo do saber
competente. Aos segundos, restou a privacdo. Para remediar o aheamento
causado pelo ndo-saber, buscase difundir o conhecimento ao conjunto da
sociedade num procedimento ideoldgico que, apenas reforca o poder dos
autorizados a saber (Idem, p. 50).

Internet e jornalismo cientificoem Roraima

Pouco se vé matérias de divulgacdo cientifica nos jornais locais, tampouco editorias
especializadas no assunto. Atualmente, o0 que se encontra na midia local sdo apenas releases enviados
pelas assessorias das instituigdes de pesquisa. Mas o material completo sobre os resultados de pesguisa
cientifica geralmente saem nas paginas de internet das institui¢oes. Boas, ressalta:

Para ser veiculada pela midia, a ciéncia tem de ser capaz de despertar
interesse, manter a atencéo do leitor, ouvinte ou telespectador até o fim do
artigo ou programa, a ser bem entendida pelo grande publico (...) Os padrbes
para escolha das noticias so bastante subjetivos, embora sgja consenso entre os
profissionais da &rea que temas da atualidade tém de ser divulgados (2005, p.21)

Cabe aos assessores das instituigdes selecionar 0 material a ser divulgado, pois existe um grande
nimero de informagdes cientificas que devem ser transformada em pauta para virar noticia, e serem
vinculadas tanto na midiaimpressa quanto nos seus sites.

Espera-se dos jornaistas-especializados em comunicacdo, que saibam
escolher, selecionar, interpretar, resumir e traduzir ainformagéo para o publico.
Para atingir a populacdo, as noticias sobre ciéncia devem passar. Como as de
gualquer outra area, por esse processo (Idem, p.14).

Com a era da tecnologia, a maioria das empresas efou institui¢es de pesquisa cientifica, como
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e tecnoldgico (CNPq), Fundagdo de amparo a
pesquisa do Estado de S&o Paulo (FAPESP), Embrapa e UFRR, divulgam em seus sitios todas as
informagdes necessdrias para uma boa matéria jornalistica. Assim melhor divulgam seus trabalhos, pois
utilizam a internet como aliada na hora de disseminar a informagdo. Néo ficam esperando por nenhum
outro meio de comunicagdo paradivulga-los.

Quando uma empresa tem uma assessoria de comunicagdo com bom relacionamento com a
imprensa, torna-se mais facil o acesso aos meios tradicionais de comunicagdo de massa. Para que isto
aconteca a noticia sobre ciéncia necessita antes de tudo, como afirma Boas, “informar, entreter, em certos
casos, até defender um ponto devista” (2005, p.21).

O avanco da tecnologia e a utilizacdo dos recursos de multimidia, que proporcionam maior
versatilidade na geracdo e disseminacdo de informagdes cientificas, garantem ao formato eletrénico o
menor custo quando comparado ao formato tradicional em papel, e vem crescendo de forma exponencial.

Para o jornal torna-se mais barato qualquer divulgagdo on-line.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
V1 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Norte — Belém — PA

A internet permite o uso de diversas midias, proporcionando a exploracdo do hipertexto por sua
capacidade de interatividade. “A idéia de hipertexto foi enunciada pela primeira vez por Vanevar Bush
em 1945, em um célebre artigo intitulado ‘ As We May Think’ [62]” (Apud Lévy, 1993, 28).

Para Ledo, “considera-se Ted Nelson o inventor do termo hipertexto e de conceitos importantes
como o texto elastico, stretch text, aquele que se expande e se contrai de acordo com a requisicéo de
maiores informagdes.” (2001, 21).

L évy aproveita e conceitua:

Hipertexto € um conjunto de nés ligados por conexdes. Os nds podem
ser paavras, paginas, imagens, graficos ou parte de gréficos, seglenciais de
sonoras, documentos complexos que podem eles mesmos ser hipertextos. (1993,
p.33).

Ledo completa: “(...) éum documento digital composto por diferentes blocos de informacdes
interconectados. Essas informages sio amarradas por meio de elos associativos, os links” (2001, p.15).
O texto on-line tornamais agil aleitura por sua caracteristica dindmica e interativa como observa Lévy,

hipertexto € uma matriz de textos potenciais, sendo que alguns deles vao se
redizar sob o efeito da interacdo com o usuario (...) nenhuma diferenca se
introduz entre o texto possivel da combinatéria e um texto real que seralido na
tela (1996, p.40).

Nainternet a facilidade de obter informac&o é cada dia maior, Ledo ressalta ainda que o “leitor é
também um pouco escritor, pois, ao navegar pelo sistema, vai estabelecendo elos e delimitando um tipo
de leitura’ (2001, p. 46). Trata-se de “um leitor ativo, que estd a todo o momento estabel ecendo relacdes
préprias entre diversos caminhos. Como um labirinto a ser visitado, a hipermidia nos permite surpresa,
percursos desconhecidos” (Idem, p.16).

Portanto, a falta na midia tradicional de temas do jornalismo cientifico, reforca cada vez mais a
utilizacdo do jornalismo on-line para a disseminacéo de informagdes de cunho cientifico, utilizando uma

linguagem jornalistica.

Inter net, socializac&o e 0 agendamento da sociedade

Com a globalizag&o da informagdo a internet tem sido uma grande aliada em diversas areas do
conhecimento, como no campo da pesquisa cientifica e académica, proporciona novas formas de atingir o
publico alvo de varios segmentos da comunidade, tanto no grau de especializagdo como no perfil de
interesse. Essa realidade exigiu que se repensasse nos meios de alcancar e implantar inovagdes nos
diversos ramos de atuagéo. A web tornou-se uma necessidade, a grande teia possibilita disseminacéo de
informac@es entre pesquisadores e a ampliagdo de seu uso no cotidiano.

O estudo do jornalismo moderno vem desenvolvendo alguma conceituacéo relacionada com a
producdo jornalistica, e o efeito que ela possui junto ao seu leitor. A hipétese do agenda setting € aque
contextualiza o poder existente nos meios de comunicagdo de massa parainfluenciar a sociedade de modo

geral. Brum define:

7 Links - E 0 nome que se da as imagens ou palavras que d0 acesso a outros contetidos em um documento. Podendo
levar a outra parte do mesmo documento ou a outros. Também conhecido como hiperlink.
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[...] ahipbtese do agenda setting € um tipo de efeito socia da midia que
compreende a selecdo, disposicao e incidéncia de noticias sobre os temas que 0
publico falard e discutird (...) 0 estudo destes efeitos nos meios de comunicagdo
e importancia para a sociedade, uma vez gue $ compreende como estes meios
trabalham na formacdo da opinido publica (2001,p. 35).

A corrente de investigacdo estuda sobre o qué e como 0s assuntos devem ser pensados ha
sociedade. Portanto o que as pessoas falam apds ter recebido umanoticia.

Os pioneiros na apresentacdo da hipGtese do agenda setting foram
Maxwell McCombs e Donald Shaw em seu artigo intitulado The Agenda Setting
Function of Mass Media (1972). Este estudo tinha o propésito de investigar a
capacidade de agendamento dos media na campanha presidencial de 1968 nos
Estados Unidos, (Idem).

Os estudos sobre o agenda setting se fundamentam em dois procedimentos. a anadlise de
contetido dos meios de comunicagdo e a pesquisa de opinido. Entre estes dois aspectos muitas variaveis
sdo definidas, 0 que provavel mente causa discussao com relagdo aos determinantes dos efeitos.

(...) 0s melos de comunicacdo, embora ndo sgjam capazes de impor o
gue pensar em radacdo a um determinado tema, como desgava a teoria
hipodérmica, dependendo dos assuntos que venham ser agendados pela midia, o
publico, o médio e longo prazos, por inclurlos iguadmente em suas
preocupacdes. Assm, agenda da midia de fato passa a se congtituir também na
agendaindividual e mesmo na agenda social (Hohlfeldt et all, 2001, p.191).

A internet vem pautando seus usudrios com informagdo de tudo que acontece no mundo por
meio de noticias e resultados de pesqguisas cientificas, 0 que muitas vezes culmina com uma verdadeira,
“avalanche informacional que na maioria das vezes, inclusive, nos leva ao conhecido processo de
entropia, ou sgja, um excesso de informagdes que ndo trabalhadas devidamente pelo receptor, se perdem”
(Idem, p.190).

(...) dependendo da midia, sofremos sua influéncia, ndo a curto, mas a
médio e longo prazo, ndo nos impondo determinados conceitos, mas incluindo
em nossas preocupagdes certos temas que, de outro modo, n&o chegariam a
nosso conhecimento e, muito menos, tornar-se-iam temas de nossa agenda
(Ibidem).

Quando se trata de agendar o que deve ser publicado, o tema jornalisno cientifico, ndo tem sido
abordado com frequiéncia pelos sitios de jornais locais, apenas os sitios das instituicdes de pesquisa
tentam pautar amidialocal com os resultados de suas pesquisas.

(...) a influéncia do agendamento por parte da midia depende,
efetivamente, do grau de exposicdo a que o receptor estegja exposto, mas, mais
gue isso do tipo de midia, do grau de relevancia e interesse que este receptor
venha a emprestar ao tema, a saliéncia que ele Ihe reconhecer, sua necessidade
de orientagéo ou sua fata de informacdo (Ibidem, p. 198).

A Internet é uma rede horizontal, multidirecional, descentralizada e interativa, aspectos que a
diferenciam dos demais meios de comunicagdo. Esta estrutura tem sido determinante para definicdo de

um novo modelo de comuni cagao.
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A rede possibilita umaliberdade sem precedentes de publicagéo, descentralizagéo e agilidade das
fontes de informagdo. “Com o aparecimento da Internet, fica cada vez mais claro que qualquer
receptor/leitor pode torna-se imediatamente um emissor/publicador em escala mundial” (Oliveira, 2001,
p.197), Para Ledo, “o leitor é, entdo, um operador das multiplicidades e deve proceder de uma forma
descontinua e multilinear” (2001, p. 45).

A internet esta como novo modelo para o advento comunicacional, que altera modelos mais
antigos de comunicagdo de massa. Por sua capacidade interativa pode conter e reunir todas as midias, e
selecionar maior quantidade de informag&o.

As midias impressas, o r&dio e a televisdo distribuem. O novo modelo
representa também uma revolucdo de producdo e distribuicéo das noticias e,
principalmente, na relagdo com os consumidores/leitores. As midias tradicionais
j& perceberam que é preciso acompanhar o ritmo das mudangas. Hoje, as mais
importantes companhias jornalisticas ampliam seus investimentos no setor de
midias interativas, oferecendo os mais diversos servicos na Rede (Oliveira,
2001, p. 197).

Por conter a capacidade de reunir todas as midias com infinidade de informagdo que ela
proporciona, a mesma torna-se ainda maior frente aos meios de comunicacdo tradicionais sobre sua
capacidade interativa.

Eles procuram e selecionam a informac&o ativamente e, em aguns
casos, podem adicionar novos dados a0 material divulgado. A distingéo entre
emissor e receptor € dissolvida e os papéis se confundem, por meio dainteracdo
proporcionada pelo novo meio. (...) A tecnologia digital possibilita ao usuario
interagir Né0 mais apenas com o objeto (a maquina ou ferramenta), mas com a
informagdo, isto € com o conteido (Ibidem).

Com a variedade de sitios, ha maior possibilidade do leitor, por exemplo, escolher usar texto,
gréficos ou videos ou receber informagdo em inglés ou um idioma diferente ou, ainda, e até mesmo uma
informacao especializada, como acessar aos sitios de instituicbes como Embrapa e UFRR, em busca de
assuntos especificos que despertem atencéo do leitor. Vae lembrar, estes sitios tém freqiiéncia de leitores
cada vez mais fragmentados, ndo somente aqueles que buscam informag&o especializada.

O material especializado precisa ser selecionado para atender uma quantidade maior de pessoas,
ndo apenas aos grupos especificos de leitores. Os jornalistas especializados na area cientifica precisam
explorar mais o universo da ciéncia e tecnologia.

(...) o ided € levar a0 maior nimero de pessoas possivel, os
conhecimentos cientificos que podem melhorar suas vidas, (...) Todos os
projetos para melhorar a forma de transmitir as informacfes; aperfeicoar a
formacdo dos jorndistas cientificos; avaliar criticamente o conteido do que €
publicado; medir 0 espago que a ciéncia ocupa nos jornais, tudo, enfim, € feito
com o intuito de atingir esse objetivo o leitor. (Lima, 2000, p.133).

A internet estd conduzindo a sociedade por seu modelo democrético com maior
liberdade para a cidadania e igualdade socil .

[...] guns estudiosos, véem a lnternet como uma explosdo de cultura e
liberdade de comunicacd sem precedentes na historia; o caminho para a
constitui¢do de umainteligéncia coletiva, capaz de favorecer o desenvolvimento
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da comunidade e de cada individuo, rumo a uma sociedade mais humana
(Oliveira, 2001, p.197).

Histérico das instituicdes (Embrapa e UFRR), metodologiae descricao do objeto

A Empresa Brasileira de Pesguisa Agropecu&ria - Embrapa, vinculada ao Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), foi criada no dia 26 de abril de 1973. Sua personalidade
juridica é de empresa ptiblica com direito privado®.

A sede administrativa é em Brasilia. Sua missao é “viabilizar solucdes para o desenvolvimento
sustentavel do espaco rural, com foco no agronegdcio, por meio da geracdo, adaptacdo e transferéncia de
conhecimentos e tecnol ogias, em benéfico dos diversos segmentos da sociedade brasileira’ °.

Em Roraima a Embrapa esta presente antes de 1980, possui quatro campos experimentais para
execucdo de suas atividades no ambito do estado, sendo dois em é&rea de cerrado e dois em éarea de
floresta. As atividades de pesquisa e de transferéncia de tecnologia sdo realizadas ainda em éareas de
produtores por meio de parcerias.

As linhas de pesquisas sdo desenvolvidas nas seguintes areas; Sistemas integrados de lavoura -
producdo animal, em éarea de savana, com énfase ao plantio direto; Recuperacdo/incorporacdo de areas
alteradas/degradadas em floresta, com tecnologias aternativas ao uso do fogo; Sistema de producéo para
fruticultura irrigada, em &rea de savana; Coleta, conservacéo e uso de recursos genéticos e, Mangjo de
Recursos Florestais.

A Universidade Federal de Roraima - UFRR' teve sua implantacdo no final de 1989, quatro
anos apos ter sido autorizada pela Lei n° 7.364/85. Foi a primeirainstituicdo de ensino superior do Estado
de Roraima sendo considerada a mais jovem do pais. Possui apenas 17 anos, com 399 docentes em seu
guadro de funcionarios, sendo 100 doutores, e 184 técnico-administrativos.

S80 24 cursos de graduacédo e na pos-graduacdo oferece quatro cursos de mestrado (Recursos
Naturais, Fisica e Quimica e Agronomia) e 30 cursos de especializagdo. Atualmente possui seis nlcleos
de pesqguisas: Nucleo de Recursos Naturais (NUREN); Nucleo Historico Sécio-A mbiental (NUHSA);
Nucleo de Estudos Comparados da Amazonia e do Caribe (NECAR) e Nucleo de Estudos Semi6ticos da
Amazdnia (NUPS); Nucleo de Estudos de Lingua Estrangeiras (NUCELE), Nucleo de Pesguisa
Energéticas (NUPENERG). S&o, ao todo, 29 grupos de pesquisas registrados no CNPq, os quais relinem
mais de 93 linhas de pesquisa, além dos 75 projetos em andamento ligados a assuntos voltados para a
regido.

Com todos esses projetos em andamento a instituicdo ganha espago com a publicacéo cientifica
de seus professores. Sao cerca de 1500 publicacfes cientificas em jornais e revistas especializados, tanto
nacionais quanto internacional.

A pesquisa é de cardter exploratério nos sitios des duas instituicdes: Empresa Brasileira de
Pesguisa Agropecuaria (Embrapa) e Universidade Federa de Roraima (UFRR), e refere-se a divulgagéo
de noticias de carédter cientifico. Pois ambas utilizam seus respectivos sitios para maior divulgagdo dos
trabal hos de pesquisa cientifica

8 Fonte: Embrapa Roraima, disponivel em http://www.cpafrr.embrapa.br, acesso em 10 agosto 2006
9 Diretor-presidente da Embrapa, Slvio Crestana.
10 Fonte: www.ufrr.br acesso em 11 de Dezembro de 2007.
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O recorte amostral inclui 14 reportagens sobre pesquisa cientifica, coletadas na segunda
quinzena (15/8 a 31/8) de agosto de 2006, periodo que se fez uma observagéo no dos sitios escolhidos e
foram selecionadas as matérias disponibilizadas sobre o tema de estudo. O periodo foi escolhido por ser
considerado com maior fluxo de divulgacdo de informag&o, quando as instituicoes j& passaram a épocade
planejamento de suas atividades e apresentam os resultados de suas pesquisas.

A partir dos dados desenvolveu-se a proposta de analise quantitativa-qualitativa, com o objetivo
de extrair aspectos significativos acerca dos resultados da pesquisa com predominancia de assuntos
referentes ao conteddo cientifico, avaliando as prioridades de cada sitio se €le trata apenas de fatos do
cotidiano das instituicdes e/ou estad divulgando os resultados das pesquisas realizadas, com uma
linguagem adequada ao publico leigo.

Como abordado ao longo do estudo, optou-se por analisar aos sitios da Embrapa e UFRR.
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Fig. 2—P4ginainicial do sitio da UFRR (www.ufrr.br).

O sitio da Embrapa Roraima, na pégina inicial, apresenta 0 nome da instituicdo, logomarca,
slogan, e menu de busca. No menu horizontal possui links para navegacdo (histérico da Unidade,

Noticias, Artigos, Linhas de Acdo, Projetos, Eventos, Féruns, PublicacGes, Licitacbes, Biblioteca e

Links'). O Layout usa como cores predominantes o branco e o azul, pois as mesmas fazem parte da
logomarca da empresa. A parte superior mostra imagens de frutas, gados, o verde das paisagens, tudo

ligado a0 meio ambiente, definindo assim algumas areas de pesquisas. Fundo é composto por uma Unica

1 Ver conceito na pagina 26.
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cor uniforme que € o branco e o titulo tem atonalidade de azul.

O contetdo de maior relevancia, e destaque principal do sitio, € sobre a pesquisa
realizada fica exposto na parte central (matérias e artigos de pesquisadores). Os artigos
sd80 em maior quantidade. A diferenca da noticia para o artigo € basicamente a
linguagem, o primeiro usa uma linguagem jornadistica e forma simples de facil
compreensdo, ja no segundo a linguagem cientifica (termos técnicos) prevalece

O sitio da UFRR tem espaco para a divulgacdo institucional da Universidade, na parte superior
do sitio, comdiversos links (Institui¢do, Graduacdo, Pesquisa e Pds-graduacdo, Extensdo, A dministragdo
e Plangjamento, Professores e Alunos e Processos Seletivos). No menu horizontal tem links para o setor
administrativo, Cursos, resultado defilaeletronica e também uma &rea de auxilio ao estudante.

No layout, o azul, amarelo, branco e uma pigmentagdo verde sdo as cores que predominam
Fotos de atividades dos académicos ilustram o cabegal ho.

O contetido de maior importancia e destaque do sitio fica exposto na parte central, este espago €
reservado para a divulgagdo das noticias sobre o cotidiano da instituicéo (informagdes sobre eventos e
cursos). Também ha link para a biblioteca onde estdo disponibilizadas apenas sete trabalhos de mestrado
(4) e doutorado (3) realizados por professores da instituicdo, todos sdo disponibilizados na versao

completa, inclusive para download"?.

Andlise dos dados

Foram selecionadas 14 pegas jornalisticas, todas as matérias veiculadas nos sitios no periodo dos
quinze dias, matérias que estavam disponiveis no menu Noticia ou localizada na paginainicial do sitio.
Do total, oito matérias da Embrapa foram veiculadas no sitio da institui¢do. A quantidade de textos com
divulgagdo cientifica é mais expressiva. Mostra que a Embrapa procura divulgar seus resultados de
pesquisa para a sociedade.

No caso da UFRR, foram seis matérias publicadas referentes ao cotidiano da instituicéo
(capacitacéo para professores, vestibular, informagdes para académicos e docentes). Em apenas una trata
sobre divulgacgdo cientificaz A apresentacdo de uma dissertacdo de mestrado. Mesmo constando no
histérico que a mesma possui 100 doutores com uma média de 1500 publicagdes em revistas
especializadas, no sitio o nimero é inexpressivo para a quantidade de doutores existentes na institui ¢go.

A classificagdo dos assuntos revelou que entre as instituices ha dois grupos de matérias dentro
do universo selecionado. Foi possivel identificar a diferenca nos textos em ambas as divul gagdes.

As matérias do sitio da Embrapa possuem contetdo mais cientifico, abordam resultados de
pesquisas realizadas, pois visam 0 desenvolvimento da ciéncia e tecnologia e auxiliar o pequeno produtor
no melhoramento das técnicas agricolas. Todavia, com a utilizagdo de termos de conhecimento restrito,
sao relatados numa linguagem nem sempre de facil compreenso.

O sitio da UFRR exibe matérias que divulgam apenas o factual, a maioria aborda questdes de
interesse académico, com uma linguagem simples que facilita aleitura. H4 também matérias que abordam

a parte administrativa da UFRR como convénios, publicacdo de edital e cursos. Em todos os textos

2 Fonte: http://www.bc.ufrr.br/tesesdissertacoes ufrr.html, acesso em 10 de dezembro de 2006
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analisados apenas um trata sobre divulgacdo cientifica apresentando o resultado de uma dissertagéo de
mestrado sobre 0 uso de plantas medicinais.

Andlise de dados confirma a pouca divulgagéo cientifica no sitio da UFRR. Detecta também que
a Embrapa deu mais destague as noticias de cunho cientifico considerando que as mesmas nao atualizam
seu sitio com fregiiéncia, diferindo da UFRR que faz atualizagBes constantes com novas informagdes

voltadas parao factual.

ConsideracOesfinais

O tema é desafiador. Neste trabalho é possivel perceber a caréncia de informagdes sobre o
campo de ciéncia e tecnologia, hum estado que possui 0 potencial de desenvolvimento enorme para ser
explorado, a0 mesmo tempo enfrenta limitagdes dos jornalistas em satisfazer os anseios da sociedade
intermediando o dificil acesso a estas informacdes cientificas.

Nos sitios da Embrapa e UFRR as instituices deixam a desgjar na divulgagao de suas pesquisas,
mesmo levando em consideracao a vantagem e o baixo custo de producéo naInternet, aliados ao poder de
alcance e penetracdo, além de ser interativo no sentido de "aproximar" as pessoas, oferecendo 0 acesso a

informac&o mais rapido e dindmico parao leitor. O ritmo de atualizagdo dos sitios éirregular.
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