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Resumo

Este trabalho é uma andlise das politicas culturais voltadas para a juventude, fazendo a critica a
uma concepcao de cultura aplicada no Estado do Para principalmente no periodo do governo do Partido
da Social Democracia Brasileira (PSDB) no Estado. O trabalho apresenta também propostas para a
compreensao da realidade das demandas da juventude contemporanea, assim como tenta nortear politicas
culturais de principios democréaticos e participativos para uma gestdo em cultura voltada para a juventude
no novo governo, dirigido pelo Partido dos Trabalhadores (PT).
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Apresentacao:

O tratamento dado as questdes relacionadas as politicas culturais, nos governos anteriores,
ligamse muito mais ao apelo e visibilidade do que & inclusdo social nesta area, atualmente compreendida
como estratégica, que € a cultura. Mesmo essa compreensao, de érea estratégica, levou alguns anos para
acontecer, e, até hoje, pode-se dizer que estd muito mais em formulacgo (isto mesmo, criagdo) de
demandas culturais do que em politicas efetivas de compreensao dessas demandas, s6 possiveis em uma
gestdo participativa (democrética) ouvindo os produtores culturais (no sentido amplo do termo) desde a
formulagéo de politicas voltadas para a cultura. Esse quadro, portanto, agrava-se mais ainda quando se
falaem politicas culturais voltadas para a juventude, estendendo-se ndo apenas em nivel de Brasil, mas da
América Latina como um todo.

Nesse sentido, a compreensao de cultura predominante do governo anterior, foi a de usala como

plataforma de visibilidade para suas politicas, convertendo-a em espetéculo, em propaganda de uma
Amazbnia montada sob uma visdo elitista de cultura. As emissoras da Fundacdo de Telecomunicagdes do
Para (Funtelpa) foram instrumentalizadas para a demarcacdo desta politica.

Esta visdo, € necessario dizer, ndo abrange a cultura como processo (hierarquizante, de
competicado, disputa de poder e potencializador de inclusdo social). Propde-se exatamente ao contrario e,
n&o potencializar a diversidade presente na regido amazonica, com a pretensdo de homogeneizar a cultura
para uma elite intelectual presente principalmente na capital do Pard, Belém, nos faz crer cada vez mais
numa pretensdo de dominagao, calando as vozes da maioria dos interessados em fazer e difundir a cultura.

Mesmo ha capital, o descaso de doze anos de administracdo “psdebista’ foi massacrante, em
relacdo aos produtores culturais que ndo seguiam a linha de governo, mas mesmo assim estavam
presentes nas intervengdes culturais das regides mais afastadas do centro comercial. Leia-se ai:
movimento hip hop, teatro de rua, literatura marginal (escritores, poetas), rogueiros, regueiros, artesaos,

etc. O que - equem - estava fora das areas demarcadas pelo governo do Partido da Social Democracia
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Brasileira (PSDB) como cultura (ou propaganda institucional, dificil fazer esta distingéo) realmente néo
aparecia. O governo anterior, que propagava que “cultura € um bom negécio”, demorou doze anos para
perceber que as demandas sociais de cultura ndo passam apenas pelo mercado (com suas parcerias
privadas), mas dizem respeito a satisfacdo na vida em sociedade. Excluir a maioria desses produtores
culturais (inclua-se ai a juventude) foi um erro - e uma posicdo politica - que ajudou a corroer essa
ideologia.

Imaginando esse quadro, as demandas e as expectativas sdo grandes. Trataremos a seguir de
analisar as especificidades da juventude e elaborar algumas propostas para um plano de gestdo em

politicas culturais para a juventude.

Voltando o olhar para a juventude

O dever do Estado ndo é produzir cultura, e sim facilitar o acesso a diversidade cultural. Para a
juventude, as caracteristicas da cultura de construgdo, destrui¢do e reconstrugcdo de valores vém confluir
com uma série de experiéncias de vida. Crises existenciais. Passeios pelas telas (imagindrias, eletrénicas,
paisagens etc.). Transitam pela realidade. Eles se véem na possibilidade da escolha, 0 que acarretara na
formacdo de sua individualidade, de sua subjetividade. Sentimentos de pertencimento e afirmagfes da
diferenca. A pluralidade ja esta presente neste jovem, o jovem contemporaneo. Uma das demandas da
juventude é a necessidade e a possibilidade de transitar pela pluralidade. Conhecer novas formas de
enfrentamento do mundo.

Nessas dinamicas, de fluxo de informacGes e intervengdes culturais, se formam individuos (e
coletivos) com maior capacidade de “ler” o mundo. Individuos com escolhas. Essas escolhas significam
guestionamentos, contradicfes, caminhadas, experiéncias. Assim, a cultura estd no amago da existéncia,
assim como existir € uma constante transformagao cultural.

N&o estamos tratando, de maneira nenhuma, de uma visdo “romantica’ sobre o jovem. Se
cairmos nos discursos deterministas tradicionais (que falam de estagnagéo social, de passividade social),
estaremos esguecendo as indmeras formas de contestacdo - no sentido mais abrangente da palavra -
elaboradas e reapropriadas pelos jovens. Do Hip Hop a0 Manguebeat; da Tropicalia ao Funk; do carimbé
ao Reggae; das Tvs educativas as radios comunitarias.

Dito isto, podemos perceber gque € principal mente no campo da cultura (mobilizadora, instigante)
gue os jovens mais demonstram suas agdes, suas intencfes e suas atuaces na sociedade contemporéanea.
Apropriando-se dessas caracteristicas culturais para fazer serem ouvidas suas vozes (bandas musicais,

tribos urbanas, grupos de teatro etc.).

Potencializando a cultura de juventude

Elaboramos a seguir algumas propostas almejando construir uma politica de gestdo democrética
paraajuventude. Essas sdo propostasiniciais. No decorrer do trabal ho, certamente outras aparecerdo.

a) Usando as ferramentas do Estado:
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A juventude ja produz um contingente de intervencBes, de material simbdlico proprio,
especifico. Uma grande questdo é como potencializar essa produgdo para melhorar as condi¢des de vida
da populagdo, sobretudo dos jovens, esses produtores culturais®. Af entra o Estado, com gestor em
dinadmicas democraticas, uma gestao autdbnoma (Canclini, 2003). Trocando em mildos. o Estado deve
fornecer os instrumentos econdmi cos (editais, projetos, apoio cultural etc) e técnicos (cursos, bibliografia,
material audiovisual, consultores, professores etc.) necessarios para que os produtores se apropriem e

produzam a partir suas demandas especificas.

b) Entendendo as demandas dejuventude:

Para entender as demandas da juventude e conseguir construir uma gestdo democrética, €
necessario articular diferentes dreas. Ao mesmo tempo em que os conselheiros de juventude traréo
informagfes sobre suas demandas, é fundamental que colham tanbém opinides, criticas e sugestdes de
seus pares, em cada localidade onde atuam. Simultaneamente, reunides e seminarios devem ser
formulados pelos gestores para o0 constante contato com as classes artisticas e intelectuais que também
propde e atuam na area cultural de juventude. Segundo Fabio Castro, “sua experiéncia constitui a melhor
matéria reflexiva que se pode ter para elaborar politicas no campo da cultura’ (Castro, 2006). Essa € uma
experiéncia de juventude que ndo deve ser desprezada.

c) Descentralizar as politicas de leitura para a juventude

Isso quer dizer que aleitura nem sempre deve ser comprada e ndo deve estar restrita a uma feira
anual do livro. Equipar as bibliotecas escolares com livros e materiais audiovisuais voltados para a
juventude parece fundamental neste ponto, pois essa prética da leitura interfere diretamente nas

intervencdes culturais desses agentes.

d) Descentralizar o foco de Belém, sem deixar paratraso quejéafoi construido

E mais do que necessério adotar uma politica cultural de juventude o mais abrangente possivel.
Doze anos de espera pressup8e uma grande demanda para além da capital. Suprir essa demanda, dando
visibilidade a ela através de meios de comunicagdo (principamente a Funtelpa) é interagir dentro da
regido amazbnica, perceber a sua diversidade dando possibilidade de conhecimento para as suas
populagdes. Fundamental também é consolidar as politicas que j& estdo dando certo na capital,
potencializando-as com gratuidade de espetacul os, e abertura a grupos culturais diferentes dos propostos

pelo tal “bom gosto” que norteou o governo anterior.

€) Dialogo cominstitui¢des parceiras em cultura para a juventude. UFPA, UEPA, seus nlcleos e casas

de cultura.

Uma das demandas fundamentais do jovem é o emprego. Na maioria das vezes, 0 primeiro
emprego, a porta de entrada ao mercado de trabalho. Para garantir que essa entrada seja digna e
socialmente compensadora, é necessario que o Estado entre em parceria com as casa de cultura existentes
no Para, como a Casa de Estudos Germénicos (CEG) da UFPA (pois fornecem livros, cursos livres,

videos, debates, intercambios etc).

8 N&o entendo aqui produtor cultural no sentido mercadolégico, mas todo aguele que produz cultura, sejam artistas,
intelectuais, narradores de historias etc.
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Para Nortear uma Gestao Democratica

Para concluir, gostariamos de colocar aqui algumas questfes para o debate permanente.

Construir um modelo de gestéo participativa, democratica, ndo é uma tarefa facil. No entanto,
construir uma politica cultural para a juventude dessa maneira significa fortalecer nossas diversidades
locais e pensar na cultura como agente mobilizador, numa perspectiva que cologue “ no centro as pessoas
e as sociedades, ndo os investimentos, nem outros indicadores financeiros ou macroecondmicos, que
articulam, de forma difusa, a América Latinacom o mundo” (Canclini, 2003).

Os gestores de politicas culturais devem, acima de tudo, nortear-se pelo contexto das maiorias,
permitindo-se experimentar pensar novas formas de “circularidade, reflexdo, diversidade e gratuidade”,
pois sdo “quesitos fundamentais para quem sonha com uma politica cultural que favorega o
fortalecimento da sociedade e um estado de direito plural e democrético” (Castro, 2006).

N&o adianta, efetivamente, construir umaimagem do jovem como um revolucionario em fotos de
propagandas do maio de 1968, nem tampouco a “atitude” proclamada pelas publicidades de refrigerantes.
A cultura deve ser encarada como um processo dindmico, que acontece entre escolhas e acesso a
informacgao, interferindo no quotidiano (politico, social, econémico) destes jovens.

Se 0 Estado pensar a cultura assim, com gestao participativa, e ofertar ferramentas a estes jovens,

eles interpretardo e se apropriardo darealidade, modificando-a.
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