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e seu Impacto na Comunicagéo Plblica da Ciéncia*
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Resumo

O presente artigo analisa a aproximagao entre as universidades e as empresas, relacdo que se tornou uma
tendéncia e tem gerado polémicas discussdes dentro e fora do ambiente académico. Para muitos, as
diferencas entre a natureza das duas instituicdes e entre os objetivos que animam suas atividades de
pesquisa fazem com que essa parceria ndo ocorra sem alteragdes na organizagdo da pesquisa académica e
nas funcdes tradicionais da universidade, como a divulgacdo do conhecimento ali produzido.
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Introducao

O processo de globalizacdo trouxe profundas transformagdes para as sociedades
contemporaneas. O acelerado desenvolvimento tecnolégico e cultural, bem como as mudangas percebidas
em todas as &reas do conhecimento, estdo caracterizados por uma complexa variedade de processos,
movidos por uma mistura de influéncias politicas e econdmicas, por novos sistemas e novas forgas
transnacionais.

Neste cenério carregado de turbuléncia, a sociedade globalizada, além de priorizar o econdmico,
contribui também para o estreitamento da esfera publica. Direitos sociais como salde, educagéo e cultura,
sdo direcionados para 0 setor de servigos através de critérios definidos pelo mercado. O processo de
modernizagdo advindo dessas transformagtes implica repensar a educacdo em todos o0s seus niveis e, em
especial, 0 ensino superior publico, sejano seu desenho social, seja na suaforma de gestdo.

A minimizagdo da atuacdo do Estado no tocante as politicas sociais, ou seja, a busca de recursos,
num contexto de escassez social, acabou por estimular a presenga cada vez maior do capital privado no
ensino superior publico, que hoje se dé basicamente por meio das fundagdes, entidades de direito privado
gue promovem e administram arelagdo entre as universidades publicas e empresas privadas.

Essa aproximacdo entre a universidade e empresas brnou-se uma tendéncia e tem gerado
polémicas discussdes dentro e fora do ambiente académico. Para muitos, as diferencas entre a natureza
das duas instituicdes e entre 0s objetivos que animam suas atividades de pesguisa fazem com que essa
relagdo ndo ocorra sem alteragdes na organizacdo da pesqguisa académica e nas fungdes tradicionais da

universidade, como adivulgagéo do conhecimento ali produzido.
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A ciéncia, a tecnologia e a informagéo se constituem nas mercadorias mais valiosas do mundo
moderno e, enquanto mercadorias, elas se atrelam a um espectro amplo de interesses e compromissos. E
nesse sentido que a aproximagdo entre a universidade e empresas privadas pode ser vista como uma
ameaca a tradicdo secular da universidade enquanto instituicdo preservadora do ideal da ciéncia como um
bem coletivo. Os consorciamentos podem vir a modelar a base do conhecimento e os caminhos de acesso
aele. Ou sgja, visto dessa maneira, tanto o conhecimento, quanto o acesso a ele, seriam determinados, em
Ultima instancia, ndo mais pelo seu valor social, mas por interesses privados de grupos sociais muito

especificos.

A relacdo entre universidade e empresa

Essa relagéo entre universidades e empresas vem assumindo grande relevancia,
aumentando, também, os riscos que existem da apropriacéo privada de conhecimentos
gerados com recursos publicos (admitindo que os grandes interesses dominam parcela
significativa da producéo da ciéncia e da tecnologia). Afinal, quem paga conta, exige
algumas compensagdes. A industria farmacéutica, a industria bélica, a industria de
biotecnologia financiam projetos, mas impdem condicdes (estéo interessadas, o que €
razoavel sob a légica do capital, nas patentes, nos lucros) as equipes que 0s

desenvolvem.

A mim, como comunicadora, incomoda o fato de o controle e 0 sigilo das
informacBes serem, quase sempre, um dos pontos importantes e inegociaveis dos
contratos estabelecidos pelas empresas financiadoras. Aceitar que isso € um direito
delas é concordar com o0 gque anda ocorrendo, de maneira cada vez mais fregiente: a

manipulacdo das informactes em detrimento do interesse publico.

“Nas sociedades democréticas, educar e prestar contas do que se
estuda e investiga constituem imperativo categérico fundamental. A
livre circulagdo das idéias e resultados de pesquisas € fundamental
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para o préprio avango da ciéncia, o exame de suas implicacdes éticas e
0 enriquecimento da educacdo” ®

No caso de uma instituicdo publica essa situagdo se torna ainda mais
preocupante. Os objetivos comerciais que movem os interesses de pesquisa do setor
privado, aliado ao cardter altamente competitivo do setor, sdo incompativeis com a
missdo da universidade de sua producdo académica ser, pelo menos ideamente,
patriménio universal e disponivel para trazer beneficios para toda a humanidade,
enquanto que os resultados de pesguisas consorciadas com empresas terdo sua
propriedade, ou pelo menos o0 uso de seus resultados, restritos para fins comerciais de

natureza privada.

Ziman (1979) ressalta que o manifesto internacionalismo da ciéncia se trata de
algo inerente a propria natureza da ciéncia, a qual sempre deve procurar alcancar o
maior publico possivel, a fim de atingir o seu objetivo: difundir o conhecimento. Idéia
confirmada por Reis (1968), quando diz que “pode a ciéncia gabar-se, pois, de haver
nascido do povo, da curiosidade dos homens inteligentes, da coragem de desafiar 0 que
se tem por verdade oficia”. Ainda de acordo com Ziman, a ciéncia é para ser

caracterizada como conhecimento publico.

Partindo desta idéia, é que se trabalha com o conceito de comunicagdo publica
da ciéncia, que implica no estabelecimento de processos comunicacionais dialégicos e
ndo unidirecionais, voltados ao publico externo ao processo de producéo cientifica. O
termo cabe também ao processo de divulgagdo cientifica uma vez que, segundo Bueno
(1988), “trata-se de um didogo que implica em atitudes de percepcdo, apreciacao,

fruicdo, transferéncia, adocfo, transformagdo e mudanca’. E um intercAmbio de idéias e

3 Candotti, Enio. Ciéncia na Educacéo Popular, 1999, p. 16 - 19 In: MASSARANI, Luisa, CASTRO
MOREIRA, Ildeu de e BRITO, Fétima (orgs.). Ciéncia e Publico: Caminhos da divulgag&o cientificano
Brasil. Casada Ciéncia, Rio de Janeiro
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experiéncias entre os produtores do conhecimerto cientifico e tecnolégico e os

diferentes segmentos da sociedade.

No entanto, segundo Dupas (2001), frequentemente a divulgacéo cientifica
vista e praticada como uma atividade voltada, sobretudo, para 0 marketing cientifico de
instituic¢oes, grupos e individuos. Para o autor, os caminhos da divulgagéo cientifica tém
hoje outros rumos. Passam pelos estreitos vales tracados pelos meios de comunicacéo
globais e seus mercadores e 0s imperativos éticos desse mercado raramente coincidem

com os da educacdo e da ciéncia.

“Dificilmente podemos imaginar que fundos privados, provenientes de
empresas interessadas na comercializagdo dos produtos das pesquisas,
investiriam recursos para promover a livre discusséo sobre as repercussoes
éticas das inovagdes ou descobertas por eles financiadas”.

Podemos, a partir dessas reflexdes, da defesa da premissa de que 0 acesso as
informacdes de ciéncia e tecnologia € fundamental para o exercicio pleno da cidadania,
e da preocupacdo destas informagdes estarem cercadas por interesses particulares e
corporativos que pretendo, neste projeto, analisar em que medida a relacéo entre
universidade e empresas privadas no financiamento de pesquisas desenvolvidas pela
instituicdo tem afetado o processo de divulgacdo cientifica das universidades? Esse tipo
de consorciamento pode vir a submeter a producéo cientifica aos interesses do mercado,
favorecendo a manipulagdo da informacdo? Como a comunidade académica tem
percebido cooperacdo? O presente trabalho, no entanto, ndo se permite resporder

esses questionamento sem uma pesqui sa aprofundada.

No entanto, diante deste cenario do capitalismo, que coloca desafios antes
impensados para a universidade e para 0 avanco da ciéncia e tecnologia a servico da

humanidade e da democracia, na qual os beneficios do esfor¢co coletivo para o
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desenvolvimento ndo sejam usufruidos por poucos, que se faz necessario trazer para o

debate educacional uma andlise critica do tema em questdo, atual e pouco pesquisado.

Os estudos sobre comunicagao, ciénciaearelagdo UE

Na relagdo universidade-empresa e a questdo da divulgacdo cientifica, também é importante
analisar suas relacBes com a ética e o poder. Esses temas indissociaveis remetem diretamente a parceria
publico-privado nas universidades e o impacto na comunicacédo publica da ciéncia. Velho (1996), em seu
livro “Relacdes universidade-empresa: desvelando mitos”, trata do interesse tanto daindustria quanto da
universidade no fortalecimento dessas parcerias. A autora afirma que os consorcios vém produzindo
ateraces na organizagdo da pesquisa académica e nas fungdes tradicionais da universidade, no entanto
afirma também que a cooperacdo é bem vista pela maioria da comunidade cientifica.

Em “Ciéncia e Publico: caminhos da divulgac&o cientifica no Brasil”, coletanea organizada por
Luisa Massarani, lldeu de Castro Moreira e Fatima Brito, e que conta com uma reunido de artigos e
depoimentos de vérios estudiosos sobre o tema, dente eles Wilson Bueno, o decano do jornalismo
cientifico no Brasil José Reis diz que aidéia € mostrar importancia da transparéncia na divulgacéo de uma
informacdo cientifica e, principalmente, a importancia da universidade nesse processo. Como afirma

Candotti (1999, 2002), no artigo “ Ciéncia na educagdo popular”:

“Na complexa relagdo entre o cientista e a sociedade, deveriamos
incluir o papel das ingtituicdes cientificas, a quem, a meu ver, cabe
mais do que ao cientista a responsabilidade politica do bom ou mau
uso dos avancos e descobertas cientificas. S8o as ingtituicdes os
responsaveis Ultimos pelo uso ponderado dos recursos e pelas
avaliagOes dos resultados e seu significado”.

Dupas (2001), em “Etica e poder na sociedade da informag&o”, também trata com maestria sobre
arelacdo da tecnologia, o poder e a ética na comunicagdo. Logo no prefacio, o autor explica que, dentre
indmeras questdes, o livro trata da “busca de uma ética para novos tempos da autonomia arrogante da

ciénciaatrelada al6gica da acumulagdo”. Mais afrente Dupas dispara:

“S80 a0 mesmo tempo espetaculares e preocupantes os efeitos desses
avangos da técnica que rompem, inauguram e voltam a romper
sucessvamente véaios paradigmas dentro de uma légica de
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competicdo exarcebada, de dedumbramento diante da novidade
tecnol6gica e de ausénciatotal de valores e normas éticas’.
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