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As transformac0es nas praticas socioculturais em comunidades tradicionais
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Resumo

Este artigo faz uma andlise de investigacOes acerca das transformacdes sociais e
culturais surgidas a partir da apropriacdo de tecnologias digitais para a producao
audiovisual por comunidades rurais. Na busca pela convergéncia teoria-pratica, a
discussdao sobre identidade cultural e a troca compartilhada de conteudo audiovisual
pela internet é parte fundamental deste estudo alinhado a visita em comunidades onde o
projeto é executado. Traz resultados parciais com base nas acoes desenvolvidas por um
nicleo de comunicagao digital num determinado territrio no sertdo do Estado da Bahia
que busca o registro de suas tradicOes e habitos culturais cotidianos. As entrevistas
realizadas e alguns dados coletados apontam para o fortalecimento do carater
transformador das acdes colaborativas e a formacdo de especialistas de produtos
multimidias que valorizam as suas riquezas regionais.
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INTRODUCAO

Observando o crescente uso de tecnologias para a producao audiovisual voltado para as
transformacoes culturais e sociopoliticas, é visivel algum tipo de mudanca alcancada
por processos de producdo audiovisual em determinadas comunidades. Sdo diversas
iniciativas de orgdos federais, estaduais e municipais, da esfera privada e de
organizacoes ndo-governamentais, ou em parcerias, buscando promover a producao de
sons e imagens que reflita e discuta as questdes locais das mais diferentes comunidades.
Visualizando um possivel fortalecimento da cidadania e uma maior participagao na
elaboracdo de produtos multimidiaticos que expressem verdadeiramente a realidade
vivenciada por seus moradores, através do dialogo constante entre produtores e
consumidores de contetdo, a troca compartilhada de informacdo também fundamenta a

concretizagao deste projeto.

! Trabalho apresentado no DT 5 — Comunicacdo Multimidia do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Nordeste realizado de 14 a 16 de junho de 2012.
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Este importante setor da economia da cultura (RAMOS e BUENO, 2001), a producao

audiovisual, vem se descentralizando devido a amplitude da diversidade cultural no
atual contexto contemporaneo e as possibilidades surgidas diante das tecnologias da
informacdo e comunicacdo. A identidade mesmo sendo uma questdo tdo complexa e
compreendida, como diz Hall (2011), vem a ser um elemento condicionante para a
formacdo das caracteristicas de uma comunidade. Neste sentido, identidade, cultural e
comunitaria, no campo das tecnologias da informacdo e da comunicacdo, é uma
dimensdo a ser aprofundada, afinal a identidade é produto das praticas sociais.

Este artigo ira se dedicar nos estudos que este autor esta realizando no Territorio de
Identidade Bacia do Jacuipe, sertdo da Bahia, a partir das acdes desenvolvidas pelo
Nucleo de Comunicagao Digital, sediado no municipio de Pintadas, denominado Pensar
Filmes®, um projeto que busca a cultura local e regional através das Linguagens
Artisticas, das manifestacdes e producao cultural.

E um nicleo de comunicacio digital formada por organizacdes sociais
de setores diferentes, que vem se empenhando em discutir e promover
acoes coletivas em prol do desenvolvimento local sustentavel. Este
projeto ainda busca em parceria com outras entidades e
principalmente com o Poder Publico uma série de acoes fomentadoras
e revitalizadoras do potencial artistico, cultural e social, explorando
tanto as linguagens elaboradas, quanto as manifestacdes e expressoes
da cultura popular (Pensar Filmes).

Portanto, a discussdo sera também em torno da relagdo comunicacional (e identitaria)

entre agentes de uma mesma comunidade, mediadas por tecnologias digitais, que
busquem transformacGes sociais, culturais e politicas, através de producdes

audiovisuais.

O AUDIOVISUAL

A produgdo de imagens, sons e videos de forma independente estd intrinsecamente
ligada ao direito de se expressar. A pluralidade de contetidos audiovisuais, advindo das
mais diversas fontes, é essencial numa democracia para o exercicio da cidadania. Uma
comunidade que busca expressar-se utilizando recursos audiovisuais amplia suas
perspectivas de praticas sociais e culturais mais proximas de suas tradicOes historicas e
oportuniza uma auto-valorizagdo. O audiovisual comunitario cria condigdes para que
algumas pessoas, que nao teriam outros modos para se fazerem ouvidas, ocupem a cena

publica e enunciem suas perspectivas (MENDONCA, p. 31).

> http://www.pensarfilmes.com
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Por muito anos no Brasil, durante a década de 1980, imaginou-se que o video fosse
isoladamente o responsavel pelas mudangas sociais tdo desejadas no processo de
Redemocratizagdo. Bastariam os grupos sociais, ausentes dos meios de comunicacao
tradicionais fazerem o seu uso, de acordo as suas demandas, que a revolucdo estaria se
iniciando. Havia uma crenca na revolucao social por meio da comunicagdao
(SANTORO, p. 47).

Com o video, tais grupos tiveram aumentadas as possibilidades de registrar e difundir
acoes, lutas e ideais (id, op. cit). No entanto, altos custos de producdo e equipamentos,
principalmente de cameras, e uma limitacdo nas ilhas de edi¢do, com precarios recursos
de tratamento e mixagem das imagens, impossibilitavam tais objetivos. Com
dificuldades de ordem econdmica, de linguagem e de veiculacdo, as producdes eram
bastante simples (id, p. 53).

Uma outra problematica enfrentada eram os espacos de exibicdo limitados a encontros,
festivais, seminarios ou a fitas VHS que eram distribuidas para entidades e pessoas que
se propunham a exibir tais produgdes em escolas, associacoes, igrejas, comunidades, etc
(op. cit). Nao havia uma amplitude, nem um espago amplo de possivel visibilidade.
Poucos eram os videos documentarios que eram veiculados nos principais meios de
comunicacdo de massa. Com a convergéncia tecnologica, barateamento dos
equipamentos e evolucdo na qualidade da producdao de videos, as mudancas foram
muitas. As expectativas dos movimentos sociais para a veiculacdo de seus produtos
audiovisuais ampliaram-se. Buscando tratar temas de suas realidades e cotidianos,
diversos segmentos da sociedade passaram a realizar parcerias com 6rgaos publicos e
privados, para captacdo de todos os equipamentos necessarios e a posterior elaboracao
dos material audiovisual.

Com simples celulares e mdaquinas fotograficas é possivel registrar fatos e eventos.
Filmadoras de baixos custos e boas qualidades cada vez mais proximas das
profissionais favorecem a producdo, e sdo bem aceitos por diversos pulicos.
Computadores em casa com softwares de edi¢cdo veio a tornar o antigo consumidor, um
produtor de videos. O publico jovem aceita sem problemas gravacdes domésticas feitas
com telefones méveis ou maquinas fotograficas (op. cit, p. 50). Exemplo disto sdo os
festivais de videos de 1, 2 ou 5 minutos, feitos, inclusive, por celulares. Estas produgoes

ndo deixam muito a desejar em relagdo a producdo da midia tradicional.
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A superacdo desses problemas aliada ao crescimento de banco de dados na internet,
capazes de armazenar dados de elevados tamanhos, permitiram a ampla postagem de
videos e documentdrios. Essa possibilidades globais foram fundamentais para a
manifestacdo de anseios, desejos e reivindicacoes das mais diversas classes populares,

quando ndo encontravam ecos nos sistemas de comunicagao tradicionais.

O PENSAR FILMES

O Ntcleo de Comunicagdo Digital Pensar Filmes é uma iniciativa da Companhia de
Artes Cénicas Rheluz e atua na producdo de filmes, documentérios e reportagens para
TV e Internet, visa a uma criacdo de uma Rede de Comunicacdo Audiovisual no
Territorio Bacia do Jacuipe, com vistas a promover a auto-estima da populacdao
(PENSAR FILMES).

A sua sede esta localizada no municipio de Pintadas, ha 272 km de Salvador, capital da
Bahia, possuindo uma populagdo de 10.341 habitantes (IBGE, 2010) e situado no bioma
conhecido como Caatinga. Pintadas faz parte do Territério de Identidade Bacia do
Jacuipe, o qual ainda inclui outros 13 municipios: Baixa Grande, Capela do Alto
Alegre, Gavido, Ipira, Mairi, Nova Fatima, Pé de Serra, Quixabeira, Riachao do
Jacuipe, Sao José do Jacuipe, Serra Preta, Varzea da Roca e Varzea do Poco.

O Nucleo de Comunicacdo Digital Pensar Filmes propde a criacdo de
uma Rede no Territério da Bacia do Jacuipe, com vistas a desenvolver
iniciativas de comunicacdo que promovam a mobilizagdo social, a
auto-estima da populacdo, a afirmacdo da identidade regional e
contribua para a disseminacdo de uma cultura que favoreca o
desenvolvimento local sustentavel do Territério. (Pensar Filmes)
Devido a possibilidade de download e upload de videos em seu portal, muitos eventos

de municipios de fora do territorio estdo presentes, a exemplo dos Sdao Jodo dos
municipios de Macajuba, o qual faz parte do Territério Piemonte da Diamantina, e
Irecé, localizado no Territorio do Irecé. Sdo as trocas compartilhadas de manifestagoes
artisticas e culturais estendendo-se aos demais territérios, aproveitando-se das
possibilidades de colaboracdo na internet. Os diversos audiovisuais que se interagem
mostrando suas respectivas realidades formam uma vasta rede. E a rede ampliando-se.
Uma rede que se interliga e cada vez mais aumenta com o ingresso de novas iniciativas,
inclusive colaborativas. Sempre ha espaco na rede. Para Franco (2004, p. 231), “a
grande novidade da network society é que, pela primeira vez na historia, o mundial pode

virar local. A volta ao local significa que, em certo sentido, tudo esta virando local”. Os
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documentarios retratando costumes, habitos cotidianos, festejos civicos e populares sao
registrados pela comunidade com o seu préprio olhar, sua propria perspectiva. Estas
producoes sdo percebidas em todos os locais do pais articulando realidades
semelhantes: comunidades rurais trocam experiéncias com outras comunidades rurais,
assim como os indigenas compartilham suas culturas com outros povos®. E tudo isso
possibilitado (e potencializado) através da internet. Quanto mais conexdes forem feitas
mais colaborativa € a rede.

As colaboragdes podem ser feitas tanto pela disponibilizacdo de
contetidos e ideias em espacos publicos, sem a interferéncia da figura
de um editor, como a partir de projetos em que o mais importante nao
é a autoria, mas a corresponsabilidade no desenvolvimento de
conhecimentos, de contetidos e de possibilidades em favor de questdes
coletivas. (Filé, 2010, p. 295).

Importante ressaltar que todo o conteudo audiovisual do Pensar Filmes esta licenciado

sob as licencas Creative Commons®, permitindo que os usudrios possam efetuar o seu
download, adaptar a sua realidade, remixar e, logo apos, realizar o upload. Ao enviar o
video produzido, o autor deve “valorizar o regional, ser util para a regido, discutir temas
que informem ou ajude na formacdo das pessoas” (MARCOS, 2011), por isto ha uma
moderacao realizada pelos responsaveis do projeto.

Os sites audiovisuais que produzem contetidos exclusivos para o meio
digital ainda experimentam os primeiros passos em direcdo a uma
gramatica propria, que carecem da experimentacdo de novas formas
de narrativa com aproveitamento de recursos multimidia e de
interatividade, capazes de proporcionar ao usudrio a oportunidade de
navegar e percorrer um relato noticioso mais do que simplesmente
acompanhéa-lo de modo linear. (BECKER; TEIXEIRA, 2009, p. 45)
No Pensar Filmes, primeiro a atividade é identificada, logo ap6s a equipe é mobilizada

para o ambiente em que ela (a atividade) ira ser realizada. Toda a filmagem e demais
documentacdes sao feitas e, posteriormente, editadas, tendo por fim, os produtos finais
baseados na plataforma no qual vai ser inserida. No caso da plataforma internet, devido
a dificuldades de acesso em pequenas comunidades, o produto final publicado
geralmente contém poucos minutos ou é dividido em partes.

Este projeto ainda busca articular todos os municipios do territério na produgao
audiovisual no referente as praticas culturais dos membros deste territério e aos seus
habitos de vivéncia, muitas vezes omitidos pelas grandes emissoras de radio e televisao

ou até mesmo desconhecidos pela prépria populacdo ao seu redor. Para a dinamizagao

4 O projeto Videos nas Aldeias é um bom exemplo. Ver em: http://www.videonasaldeias.org.br

Projeto sem fins lucrativos que disponibiliza licencas flexiveis para obras intelectuais. Vide:
http://creativecommons.org.br/
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de uma producado colaborativa, a Rheluz também coordena o Ponto de Cultura Pensar
Filmes, o qual desenvolve um curso de Cinema buscando capacitar jovens para
producdo cinematografica e a criacao de ntcleos locais de conteido a ser
disponibilizado no portal.

Portanto, estamos diante um portal que explicita as tradicoes e costumes do territorio
Bacia do Jacuipe, e de outros, valorizando e mostrando a vida social de seus habitantes,
buscando uma mudanga de suas comunidades que fortaleca os lagos sociais,
reconhecendo, no entanto, que na atual sociedade contemporanea, como afirma Hall
(2011), a identidade do individuo ndo € unica, nem coesa, ha uma “erosdo identitaria” e

uma “emergéncia de novas identidades”, questdes que serdo agora discutidas.

A QUESTAO DA IDENTIDADE

Para Bauman (2005, p.13), a politica de identidade fala a linguagem dos que foram
marginalizados pela globalizagdo. A tentativa de homogeneizar uma unica identidade
cultural nas mais diversas nagOes, através da globalizagdo, trouxeram consequéncias
danosas aos mais diferentes povos que habitam o mundo ocidental. No entanto, para
Bauman (op. cit), o fendmeno da globalizacdo ndo somente trouxe maleficios a
sociedade Moderna. E neste sentido que o supra autor vai discutir a ambivaléncia da
identidade: a nostalgia do passado conjugada a total concordancia com a modernidade
liquida. Isso permite afirmar que ha o lado positivo da globalizacdo, este lado positivo
deve ser usado de maneira a sustentar a memoria e fortalecer os lacos sociais das
diversas identidades que estdao imergidas em cada lugar do mundo.

Stuart Hall (2011) traz trés concepcdes diferentes de identidade: a concepcdo do sujeito
do Iluminismo, do sujeito sociolégico e do sujeito pés-moderno. O auto analisa que o
individuo no iluminismo era centrado, unificado, a partir seu nascimento e durante todo
o desenvolvimento de sua vida este sujeito era essencialmente o mesmo. Nascia artesao,
morria artesdo. Ja o sujeito sociol6gico construiu a sua identidade na relagdo com outras
pessoas importantes para ele. O eu é relacionado ao outro forma a sua identidade. Esta
concepgao é conhecida como interativa e tem como principal defensor o americano
Goffman. A identidade do individuo é formada na 'interacdo' entre o eu e a sociedade.
(op. cit, p. 11). Valores e cultura do mundo que ele habitava eram mediados
contribuindo para a construcao de sua prépria identidade. Portanto, a identidade que o

individuo se auto definia era formada ao longo dos anos. Por fim, o sujeito pOs-
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moderno possui diferentes identidades em diferentes momentos, sua identidade é
temporaria e, muitas vezes, contraditéria. A identidade “plenamente unificada,
completa, segura e coerente é uma fantasia” (op. cit., p. 13).

E justamente o intenso processo de globalizacio que vai contribuir para o
fortalecimento deste ultimo tipo de concepcdo de identidade do sujeito trazida por
Stuart Hall. Mudancas rapidas afetaram a identidade cultural dos individuos. Haveria
uma erosdo da identidade e a emergéncia de novas identidades. Se o individuo nasce
numa comunidade indigena brasileira, é possivel que futuramente venha a ser um
homem urbano, morador dos grandes centro urbanos, que ouve estilos musicais de
origem inglesa e é adepto de movimentos ambientais. Qual a sua real identidade?

Até mesmo dentro de uma mesma comunidade, as possibilidades para as multiplas
identidades é possivel e acontece de forma constante. Um trabalhador rural, pai, atuante
no seu ambiente de plantacdo durante os dias da semana, canta em sua igreja aos
sabados e torna-se um repentista aos domingos. A dona-de-casa participa dos samba-de-
roda nos festejos culturais de sua comunidade. Um jovem estudante, sambador,
admirador da cultura tradicional dos seus familiares frequenta também shows de axé
music e participa da pastoral de juventude da Igreja Catolica. Qual a sua identidade?
Jovem, estudante, sambador, religioso ou axezeiro?

Portanto, as diversas identidades em um unico individuo é constante e atual na
sociedade contemporanea. Expressar cada lado do individuo depende de qual ambiente
esta-se falando. Como no exemplo acima, pode-se dizer que a principal caracteristica de
tal jovem é estudante quando o ambiente for escolar, e serd sambador quando estiver
num festejo tradicional de sua comunidade. Trabalhar a questdao da diversidade
identitaria é fundamental em qualquer producdo audiovisual que, de fato, valorize a

realidade local em questao.

RESULTADOS PARCIAIS

E neste atual contexto que se encontra os mais diversos nicleos de producdo
audiovisual que buscam valorizar as tradi¢coes locais e ao mesmo tempo se utiliza de
varias tecnologias digitais disponiveis e acessiveis para o registro de sua comunidade. O
Projeto Pensar Filmes consegue compreender esta dindmica contemporanea e em suas
realizacdes audiovisuais demonstra as diversas caracteristicas emergidas das

comunidades.
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Os seus documentarios na internet demonstram que a manutencao e memoria dos
habitos de seus moradores, festejos civicos, religiosos e populares sdo capazes de
conviver ao lado de novos habitos culturais que se ampliam em suas proprias
comunidades.

Os produtos audiovisuais sdao formatados, editados e finalizados pelos proprios
moradores do territorio. Muitos dos quais tornaram-se especialistas a partir do
surgimento deste projeto. As oficinas de capacitacdo duram de 6 (seis) meses a 1 (um)
ano. Um contraponto a apresentar, e esta sendo pesquisado, é que talvez seja necessario
uma ampliacdo do nimero de participantes na edicao do material para que futuramente
outros possiveis mini-nicleos possam se estabelecer em cada municipio do territério. O
estudo sobre apropriacdo social das tecnologias ainda esta na fase tedrica, mas é
possivel observar, através de entrevistas com os participantes, que ha uma real nogao
dos diversos usos de tais tecnologias. Isso é fundamental para o processo de inclusdo
digital de todos os sujeitos envolvidos.

O site do projeto foi estudado, e verificou-se que ha um grande nimero de produgoes
audiovisuais, proprias, retratando a realidade do territério em questdo. Festejos civicos e
religiosos, habitos tradicionais, personagens e personalidades historicamente
reconhecidas pela comunidade, demais manifestacdes culturais e folcléricas, sdo bem
representados nas producdes que fortalecam o sentido comunitario, no qual a identidade
é um ponto fundamental.

A circulacdao do contelddo audiovisual estd sendo bem vista, pois é possivel efetuar o
download, mixagem e upload de qualquer video, pois as licensas sdo mais abertas e
flexiveis, como o Creative Commons. Os videos, em sua grande maioria, sdo curtos, o
que permite que baixas conexdes possam ter acesso a eles. Isso é fundamental para o

alcance de ag0es articuladas visando o objetivo deste Nucleo de Comunicacdo Digital.

DISCUSSAO

No Brasil, a inddstria audiovisual (cinema e producdo televisiva) concentra-se
fortemente no Sudeste. Sdo Paulo e Rio de Janeiro sdo os principais polos responsaveis
por mais de 70% da receita audiovisual (ABRANTES, 2004). Atualmente, as emissoras
televisivas regionais (conhecidas como afiliadas) possuem em sua programacao apenas

os comerciais e os telejornais, pouco produzem ou difundem contetido cultural
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regionalizado. Na televisdao aberta o contexto tem sido pouco favordvel a producdo
independente.

E crucial uma reflexio acerca da importincia das producdes audiovisuais que
expressem verdadeiramente as diversas realidades do pais em que vivemos. E mais
compreensivel que uma localidade cercada de comunidades rurais tenha em sua grade
de programacao forte presenca de produtos que expressem as identidades culturais de
sua regido. Por isso, todos os nucleos de producdo digitais devem cada vez mais
executar os seus trabalhos de forma que os proprios membros da comunidade decidam
como querem ser visto e sob qual olhar.

Mostrar que os nucleos sdo capazes de produzir videos de qualidade ainda é um desafio
a ser superado, no entanto, os sites com estes videos demonstram o potencial criativo,
cultural e transformador, que sdao as populacdes tradicionais. No entanto, é possivel
observar nos diversos videos-documentarios do Pensar Filmes que a qualidade é
satisfeita, e os municipios que fazem parte do territério, cada qual com a sua
especificidade, conseguem demonstrar as riquezas culturais que os pertencem.

Por outro lado, em se falando dos produtores do audiovisual, é interessante observar que
ha em curso um processo de inclusdo digital a partir, principalmente, das oficinas de
producado, roteiro, edicdo, dentre outros. Sdo estudantes do ensino médio e de escola
publica, militantes da area cultural, pequenos produtores, todos envolvendo-se num
ambiente de producdo, onde todos compartilham dos seus conhecimentos prévios e
buscam uma maior compreensao e entendimento de todo o projeto.

Concluindo esta discussao, ha de se afirmar que é necessario uma infra-estrutura de
rede internet que forneca maiores possibilidades de acessos ao conjunto da populagao
do territorio, para que as acoes desenvolvidas pelo Pensar Filmes possam se ampliar
ainda mais. Eliminando este gargalo, a dimensao da apropriacao social ira desenvolver-
se de tal forma que as producdes proprias e independentes irdo se estender e consolidar
em diversas outras comunidades do territorio. O fundamental nesta discussdao é que o
Pensar Filmes, assim como outros nuicleos de outras comunidades (ribeirinhas,
indigenas, etc) nos traz boas perspectivas para uma convivéncia colaborativa, onde
constantemente se possa compartilhar as riquezas culturais e costumes tradicionais de
forma outros possam utilizar-se destas experiéncias e realizar algo semelhante em

outros cantos do pais.
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