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RESUMO

A bicicleta ¢ um componente importante para combater o sedentarismo e para
contribuir com a diminuicdo da emissdo de poluentes dos carros. Assim como acontece
em paises desenvolvidos, e em algumas cidades brasileiras, a bicicleta tornou-se uma
alternativa para fugir de transitos cadticos. Ao constituir um movimento social em busca
dessa alternativa, a bicicleta pode mudar ndo s6 habitos pessoais, como também a
cultura de um grupo ou sociedade e até 0 meio ambiente. Tendo como ponto de partida
esses argumentos, o presente artigo pretende mostrar como a adocao da pratica de andar
de bicicleta pode ser uma alternativa para os congestionamentos da cidade de Aracaju e
para uma vida mais saudavel, no estado de Sergipe. Visando aprofundar essa analise, foi
realizado um estudo de caso do Movimento Ciclo Urbano, que incentiva o uso da
bicicleta ndo s6 como meio de lazer, mas como meio de transporte. Para isso foram
feitas pesquisas sobre o tema e entrevistas com o lider do grupo.

PALAVRAS-CHAVE: Bicicleta; Ciclo Urbano; Massa Critica; Meio Ambiente.
Movimento Social

1- INTRODUCAO

Aprendemos a andar de bicicleta ainda na infancia, mas o sonho do tdo desejado
produto, em geral, se encerra também na primeira fase da vida. Na adolescéncia 0 uso
desse veiculo sobre duas rodas é retomado na maioria das vezes pelos mais agitados ou
mais “radicais” que praticam esporte. Ja adultos feitos, quase nunca somos estimulados
a continuar utilizando esse meio de transporte, pois ele somente é explorado pela

publicidade como um mero brinquedo para criangas. Ja o incentivo pelo consumo do
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automdvel permanece pela vida toda. Desde cedo, meninos passam a conhecer sobre
veiculos, saber de cor seus nomes, suas fabricas, seus acessorios. No decorrer da vida
descobrimos que ter um carro é ter status social. Muitas vezes, 0 carro que uma pessoa
tem, visa mostrar quem ela é (ou quem gostaria de ser). E o sistema capitalista sendo
posto em pratica. O consumismo é altamente estimulado, porém pouco se fala das
conseqliéncias ambientais que o veiculo causa ao meio ambiente. Os congestionamentos
ja ndo sdo mais privilégios das grandes metrépoles, uma vez que a capital sergipana ja
enfrenta a problematica de ser considerada a cidade da regido nordeste com maior

quantidade de veiculos por habitante proporcionalmente.

Dessa forma, a intencdo deste artigo é analisar como € realizada a comunica¢do com o
publico pelo movimento social Ciclo Urbano para incentivo da sociedade ao uso de
bicicletas, bem como apresentar um panorama das influéncias e motivacdes do

movimento para sua existéncia.

2- DEFINICAO DE MOVIMENTO SOCIAL E HISTORICO DO MOVIMENTO
MASSA CRITICA (BICICLETADA)

Obter uma nocao generalizada do significado de Movimento Social ndo é uma questdo
facil de ser resolvida. De acordo com Touraine (2006), nem toda acédo coletiva pode ser
denominada movimento social. A idéia de movimento social pressupde uma acao que
coloca em causa um modo de dominacdo generalizada. E também de suma importancia
compreender que tal conceito de movimento social sé se aplica se a acdo coletiva tiver
maior impacto do que interesses particulares e se, fundamentalmente, se opuser a tal

dominacao.

E possivel compreender como a sociedade civil organizada e com certos interesses
(projetos) pode construir uma acdo movimentalista em prol de alguma(s) causa(s) e/ou
na transformacdo da organizacdo social. E nesse contexto que se baseia o chamado
movimento Massa Critica, em que grupos de pessoas em todo o mundo saem pelas
cidades reivindicando o direito de as bicicletas fazerem parte do trénsito e serem
reconhecidas como meios de locomogdo viaveis, didaticos e ndo-poluentes. A Massa
Critica é a inspiracdo do movimento social Ciclo Urbano, que atua conforme as

diretrizes e ideais do movimento inspirador.



O movimento citado exemplifica o que a autora Scherer-Warren (2006) define como o
conceito de mobilizacbes na esfera publica, que se constituem como o “fruto da
articulacdo de atores de movimentos sociais localizados” (p. 112, 2006), mas que possui
estratégias para atrair visibilidade tanto para incluir simpatizantes quanto para captar a
atencdo da sociedade como um todo, a exemplo das manifestacdes em pragas e espacos

publicos.

Segundo um dos idealizadores do movimento Ciclo Urbano, Waldson Costa, a Massa
Critica (Bicicletada) teve inicio no estado de Sao Francisco (Califérnia), em 1992. Na
ocasido havia 48 ciclistas. De |4 até meados de 93, o evento manteve um crescimento
mensal do numero de participantes, até ultrapassar a extraordindria marca dos 500
ciclistas por encontro, adquirindo uma grande visibilidade local. Atualmente, € realizada

em centenas de localidades, nos quatro cantos do mundo.

O termo “massa critica” € uma alusdo a um documentario sobre
bicicletas datado de 1992 (em inglés, “Return of Scorcher”, dirigido
por Ted White), que descreve uma tipica cena dos centros urbanos
chineses: ciclistas se acumulando as margens de uma avenida
movimentada, impedidos de atravessa-la pela auséncia de fardis de
transito. Com o tempo, mais e mais ciclistas vdo se acumulando até
atingirem um grande numero, formando assim a massa critica.
Concentrados, eles forcam sua entrada na pista até interromperem o
transito dos veiculos motorizados, atingindo seu objetivo:
atravessarem a avenida e serem respeitados, e ndo simplesmente
ignorados. (MONTEIRO, 2007, p. 1)

O Movimento ja foi aderido por localidades como Nova York, Londres, Portugal,
Mogambique e S&o Paulo. Sempre sendo articulado com movimentos ambientalistas,
por defenderem uma pauta na qual caracteriza o automdével de uso privado como uma
catastrofe para 0 meio ambiente, tanto em termos fisicos como em termos sociais. Ainda
segundo Monteiro (2007, p. 1), no Brasil, “sob a bandeira de ‘um carro a menos’, a
Bicicletada ocorreu pela primeira vez na cidade de S&o Paulo (a maior cidade da
América Latina, diga-se de passagem), em 2002. Apds quatro anos, em 2006, o canteiro
central no final da Avenida Paulista, préximo a Rua da Consolagéo, se tornou seu ponto

de encontro oficia”.

Esse mesmo movimento surge em cidades menores como Aracaju, nesse caso com 0

titulo de Ciclo Urbano — o qual sera analisado com mais profundidade no decorrer deste



artigo — baseado nas mesmas caracteristicas e ideais que se compde a Massa Critica.

Citando Melluci, podemos concluir, portanto, que:

Movimentos [e isso se aplica ao movimento Massa Critica, citado
acima] sdo meios que se expressam atraves de aces. (...) Pelo que
fazem e a maneira como fazem, 0s movimentos anunciam que outros
caminhos estdo abertos, que existe sempre outra saida para o dilema,
gue as necessidades dos individuos ou grupos ndo podem ser
reduzidas a definicdo dada pelo poder. (MELLUCI, 1996, p. 12)

O Ciclo Urbano, ou Massa Critica, surge nesse mesmo ideal de contestacdo da realidade
vigente e abordagem de solugOes alternativas para o problema que se configura como
foco de tal contestacdo. Como movimento social, o Ciclo Urbano assume seu papel de

propagador de acOes e concepgoes.
3- SOCIEDADE DE CONSUMO

A sociedade de consumo ganha forma em um movimento ambientalista na medida em
que se propde a combinar consumo com sustentabilidade ambiental, ou seja, para buscar
um modelo de sociedade sustentavel, ela une producdo e consumo associados a
cidadania e a praticas sociais. Para tanto, sdo criadas estratégias baseadas em
desenvolvimento sustentavel que se dedicam a tematica ambiental a partir do conflito de
idéias e de préticas sociais, que permitem gerar saidas para a crise ambiental. Todavia,
tais solucBes provocam novas formas de consumo e mudancas de habito. Cria-se um
novo discurso que da& um significado atual para a crise ambiental como uma
problematica originada igualmente pelo consumo desenfreado, ou seja, a saida ou
solugéo passa por uma nova forma de consumo, dessa vez, preocupada com a questéo
ambiental. Dessa maneira, surge o ator social, individuo que assume o seu papel perante
a sociedade e, nesse caso, interfere na qualidade do meio ambiente e na qualidade de
vida. Segundo Viezzer (2005), ator social € uma pessoa, grupo ou organizacdo que
participa de alguma discussdo social; possui um projeto; controla algum recurso
relevante nesse embate; tem, acumula (ou desacumula) forcas na discusséo e, portanto

possui capacidade de produzir fatos na sociedade.



De acordo com Fatima Portilho (2005), o que diferencia um consumo do outro é o
destaque do seu significado a partir de pontos de partida, do lugar social do discurso e

das solugdes que apresentam a crise ambiental.

As propostas de consumo sustentavel restritas a esfera individual sdo
limitadas e desagregadoras. As acdes de carater coletivo podem
ampliar as possibilidades de ambientalizacdo e politizagdo das
relacbes de consumo, contribuindo para a construgdo da
sustentabilidade e para a participacdo na esfera publica. (PORTILHO,
2005, p. 36)

Nesse sentido, é fundamental para que um movimento atinja o seu objetivo ou missao
atuar de forma coletiva e estratégica, sendo de suma importancia a analise tanto do local

aonde se atua quanto do discurso que 0 movimento ir4 propagar na sociedade.

Embora timido, o movimento Ciclo Urbano se insere nesse processo da sociedade de
consumo mesmo que ndo seja essa a sua intencdo. O movimento em questdo nédo
estimula o capitalismo por si s6, 0 consumo ndo € seu objetivo, todavia, participar das
acOes do movimento implica a compra de bicicletas, capacetes e demais acessorios que
irdo compor o figurino e proporcionar mais seguranca ao ciclista, ainda que seus
fundadores afirmem que ndo é necessario nada disso para participar do grupo. A
indUstria estd cada vez mais se especializando na fabricacdo de produtos
ecologicamente corretos, ja existem uma infinidade de itens com enfoque voltado a
sustentabilidade, que vdo do papel reciclado a materiais da construgdo civil. O simples
ato de comprar uma bicicleta para utiliza-la como meio de locomog¢do enquadra o
consumidor em uma “tribo”, a das pessoas ecologicamente corretas, ja que a bicicleta

ndo polui o meio ambiente, e dessa forma h& um certo status social.

Os grupos sociais estdo se organizando pela forma e pela maneira
daquilo que consomem, das marcas que utilizam. N6s somos aquilo
que consumimos. A partir dai, os valores passam a ser aquilo que eu
uso, que eu compro; e ndo aquilo que eu verdadeiramente sou como
pessoa. (Colombo, 2010, p. 1)

De acordo com Luceli de Almeida (2010?), o meio ambiente é uma manifestacdo da
constante transformacdo da natureza e da sociedade humana. O mundo passa por uma

fase de repensar sobre a exploragéo de forma irracional dos recursos naturais, uma vez



que o ritmo consumista gerou e ainda gera graves problemas ambientais. Grandes
construcdes sdo erguidas em locais de preservacao, visa-se apenas 0 progresso, carros e
mais carros lotam e poluem cada vez mais as cidades. Dentro desse contexto, surge o
Ciclo Urbano para mostrar o lado negativo do desenvolvimento descontrolado e para

buscar uma alternativa aos engarrafamentos existentes na capital de Aracaju.

De acordo com dados do Departamento de Transito de Sergipe (Detran/Se), Aracaju
possui 178.360 veiculos, o equivalente a um veiculo para cada trés habitantes. Além
disso, a capital sergipana abriga cerca de 49% do total de veiculos do estado, cuja frota
total é de 362.012. Uma pesquisa realizada pelo site G1, tendo por base informacdes do
IBGE (2009), concluiu que de toda regido nordeste, Aracaju é a cidade com maior
proporcdo de automdveis por habitante. Nacionalmente essa colocacdo cai para a 292
posicdo, o que ndo impede que ela fique ainda a frente de cidades como Rio de Janeiro,
Recife e Salvador, por exemplo. Tendo em vista esses dados, nos horérios de pico, a
capital do menor estado do pais ganha ares de metropole, fica dificil trafegar por suas
ruas e avenidas estreitas que ndo cresceram na mesma proporcdo de sua frota de

veiculos.

4- O QUE TEM SIDO FEITO NO MEIO POLITICO

Diferente no que ja é feito em paises desenvolvidos, os estados brasileiros ndo investem
em transporte coletivo, pelo contrario, cada vez mais 0 governo incentiva a populacéo a
comprar automdveis, uma vez que arrecada impostos sobre cada litro de combustivel
vendido. Ha cidades em que ndo se cabe mais a expressdo horario de pico, pois ele
permanece praticamente pelo dia todo, os engarrafamentos sdao cada vez mais

frequientes, ndo importa o horario.

O Ciclo Urbano entra nesse mérito ao analisar o atual cenario, ao propor um
pensamento coletivo, uma mudanga de habito de vida mais saudavel, mas ndo sob o
aspecto do embate. Os interessados em participar do movimento nao precisam ter pré-
requisitos, ndo existe um publico alvo, a populacdo em geral pode participar. De acordo
com um dos idealizadores do Ciclo Urbano, Waldson Costa, a Bicicletada ndo exige
nenhum tipo de equipamento, uma vez que o Codigo de Transito Brasileiro ndo obriga o

uso do capacete para pedalar. O que precisa de fato é de algum meio de locomogéo



movido a propulsdo humana, ndo somente as bicicletas, pois a Unica pretensdo ¢é a de
ndo utilizar nenhum meio motorizado. Trata-se de uma maneira de chamar a atencédo da
sociedade e gestores publicos, uma tentativa de viver de forma diferente, uma vez que a
educacdo ambiental possibilita aos cidaddos conviver com as dificuldades a ele

associadas.

O Brasil anda a passos lentos nesse aspecto, apesar de vérias cidades ja utilizarem a
bicicleta como meio de locomocdo, essa iniciativa ainda ndo faz parte da rotina de todas
as classes sociais. O Ciclo Urbano desconstroi o conceito de que quem utiliza a bicicleta

como meio de transporte é a classe pobre.

Em varios paises desenvolvidos, as bicicletas ja foram adotadas como tentativa de
reduzir a taxa de poluicdo. Suplicy (2007) relata que em Paris, por exemplo, ja existem
mais de 20 mil bicicletas nas ruas como parte de um projeto de melhoria da qualidade
de vida de iniciativa do governo, em que as pessoas, através do pagamento de uma
pequena taxa anual, usam as bicicletas para onde necessitam ir. O mesmo acontece na
Bélgica, porém de forma gratuita. Entre outras cidades, cada qual com suas condicdes,
porém com o mesmo propdsito de pensar uma numa alternativa que nao prejudique o

meio ambiente.

Waldson Costa afirma que apesar dos transtornos existentes com engarrafamentos na
cidade, vale ressaltar que estdo sendo investidos recursos no sistema cicloviario de
Aracaju, criado pela prefeitura através da Superintendéncia Municipal de Transporte e
Transito (SMTT). Atualmente existem 52 km de ciclovias e ciclofaixas na extensdo da
capital sergipana. A obrigatoriedade da construcdo de ciclovias varia de acordo com o
municipio, ndo existe ainda uma lei federal que obrigue os estados a construgdo de

ciclovias.
5- COLABORADORES

Qualquer movimento social ou ONG precisa da participacdo de colabores para um bom
funcionamento de sua estratégia. Uma boa idéia ndo consegue se sustentar sem estrutura
fisica e pessoal. A institucionalizagdo de um movimento esta diretamente ligada aos

resultados de seu trabalho.



O Ciclo Urbano ndo é uma ONG, ndo é um movimento completamente organizado,
também néo conta com apoio, embora existam parcerias para a producao de panfletos e
material de divulgacdo. No Ciclo Urbano ainda ndo existe projeto de captacdo de
recursos, trata-se de um movimento marginal, como conceituam seus fundadores, nao
no sentido da marginalidade, mas por estar a margem da sociedade que geram
dificuldades administrativas. O movimento é tido muito mais como uma atividade
ideologica do que uma atividade de captacdo de recursos, pelo contréario, seus
integrantes investem dinheiro para fazer essa atividade. Apesar disso, assim como a
Bicicletada dos anos 90, o Ciclo Urbano é um Movimento Social, uma vez que varias

pessoas comungam da mesma idéia.

6- BEM ECONOMICO

O que caracteriza se um bem tem valor econdmico ou nao é que satisfaca a necessidade
de consumo e sua escassez. Os melhores exemplos citados pelos economistas sdo: o ar e
a luz solar. Sdo produtos que existem em abundancia na atmosfera e todos os seres
vivos fazem uso dos mesmos sem gastar nenhum dinheiro, nem existe producdo anterior
para finalizacdo desses produtos, portanto ndo possuem valor econémico ou comercial.
Contudo ambos passam a ter valor quando industrializados, quer na forma de ar

comprimido ou a transformagcéo dos raios solares em energia elétrica.

Outro fato de interesse da economia é o incremento de novas atividades econémicas que
surgem pelas necessidades pessoais ou aumento da renda dos individuos, que passam a
consumir novos produtos de forma individual ou coletiva. Por isso, 0s agentes
econdmicos produtores sempre estardo atentos a essas mudancgas, de maneira que
produzam e vendam de acordo com a demanda por novos produtos sempre

maximizando seus lucros.

Sempre havera quem queira consumir por varios motivos: as necessidades das pessoas,
as inovagOes tecnologicas e as novidades sdo responsaveis pelo consumo de novos
produtos colocados no mercado. Dessa forma, quando surge a interagdo entre producao
e consumo acontece o surgimento de um novo mercado com o fortalecimento da

economia local, podendo surgir Arranjos Produtivos Locais (APLs), ou polos de



producdo para aproveitamento da matéria prima ou para producdo de bens préximo dos

mercados consumidores.

O interessante desse processo, é que 0s APLs freglientemente estdo associados as
pessoas da comunidade que inicialmente, de forma informal, vao transformando essas
organizagOes e inserindo mais pessoas nos processos de producdo, de forma que a
economia local modifica-se elevando o nivel econémico da localidade ¢ das pessoas, “A
dindmica da diversificacdo industrial também espelha o crescimento regional do
emprego (...)” (CARLEIAL; CRUZ, 2012, p. 14), além do fato de referenciar a
producdo pela localizacéo geogréfica:

A ampliacdo da base produtiva industrial brasileira que esta
ocorrendo, a partir dos investimentos em curso hoje no pais,
bem como a expansdo das universidades federais e dos
institutos tecnoldgicos criam as condi¢des para uma mudanga
significativa nos rumos da economia e sociedade brasileiras.
Esses investimentos, se complementados, podem promover uma
mudanca na estrutura produtiva nacional, ampliar a sua
diversificacdo e ainda produzir uma mudanca significativa nas
estruturas produtivas das regides mais pobres, Norte e Nordeste,
pois tais complementacdes podem ser feitas nos seus territorios.
(CARLEIAL; CRUZ, 2012, p. 34)

7- CONSUMOS VERDES E SUSTENTAVEIS

A “politica do bem” dos movimentos ambientais vem promovendo interesse de 6érgaos
sejam eles publicos ou privados, desde o seu surgimento. Apoiar uma ONG ou um
movimento ambiental agora promove status para empresas. A sociedade de consumo se

preocupa em ser ecologicamente correta.

Historicamente, de acordo com Viola e Leis (1995), as questdes ambientais encontram
espaco no Brasil a partir década de 70 através de um conjunto de fatores, como a
conferéncia de Estocolmo, em 1972, a discussdo de qualidade de vida que surge com a
nova classe média, a devastacdo da Amazdnia e 0s movimentos sociais de esquerda.
Com a Conferéncia de Estocolmo, foi deixado explicito que as causas das crises
ambientais estavam ligadas aos grandes polos industriais, sejam eles capitalistas ou
socialistas, por terem um estilo de producdo o qual faz uso de grande quantidade de
recursos e energias e causa grande parte da poluigdo levando assim aos impactos



ambientais. A partir dai, comecam a surgir grandes pautas ambientais, denuncias,
manifestacdes e boicotes, colocando assim o0 meio ambiente no centro das discussdes
como um dos maiores problemas globais. Entretanto, essa visdo voltada para o meio
ambiente era restringida pelas estratégias de desenvolvimento do Brasil, que se baseava

em industrias poluentes e crescia 10% ao ano.

Na década de 80, ha um novo “boom” com a descoberta do buraco na camada de 0zonio
e a sua relagcdo com as atividades humanas. Segundo Jacobi (2003), ainda em meados da
década de 80, ocorre uma crescente profissionalizacdo das ONGs e uma determinada
aproximacdo dos ambientalistas com a politica, objetivando uma gestdo ambiental por

instrumentos legais.

Nos anos 90 é realizada a conferéncia Ri092, onde entrou em debate a contribuicéo
respectiva dos diversos estilos de vida e das praticas de consumo para os problemas
ambientais. E nessa mesma década, através da divulgacdo dos problemas ambientais
causados pela industria e 0s seus bens de consumo, que as empresas comecam a entrar
em acordo com seu dever diante da sociedade, surgindo assim a necessidade de um
novo direcionamento de marketing. Nesse ponto surge o “Marketing Ambiental ou
Verde ou Ecolégico”, que de acordo com a escritora Jacquelyn Ottman, em seu livro
Marketing verde: desafios e oportunidades para a nova era do marketing, pode ser

definido como:

O marketing ambiental é mais complexo [do que o marketing
tradicional] e requer novas estratégias que, efetivamente, abordem
desafios-chaves relacionados com a maneira que definimos o verde,
de desenvolvermos produtos verdes que consumidores apreciardo e de
comunicarmos com credibilidade nossos empenhos e nossas
iniciativas. [...] Objetivos-chaves: desenvolver produtos que
equilibrem necessidades dos consumidores, tenha pregos acessiveis e
conveniéncia com a compatibilidade ambiental, ou seja, exercam um
minimo impacto sobre o ambiente, projetar uma imagem de alta
qualidade, incluindo sensibilidade ambiental quanto aos atributos de
um produto e quanto ao registro de trajetdria de seu fabricante, no que
se refere a respeito ambiental. (OTTMAN , 1995, p. 46)

Com industrias com segmentos de produtos ecologicamente corretos e visando
responsabilidade social surge o “consumidor verde” que nasceu da jungdo do

aparecimento do ambientalismo publico, da ambientalizacdo do setor empresarial e da
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preocupacdo do impacto ambiental. A partir dai especialistas, politicos e organiza¢Ges
ambientalistas consideram o individuo comum como co-responsavel, em seus atos
cotidianos, para a crise ambiental. O consumidor verde tem o “poder de escolha”

podendo assim escolher produtos que ndo agridam o meio ambiente.

Porém, o consumo verde perde a vez para 0 consumo sustentavel, que por sua vez é
mais eficaz no sentido global. Nesse momento ndo é mais avaliado como se usa, mas
sim quanto se usa. Entende-se entdo que a sociedade de consumo se torna sustentavel
guando nés reconhecemos que nossas escolhas de consumo séo interdependentes, pois 0
conceito do bem-estar humano pode promover acordos coletivos sobre a regulacdo do

consumo que poderiam diminuir o impacto ambiental.

8- O MOVIMENTO BICICLETADA, MEIO AMBIENTE E CULTURA

O Movimento Bicletada se apresenta como um movimento social voltado para as causas
ambientais, visto que os intuitos do movimento — basicamente de aumento do numero
de bicicletas e diminuicdo do nimero de carros no transito — ndo se dirigem apenas as
questBes meramente ecoldgicas, mas também as questfes ambientais que envolvem a
ligacdo entre 0 homem e 0 meio. A questdo ndo é apenas a natureza isolada, numa visao
conservacionista, mas sim preservacionista, preocupando-se com a salvaguarda da
natureza, com a garantia de recursos para vidas futuras, ligado a idéia de

sustentabilidade e com a qualidade de vida das geragdes presentes.

O consumo tornou-se importante ferramenta na constru¢do da cultura social e na
representacdo da figura de cada individuo perante a sociedade. O carro tornou-se um
bem de consumo, um signo ligado a um determinado status social, associado a uma
determinada idéia de poder, no minimo aquisitivo, que é propagandeada e reforcada
pela midia. O grande numero de automdveis nos espagos publicos e privados, como
produtos desse consumo, transformam o trénsito em um movimento cadtico e
contribuem para o chamado aquecimento global através da queima de combustiveis
fosseis. O uso da bicicleta para se locomover é apresentado como uma possivel solugédo
para esse problema, ja que € um meio de transporte ndo poluente e ocupa menos espaco

que o automovel. Porém, a alternativa de uso de bicicletas se esharra na questdo cultural
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dos brasileiros e na representacdo cultural que o carro representa na sociedade
brasileira, uma vez que a bicicleta € 0 meio de locomocéo para o trabalho mais comum

das classes minoritarias.

Alternativa também para uma locomocgédo ndo poluente seria o carro elétrico, em face
da grande quantidade de CO2 emitida pelos carros comuns. Entretanto, vale questionar
se tal sustentabilidade é pensada para a economia ou para a sociedade, ja que o veiculo
movido a eletricidade ndo é acessivel para todo e qualquer cidaddo, além de néo
resolver o problema dos grandes espacos ocupados pela crescente quantidade de
automoveis no transito. (SCOTTO; CARVALHO; GUIMARAES, 2010)

Nesse sentido, de acordo com Douglas Kellner (2005), os meios de comunicacdo de
massa exercem papel fundamental de difusdo de determinados ideais de padrdes de
vida, que envolvem pensamentos e comportamentos. O que de certa forma, € um grande
desafio nos projetos de mudancas de estilos de vida, de cultura e de significados
construidos nas interacdes sociais, como 0 uso da bicicleta no cotidiano e a
conscientizacao acerca dos beneficios desse uso. Portanto, é imprescindivel o papel da
midia no processo de reconstrucdo desses significados e valores na sociedade. Além
disso, vale ressaltar a relacdo entre os meios de comunicacdo e as ONGs que de acordo
com Roberto Villar (1997), a qualidade e a quantidade de matérias voltadas para as
questdes ambientais praticamente inexiste onde ndo ha a efetiva presenca de ONGs

engajadas na causa.

9- COMUNICACAO E MOVIMENTOS SOCIAIS

A comunicagdo é extremamente importante para um movimento social. Seja ela relativa
a difusdo dos ideais para a sociedade através dos veiculos de comunicacdo de massa,
como Radio; TV; Midia impressa (jornais e revistas); Internet; ou mesmo atraves de
meios alternativos, como panfletos e acbes publicas. Vale ressaltar que na atual
conjuntura da esfera de veiculos informativos, os mecanismos de noticiabilidade de
cunho virtual (sites, blogs, agéncias de noticia, Orkut, email, twitter) tem grande
usabilidade, devido as facilidades e, sobretudo a rapidez (tempo real) que essas

informacdes podem se propagar pela rede, inclusive em ambito mundial.
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Outra forma recorrente da utilizagdo da comunicacdo dentro dos movimentos sociais €
feita primordialmente pela assessoria de imprensa, em termos técnicos Sdo esses
profissionais que tem o encargo da efetivacdo deste trabalho, que consiste
substancialmente na estruturacdo (organizacdo) e na propagacao (difusdo de idéias) do
movimento. Porém, a participacdo populacional é sinequanon a existéncias dos
movimentos sociais, haja vista que sem essa adesdo, 0 movimento ndo tem tanta
forca/aplicabilidade, sendo assim se analisada a questdo por este prisma, pode-se
constatar que a comunicacdo é de fato fundamental para concep¢do de um movimento,

sem ela este perde muito, inclusive em termos que remetem a sua esséncia.

O Ciclo Urbano é um exemplo de como um movimento social sem a utilizacdo da
comunicagdo torna-se praticamente ineficaz, com pouca ou nenhuma conotagdo e
conhecimento da populacdo. Ao tomarem conhecimento do que se trata 0 movimento, a
populacdo em linhas gerais, posiciona-se positivamente em relacdo a questdo
ideoldgica. Entretanto, devido ao desconhecimento de como serdo as a¢Oes posteriores e
no que isso ird influenciar em suas vidas, os simpatizantes acabam por ndo dar
continuidade a participacdo no movimento. Existem muitos exemplos de
movimentos/ONG’s que funcionam bem com a utilizagdo da comunica¢do, como por

exemplo, a AVOSOS em Sergipe.

10- CONCLUSAO

A partir de analises de como as pautas ambientais foram tomando cada vez mais um
nivel de suma importancia na sociedade contemporanea e industrial, de como um caos
no transito de cidades pode gerar efeitos negativos para o ambiente, e de como um
grupo social, seja ele de maior ou menor propor¢cdo (como o Ciclo Urbano), pode
configurar um movimento em prol de causas ambientais, fica claro observar como é
possivel trazer para a sociedade temas que englobam tanto o ponto fundamental, que se
refere a0 meio ambiente em geral, como pontos também importantes na construcao da

luta por uma causa, como a cultura social, 0 consumo, e os meios de comunicag&o.

E, também, de importancia fundamental analisar como a sociedade se comporta perante

0 mundo ao seu redor. Se ela contribui para o fortalecimento de uma forma de
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dominacdo, se ela se comporta com apatia, ou se atua como um co-responsavel pelos

fatos que ocorrem e se integram numa busca pela mudanca.

Cada um é co-responsavel pelo mundo em que vive. Neste artigo, puderam ser
mostrados os varios fatores que devem ser estudados e modificados para que haja o
alcance de uma nova pratica na sociedade, como um simples ato de andar de bicicletada
(o que pode atuar como uma ajuda ao caos e a poluicdo gerada por veiculos motorizados
nas cidades). Basta que as pessoas tenham melhores informacdes, melhores habitos de

vida e se conscientizem de sua responsabilidade.
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