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Resumo

Meio ambiente é Ciéncia. Por este motivo, 0s autores que estudam a tematica afirmam
que o jornalismo ambiental esta inserido como uma espécie de subarea no jornalismo
cientifico. O presente artigo contextualiza essa relacdo, demonstrando que as mesmas
deficiéncias encontradas nas divulgacgdes sobre Ciéncia e Tecnologia estdo presentes nas
reportagens que dizem respeito ao meio ambiente. O estudo é um recorte do Trabalho
de Conclusdo de Curso, cujo tema € “O Jornalismo Ambiental Representado na Midia
Impressa Paraibana”.

Palavras-chave: Jornalismo Ambiental, Jornalismo Cientifico, Meio Ambiente,
Ciéncia.

Introducéo

Embora, a expressio “meio ambiente” tenha sido cunhada pelo
dinamarqués Jeans Baggesen em 1800 e introduzida no discurso
bioldgico por Jacob Von Uexkill, o meio ambiente ndo constitui
propriamente o objeto de nenhuma ciéncia, e ndo é um termo que esta
restrito a ecologia [...]. [...] 0 meio ambiente é considerado um
conceito-chave para o debate dos problemas socioambientais, pois
envolve questdes de poder tanto no universo econémico quanto
ideologico. (RAMOS, 2006, p. 51).

O jornalismo ambiental ndo esta preocupado apenas com a cobertura isolada
do meio ambiente. Ele expde as problematicas sociais, culturais, econdmicas e politicas
que estdo entrelacadas a tematica. O consumismo, por exemplo. Poucas pessoas
associam esta pratica como sendo um problema socioambiental. Mas os autores que
estudam o tema apontam que o consumo desenfreado, impulsionado pelo capitalismo, é

um dos principais vildes ambientais da atualidade.

! Trabalho apresentado no DT 6 - Interfaces Comunicacionais, do X1V Congresso de Ciéncias e Comunicagdo na
Regido Nordeste, realizado de 14 a 16 de junho de 2012.
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Meio ambiente € Ciéncia. Por esse motivo, o jornalismo ambiental esta
inserido no jornalismo cientifico, como uma espécie de subarea. No entanto, John
(2001) aponta que o primeiro tem uma peculiaridade — a sua vertente ativista - que, de
certa forma, o0 mantém a parte do segundo. O pressuposto de John mencionado acima é
compartilhado por Frome (2008) que afirma que o jornalismo ambiental deve ser feito
com engajamento. O autor pontua que quando a objetividade é utilizada de forma
coerente, baseada em fatos precisos e em pesquisas profundas, o jornalista pode expor o

sentimento em seu texto, sem comprometer a informacéo.

N&o pretendemos nos aprofundar na questdo da objetividade, uma vez que
esta discussdo abre margem para outras discussdes como a “imparcialidade” e,
consequentemente, a credibilidade jornalistica. Porém, concordamos em parte com
Frome (2008), quando diz que a objetividade pode ser trabalhada em paralelo com a
emocdo do jornalista. Entendemos que esta pratica humaniza mais o conteldo

jornalistico, despertando a atencédo do leitor/ouvinte/telespectador/internauta.

Por ser uma subarea do jornalismo cientifico, é fundamental entendermos
como este ultimo se configurou como um segmento especializado do jornalismo. Esta
contextualizacdo nos servira para explicitarmos que as mesmas deficiéncias encontradas
nas divulgacdes sobre Ciéncia e Tecnologia estdo presentes nas reportagens que dizem

respeito ao meio ambiente.

Oliveira (2002, p. 17) destaca que “[...] ha fortes indicios de que a
divulgacdo da ciéncia teve inicio com o proprio advento da imprensa de tipos moveis,
em meados do século XV.” E ¢ facil entender porque a autora faz esta afirmacdo. Com a
criacdo da tipografia, em 1438, por Gutenberg, ficou mais simples a impressao e difusado
dos meios impressos e, consequentemente, dos livros que continham informacdes
cientificas; ainda que 0 acesso a esses contelidos fosse restrito a uma pequena camada

da sociedade europeia — 0s que sabiam ler.

Os cientistas foram os principais responsaveis pela difusdo do contetdo
cientifico no século XVII. A pratica de traduzir as descobertas para outros idiomas foi
fundamental para que as informacdes da ciéncia fossem disseminadas na sociedade.

Oliveira (2002) aponta que foi o alemao Henry Oldenburg, ainda no século XVII, quem
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inventou a profissdo de jornalista cientifico, quando comecou a traduzir os termos
“cientifiqués” para uma linguagem comum. Na forma mais generalizada, entendemos
que esta seria a definicdo mais apropriada sobre o papel do jornalista cientifico — tornar

publico, em uma linguagem acessivel a todos, o0 que se passa no universo cientifico.

Conforme Oliveira (2002), a Ciéncia e Tecnologia entraram na pauta da
midia no inicio do século XX, quando em 1914 estourou a Primeira Guerra Mundial.
Isso aconteceu por diversos motivos. A guerra por si s6 era um fato a ser noticiado. Até
entdo, o mundo nunca havia vivido uma situagdo semelhante. Durante o conflito, varios
aparatos tecnoldgicos foram desenvolvidos. A humanidade viu o poder de criagdo da
Ciéncia e Tecnologia, por meio das armas de grande potencial, dos explosivos, dos
gases venenosos, dos aeroplanos e dos submarinos, utilizados pelos paises das triplices

Alianca e Entente e seus aliados.

O cenario se repetiu na Segunda Guerra Mundial, com um diferencial: os
aparatos tecnologicos evoluiram ainda mais, fazendo com que os chefes de governo
despertassem para a importancia desses segmentos, principalmente, para o
desenvolvimento econdmico dos paises. Foi nesse contexto que a Ciéncia e Tecnologia
entraram para as agendas de discussdes do governo brasileiro. E, consequentemente,

para a implantacdo do jornalismo cientifico no Brasil.

A divulgacdo da ciéncia no pais, segundo Oliveira (2002), teve inicio em
1948, com a criagdo da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC). A
entidade foi criada para discutir o papel social da ciéncia no ambito brasileiro. O
primeiro empenho do governo em apoiar 0s estudos voltados para a Ciéncia e
Tecnologia do pais veio trés anos depois, com a formacdo do Conselho Nacional de
Pesquisas (CNPq).

Melo (2006) afirma que depois da segunda metade do século XX, o
jornalismo cientifico no Brasil foi ganhando espaco na midia década apds década. O
autor lembra que em 1967, nos didrios de Sao Paulo, as informagdes cientificas eram
noticiadas eventualmente, somente quando algum fato inusitado acontecia. A
divulgacdo sé ficou mais evidente no pais na década de 1980, anos apés da criacdo da

Associacédo Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC), em 1977.
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Oliveira (2002) ressalta que a ABJC marcou o inicio do jornalismo
cientifico no Brasil, pois a entidade foi responsavel por incentivar e promover a Ciéncia
e Tecnologia brasileira, além de democratizar o conhecimento dessas tematicas dentro
da sociedade. Naquela década, os assuntos ligados a ciéncia ganharam um espaco mais
significativo nos jornais paulistas e cariocas, que, segundo as pesquisas de Melo (2006),

chegava, em média, a 5% da superficie impressa.

Em 2001, Melo (2006) realizou outro estudo sobre o espaco reservado as
reportagens cientificas nos jornais impressos nacionais, mas desta vez incluiu na
pesquisa os diarios regionais. “Os jornais de prestigio nacional (editados em Sao Paulo e
no Rio de Janeiro) reservaram em média 9% da superficie & rubrica C&T.* Por sua vez,
o0s jornais de prestigio regional asseguraram a essa tematica um espaco ligeiramente
inferior, 8% em média” (MELO, 2006, p. 122-123).

Percebemos que o espaco dedicado a Ciéncia e Tecnologia cresceu
consideravelmente nos jornais impressos, levando em consideracdo que nem todos 0s
brasileiros tém o interesse de ler os assuntos relacionados a essas tematicas. 1sso
acontece porque em geral o que a midia noticia esta longe da realidade de muitas
pessoas, afastando o interesse delas em ler os assuntos que dizem respeitos a C&T.
Sendo assim, Melo (2006) ressalta que a elite que tem o habito de ler jornais é a maior

beneficiada com o aumento no fluxo das informacdes cientificas.

Entendemos que esta observacdo de Melo (2006) precisa ser considerada,
tendo em vista que boa parte dos brasileiros ndo tem o habito de ler jornais para se
manterem informados. Segundo uma pesquisa da Associacdo Nacional dos Jornais
(ANJ), realizada em 2009, os brasileiros dedicam, em média, 35 minutos por dia lendo
um exemplar de jornal, enquanto que o tempo gasto conectados na internet por dia é de
duas horas e 40 minutos. A pesquisa ouviu 19.456 entrevistados, entre 12 e 64 anos, de

10 areas metropolitanas (ndo citadas) e cidades do interior das regides Sul e Sudeste.

¥ Ciéncia e Tecnologia
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Para Bueno (2007a), “O problema maior, porém, ndo é apenas de ordem
quantitativa, ter mais ou menos espago ou tempo nos meios de comunicacdo. O
equivoco maior esta na pratica de um jornalismo cientifico que vive a reboque de fatos
sensacionais.” O posicionamento de Bueno citado acima é compartilhado por Melo

(2006), no que diz respeito a forma como os fatos sobre C&T sdo noticiados.

Eventualmente, a grande audiéncia midiatica se beneficia daquelas
reportagens pautadas pelas redes de televisdo, focalizando inovagoes
cientificas que podem solucionar questdes pendentes da vida social,
tanto em plano coletivo quanto individual. Contudo, tais relatos sdo
distorcidos, com raras excecdes, pela incidéncia de fatores como
sensacionalismo,  estrelismo e  superficialidade, ensejando
generalizagBes indevidas e motivando expectativas que podem se
frustrar de forma dramatica. (MELO, 2006, p. 123).

Moreira (2004) destaca que é preciso aprofundar mais as discussdes em
cima dessas tematicas, para que as informacBes nesse dominio melhorem
qualitativamente. O autor aponta que para ampliarmos e melhorarmos a qualidade da
divulgacéo cientifica no Brasil € preciso um esfor¢o conjunto da comunidade cientifica,
das instituices de pesquisa, das universidades, do governo, dos comunicadores, dos

educadores e dos estudantes.

Ciéncia, Tecnologia e Democratiza¢do do Conhecimento

Fazer jornalismo cientifico tem seus percalcos. O jornalista que se propde a
trabalhar na divulgacao desse tipo de informacéo se depara com um obstaculo primario
- o dificil acesso as fontes. A comunidade cientifica é ainda a principal fonte desse

segmento especializado do jornalismo.

Por ser uma area consideravelmente nova, tendo em vista que esta pratica se
popularizou na segunda metade do século XX, existem jargbes cientificos e
tecnoldgicos que outras fontes, como as Organizagdes Nao-Governamentais (ONGS),
ndo sabem interpretar com as mesmas propriedades que 0s pesquisadores.
Consequentemente, as informagdes ficam muito restritas a um pequeno grupo de

especialistas, e o pluralismo de voz acaba comprometido.
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Por se tratar de um campo que dispde de uma quantidade limitada de fontes,
questionamos sobre a necessidade de especializacdo para desempenhar o jornalismo
cientifico. E no que diz respeito a esta discussdo, encontramos divergéncias de opinides
entre os autores. Melo (2006) afirma que ndo é necessario que o profissional seja

especialista para desempenhar a atividade de jornalista cientifico.

Segundo o autor (2006, p. 119), “Os que defendem esta concepgao
engrossam naturalmente a corrente que reproduz a ideologia do jornalismo na sociedade
capitalista, no qual a atividade noticiosa é dirigida predominantemente as elites, por sua
vez segmentadas em publicos distintos.” Para o autor, o jornalista ¢ um decodificador de

informac0es, independente da sua especialidade.

Vieira (2001) destaca que a especializagdo do jornalista na area cientifica é
desnecessaria, uma vez que nao existe uma linguagem particular no jornalismo politico
ou econdmico, areas que, para 0 autor, s80 muito mais nobres do que a ciéncia na
imprensa em geral. “Nao ha segmentacdo em jornalismo, profissdo na qual a troca de

area, bem como a de veiculos (jornal, revista, televisdo, radio etc.), ¢ muito comum”

(VIEIRA, 2001, p. 64).

No entanto para Oliveira (2002, p. 44),

[...] o jornalismo cientifico requer, no minimo, além de bom
conhecimento de técnicas de redacdo, consideravel familiaridade com
os procedimentos da pesquisa cientifica, conhecimentos de histéria da
ciéncia, de politica cientifica e tecnologica, atualizagdo constante
sobre 0s avangos da ciéncia e contato permanente com as fontes, a
chamada comunidade cientifica.

N&o pretendemos entrar no ambito dessa discussdo, uma vez que essa
questdo esta estritamente relacionada a opinido individual de cada jornalista. Porém, a
este assunto cabe fazer um breve comentario. Concordamos com Oliveira (2002),
quando diz que o jornalismo cientifico exige um minimo de familiaridade com os

procedimentos da pesquisa cientifica.

Entendemos que no contexto do realismo profissional, onde existem poucas

opcBes de mercado de trabalho e muita rotatividade nas redacgdes, € dificil pensar em
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jornalismo especializado, neste caso, em Ciéncia e Tecnologia. No entanto, um minimo

de conhecimento prévio sobre os temas que permeiam a C&T pode fazer toda diferenca.

Quando um reporter vai cobrir uma pauta em que esta familiarizado com o
assunto, fica muito mais facil para ele questionar as fontes, obter 0 maior nimero de
informacdes e construir um bom produto final com as informagdes que ele apurou.
Porém, quando é encaminhado para uma pauta em que ndo domina o tema, o reporter
fica “acuado”, confuso, evita fazer perguntas, com receio fazer algum questionamento

tolo. E essa apuracdo limitada tem efeito direto na qualidade da reportagem.

Entendemos que para fazer jornalismo cientifico, o profissional precisa
saber interpretar de forma coerente as informagdes repassadas pelas fontes. Neste
segmento, onde existem muitos jargdes, as reportagens precisam ser trabalhadas com
cautela para ndo gerarem produtos confusos ou imprecisos. O desafio do jornalista
cientifico é saber articular bem as informacgdes para que o contetdo final possa ser

atrativo a todos os publicos a fim de atingir maior nimero de pessoas.

Outro fator que dificulta a divulgacdo da ciéncia brasileira é o excesso de
publicagbes sobre C&T vindas do exterior. Nos Estados Unidos e na Europa, por
exemplo, as pesquisas cientificas e tecnoldgicas sdo amplamente apoiadas pelos
governos. E novas descobertas precisam ser noticiadas, porque elas evidenciam o poder
econbmico que o pais tem em investir em tais pesquisas. E quando isto acontece, as
agéncias de noticias internacionais vendem as informacdes prontas, rica em detalhes,

exigindo pouca (ou nenhuma) adaptacdo para serem veiculadas.

Entdo, & muito mais codmodo para um veiculo de comunicagdo brasileiro
publicar uma informacédo de C&T pronta, tendo em vista as complexidades da pauta, do
que investigar pesquisas brasileiras que sejam atrativas ao publico pouco familiarizado
com a tematica. Ou seja, varios pontos contribuem para dificultar a publicacdo da
ciéncia brasileira, mesmo que todas essas questfes ndo justifiquem a falta de interesse

da midia nacional em veicular nossas pesquisas em Ciéncia e Tecnologia.

Autores como Oliveira (2002), Bueno (2007a) e Mafaldo (2008) defendem

que divulgar ciéncia e tecnologia é fundamental para fazer com que essas tematicas
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entrem na agenda da sociedade. Porque, segundo Bueno (2007a), a funcdo pedagogica
do jornalismo cientifico é justamente o processo de democratizacdo do conhecimento
cientifico. Para Oliveira (2002, p. 41) este processo ¢ importante para construirmos “[...]
uma sociedade esclarecida e bem informada a respeito das politicas e programas de
C&T, para que mais cidaddos possam influir nas decisdes de investimentos e politicas

publicas nesta area.”

Mafaldo (2008) destaca que é preciso universalizar os contetdos cientificos
para que o0s cidaddos possam opinar com propriedade sobre esses temas, que
aparentemente sao técnicos, mas que fazem parte do nosso dia a dia. “O jornalisSmo
cientifico contribui para uma cultura cientifica e para o exercicio da cidadania [...].
Porem, por falta de informacdo as pessoas ndo opinam sobre assuntos especificos, sO

uma pequena parte da sociedade esta apta a emitir opinido” (MAFALDO, 2008, p. 2).

No entanto, para Melo (2006, p. 116), a realidade do jornalismo cientifico
estd voltada para “[...] reforcar as estruturas de poder na ciéncia (e na sociedade), e
quase nada para democratizar o conhecimento.” Segundo o autor, o jornalismo
cientifico tem contribuido para ascender o status do cientista, ajudando-o na captacgdo de
recursos para suas pesquisas individuais, e colaborando pouco para a divulgacéo de

processos de producdo do conhecimento, capazes de adquirir relevancia social.

Entendemos que muito mais do que escrever sobre C&T, os jornalistas
cientificos precisam se conscientizar que essas informacdes tém um peso social muito
forte. Poucos cidaddos sabem que a Ciéncia e a Tecnologia tém implicacdes diretas nas
atividades socioecondmicas e politicas de um pais e, consequentemente, na vida

cotidiana de todos nos. E isso precisa ser difundido.

Informacdo acessivel a todos, independente do conteudo, contribui para a
construcdo de uma sociedade mais justa e cidaddos mais conscientes de seus direitos e
deveres. O jornalismo cientifico trabalha com este objetivo, fazendo com que as pessoas
percebam que a Ciéncia e Tecnologia estdo presentes na sociedade e que suas

aplicabilidades tém feitos diretos em suas vidas.
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Concordamos com Oliveira (2002), Bueno (2007a) e Mafaldo (2008),
quando defendem que as informacdes cientificas devem ser divulgadas para alcancar o
maior nimero de cidad&os, para que todos, de doutores a analfabetos, possam entender
quais as interferéncias da Ciéncia e Tecnologia em seus cotidianos. Por qué? Para
Oliveira (2002, p. 14), “a divulgag¢do cientifica aproxima o cidaddo comum dos
beneficios que ele tem o direito de reivindicar para a melhoria do bem-estar social.” E
neste contexto, 0os meios de comunicacdo tém suma importancia, pois eles sdo 0s

emissores das mensagens, uma vez que detém as informacdes primarias.

Na Midia e na Sociedade

A cobertura mididtica dos problemas ambientais sofre das mesmas
deficiéncias que as divulgacdes sobre C&T. Assim como o jornalismo cientifico, o
ambiental também é pautado ao sabor do sensacionalismo e carece de espago nos
jornais e de tempo na televisao e radio. Para Belmonte (2004, p. 22), “O tema ambiental

vai e vem ao sabor das tragédias.” Nao ¢ dificil entender porque o autor faz essa critica.

Scharf (2004, p. 51) destaca que “Por tradi¢do ou preconceito, boa parte da
imprensa trata a questdo ambiental como algo superficial, espetacular, que atrai pelo que
tem de belo ou destrutivo, e ndo por seu impacto concreto: politico, econdmico ou
social.” Se tomarmos mais uma vez a chuva como exemplo, iremos compreender o

posicionamento da autora.

Nas reportagens sobre a chuva, em geral, a midia contabiliza os mortos e
mostra 0s desabrigados. As questdes sociais que envolvem o problema quase nunca sao
abordadas, como, por exemplo, que os deslizamentos de terra ou 0s transtornos
causados pelo aumento do nivel dos rios acontecem devido as ocupacdes improprias. E
mais do que isso, ndo mostram quais foram os fatores que levaram essas familias a

morarem junto aos morros ou encostas dos rios.

Outro tipo de reportagem recorrente sdo os incéndios em locais de
vegetacdo. A manchete quase sempre € o super dimensionamento do fato. No entanto,

os fatores que estdo associados a causa desses incéndios raramente sdo abordados.
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Concordamos com Scharf (2004), quando diz que a midia ndo expbe essas questdes

porque falta uma visdo de conjunto para entender essas problematicas.

Noticiar o meio ambiente e as problematicas que o envolve sdo
imprescindiveis pelas mesmas razdes que 0s autores ligados ao jornalismo cientifico
defendem a divulgacdo de C&T — para fazer com que as pessoas percebam que 0s
problemas ambientais estdo inseridos em seus cotidianos e que existem questdes mais
complexas, como a linha ténue entre a pobreza e os problemas socioambientais.
Precisamos difundir que o meio ambiente ndo é sinénimo de fauna e flora, como

pensam muitos brasileiros.

Esta constatacdo foi feita pela pesquisa nacional de opinido “O que o
brasileiro pensa do meio ambiente e do consumo sustentavel” realizada, nos anos de
1992, 1997 e 2002*, pelo Instituto de Estudos da Religi&o (Iser), em conjunto com o
Ministério do Meio Ambiente (MMA). A série contribuiu para avaliar a evolucdo da
consciéncia ambiental dos brasileiros. Foram entrevistadas duas mil pessoas, nas cinco
regides do Brasil. Embora a pesquisa tenha 11 anos desde a sua terceira edigdo, até o

momento nao foi realizada nenhuma outra semelhante no pais.

E os resultados preocupam. A populacdo brasileira ndo reconhece os seres
humanos, os indios, as favelas, bem como as cidades, como sendo parte do meio
ambiente. Para Belmonte (2004, p. 27), “a pesquisa do Iser ¢ um escandalo nacional. O
meio ambiente é sinénimo de [...], bicho e mato. [...]. Por isso queimada na Amaz6nia

%9

ou vazamento da Petrobras é manchete. Nada mais ‘coerente’.

Tanto em 1997, quanto em 2002, 56% dos entrevistados ndo foram capazes
de identificar problemas ambientais em seus bairros. O que agrava este percentual é a
constatacdo de que foram os mais instruidos (grau de escolaridade: superior incompleto
ou mais) 0s que menos indicaram existir problemas em seus bairros, ou ainda ndo

souberam opinar sobre o assunto.

* Existe a quarta edigdo da série. No entanto, ela n&o foi encontrada no endereco eletrdnico do Instituto de
Estudos da Religido (lIser).
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Porém, a pesquisa apontou que foi a baixa escolaridade da populacdo a
principal variavel pelo alto indice de “ndo sabe/ndo opinou”, principalmente, nas
perguntas que exigiam respostas automaticas ou em questdes mais complexas, como em

relacdo ao conceito de desenvolvimento sustentavel.

Um dado otimista da pesquisa foi que aumentou de 42% (em 1997) para
46% (em 2002) o numero de pessoas que acredita que a preocupagdo com 0 meio
ambiente ndo é exagerada. Além disso, nesse periodo, cresceu de 23% para 31% o
segmento da populacdo que concorda que sdo necessarias grandes mudangas nos NOssos
habitos de producdo e consumo para conciliar desenvolvimento com a protecdo do meio

ambiente.

No entanto, a pesquisa de opinido mostrou que o nivel de informacéo sobre
0s problemas ambientais do Brasil e do mundo pouco evoluiu durante os dez anos da
série “O que o brasileiro pensa do meio ambiente ¢ do consumo sustentavel”. E um dos
pontos que pode estar associado a esta realidade é o fato dos brasileiros se sentirem
pouco informados sobre os assuntos relativos ao meio ambiente. Em 2002, 30% dos
entrevistados afirmaram que eram mal ou muito mal informados sobre a tematica

ambiental. E 52% se sentiam mais ou menos informado.

A pesquisa demonstrou que os brasileiros tém despertado para a importancia
de saber mais sobre 0s novos conceitos que permeiam 0s assuntos relacionados ao meio
ambiente, no entanto, falta quem lhes aponte isso. E nesta questdo, a midia tem papel

fundamental, pois é ela a detentora das informacgdes primarias.

Outra pesquisa realizada, em 2008, pelo Iser procurou saber “O que as
liderancas brasileiras pensam sobre mudancas climaticas e o engajamento do Brasil”. O
resultado apontou que, em uma escala de um a sete (gradacdo de mais para menos), 0s
profissionais da comunicacdo apareceram em penultimo lugar em termos de uma
consciéncia e engajamentos mais consistentes sobre uma das principais questdes atuais

relacionadas ao meio ambiente - as mudancas climaticas.

O setor formado pelos cientistas apareceu como 0 mais consistente e

preocupado com as mudancas climaticas, ocupando o primeiro lugar. Foram
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entrevistadas 210 pessoas influentes de sete setores: midia, congresso, sociedade civil,
organizagdes ndo governamentais, universidades/institutos de pesquisa, empresariado e

agéncias governamentais.

[...] Embora os profissionais de comunicacgdo reconhecam ter o papel
de formar a opinido, e também de conscientizar, eles ndo sdo
produtores de informagdo, mas comunicadores, caixa de ressonancia.
Além disso, sdo reféns da légica do noticiario, que se alimenta de
novidades e de eventos dramaticos. Ainda assim, a maioria dos
entrevistados se sente pessoalmente mobilizada e acredita que a
problemética vem ganhando cada vez mais espago no setor, tendéncia
que devera perdurar. Acreditam ainda que, do mesmo modo com que
surgiu um jornalismo especializado em questdes ambientais, 0 mesmo
deverd ocorrer com mudancas climaticas. (CRESPO e NOVAIS,
2002).

No que diz respeito ao conteudo noticiado pela midia sobre as mudancas
climaticas, vale destacar que os proprios profissionais que fazem a midia reconheceram
que os noticiarios exploram mais as tragédias e menos as causas e efeitos das alteracoes
do clima do planeta. E isso também se configura nos demais temas relacionados ao

meio ambiente.

Scharf (2004) descreve esta cobertura superficial dos fatos relacionados ao
meio ambiente como um olhar miope. Para a autora (2004, p. 53), “Nao ha preocupagao
com o contexto das ocorréncias. O que aconteceu antes da noticia e suas possiveis
consequéncias parecem importar muito pouco.” Belmonte (2004) e Bueno (2007a)
apontam que esta cobertura pouco profunda pode estar associada a varios fatores.

Primeiro pela falta de interesse da midia pelas teméticas ambientais.

“Q status editorial ainda ndo € o proporcional ao tamanho da crise ecoldgica
planetaria” (BELMONTE, 2004, p. 22). Grandes periodicos nacionais, como “Folha de
S. Paulo”, “Estado de S. Paulo”, “O Globo” e “Jornal do Brasil”, ndo se encaixam nesta
constatacdo, uma vez que ja dispdem de cadernos especificos que tratam das tematicas
voltadas para a ciéncia e tecnologia — e, neste contexto, das questdes relacionadas ao

meio ambiente.

Uma pesquisa realizada por Bueno (2007b), no segundo semestre de 2006,

verificou que a cobertura ambiental nos quatro jornais citados acima €, quantativamente,
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significativa. O autor utilizou 30 exemplares de cada periddico e registrou que foram
publicadas, aproximadamente, 409 noticias/reportagens sobre os assuntos que dizem
respeito ao meio ambiente nos quatro jornais. O que representou uma média de 102

noticias/reportagens por veiculo no periodo, ou seja, mais de trés por dia.

No entanto, esta realidade ndo se configura em tantos outros jornais
impressos, principalmente, os regionais. As reportagens ambientais nesses periddicos
sdo pautadas pelo factual e ndo pelos inlmeros assuntos presentes na sociedade que déo
margens para boas discussées. Ndo podemos afirmar que o meio ambiente ndo tem

aparecido nas pautas desses jornais. Porém, em geral, ele ocupa espacos periféricos.

Outro fator que os autores ligados ao jornalismo ambiental destacam como
contribuinte desta cobertura superficial dos assuntos relacionados ao meio ambiente é a
apuracao pouco profunda dos reporteres, que muitas vezes se limitam a ouvir apenas 0s
dois lados envolvidos na discussdo. E isto esta estritamente associado a sobrecarga que
0s reporteres sdo submetidos dentro das redacdes, onde a falta de tempo para uma boa

pesquisa acaba comprometendo a qualidade da informacao.

A pressa € a culpada, nas redacOes, pelo aniquilamento de muitas
verdades, pela quantidade vergonhosa de pequenos erros que borram
as paginas dos jornais e pela superficialidade de textos que
desestimulam a reflexdo. Apurar bem exige tempo. Escrever bem
exige tempo. E ndo existe mais razdo de jornal ser feito as pressas.
(NOBLAT, 2004, p. 38).

Consideracdes Finais

Reportagens superficiais que mostram apenas a casca do problema e ndo
apontam que aquela questdo esta associada a outros fatores, perspectivas fragmentadas
muitas vezes pautadas pelas tragédias. E esta cobertura ambiental que estamos

acostumados a ver nos noticiarios nacionais e locais.

Infelizmente, esse contexto em nada contribui para fortalecer o jornalismo
ambiental sério - que sugere debates mais amplos sobre temas polémicos, que esta a
servico da sociedade, que faz denuncias e, principalmente, que propde novas

alternativas.
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Como receptores, sentimos que os problemas ambientais ainda sdo pouco
noticiados. O que temos observado é que os assuntos mais explorados na televisdo, no
jornal e no radio sdo os desastres ambientais, ou seja, quando o problema se torna

factual e, consequentemente, pauta para todos os veiculos.

Percebemos que falar do meio ambiente e dos problemas socioambientais
que estdo cada vez mais presentes em nosso dia a dia, exige tempo e espago, porque nao

basta apenas informar, é preciso sensibilizar e conscientizar a populacéo.

Entendemos que o jornalismo ambiental esta estritamente relacionado ao dia
a dia dos cidadaos, afinal os problemas socioambientais estdo ai por todos os lados, em
nossas cidades e comunidades. E colocar essas questdes na pauta da sociedade é
fundamental para mobilizar a participacdo das pessoas no processo de tomada de

decisoes.
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