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Resumo

Criado em 2001, na cidade de Recife — PE, o Canal Capibaribe é a primeira emissora
comunitaria, via cabo, do Nordeste brasileiro. Com programacéo diferenciada, voltada
ao registro e difusdo de atividades artisticas, culturais e folcléricas regionais, o canal
também exibe o cotidiano das comunidades, por meio de reportagens comunitarias,
fruto de oficinas de formacdo critica, cidada e audiovisual. As producbes da emissora,
que incentivam a diversidade, contam com a participacdo direta de moradores das
localidades, abrindo espaco para diversos elementos folkcomunicacionais. Para
desenvolver este artigo, recorreu-se a uma pesquisa qualitativa, de cunho exploratorio,
com fontes bibliografica e documental, cuja andlise se balizou pelo método
fenomenoldgico.

Palavras-chave: Cultura  Popular; Cotidiano;  Televisdo =~ Comunitaria;
Folkcomunicacéo.

Considerac0es iniciais

A televisdo, enquanto meio de comunicacdo de massa, posiciona-se como
espelho da realidade; nela, o objetivo de aumento da audiéncia estd diretamente
vinculado ao crescimento do lucro. Para tanto, quase sempre, ndo sdo consideradas
diversidades culturais, principalmente relacionadas as minorias étnicas, econémicas,
politicas e sociais. A tevé massifica a informacdo, tornando-a homogénea e plana,
justificando tal circunstancia com a ideia de identidade nacional. Para formular esse
padrdo estético, sdo utilizados elementos do proprio cotidiano e da cultura popular das
comunidades, ressignificando-os e os transformando em produto televisual.

Como experiéncia bem sucedida de comunicacdo publica, as emissoras
comunitarias sdo espacos, no contexto televisivo, voltados a dar voz as comunidades

ausentes na grande midia, valorizando e difundindo sua cultura. O diferencial esta na
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base do processo de produgdo da informacdo, que inverte o modelo vertical —
massificante — para o formato horizontal. Neste molde, sujeitos locais — lideres, artistas
e grupos ligados a diversos segmentos sociais — interferem na producdo e tornam-se
protagonistas, utilizando-se dos meios a fim de transmitir sua prépria mensagem. A este
formato comunicacional denomina-se Folkcomunicagéo.

Cunhado por Luiz Beltrdo, em 1967, o termo Folkcomunicagdo diz respeito a
um segmento da comunicacdo voltado a compreender as formas alternativas de
comunicacdo desenvolvidas por publicos marginalizados, urbanos ou rurais, utilizando,
para tanto, os meios que estejam disponiveis. Por meio destas, estes publicos expressam
suas informacdes, ideias, opinides e atitudes, valendo-se de agentes e meios que
estejam, de alguma maneira, ligados ao folclore e a cultura popular.

As tecnologias de producdo audiovisual, difundidas a partir do final dos anos
1970, e que se popularizaram no Brasil uma década depois, foram incorporadas por
algumas comunidades como forma de expressdo, dando origem ao movimento
conhecido como TV de Rua. Este movimento, aliado as Radios Livres e as lutas pela
democratizacdo da comunicacdo, auxiliaram no processo da legalizacdo dos canais de
televisdo comunitario, veiculados via cabo, em todo o Brasil.

Ligado a grupos socioculturais, como ONGs e Pontos de Cultura, o Canal
Capibaribe de Recife, primeira emissora comunitaria via cabo do Nordeste, criada em
2001, veicula e produz contetados folkcomunicacionais, pois veicula producdes
desenvolvidas pelas préprias comunidades ou eventos e praticas da cultura popular, ndo
de forma predatéria, mas incentivando e respeitando as diferencas e sua convivéncia

pacifica.

Cultura Popular, em busca de uma definicéo

A preocupacdo em estudar e compreender a cultura é algo bastante recente.
Uma analise historica demonstra que a cultura tem acompanhado a humanidade desde
seu principio, permeando e auxiliando a organizacdo da vida social. Contudo, segundo
José Luiz dos Santos (1994) ha grande dificuldade em se chegar a consensos e
definices. No curso da histdria, os agrupamentos humanos se desenvolveram
isoladamente, com suas préprias dificuldades e peculiaridades, gerando uma diversidade

de aspectos variantes de grupo para grupo e de cla para cld. Assim sendo, como definir



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Recife - PE— 14 a 16/06/2012

um objeto tdo subjetivo e tdo abrangente — que esta ligado, etimologicamente, tanto ao
cultivo agricola, quanto ao ato de cultuar uma divindade?

Na tentativa de alcancar o entendimento acerca do termo, a contemporaneidade
presenciou um desdobrar taxiondmico que catalisou o0 surgimento de muitos termos
derivados do colere — em meio a eles, cultura popular, cultura erudita, cultura de massa,
contracultura, cultura pop, entre outros — que disputam a atencdo das ciéncias sociais,
dedicadas a alcangar explicac@es e limites entre estes campos.

A cultura popular ndo foge a regra. Quase sempre a expressao € utilizada em
contraponto ao termo cultura, referindo-se a primeira como uma cultura do povo, de
menor valor, enquanto respalda-se a segunda como sendo a verdadeira cultura, erudita.
Segundo Marilena Chaui (2007), fica implicito, nesta relacdo, um conflito, uma
oposicado de classes, onde a elite possui uma posi¢cdo mais favoravel. Contudo, ha outro

perigo no uso do termo do povo, pois o adjetivo popular

tende a deslizar para um outro que encobre efetivamente a contradigéo e a luta:
o0 adjetivo nacional, cuja peculiaridade, sobejamente conhecida, consiste em
deslocar a luta interna para um ponto externo a sociedade e que permita a esta
ultima ver-se imaginariamente unificada. (CHAUI, 2007, p.53)

Dessa forma, mostra-se a cultura popular como algo homogéneo, desprezando
a diversidade e sua complexidade. Segundo Antonio Augusto Arantes (1981), a
interpretacdo terminoldgica de cultura popular estd a mercé de outros pontos de vista
distorcidos. Um deles esta ligado as praticas do fazer — como atividades laborais, rurais
e artesanais — claramente dissociada e desprovida do saber, posi¢édo claramente utilizada
para a manutencdo das classes sociais. Outro olhar comum sobre a cultura popular
associa o termo ao tradicional — algo antigo, passivel de ser mantido em museus. Esta
visdo engessa a cultura do povo e a faz parecer velha e ultrapassada, cuja idade de ouro
deu-se no passado, quando estas atividades tradicionais eram parte de uma cultura culta,
tendo sido “filtrada ao longo do tempo pelas sucessivas camadas de estratificacdo
social” (ARANTES, 1981, p.16).

A visdo antropologica contemporéanea parece discordar acerca desta ultima
visdo. Para Roque de Barros Laraia (2009), a cultura é viva e dindmica, se relaciona
com conflitos dos mais diversos e com outras culturas e sociedades, se adapta ao longo

do tempo. “Concluindo, cada sistema cultural estd sempre em mudanga” (LARAIA,
2009, p.101).
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O ponto de vista de Ecléa Bosi (1996) mostra-se bastante coerente. Para ela, a
cultura popular € a cultura do cotidiano, que é criada e desenvolvida pelo povo, pelas
comunidades e que existe independentemente de seu reconhecimento pela educagédo
formal. Para Bosi, “ao lado da chamada cultura erudita, transmitida na escola e
sancionada pelas instituicbes, existe a cultura criada pelo povo, que articula uma
concepgdo do mundo e da vida em contraposi¢ao aos esquemas oficiais” (BOSI, 1996,
p.63).

Televiséo e cultura popular: uma relagéo industrial

Os meios de comunicacdo de massa, comprometidos com a légica do capital,
se apropriam de elementos da cultura popular, a fim de criar discursos publicos
difusionistas de uma cultura industrial que os ressignifica, transformando-os em
simulacros do cotidiano e criando estere6tipos capazes de atrair o publico da mesma
maneira que o0 comércio busca atrair consumidores. Neste aspecto, a televisdo se mostra
como meio bastante eficaz de propagacdo da cultura massiva, que obedece a uma l6gica
de mercado. Seu enfoque global (em detrimento do regional), aliado aos modelos
estereotipicos pré-fabricados veiculados a exaustdo, durante a programacao, gera nos
meios um ambiente excludente, que ignora a diversidade e ndo da vez as diferencas
sociais ou culturais. Um mar de repeti¢cdes onde, segundo Muniz Sodré “a midia (...) se
empenha em consolidar o velho entendimento de povo como publico, sem
comprometer-se com causas verdadeiramente publicas nem com a afirmacdo da
diversidade da populacdo brasileira” (SODRE, 1999, p.244).

Embora a mensagem propagada pela grande midia difunda uma cultura
massiva, comercial, esta midia, principalmente a televisdo — que busca se afirmar como
espelho da sociedade — procura dar a sua produgcdo uma aura populista ou popularesca.
Para tanto, ndo sendo uma cultura espontanea, com vida prépria, precisa capturar
tradicGes, costumes e praticas cotidianas, folcloricas, literarias, musicais e da
religiosidade popular como matéria-prima genuina, apta a ser manufaturada. Como
afirma Ecléa Bosi, “a cultura de massas, diferentemente do folclore, ndo tem raizes na
vivéncia cotidiana do homem da rua. Ela produz modas (...) mas ndo foi capaz de criar

nada” (BOSI, 1996, p. 77). Boa parte da relagdao de apropriagdo da cultura popular, pela
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televisdo, simplesmente ndo busca valoriza-la, nem difundi-la, mas apenas utiliza-la

como matéria prima a ser adaptada para consumo.

Cultura popular e televisdo: uma relacao folkcomunicacional

Como expressa 0 proprio termo, ocupa-se a Folkcomunicacdo das formas de
comunicacdo e expressdo popular, dos meios pelos quais 0 povo transmite suas
mensagens e opinides. Sendo o ato de comunicar inerente ao cotidiano das
comunidades, a acdo estd presente em todos 0s processos sociais. Contudo, numa
sociedade composta por um grande nimero de grupos heterogéneos — seja por motivos
étnicos e culturais, seja por distanciamentos socioecondmicos e geograficos — a
comunicacdo se apresenta como um problema basilar da sociedade contemporanea.
Neste contexto, os conglomerados comunicacionais, difusores da cultura urbana dos
grandes centros do pais, adentram o cotidiano das comunidades e alteram sua cultura,

provocando processos de transformacéo, adaptacdo ou resisténcia.

As complexas e eficientes redes dos conglomerados de comunicacdo, da
economia e da cultura, também, agendam os acontecimentos e moldam o0s
estilos de vida dos que habitam os sertdes nordestinos. E, nesse movimento de
transicdo, que emergem as tradi¢des. Ndo para ‘matar a saudade’, mas como
parte do processo de articulagio da modernidade e do desenvolvimento
regional. (TRIGUEIRO, 2000. p. 82)

Foi analisando estes pressupostos e as formas criativas de resisténcia e
sobrevivéncia cultural dos grupos existentes as margens da comunicacdo midiatica que,
em 1967, Luiz Beltrdo cunhou o termo Folkcomunicacédo, que ele mesmo define como
um "“conjunto de procedimentos de intercambio de informagdes, ideias, opinides e
atitudes dos pablicos marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta
ou indiretamente ligados ao folclore" (BELTRAO, 1980, p. 24).

Representantes destes publicos marginalizados, aos quais Beltrdo denominou
de comunicadores folks, se apropriam dos conteudos e da estética dos produtos
midiaticos e os integra ao seu proprio modo de expressdo cotidiano, criando estratégias
de comunicacdo peculiares e eficazes, dentro de seu contexto. Segundo Osvaldo

Trigueiro, mesmo sem possuir representacdo na grande midia,
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Esses grupos possuem alternativas proprias de emisséo, e criacdo na elaboragdo
dos seus produtos culturais, emitem opinides, fazem criticas, tomam posicao e
se apropriam de interesses que vao além dos planejados pela producdo e
emissdo da midia hegemdnica. (TRIGUEIRO, 2008, p. 22).

Quando se trata das relacbes entre os comunicadores folks e a midia
convencional, algumas situa¢fes tem permitido uma inversdo da l6gica dominante. Do
ponto de vista funcional, “a cultura popular pode atravessar a cultura de massa tomando
seus elementos e transfigurando esse cotidiano em arte. Ela pode assimilar novos
significados em um fluxo continuo e dialético” (BOSI, 1996, p. 65).

Um bom exemplo deste processo é o uso que algumas comunidades fizeram
das tecnologias audiovisuais. Antes pensadas como suporte técnico para a televisao,
converteram-se em experiéncias de video popular, videoarte, tevés de rua e,
posteriormente, em emissoras comunitarias.

O video foi facilmente assimilado e adaptado a diversos propdsitos, por conta
de uma série de vantagens, como a facil operacionalizacdo e transporte, exibicdo
instantanea, o baixo custo, comparado com o cinema, entre outras. No entanto, nada foi
mais importante para a difusdo do video, enquanto meio, do que o barateamento dos
custos dos equipamentos.

De acordo com Luiz Fernando Santoro (1989), os movimentos ligados ao
video, surgidos na Europa e Estados Unidos, chegariam ao Brasil, na década de 1980,
quando alguns grupos tiveram acesso aos equipamentos, antes restritos as emissoras
comerciais e comegaram a produzir materiais informativos ou com dendncias sociais,
voltados & comunidade.

Depois de produzidos, estes videos eram exibidos em praca publica, utilizando
teldes e caixas de som, originando um movimento, de alcance nacional, conhecido
como TV de Rua. Dentre estas experiéncias, destacam-se as da TV Olho e TV
Maxambomba, no Rio de Janeiro; TV Bixiga, em Sdo Paulo e TV Viva, em
Pernambuco. A TV Viva foi um projeto desenvolvido pelo Centro Cultural Luiz Freire
de Olinda, na cidade de Recife, a partir de 1984.

As televisfes de rua, assim como as radios livres e os jornais sindicais, sdo 0
cerne do movimento de comunicacdo popular, no Brasil e estdo diretamente ligados as
lutas sociais por melhores condi¢fes de vida. O video popular langou as bases para as

atuais emissoras comunitarias veiculadas via cabo.
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Embora, muitas vezes, cada uma das experiéncias citadas tenha suas
peculiaridades, possuem caracteristicas muito proximas no processo produtivo, pois, “na
maioria desses projetos tem-se como estratégia a participacao direta da populagédo local
no processo de produgdo da mensagem” (PERUZZO, 2007, p. 22), sendo que sua parte
técnica é feita geralmente por uma equipe vinculada a alguma entidade local, como
Igrejas, ONGs, universidades, sindicatos e, mais recentemente, Pontos de Cultura.

Seguindo a trilha aberta pela TV Viva, em Recife, outros movimentos locais
buscaram utilizar as novas tecnologias audiovisuais com o propoésito de oferecer a
comunidade conteudos voltados a democratizacéo da cultura e ampliacdo da educacéo e
cidadania; fazendo frente & programacgdo majoritariamente ligada ao entretenimento e
submetida a dindmica do capital praticada pelos canais comerciais tradicionais.

Fazendo valer a Lei Federal 8.977/95, artigo 23, alinea g (1995), que permite e
regulamenta a utilizacdo de canais basicos de uso gratuito em operadoras de televisdo a
cabo no Brasil; em 2001, o Nucleo de Comunicagdo Comunitaria do Recife, implantou
0 Canal Capibaribe — primeira televisdo comunitaria, por teledifusdo, do Nordeste
brasileiro. Administrada pela Associacdo das Entidades Coordenadoras e Usuarias do
Canal Comunitéario do Grande Recife, a TV Capibaribe alcanca quatro municipios de
Pernambuco — Recife, Olinda, Jaboatdo dos Guararapes e Paulista, por meio do canal 14
da operadora de tevé por assinatura Cabo Mais®.

Assim como nas tevés de rua, a programacdo dos canais comunitarios tende a
ser pluralista e contribui para a educacdo, cultura e desenvolvimento comunitario. Elas
desconstroem a linguagem padréo e buscam outros pontos de vista para tratar o assunto,
a fim de conseguir uma comunicacdo efetiva com os setores excluidos da populacéo,
ouvindo sua voz e levando em conta opinides diversas, incentivando a mobilizacdo

social e a cidadania e concretizando a democratizacdo da comunicacao.

Os canais comunitéarios na TV a Cabo vém sendo criados como resultados de
processos de mobilizagdo popular, mais especificamente de entidades do &mbito
dos movimentos sociais, sindicais, e outras organiza¢fes ndo-governamentais e
sem fins lucrativos. (...) Uma TV comunitéria, como canal de expressdo do
povo, que respeite a diversidade. (PERUZZO, 2007, p. 52)

N&o se pode ignorar o papel das tecnologias de producdo audiovisual e sua

técnica operacional para garantir a manutencdo das tevés comunitarias. Como pontua

* http://canalcapibaribe.zzl.org/
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Dénis de Moraes, “a digitalizacdo, além de reduzir custos e ampliar o acesso as
tecnologias a faixas mais amplas da sociedade, ainda que de maneira desigual,
viabilizou o crescimento exponencial da oferta de canais, produtos, servicos e
conteudos” (MORAES, 2011, p. 35). Com 0 acesso as tecnologias da comunicacao,
experimentado nos Gltimos anos, é natural que o comunicador folk e seu agrupamento
social, para se fazer ouvir mais eficazmente, se apoderem destes novos meios, em

especial a internet e os aparatos audiovisuais.

A comunicagdo popular e comunitéria no Brasil durante muitos anos ficou
restrita a meios elementares e até artesanais de expressdo. O desenvolvimento
tecnoldgico, a democratizacdo da sociedade e a mobilizacdo civil vém ajudando
a configurar novas manifestacbes comunicacionais. Com as devidas diferencas,
em poucos anos 0 que era possivel se concretizar apenas de forma ilegal e
idealista, atualmente passa a ser quase ‘obrigagdo’ em fazé-l10: a transmisséo de
imagens e sons através de canais de televisdo por parte de organizacdes sociais
sem fins lucrativos. (PERUZZO, 2007, p. 37)

No caso do Canal Capibaribe, os equipamentos foram adquiridos por meio de
parcerias e editais. A emissora, além de Ponto de Cultura conveniado com o Programa
Cultura Viva do Ministério da Cultura, recebe apoio da Fundacdo Cultural do Estado de
Pernambuco — FUNDARPE e do Programa Multicultural da Prefeitura do Recife.
Gracas a estes apoios, 0 Nucleo de Comunicacdo Comunitaria do Recife, associacédo
administradora da tevé, consegue realizar oficinas de documentario e jornalismo
comunitario com jovens estudantes de escolas publicas de bairros periféricos da cidade.

Embora ja desenvolvesse atividades de formacdo audiovisual e de registro e
valorizacdo da diversidade cultural, tornar-se um Ponto de Cultura fez com que a tevé
vivenciasse uma experiéncia de empoderamento social, ampliando sua quantidade de

equipamentos e garantindo sustentabilidade de parte de suas producdes culturais.

O empoderamento social nos Pontos de Cultura pode provocar transformagdes
que vdo muito além da cultura em um sentido estrito e desencadear mudancas
nos campos social, econdémico, de poder e valores. Ao concentrar sua atuagédo
nos grupos historicamente alijados das politicas publicas (seja por recorte
socioeconémico ou no campo da pesquisa e experimentacdo estética), o Ponto
de Cultura potencializa iniciativas ja em andamento, criando condi¢des para um
desenvolvimento alternativo e autbnomo, de modo a garantir sustentabilidade na
producdo da cultura. E a cultura entendida como processo e ndo mais como
produto. (TURINO, 2010, p.37)
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Diversidade como padréo de programacao

O Canal Capibaribe utiliza um modelo de contetdo diferenciado dos outros
canais, ndo fazendo apelo a violéncia, erotizacdo, estimulo ao consumo,
homogeneizacdo dos padrdes estéticos, nem manifestacdes de preconceito contra
quaisquer grupos. Sua grade de programacdo exibe producbes oriundas das mais
diversas fontes. Videos independentes, documentarios e programas advindos de outras
emissoras publicas compartilham espacos com materiais fornecidos por instituicdes e
fundages culturais ou cedidos por televisdes de outros paises da América Latina, via
convénios com a Vive TV — rede de emissoras comunitérias da Venezuela — ou com a
TAL, Television América Latina, uma rede de intercambio e divulgacdo da producéo
audiovisual dos vinte paises latino-americanos. Todavia, o carro-chefe da programacéo
do canal séo as producdes locais.

Percebe-se, nestes materiais, uma forte e constante presenca de atores sociais,
lideres comunitarios e artistas populares — seja em matérias e documentarios, seja no
registro e cobertura de eventos ligados a cultura popular. A confeccdo destes produtos,
embora a cargo da propria tevé, conta com a participacdo da comunidade, de forma
direta ou indireta. Em alguns casos, o canal apenas fornece o know how técnico — por
meios de oficinas — e 0 aparato tecnologico.

A emissora em questdo exerce importante funcdo, no que diz respeito a
manutencdo das tradi¢des culturais populares, realizando registro e difuséo de festivais,
folguedos, festejos e depoimentos de artistas populares, locais e regionais. Além disso,
incentiva a critica social ao mostrar dificuldades enfrentadas pela comunidade por meio
de reportagens comunitarias. Estas reportagens sdo desenvolvidas por moradores das
préprias localidades, durante oficinas de capacitacdo desenvolvidas pela prépria
emissora. A realizacdo destes cursos, além de preparar agentes para a producdo
audiovisual, divulga o cotidiano destes grupos, incentivando-os a contar sua versdo da
historia, suprindo a auséncia de espa¢os positivos na midia convencional — problema
que vai desde a ignorancia total, até o desvirtuamento das praticas destas comunidades e
desconstrucdo de sua imagem perante a sociedade.

O que parece ser, no entanto, ainda mais relevante para os moradores destas
localidades, durante a experiéncia de realizagdo dos videos, é a formacdo do olhar
critico cidaddao sobre a midia e suas afirmagdes, por meio das discussdes das

dificuldades vivenciadas por estes grupos, afinal, “se uma comunidade passa pela
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experiéncia de fazer alguns filmes, seguramente os membros dessa comunidade véo
passar a ser expectadores mais exigentes (...) vao passar a ver o cinema e a televiséo de
um outro modo”. (AVELLAR, 2010, p.17).

Sendo o Canal Capibaribe uma emissora comunitaria transmitida via cabo,
geralmente, os membros dos grupos envolvidos em suas produgfes ndo tem acesso a sua
programacdo. Entretanto, voltando as bases das experiéncias das tevés de rua, o canal
organiza periodicas exibicdes de videos em locais publicos, durante eventos ligados as
atividades folcldricas ou a cultura de rua, levando, de fato, seu contetdo as
comunidades. Nestas ocasifes, estes materiais sdo apresentados e sua temaética
discutida.

Na reportagem comunitaria Muita Gente, Pouco Onibus (2009)°, realizada no
bairro Jorddo, na cidade de Recife, é abordado o problema da quantidade de carros
disponiveis para a linha Jorddo Baixo, 0 que gera o problema da superlotacdo nestes
transportes. No mesmo bairro, foram realizadas outras matérias, como a Sem Nog&o
(2009)° — sobre imprudéncias cometidas por motociclistas nas ruas da localidade,
Seméaforo Urgente (2009)" — que trata da auséncia de sinalizagdes nas avenidas do
Jord&o, mesmo em ruas onde existem escolas, 0 que leva muitos pedestres, incluindo
criangas, a se arriscar, entre carretas e onibus.

Ainda no mesmo sitio, na Rua Torres Galvao, o video Alerta Barreira (2009)®
trata dos riscos apresentados por uma encosta que vem sofrendo com constantes
deslizamentos, ameagando residéncias e seus moradores, que exigem uma pavimentagdo
urgente e o conserto do alerta de barreiras, que ndo funciona, a fim de se evitar
desastres.

Enquanto meio de comunicacdo comunitario, o Canal Capibaribe intenta ouvir
diferentes pontos de vista, valorizando diversidades e buscando posi¢6es conciliatorias
entre situacdes de antagonismo, como é o caso do documentério A Igreja Evangélica e a
Cultura Afro-brasileira (2010)°, onde sdo mostrados os pontos positivos de ambas as

¥ MUITA GENTE pouco 8nibus. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=cr4NM3focnM Acesso: 23 de abril de 2012

® SEM NOCAO. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=cr4ANM3fdcnM
Acesso: 23 de abril de 2012

" SEMAFORO urgente. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=cr4dNM3f9cnM Acesso: 23 de abril de 2012

8 ALERTA BARREIRA. Recife: Canal Capibaribe, 2009. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=cr4dNM3f9cnM Acesso: 23 de abril de 2012

° A IGREJA EVANGELICA e a cultura Afro-brasileira. Recife: Canal Capibaribe, 2010. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=XbDC2z4ISrk Acesso: 23 de abril de 2012
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profissdbes de fé e o que cada religido pode fazer para transformar pessoas e
comunidades.

Outros filmes buscam o didlogo com a diversidade e a valorizacdo da cultura
popular e alternativa. O documentéario Darué Malungo (2008)™, realizado pela tevé,
mostra as atividades sécio-educativas realizadas pela ONG de mesmo nome, na
comunidade de Ch&o de Estrelas, no bairro de Campina do Barreto. O grupo — cujo
nome, de origem africana, significa companheiro de luta — oferece oficinas de formacao
cultural e cidada a 120 criancas e adolescentes, por meio da danca afro e capoeira, além
de atender também suas maes, em cursos de trabalho manual e nutricéo.

Complementam o contetdo, produzido pela emissora, interprogramas, videos
artfsticos, experimentais e coberturas de eventos™. Entre estes Gltimos, festivais como o
Pernambuco Nacdo Cultural, o Mercado Cultural do Recife, Expoideia / Feira do
Futuro, Festival da Juventude, Polo dos Pontos de Cultura de Pernambuco, Break in
Recife — com direito a entrevista do rapper MV Bill — e Nagdo Break, entre outros.

Nestes eventos, ha sempre lugar reservado para diversidade cultural, com
apresentacdes de artistas folcloricos, parafolcloricos e representantes da cultura de
resisténcia suburbana. Sdo grupos como o Arte Afro Menina Mulher, Balé Popular de
Recife, Balé da Cultura Negra Bacnaré, Grupo Corpos Percussivos, Coco de
Umbigada e os maracatus Nacdo Estrela, Coracdo Nazareno, Estrela de Ouro, Nagao
de Luanda e Estrela Brilhante.

Em 2011, o Canal Capibaribe, juntamente com outras instituicdes e com o
apoio do Ministério da Cultura, realizou, no bairro de Santo Amaro, Recife, o | Festival
Cine de Bolso, onde foram ministradas oficinas de formacdo em audiovisual e,
posteriormente, foram desenvolvidos, pelos alunos, curtas-metragens, com tematica
livre que também passaram a integrar a grade de programacéo da emissora.

O trabalho desenvolvido pelo canal estd de acordo com o0s principios da
Folkcomunica¢do, pois segundo Osvaldo Trigueiro, “0S movimentos organizados
sociais buscam, na midia, espacos para a publicizacdo dos seus reclamos, reivindicacdes
e a difusdo de seus produtos culturais” (TRIGUEIRO, 2008, p. 42), contudo, nem
sempre 0s meios de comunicacdo hegemonicos, que visam um publico planetario,

disponibilizam estes espagos. Assim, os folkcomunicadores voltam sua mensagem a um

1 DARUE malungo. Recife: Canal Capibaribe, 2008. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=0anNQ3-
9WLY Acesso: 23 de abril de 2012

1 Disponiveis em: http://www.youtube.com/user/CanalCapibaribeNOAR?0b=0&feature=results_main Acesso em:
23 de abril de 2012
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determinado mundo, segmentado, mas unido pelo mesmo ideal comunitario, mesmo que
estejam presentes em espacos geograficos distintos, como dois bairros periféricos
distantes que tenham questdes e problemas parecidos.

O canal representa bem este novo ideal comunitario, pois leva em
consideracdo, além dos espacos geogréficos, segundo Michel Maffesoli (1995),
processos de correspondéncia estéticos, o sentir e 0 experimentar em comum. Segundo
ele, estes processos tendem a favorecer um estar-junto; quando se pode encontrar o

outro e partilhar com ele algumas emocdes e sentimentos comuns.

O balango ciclico dos valores sociais, assiste-se ao retorno do ideal comunitario,
em detrimento do ideal societario. Uma tal pulsdo comunitaria é encontrada no
gue chamei de tribalismo pds-moderno, cujos efeitos se fazem sentir tanto nas
efervescéncias juvenis, quanto na multiplicacdo das agregagdes que foram
elaboradas a partir dos gostos sexuais, culturais, religiosos ou até mesmo
politicos. (MAFFESOLLI, 1995, p. 54)

A tevé comunitaria de Recife representa bem este novo ideal comunitario, pois
cria uma identificagdo entre jovens de diversos bairros, das vérias zonas da cidade. Este
ideal comunitario é criado a partir do momento que convida os participantes das
oficinas e os interessados em colaborar a fazer uma reflexdo acerca do cotidiano,
levando-os a perceber que suas situacdes sdo proximas, que eles podem utilizar a
comunicacdo para mudar sua realidade e que sua cultura precisa ser valorizada. Eles

compreendem que precisam estar ligados ao todo, proximos dos semelhantes.

Consideracoes finais

Ao contrério dos canais comerciais de televisdo que — preocupados com a
fidelizacdo da audiéncia — buscam um padrdo técnico e estético que acaba por se tornar
a identidade da prépria emissora, no Canal Capibaribe, o padréo técnico e estético é a
propria diversidade de ideias, cores, sonoridades e religiosidades. Pautado pelo conceito
ético da liberdade de expressdo, responsabilidade social e respeito a heterogeneidade, a
grade de programacdo do canal é uma grande colcha de retalhos multicoloridos.

Este rico emaranhando de estilos se deve, em grande parte, & producdo
colaborativa que o canal desenvolve junto a coletivos culturais, organizagdes néo

governamentais, associacdes de moradores, pontos de cultura e grupos artisticos
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populares — seja apoiando produgdes executadas em parcerias, como produtos de
oficinas realizadas junto a estas instituicbes, ou cobrindo 0s eventos em que estas
estejam envolvidas.

Abrindo espaco para o artista popular regional, cujo trabalho €, quase sempre,
reconhecido apenas em sua comunidade, ou para grupos culturais alternativos, ligados
ao hip hop, graffiti, break e sonoridades de matrizes africanas, o Canal Capibaribe
apresenta-se como uma vitrine, que nao difunde estes elementos, como os valoriza e
fazem os seus atores se sentirem valorizados também.

A emissora comunitaria exerce papel de apoio as liderangas comunitérias e as
associacOes de bairro, ao abrir espaco para tratar das dificuldades vivenciadas pelos
agrupamentos sociais e ao dar voz aos moradores que possuem revindicaces. Desse
modo, o canal é meio de grande importancia para difusdo da comunicacdo alternativa,
gerada no seio das comunidades — um contetdo folkcomunicacional — que encontra na
tevé o espago aberto que raramente € comum em emissoras comerciais. Uma televisdo

popular feita pelo povo.
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