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Resumo

Este artigo se propde a apresentar discussdes sobre a importancia da midia regional,
contextualizando com a analise do Jornal impresso Gazeta de Noticias, localizado na
cidade de Juazeiro do Norte- CE>. O periddico contém elementos significativos que
merecem ser destacados, como o contetdo publicado, a importancia dada aos
acontecimentos, auséncia de organizacdo na distribuicdo das secOes e alto teor
publicitéario contido em suas paginas. Através da analise de quatro edi¢des do periddico,
sera tracado o perfil e o reconhecimento da realidade da producdo jornalistica deste
jornal que circula ha quase quinze anos no interior do Ceara.
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1. Introducéo

Analisar as midias € de fundamental importancia para a compreensdo da ldgica de
funcionamento de cada veiculo. Este artigo foi produzido com base no desenvolvimento
do trabalho realizado pelo Projeto de Monitoria de Graduacdo Mapeamento das préticas
comunicacionais da regido metropolitana do Cariri, desenvolvido em 2011 por

professores e alunos do Curso de Comunicacdo Social - Jornalismo, da Universidade

! Trabalho apresentado no 1J 01 — Jornalismo do X1V Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regio
Nordeste, realizado de 14 a 16 de Junho de 2012.
2 Estudante de Graduacdo do 5° semestre do Curso de Comunicacio Social - Jornalismo da UFC, e-mail:

camilasb55@yahoo.com.br

? Estudante de Graduagdo do 5° semestre do Curso de Comunicagéo Social — Jornalismo da UFC, e-mail:

higor_de souza@yahoo.com.br

* Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagdo Social — Jornalismo da UFC, e-mail:

rsalmito@cariri.ufc.br

> Juazeiro do Norte é uma cidade do Cariri, regi&o sul do Ceara, a 533 km de Fortaleza, entre as cidades
de Crato e Barbalha. Foi fundada em 1911 por Padre Cicero e possui aproximadamente 250.000
habitantes (IBGE 2010). A cidade é considerada um dos maiores centros de religiosidade popular da

América Latina, devido a figura do Padre Cicero.
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Federal do Ceard - Campus Cariri. Com o Mapeamento dessas praticas foi possivel
conhecer e reconhecer a situacdo dos veiculos de comunicacdo atuantes na regido do
Cariri. Alguns veiculos chamaram atencédo pela precariedade, auséncia de profissionais
formados e a presenca significativa da religido e politica em alguns desses meios. Mas,
para a elaboragdo deste trabalho, optamos por um estudo de caso do Jornal Gazeta de
Noticias, por diversos fatores que serdo aqui abordados. Este estudo de caso configura-

se como uma forma de reconhecimento da producao impressa na regido.

O periddico circula hé catorze anos na Regido Metropolitana do Cariri. Mas, apesar de
ja estd em circulacdo ha algum tempo, sua producdo muito se assemelha a algo amador
ao invés de experiente. Amador no sentido nao da quebra de paradigmas ou de um novo
olhar sobre o impresso na regido, mas pelo fato de que se torna um material, em
determinados aspectos, quase improvisado. A Gazeta de Noticias circula
quinzenalmente, contém oito péaginas e é elaborada por praticamente uma Unica pessoa,
o Diretor e Editor Chefe, Luiz José dos Santos. Do design grafico até a distribuicdo do
jornal pela cidade o trabalho se concentra nele. A constituicdo do Jornal se confunde
entre as se¢des e muito do material publicado vem de realeses de empresas, Prefeituras
Municipais, além de apresentar contetdo apelativo e uma quantidade significativa de

publicidade, tanto local como estadual e federal.

Diante desses fatores, é de fundamental importancia enxergar e analisar a relacdo da
midia e a regido em que atua, uma vez que o principal diferencial dos jornais regionais
para 0s de grande circulacdo é que o primeiro pode deter-se aos acontecimentos que
abrange a regido, incentivando a participacdo da populacdo, e a
construcdo/desenvolvimento da identidade local. Claro, que esse mesmo jornal deve
noticiar fatos de cunho nacional, mas sem esquecer-se do dialogo com o leitor, pois um
dos fatores para a identificacdo do publico com o jornal € a proximidade, um dos

critérios de noticiabilidade do Jornalismo.

No caso deste artigo, nos referimos a Regido do Cariri, que se caracteriza, sobretudo,
pela forte relagdo com a cultura, sendo um bergo de tradi¢cbes e das mais diversas
manifestacdes culturais. Também apresenta uma forte relagdo com religido e politica.
Essas trés dimensdes ja trazem uma carga de importancia e interesse para a populagdo

se divulgadas nos jornais. Outro papel importante para as midias regionais € justamente
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a formacdo de uma opinido critica, o dialogo entre o0 povo e 0s acontecimentos que 0s

afetam diretamente.

O fundador da Gazeta de Noticias define o jornal como apartidario, mas que toma
partido em determinadas questbes. O sentido de apartidario, voltado a assuntos de teor
politico, j& revela que o jornal ndo apresenta uma formag&o de opinido, ndo discute, ndo
critica. O periddico contém oito paginas que podem ser caracterizadas por anuncios,
matérias que tocam em assuntos da regido, colunas, entretenimento e matérias, tanto
vindas de releases como reportagens imensas sobre promocdes de seus anunciantes.
Diante dessa série de elementos que caracterizam o jornal Gazeta de noticias e
justificam a elaboracdo deste artigo, iremos tracar o histérico do periédico em questdo,
uma breve discussdo sobre midia regional, e uma analise das secGes, dando énfase na

sua organizacao estrutural, com base em quatro edicdes.

2. Histoérico

Antes de entrarmos na discussdo sobre midia regional, far-se-4 necessario tracar o
historico da Gazeta de Noticias e o perfil do responsavel pelo periédico. A Gazeta de
Noticias foi fundada em 21 de Junho de 1997, por Luiz José dos Santos, que apesar de
ndo ter formacdo em Jornalismo, atua na profissdo ha 42 anos. O fundador do jornal
desenvolve quase todas as fungdes, sendo um dos possiveis fatores para explicar a
improvisacdo e os critérios adotados pelo profissional para fazer o jornal. Com quatorze
anos de circulacdo, o periddico quinzenal atua principalmente nas cidades de Juazeiro
do Norte, Crato, Barbalha e em municipios vizinhos, sendo que sua sede esta localizada
na primeira cidade. O jornal pertence a Fundacao Frei Carlos Maria de Ferrara, criada
no mesmo ano do surgimento da Gazeta. José dos Santos iniciou sua carreira
profissional na area da comunicacdo no ano de 1965 em uma réadio corneta na sua
cidade natal, Cedro — CE. A partir de entdo o jornalista trabalhou em veiculos de
comunicacdo do Ceara como Jornal O Povo, Ceard Réadio Clube, Jornal Tribuna do

Povo e nos Diarios Associados.

Ao retornar para o Cariri fez parte da equipe do Jornal Folha Liberal, existente na
cidade do Crato, e posteriormente fundou a Gazeta de Noticias, sendo o diretor e editor

responsavel pelo periodico impresso. Nenhum funcionario do Jornal possui formacao
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em Jornalismo, inclusive o Editor-chefe, que tem apenas o segundo grau incompleto. A
gazeta de noticias se mantém financeiramente por meio de publicidade. Segundo o
editor em entrevista concedida aos monitores do Projeto de Mapeamento, uma pagina
do seu jornal custa atualmente 3.450,00, para publicar o anincio apenas uma vez e a
pagina dupla custa 5.000,00. Quanto a essa questdo, ele afirma que quando fundou o
jornal a mesma pégina custava 1.000, 00 e que esse salto no valor é reflexo do
crescimento da regido. A publicidade vem do Governo do Estado, Bancos e instituicoes,

Prefeituras de algumas cidades e comerciantes da regiao.

O periddico possui uma tiragem de 2.500 exemplares, sendo vendido nas bancas de
jornal, mas também tém distribuicdo gratuita em instituicdes e érgdos publicos. Quanto
a estrutura, o periddico conta com apenas seis funcionarios divididos entre o setor
administrativo e de distribuicdo, além de varios colaboradores. A redacdo € composta
apenas pelo Editor-chefe, Luiz José dos Santos, que exerce varias fungdes, além de ser o

editor, também exerce 0s cargos de reporter, diagramador e fotografo.

3. Midia Regional

A ideia que temos é que as producdes regionais sao diferentes dos grandes jornais
exatamente por apresentarem fatores como a proximidade do leitor, informando-o sobre
0 que acontece no pais € no mundo, mas com destaque para a sua regido. A Gazeta de
Noticias apresenta noticias locais, mas com defasada formacdo de opinido. As
producdes midiaticas regionais tém como tese discutir e dar énfase aos produtos locais e
consequentemente as noticias de interesse da populacdo onde o jornal circula. A autora
Cicilia Peruzzo, fala da importancia e do crescimento da midia regional e seu papel
dentro do processo global:

O local, embora esteja inserido no processo de globalizacdo, ou seja, vive
nele e esta sujeito a ele, busca se fortalecer tendo por base as singularidades
locais. A valorizagdo do local na sociedade contemporanea é processada pelo
conjunto da sociedade e surge no auge do processo de globalizacéo.
Particularmente, até os grandes meios de comunicacdo de massa, que
historicamente sempre deram mais atencdo as comunicagdes de longa
distdncia e aos temas de interesse nacional ou internacional, passam a
regionalizar parte de seus contetdos. (PERUZZO, 1998, p.5)

Ao falar em singularidades locais, a autora traz a questdo da valorizacdo dos

acontecimentos da regido de circulacdo do jornal. Essa aproximacao com o leitor é que
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chama a sua atencdo, afinal assuntos do seu cotidiano estdo pautados na midia. A
aproximacdo geogréfica leva consequentemente a temas que sdo de interesse da
populacdo e instigam a sua participacdo nas midias locais, com isso a ideia de esfera
publica toma sentido outra vez. Os assuntos locais sdo de melhor compreensao e maior
interesse para os individuos, pois de algum modo o tema abordado esta proximo e mais
facil de ser acompanhado, o que de certa forma trard o debate sobre o que foi noticiado
no jornal. A partir de como a midia regional reage a determinados acontecimentos € que
os individuos percebem o diferencial da producdo midiatica local. O leitor comeca a
perceber que ele é uma das pecas principais da producdo jornalistica. Mas, ndo é por
que o jornal € local que deve ser feito sem os critérios fundamentais do jornalismo. O
jornal local também deve ser de qualidade, tanto no sentido técnico, na elaboracdo das

pautas como também na formacéao do cidadé&o.

A Gazeta de Noticias ndo apresenta um teor critico e a escolha das pautas sdo um tanto
guanto questionaveis, uma vez que em algumas edi¢des a publicidade acaba se tornando
matéria de destaque dentro do jornal. Trabalhar com midia ndo é facil, pois informar a
sociedade com qualidade, ética, credibilidade, seguindo os critérios definidos pelo
jornalismo, sem desviar do foco da informacdo, € uma tarefa que exige
comprometimento e respeito ao individuo. A midia regional tem por intuito informar a
populacdo sobre o que acontece na regido, sem deixar de lado noticias de teor nacional
ou que afetem o Estado e a regido onde o jornal circula.

“O jornalista deve pensar se conseguira atrair a atengdo do publico. Nao so6 ¢
necessario que o tema seja considerado importante ou interessante por parte
do jornalista, mas também deve ficar em sintonia com o que o publico possa

vir a considerar também como importante ou interessante”. (ALSINA, 2009,
p.184)

Podemos perceber que o crescimento da esfera regional dentro de grandes jornais
demonstra a nova realidade da midia regional, uma vez que a maioria da populagdo tem
acesso a informacao. Isso é perceptivel se abrirmos os dois maiores jornais que circulam
no Estado do Ceara: Jornal O Povo e Diario do Nordeste. Noticias da regido do Cariri
sdo publicadas semanalmente, possuindo uma coluna fixa para tratar dos assuntos
correspondentes ao Cariri. Isso acontece por conta do desenvolvimento/crescimento da
regido e também pela inovacdo das midias tradicionais e 0 amadurecimento das novas

formas de comunicacdo, como a internet.
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Se refletirmos, o jornal regional tem uma maior capacidade de desenvolver a promogao
de debates e discussdes. Ao fazermos uma comparacdo a época em que a esfera publica
exercia seu papel de incentivadora do debate entre os cidaddos sobre os fatos que os
afetavam diretamente, que eram divulgados pelo jornal, aos dias de hoje em que
predomina a rapidez da informacdo, percebemos o desenvolvimento de novos espagos
de debate, como o ciberespaco. I1sso ndo quer dizer que 0s jornais impressos ainda néo
exercam esse incentivo. O jornal regional dialoga com a populacdo e acarreta a
construcdo e desenvolvimento da identidade local.

Outra luta importante é a necessidade de conscientizar os préprios jornalistas
e editores, para que possam ter cada vez mais a no¢ao do quanto nosso pais €
rico do ponto de vista cultural, antropologicamente falando. O que vem
ocorrendo neste pais ha muito tempo— ha pelo menos quatro décadas, diga-
se — é a substituicdo da cultura local pela cultura alheia, que é impositiva e
visivelmente pouco natural. (BARRETO, 2004)

Ao invés de trazer elementos exteriores e uma cultura alheia, o ideal seria investir na
cultura que € propria da regido, que a caracteriza. Como € o caso da regido do Cariri,
onde o jornal Gazeta de Noticias circula. Trazer elementos da cultura regional seria uma
questdo a ser utilizada pelo jornal, uma vez que € de grande interesse da populacdo. Na
ultima pagina do jornal, por exemplo, ha uma coluna “Conversa com a presidenta” em
que pessoas de todo o pais perguntam a Presidenta Dilma Roussef e ela responde sobre
diversos assuntos envolvendo o crescimento do Brasil. O distanciamento das perguntas,
consequentemente, acarreta o distanciamento do leitor do jornal, pois 0 mais viavel seria
a escolha de assuntos gque envolvesse pelo menos o Estado do Ceard, assim o leitor ndo

ficaria alheio aquela discusséo.

A gazeta de noticias tem mais de uma pagina inteira reservada s6 para publicidade.
Analisando algumas edicdes do jornal pode-se perceber a falta de padronizacdo e uma
consequente desorganizacdo. Na edicdo da segunda quinzena de fevereiro de 2012 foi
encontrada a mesma matéria que havia sido publicada na edigdo anterior. O assunto
tratado pela reportagem era a promocdo de uma loja, que € um dos principais
anunciantes do periodico. Esse fator foi percebido outras vezes, além da publicidade
fixa, alguns anunciantes ganham reportagem especial. A visdo de lucro acaba
descaracterizando o objetivo do jornal regional, uma vez que noticias que poderiam
gerar debate na sociedade séo substituidas pela publicidade exagerada. Se pensarmos

em outra condicionante para caracterizar a Gazeta, nos referimos a publicacdo, quase
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em todas as edicGes, de releases. Para fazer uma distin¢do entre as matérias, o editor as
define como “Reportagem local” e “Releases”. Em entrevista, o editor da Gazeta, Luiz
José dos Santos, afirma que ndo copia todo o realese, até por que para ele “release ¢é

uma fonte de besteiras”, ele apenas modifica.

Portanto a midia regional é de fundamental importancia para a formagcéo critica e cidada
da populacéo local, uma vez que interfere de forma direta no cotidiano das pessoas. A
partir do engajamento e compromisso com a regido, o jornal pode viabilizar o
desenvolvimento da esfera publica, mesmo de forma timida, que volta a exercer seu
papel de debate sobre os assuntos de interesse comum. “(...) Neste sentido, prospectam-
se 0s media regionais como instrumentos de didlogo, comutadores de novas identidades

e de novas formas de cidadania e participagao publica (...)” (CUNHA, 2008, pag.48).

4. Gazeta de Noticias: Anélise das se¢Ges

O jornal Gazeta de Noticias tem circulacdo quinzenal e suas edi¢cdes possuem em média
oito paginas diagramadas em cinco colunas. Ele é dividido em quatro se¢des: opinido,
fatos, entretenimento e colunas. Ao analisarmos o0 seu contedo podemos notar pouca
producdo de noticias ou apuracdo dos acontecimentos, estando presente, na maioria das
vezes, releases de assessorias de imprensa e textos opinativos de colaboradores. Outra
marca do Jornal € o espaco cedido a publicidade, chegando a ocupar 45% das paginas.
As analises feitas a seguir terdo como base as edi¢cdes de numero 176, 180, 181 e 182,
referentes aos meses de novembro de 2011 e marco de 2012. Optamos por analisar
edicdes recentes e compara-las com edi¢Ges mais antigas para avaliarmos se houveram

mudancas e se a publicidade cresceu ou diminuiu durante esse periodo.

A divisdo das se¢Bes € um fator interessante. Nenhuma delas trata de um assunto
especifico como apenas economia ou politica, por exemplo. S&o se¢des que abrangem
assuntos diversificados. Esse elemento faz com que haja uma facilidade para veiculagéo
de publicidade e autopromocéao em forma de matérias, através de releases, e a utilizagédo
de contetdos retirados de outras fontes (muitas vezes ndo sao citadas), que acarreta em
uma baixa producdo de material de cunho jornalistico e uma maior comercializa¢do do
produto jornal. Assim como define Nelson Traquina, a partir da politica editorial de

determinada empresa jornalistica € possivel perceber suas influéncias e interesses “(...) a
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politica editorial da empresa jornalistica pode influenciar diretamente o processo de
selecdo dos acontecimentos por diversas formas”. (TRAQUINA, 2008, p.93).

Na secdo de opinido séo abordados assuntos diversos, reflexdes, crénicas, e poemas. Na
secdo nomeada “fatos” ha noticias de alcance nacional, estadual e regional. Nesta secéo,
em especial, hd uma grande presenca de releases cedidos por 6rgdos publicos e
privados, chegando a superar em numero a quantidade de matérias produzidas pelo
veiculo. Ha um grande aproveitamento de informacédo, sem que haja uma preocupacao

na producado e na apuracao das informagdes.

Ao analisar as edi¢Ges da Gazeta € perceptivel a predominancia de noticias da regido e
algumas vezes de interesse nacional. Mas, a questéo a ser tratada e analisada é como séo
escolhidas as pautas, os critérios de noticiabilidade e qual a importancia que o jornal da
aos assuntos locais, e isso pode ser observado pelo espaco ocupado pelas reportagens e
anuncios. O periodico ndo tem uma sequéncia estabelecida, sendo que 0s espagos sdo
indefinidos, dependendo de cada edicdo. Um artigo de opinido que pode estar na

primeira pagina em uma edicdo, na proxima podera vir na Ultima.

O jornal define-se, logo na primeira pagina, como apartidario, mas que toma partido
em determinadas questdes, mas percebe-se em algumas edi¢cBes o posicionamento
politico que pode esta atrelada a publicidade recebida. Na edicdo abaixo, de setembro de
2011, o jornal d& destaque elogioso ao Prefeito da cidade de Crato-CE, que

frequentemente anuncia no periodico.

Tribunal de Con

Tadeu Alencar. secretario de

do ituto Cultural do Crariri

Camara do Crato quer
regulamentar trabalho dos

mototaxistas do Municipio
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A secdo de Entretenimento é a parte descontraida e “erdtica” do jornal. Nela esta
presente uma coluna reservada para a apresentacdo de modelos do site Bella da Semana.
A Bella da Semana é um site adulto onde h& a comercializacdo de fotografias sensuais
de mulheres de todo o pais com informacGes sobre elas. A Cada edi¢do do jornal é
publicada a foto de uma modelo seminua, uma pequena entrevista com seus dados e a
divulgacdo do site. Em entrevista, Santos fala que “paga uma pequena quantia mensal e
tem que disponibilizar o site da Bella da semana”. Segundo a capa da edi¢do 176, o
numero de acessos no blog do jornal aumentou apds a publicacdo desta secdo destinada
a sensualidade, consequientemente a circulacdo do periddico também. Dado que mostra
a presenca do sensacionalismo para conseguir maior visibilidade do jornal e assim, um
maior valor de comercializacdo das suas paginas. A secdo de entretenimento ocupa toda

a pagina, com assuntos variados: humor; horéscopo; jogo dos sete erros.

A presenca fixa dessa se¢do no Jornal Gazeta de noticias leva a um tom sensacionalista,
pois sensacionalismo nao esta atrelado apenas a violéncia, “ao espreme que sai sangue”,
mas a toda forma apelativa dentro de determina midia para obter lucro ou ganhar
popularidade. “O fetiche tem papel relevante no jornal sensacionalista como argumento
de venda. (...) Esta no jornal, na capa, mas como objeto-fetiche. Sem nome. Investida de
presenca ahistorica. Despossuida de qualquer contexto”. (ANGRIMANI, 1953, p.73)

Sobe Desce Horéscopo

\\\\\

......

HUMOR

Dinheiro emprestado

GAZETA DE NOTICIAS
u ia de

DESENV

Edicéo de Fevereiro de 2012, Bella da Semana
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Em todas as edi¢cOes analisadas, na mesma pagina da Bella da Semana situa-se o espago
reservado ao publico infantil representado por um caca-palavras, além do horéscopo e
de piadas. Isso se constitui como um erro de estruturacdo, pois a secdo destinada ao
publico infantil deveria vir separada da secdo destinada a sensualidade. A se¢do Social é
utilizada para veicular os aniversariantes do més, homenagens, formaturas, titulos

recebidos por cidaddos célebres e divulgacdo de eventos.

Apesar de o periddico ser associado a ONG Fundacdo Frei Carlos de Ferrara e se dizer
sem fins lucrativos, a maior parte do jornal é composta por publicidade. Publicidade que
é vendida e ndo doada. Na andlise das quatro edi¢des chegamos a conclusdo de que a
quantidade de matérias apuradas e produzidas pelo veiculo ndo ultrapassa 25% de seu
conteddo e que esse total nunca perpassa o volume destinado a propaganda, ho maximo
se iguala. A divisdo adotada considerou quatro critérios para separacdo por categorias e
analise de propor¢do. Na modalidade “noticia” consideramos todas as matérias que
estavam assinadas pela producdo local e também aquelas que ndo estavam assinadas
(fato constante nas edicdes). Os releases abrangem todas as producdes creditadas as
assessorias de imprensa e de outras fontes. Na categoria Opinido e Entretenimento s&o
considerados todos os contetudos que ndo necessitam de apuracdo (ou maior trabalho
jornalistico) como reflexdes e piadas que tomam espaco consideravel do periddico. E

por fim, a publicidade, elemento que ocupa espaco significativo na Gazeta de Noticias.

Na edicdo de N° 176, correspondente a segunda semana de novembro de 2011,
chegamos as seguintes conclusdes: 31% do seu contetido se enquadravam na categoria
release. O material apresentava duas matérias retiradas de assessorias de imprensa, uma
matéria retirada do site da Camara Municipal do Crato e outra sem assinatura, mas que
identificamos sendo de proveniéncia do site oficial do Planalto. 25% do conteudo
continha matérias que ndo necessitavam de apuracdo jornalistica, eram opiniGes, piadas,
Bella da Semana, etc. As noticias constituiam 19% da publicacdo, com apenas duas

matérias. A publicidade ocupava 25% das paginas. O grafico abaixo mostra 0s numeros:
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Edicao 176

Na edicdo de N° 180, correspondente a quarta semana de fevereiro de 2012, obtivemos
resultados que demonstram que o veiculo produz pouca informacao, mas vende bem o0s
seus espacos para a publicidade. A porcentagem de contetdo apresentando release caiu
para 12% (duas matérias). Em comparacdo as categorias Publicidade e Opinido/
Entretenimento subiram para 35% e 40% respectivamente, enquanto que as Noticias
ficaram relegadas a 13%. As matérias de producdo local nesta edi¢cdo foram apenas
duas. Uma abordava o funcionalismo publico e a outra falava sobre a abertura de uma
nova loja de um dos anunciantes, que apesar de ter sido produzida pelo jornal, mais

parece uma propaganda ou release.

Edicao 180

Noticias
13%

Release
12%

A edicdo de N° 181, referente a segunda semana de margo de 2012, apresentou oS
seguintes dados: A categoria noticias passou de 13% da edicdo passada para 25% (trés
matérias de producdo local), porém o nimero de contetddos ligados a assessorias de
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imprensa subiu de 12% para 19%. A categoria Opinido e Entretenimento apresentou
31% do contelido e a Publicidade caiu para 25%. E notavel que nesta edi¢do, em que a
publicidade se encontrava reduzida, o conteudo jornalistico aumentou, porém néo

ultrapassou a publicidade, ficando, ambos, com 25%.

Edicao 181

Release

Na edicdo de N° 182, correspondente a quarta semana de marco de 2012, que
excepcionalmente, circulou com dez paginas, hd& um aumento significativo de
publicidade. O nimero da um salto de 25% da edicao anterior para 45%. As categorias
de Opinido e Entretenimento, e Release reduzem para 20% e 10% respectivamente,

enquanto que a categoria Noticia conserva seus 25% no espago do periodico.

Edicao 182

20%

Em todas as edicGes analisadas foi perceptivel que a quantidade de andncios de

empresas privadas € bem maior do que os andncios do governo, porém 0 espago
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reservado a este Ultimo supera o espaco do primeiro. Isso ocorre por que 0s anuncios do
governo ocupam duas paginas inteiras, enquanto que as empresas privadas ganham
espacos especificos em determinada pagina. As propagandas das empresas ficam
localizadas geralmente no canto inferior das paginas ou ocupando metade da Ultima

pagina. Os informes publicitarios do governo do estado ficam no meio do jornal.

Os dados indicam que o jornal Gazeta de Noticias ndo se preocupa com a producdo de
matérias, pois o responsavel pelo veiculo mantém um jornal e ndo investe na
manutencdo de uma equipe de reportagem para uma melhor producdo de conteddo. A
categoria noticia ndo passou de 25% de volume e no caso da edi¢do de nimero 180
chegou a apenas 13% desse total. Ele utiliza releases em grande propor¢éo, assim como
conteddos que ndo necessitam de apuracdo e esforco jornalistico, como piadas,
hordscopo e reflexdes para preenchimento das paginas. H& também uma preocupacgéo
evidente com a publicidade, pois esta chega a tomar grande parte do jornal, podendo ser
considerada como alvo principal. Esses elementos revelam que o jornal Gazeta de
Noticias sofre de ociosidade jornalistica, produzindo pouco, reproduzindo muito e
obtendo uma alta lucratividade com propagandas. Um jornal de baixo custo, facil

producdo e muito rentavel.

5. Consideracdes finais

Apesar de estar circulando ha quase quinze anos na regido do Cariri, 0 Jornal Gazeta de
Noticias apresenta uma certa improvisacdo no modo do fazer jornalistico. Como o
Editor e fundador do peridédico ocupa quase todos os “cargos” do jornal, este pode ser
um dos fatores que justifique tal producdo. Este artigo se conteve em tracar duas
questdes principais, focando na producdo do jornal em estudo: uma discussdo sobre
midia regional e uma andlise de contetdo da Gazeta. Contudo, diante dessas duas
problematizacdes, percebemos que o didlogo entre midia e regido é fundamental para o
desenvolvimento critico e cidaddo, uma vez que, no caso, o jornal impresso € uma fonte
de informacdes sobre acontecimentos que afetam direta e indiretamente a populacéo de
onde o jornal circula. Reconhecemos que a Gazeta publica noticias locais, mas o que se

percebe ¢ a falta de qualidade e de critérios na producdo de contetdo.
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Releases acabam tornando-se as principais fontes do jornal, uma vez que séo utilizadas
constantemente e também séo ferramentas indispensaveis para a producdo de matérias.
A publicidade é um elemento marcante dentro do peridédico. Algumas edicbes
analisadas mostram que matérias sobre promocdes dos anunciantes de empresas
privadas transformaram-se em pautas. E um jornal ancorado no lucro. A secdo de
entretenimento mereceu destaque maior nesse artigo, principalmente A bela da semana,
por ser um fato estranho e que foge dos critérios definidos pelo jornalismo para uma
producdo de qualidade. Conteldo adulto no mesmo espaco destinado ao publico
infantil. Mulheres seminuas viram pauta e ganham espaco fixo na pagina da Gazeta. O
apelo sexual dentro do jornal se configura como uma forma de sensacionalismo.
Através desse estudo, percebemos a auséncia de compromisso com o leitor e

reconhecemos como € desenvolvido o trabalho jornalistico na midia impressa.

Um jornal de baixa qualidade traz consequéncias & midia regional, afinal um impresso
defasado e sem inovacao se distancia do publico leitor. O dialogo entre quem faz o
jornal e quem |é precisa ser constante, pois as noticias publicadas no periddico afetam
diretamente a sociedade, que necessita de uma formacdo critica de qualidade e
consequentemente de uma fonte de informagGes que possua credibilidade. O jornal atual
precisa dialogar com todos os publicos e incentivar a participacdo dos individuos. Para
que isso seja possivel, no caso da Gazeta de Noticias, € necessario pensar um outro
modo de se fazer e pensar o jornalismo, ndo visando apenas na publicidade, que se

configura apenas como um elemento das midias e ndo como caracteristica principal.
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