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Resumo

Este trabalho pretende discutir a representacdzaéa pelo jornalismo neste nosso
tempo, marcadamente espetacularizado. Pautadg,doojema l6gica “rapida, breve e
barata”, segundo Ignacio Ramonet (2005), e comc&sp@ublicitarios, a comunicagao
perde seu carater emancipatorio, tornando-se nepradutora de fatos consumados.
Mais do que simplesmente informar, o jornalismo t&mmo funcao favorecer o debate,
a analise, aquilo que Luiz Beltrdao (1960) explicano o carater argumentativo do
jornalismo. Para isso, a comunicacdo deve oferelsaves de leitura que tornem o
‘homem da rua” um “cidaddo bem informado”, fundataEncomo explica Serra

(2003), para o agir politico e o aprofundamentdelaocracia.
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1. Introducéo

Comunicagdo e politica estdo fortemente vinculadeasa em estreita relagéo
com a outra. Principalmente quando falamos do meodel democracia deliberativa,
proposto por Jurgen Habermas (1997). De forma &ygioderiamos dizer que o autor
procura defender a democracia num ambiente pltaallependendo, por um lado, da
institucionalizacdo das condicbes necessérias e posedimentos para o0
estabelecimento da comunicacdo entre os cidadaperegutro, do dialogo entre a
decisédo oficial do governo e a opiniao publica, stitmida informalmente, porém
necessariamente racionalizada.

Assim, a democracia deliberativa depende de diragsnddes: uma formal,
marcada pela norma, pelo sistema politico, regulpdo principios legitimamente
democraticos, e outra informal, ligada a sobergmegular. Como se pode ver,

participacdo e dialogo se encontram no centro thatde quando, a partir da l6gica do
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melhor argumento, os cidaddos comuns, atentostieipas da tomada de decisdo do
Estado, unem-se para, assim, racionalmente, eacemisaidas para seus problemas.

Trata-se da esfera publica,

caracterizada como o locus da argumentacdo, O;@Sp®S quais as
pessoas discutem questbes de interesse comum, epras suas
inquietacdes e formam opinides. A definicdo derasfgiblica refere-se ao
reino constituido pelo debate, fora das arenasdisrdo sistema politico, em
que as atividades das autoridades politicas podemcanfrontadas e
criticadas por argumento racional e livre. (Roysilpud Gomes, 2008, 280)

Dessa forma, fica cada vez mais clara a importadaidomunicacdo para o
aprimoramento da democracia, na qual a argumentac@ebate, ja ndo podem ser
vistos como acessorios ao agir politico, mas uma slaas bases, inclusive de
legitimacdo e mudanca. Mais uma vez, volta-se aekiadis (1968), segundo o qual
comunicacao e politica estdo estreitamente vinaslagma em profunda relacdo com a
outra. Sobre essa tese, o autor acima propde unelm@idagmatico entre ambas,
quando o agir politico ndo pode realizar-se inddpetemente da comunicacao, “mas
esta pode institucionalizar-se na forma democratealiscussdes publicas no seio do
publico formado por cidadaos”.

Para que de fato corresponda ao interesse publiemtado pelo entendimento,
o discurso precisa assumir critérios claros: usaietade, racionalidade, ndo-coercao e
reciprocidade. Evidencia-se, assim, ndo somentecassidade de acesso ao debate
publico, mas principalmente a qualidade nessa ggaajdo civil, especialmente a
satisfacdo de dois principais requisitos: “Autertade’ no sentido de imunidade a
coacdes externas a discussdo, lealdade no delaaienalidade ou, pelo menos,
razoabilidade argumentativa. ‘Efetividade’ diz reisp a possibilidade de producéao de
efeitos na esfera da deciséo politica” (GOMES, 2Q08).

Esta claro que o debate, entdo, ndo pode seradalpor individuos isolados,
dissociados de sua realidade social e alheios omsoatros; é preciso que haja
instrumentos que favorecam o encontro entre elesegf@, sujeitos plurais, autbnomos.
Também Habermas preocupou-se com isso, para quesfeen publica constitui-se
principalmente como uma estrutura comunicacional agir orientado pelo
entendimento tendo em vista o consenso.

A comunicacéo até o inicio do século XX, estudaolamarxistas e sociélogos

do conhecimento, foi analisada, sobretudo, de acowth Soares (2009), em uma época
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na qual a mesma se caracterizava, principalmeoeo ¢éingtiistica e literaria, amparada
pelos discursos em livros, partidos e jornais.

A partir da segunda metade do século XX, e cadacgs maior velocidade, o
cenario transforma-se, fortemente influenciado p@h@ios audiovisuais, sem falar do
advento da midia pds-massiva (internet). A reptesén do mundo da vida, realizada
pela midia, inverteu muitos dos seus aspectos.

Uma das principais funcdes da representacédo artéamiliar algo que nao o é.
Ou seja, dar a conhecer, “dar alimento para o pesms@”. Conceitualmente,
representacdo significa a capacidade de tornaemeeslgo que esta ausente. De fato,
trata-se de “corporificar idéias”, de tornar “objas” experiéncias e comportamentos.
Como definiu Serge Moscovici (2003, p. 48), é aesimcia do texto biblico, onde se
|€ que “o0 verbo (a palavra) se fez carne; e o rear@iconfirma isso quando afirma que
as idéias, uma vez disseminadas entre as massasg, & comportam como forgas
materiais”.

Até o século XX, essas representacoes foram faittavés principalmente do
discurso e, com o tempo, através de folhetos, djvabé o jornal. Porém, a partir da

representacdo mediatica, o foco esta principalnmentsmagem.

A questdo das representacdes deixaria paulatinareesé dominio ligado a
idéias e doutrinas formuladas proposicionalment®raecaria a envolver
cada vez mais as representacdes visuais e encemaedé@ticas, nas quais
0s conceitos nem sempre sao declarados, nem asemtps sdo formulados
claramente, estando, pelo contrario, implicitos enagens visuais e
estruturas narrativas medidticas, sendo naturakzagbelo registro
fotografico, ao qual se adcionam o movimento, ossas cores e a difusdo
eletrénica. Na comunicacdo mediatica praticada, ojarissimo encontrar
expressbes das proprias ideologias, comuns emsligoem jornais
partidarios. (Soares, 2009, 18)

A comunicagdo atual, portanto, caracteriza-seseeatitros, pela capacidade
Gnica de, por meio de imagens e palavras, confmlismo, drama e intensidade afetiva
ao que acontece, aos fatos. Seu papel cresce eontémgia quando constatamos que
essas representacdes mediaticas vao influir justanm® mundo da cultura, através do
pensamento, do julgamento e da propria acdo ded@is. Se é verdade, como defende
John Searle (1997), que h& por¢cbes do mundo etak bbjetivos no mundo que sdo
realmente fatos por causa do consentimento hunmsagoifica que a prépria midia,

atraves de suas representacdes, influi sobre oorbjdtivo, ontologico.
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Eu estou me referindo aqueles pedagogos, idedlquumylarizadores da

ciéncia ou sacerdotes, isto €, 0s representantesiédaia, culturas ou
religido, cuja tarefa é criad-las e transmiti-lasjtas vezes, infelizmente, sem
sabé-lo ou queré-lo. Na evolugdo geral da sociedzsdas profissfes estdo
destinadas a se multiplicar e sua tarefa se tormaia sistematica e mais
explicita. Em parte, devido a isso e em vista de t8so implica, essa era se
tornara conhecida como a era da representacdaadarsentido desse termo.
(Moscovici, 2003, 40 e 41)

N&o é preciso muito esfor¢o para perceber que estocupacdes citadas acima
esta também o jornalismo, parte inerente da esarule poder na sociedade, cuja
dimenséo simbdlica administra. Na verdade, comé@xpeun van Dijk (2010, 77), “a
aquisicao de conhecimento e a formacéo de opisid@® a maior parte dos eventos do
mundo parecem basear-se largamente no discursdifhico presente na imprensa e na
televisdo, compartilhado diariamente por milhdepekesoas”.

Para Rubim (2000), entre as novas circunstan@amis, é preciso por em
relevo a “revolucdo” das comunicacgdes e a “crise’pdlitica. Atualmente, no caso do
Brasil, isso se supervaloriza, em virtude das @srorises (“Mensaldo”, vazamento de
informacgdes da Receita Federal, lavagem de dinhgsmindevido da méquina publica,
entre outros) pelas quais os poderes Executivogeslaévo passaram. Nao s6 a nivel
federal, mas também, em alguns casos, estaduahiipal. Sem contar a apatia da
maior parte da populacéo pelo tema e o enfraquetintas idéias utopicas.

A sonhada e proclamada liberdade, defendida poiosyamovimentos
principalmente a partir do século XVIII, sendo tddy segundo Bauman (2003) em
nome da seguranca. As aliancas politico-partidama&sdo antigos adversarios (como o
atual presidente Lula e o ex-presidente Collorpegacdo de antigos principios da
esquerda tradicional, como o combate ferrenho upo@o, fazendo uso semelhante de
recursos escusos que antes abominava, enfim, ess#s motivos contribuem para o
ceticismo da sociedade diante dos seus represestapoliticos, quase que
naturalizando-se com o que esta posto e declinapddencial de novas utopias.

De um lado, o jornalismo circunscrito ao mero ambe informar frivolamente,
dentro do molde factual e rapido (infoentretenimgnbe outro, 0 mundo submetido a
uma légica neoliberal e ao pensamento Unico, nh segundo Rubim, “a realizacao da
democracia politica e social torna-se sempre pnudtiea”.

Se a midia é responsavel, entre outros quesis npediacdo do debate publico
gue torna possivel o aprofundamento da democrasigendo Paulo Serra (2003), pela

travessia do “homem da rua” para o “cidadao”, sudise critica na atual conjuntura se
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faz imperativa, especialmente em nosso tempo, ni@riée marcado por esta légica
fluida e de espetaculo.

De fato, segundo Gomes (1995, p. 299), estamépoea da politica espetaculo,
principalmente a partir da candidatura e eleicad-emando Collor, “prodiga como
nenhuma outra na producao kpresentacdéesom propositos politicos”, quando “a
pratica daencenacaopolitica se tornou a coisa mais natural do mundddrigues
(1995, p. 20) segue no mesmo caminho: “em lugarcaafronto das razdes, o0s
dispositivos mediaticos instauram procedimentosetieicdo e espetacularizacao”.

Na verdade, cada vez mais a relacdo entre poditm@municacdo desembocam
no espetaculo, o que se pode vislumbrar claranmergtdorarios eleitorais da televiséo,
mas também nas declaracbes de parlamentares ep@tlisos de governantes. E
preciso, entdo, analisar a atual conjuntura dajmmo, bem como lancar luzes sobre a
sua identidade a fim de que, sendo aquilo que ssgpcontribuir para o agir realmente
politico.

2. Jornalismo e politica

Ao contrario do que se poderia supor, grande cdeai de informacdes néo
significa, necessariamente, estar bem informadgu® pudemos observar quando
constatamos o caso das noticias sobre as armasstteicho em massa no Iraque. Na
realidade, Lipovetsky (2011) anuncia justamenterdrério: “ndo sofremos mais com a
raridade do saber: estamos perdidos na prépriadaboia da informacgéo”.

Eis a época na qual se faz imprescindivel a bus¢afdrmacéao relevante, fruto
de uma procura anterior: a verdade relevante, adnse chegar ao “cidaddo bem
informado” que, finalmente, contribua para o apeo@mento politico e da democracia,
tendo em vista as melhorias sociais necessariasopannjunto da sociedade. Para que
esse intuito chegue a se configurar como expredaammntade coletiva, Jodo Pisarra
Esteves (2003) chama atencédo para o papel preponeela comunicacao.

Segundo ele, para tornar-se aquilo que de fato seyea comunicacéo precisa
assumir critérios criticos, sendo exigente consigisma na defesa de seus valores e
formulacbes, a fim discernir aquilo que € “verdemletomunicacdo”, e 0 que se
configura como seu uso instrumental — “segundo &ntecipadamente definidos e

exteriores a prépria linguagem”.
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Dessa forma, a comunicagdo passa de mera abspacd@aim conceito com
base formal, sendo ele racional e argumentativoque pressupfe critérios de
racionalidade e disposicéo para o debate, o cotidiriad Nesse sentido, a comunicacéo,
de acordo com Esteves, ja ndo tem simplesmente“tglagao” (contingente) com o
poder, mas assume “0 estatuto de verdadeira bdsgitimacdo” do mesmo.

Seguindo esse percurso, chega-se a teoria enunp@ddirgen Habermas
(1968), segundo a qual comunicacao e politica esgfieitamente vinculadas, uma em
profunda relacdo com a outra. Sobre essa teseton acima propde um modelo
pragmatico entre ambas, quando o agir politicopuiite realizar-se independentemente
da comunicacdo, “mas esta pode institucionalizamae forma democratica de
discussbdes publicas no seio do publico formadapadaos”.

Percebe-se, assim, o papel preponderante da omagénipara a pratica politica
e, portanto, para o aprofundamento da democracia.

Para Anténio Rubim (2000), o mundo tem hoje umeefacaracteristica
sensorial, na qual ha um predominio “da percepohreso conceito, da capacidade de
ver sobre a capacidade de pensar”, fazendo comsggeando ele, a politica regrida.
Mais adiante, ele chega até mesmo a questionamaadacia sob esses parametros,
quando a racionalidade estd em declinio e a ensg@valorizada, fazendo com que a
politica se governe “pelas simpatias, em seu sesticholdgico, em conformidade com
0 pathos simpatheid.

Nao é dificil encontrar na grande midia de hojengxos do que foi exposto
acima. De acordo com estudo da Boxnet, divulgatlonegista Imprensa na sua edicao
de numero 268, “entre os dias 10 de marco e 10aie (2011) o atentado de Realengo
foi tema de cerca de 88 matérias televisivas s@neas telejornais de abrangéncia
nacional” das cinco principais emissoras privadagd aberta. O tema, sem duavidas,
bastante pertinente, porém, tratado com demasi@deasionalismo, em uma reprise
infindavel das mesmas imagens e depoimentos, aimodjecturas diversas, pouco
razoaveis. Isso sem falar em outros casos de ayéonalistica.

Segundo Wolton (1995), estamos diante da “tirdieiaacontecimento”, quando
todas as escalas do tempo estédo reduzidas acotémstanaos minutos ou até segundos.
O que se observa, portanto, é a valorizagdo daériamtque ddo conta de assuntos
simples e banais, ja que o que é lento e compndeta ser deixado de lado. Insere-se,
nesse contexto, a politica e a sociedade, ja goeseacircunscrevem ao ritmo do

acontecimento, do instantaneo.
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S6 a duragdo permitiu & democracia encontrar, paymuco, as suas
caracteristicas. E por intermédio da informacdoajdemocracia gere
os seus conflitos e as suas contradicbes. Se gadur negada na
producdo e no consumo da informacdo, o tempo iedspvel a

gestao das contradi¢des no ambito de uma demo@asaa-se, ele
préprio, a ser negado ou subestimado. (WOLTON, 199%570)

Para haver decodificacdo da mensagem e respadtaé preciso tempo para
maturar a informacdo. Assim, o simples espaco dgdeentre produgéo, difusao e
recepcao da noticia ndo é suficiente para tornardasldos capazes de exercer a légica

do melhor argumento.

3. A noticia e o espetaculo

Ainda mais quando se observa a sociedade do esfmetque influencia todas as
areas sociais, também a comunicacéo e o jornaligoamdo ao invés de serem o lugar
da argumentacgdo publica rendem-se aos procedimdateseducdo da audiéncia facil.
Enquanto o jornalismo se submete ao modelo daqidédie, qual seja: a embriaguez
visual, a velocidade, a beleza a todo custo, oepramediato; a politica precisa da
regularidade, do atrito de idéias, o0 acompanhampetmanente de questbes mais
profundas, necessitadas de interpretacgéo.

O gque se observa, porém, é que o lugar da dipolitica acabou convertendo-
se em parte consideravel em disputa imagética, eja, ®ia conviccdo de que a
construcdo da imagem de um politico ou de um pmariependem e caminham de
acordo com o interesse da grande midia, focadeamnasteristicas apresentadas acima.

Segundo Gomes (2004), o interesse, entdo, dosogrppliticos é “fazer
parecer”, ou seja, ndo tanto ser honesto, idongasta, mas fazer crer, parecer ser e,

para isso, em uma sociedade espetacularizadajaénid aliado essencial.

Na verdade, a parte competitiva da politica é aquehis perfeitamente
assimilavel ao mundo do espetaculo e quanto ma@rasucas politicas
mais ela se assemelha as narrativas do univerfiocda. Ao contrario, 0s
contetdos da politica tradicional que enfrentamoneai dificuldades de
passar pelos selecionadores do universo da congdwicgado aqueles
relacionados a disputa argumentativa em profundidad sutilezas e as
complexidades discursivas, a administracdo regidacoisa publica e ao
jogo politico cotidiano, burocrético e previsiigomes, 2004, 302)
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Exemplo dessa espetacularizacdo € o noticidriodbeceas intrigas politicas,
pautado nos embates particulares, fruto de umégaotircunscrita ao personalismo de
“coronéis”. Assim, as polémicas ganham mais releigddo que os temas politicos em
si, deixando de lado a discusséao ideoldgica e atdebalmente politico.

Esses e outros exemplos nos fazem observar a agé@merde “mexericos
palacianos”, revelando a margem dos acontecimegt@s)do o dever do jornalismo é
mediar proposi¢cfes politicas que possam trazer anath reais a populacdo. O
verdadeiro debate de idéias no espaco publico #isaim, a deriva do espetaculo,
coadjuvante na acao dos politicos.

Dessa forma, a politica acaba entendida pela npaide da populacdo como o
lugar das “personalidades politicas” e ndo comaarsal dimenséo de espaco publico
voltado para a garantia dos direitos e melhoriadamaocracia. Isso explica, de alguma
forma, a descrenca de muitos cidaddos com a poditecinércia dos mesmos diante dos
fatos.

Assim, o papel do cidaddo acaba se restringindscalher periodicamente os
seus representantes, o que nao significa, ness@qteos, envolver-se efetivamente
nas discussdes dos problemas da sociedade. E eetizangfio do modelo liberal de
democracia, medido de acordo com os direitos iddais que a populacdo dispbe
diante do Estado. “Na verdade, a tendéncia da dawiacliberal € considerar que os
problemas relativos a articulacdo de sociedadesplexas sdo um problema de
governabilidade” (SILVEIRINHA, 2008, p. 5).

Esta-se diante, portanto, da inquestionavel atiip do jornalismo, desde o seu
surgimento, como instrumento de dominacdo, atuaadpartir de um discurso
naturalizador. A0 mesmo tempo, ndo se pode esquetepotencial de libertacéo,
emancipacao e esclarecimento dos cidadaos sopreldsmas e possiveis solugdes.

Segundo Melo (2003), € com a ascensdo da burguksi@is da Revolucdo
Francesa, e com o fim da censura prévia, que Omiforcomecam a assumir suas
posturas de maneira mais enfatica. Na Franca,qgon@o, com o decreto de 5 de julho
de 1788, estabelecendo a “liberdade” de imprensdaajue ndo por completo, surge
um grande namero de publicac6es sem censura prévia.

Até entdo, os jornais deviam se manter aliadosgdesrnos. Para tanto, ou se
focava na mera narracdo dos fatos ou os artigos atimhados com o pensamento

dominante.
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“O fim da censura prévia constituiu um fator pregenante para que o
jornalismo assumisse fisionomia peculiar — a de umtigidade
comprometida com o exercicio do poder politicountifindo idéias,
combatendo principios e defendendo pontos de viblesses
primeiros momentos da sua afirmacdo, o jornalisaraaterizava-se
pela expressao de opinides.” (MELO, 2003, p. 23)

A partir de entdo, tornou-se mais habitual lerfjaysais e encontrar o debate
firme, até acalorado, muitas vezes, de ideolodigsn do mais, ainda segundo Melo,
“vender mil exemplares era o suficiente para fiema edicdo”, ou seja, a sua
publicagdo ndo necessitava de grandes capitaiestimentos.

Ao mesmo tempo, a burguesia, antes ferrenha deteds liberdade de opiniéo,
viu-se atingida pelo bem que ela mesma defendimal\fabrindo espaco para a
publicacdo de todo tipo de opinides, também a sdprip era discutida e criticada.
Porém, seria um grande desgaste, ainda tdo perevdlcao, rasgar os principios de
igualdade, fraternidade e liberdade.

A solucéo encontrada foi, entdo, a criacéo do tistp do timbre”, que obrigava
gualquer jornal a pagar uma taxa por cada exenmulbalicado. Logo o projeto foi
copiado nos demais paises onde a burguesia ha@addo ao poder. Se, por um lado,
havia a liberdade para publicar, por outro, a besguonerava seu custo e conseguia
controlar o debate publico, minimizar as criticas ohimigos.

Na Inglaterra, o imposto cria problemas econémi@os editores de jornais,
garantindo o poder e o debate as classes dominanteantendo a maior parte da
populacdo alheia a vida politica. Ja na Francagjosgrnantes criam mecanismos que
permitem enquadrar os jornalistas mais criticos caonspiradores, dificultando o
jornalismo de oposigdo, j& que, agora, a punicaopara os excessos de liberdade,
agueles que poderiam por em perigo 0 sucesso eiatea@volucao.

Mas é no século XIX que o jornalismo assume unatearprioritariamente
noticioso, narrativo, distanciando-se, cada vezsmdos antigos moldes de longos
comentéarios e artigos. Para Melo (2003), isso sesalmla com o jornalismo norte-

americano:

“Quando acelera seu ritmo produtivo, assumindoateipdustrial e
convertendo a informag&o de atualidadersencadoria A edicédo de
jornais e revistas que, nos seus primordios, posswiarater de
participacdo politica, de influéncia na vida pudblitransforma-se em
negaocio, em empreendimento rentavel.” (MELO, 2@024)
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O proprio autor acima citado reconhece que a apinéo foi extinta, excluida
por completo dos jornais, mas deixada de lado,oteis@u espaco reduzido, sua

presenca na superficie impressa circunscrita asgsgmghamadas ‘editoriais’™, ou, em

alguns casos, nas paginas destinadas exclusivameptriao.

O jornal acaba entrando numa situacdo em que el@igvara um

empreendimento capitalista, caindo no campo deeisdes estranhos
a empresa jornalistica e que procuram influencigldistoria dos

grandes jornais na segunda metade do século XDowsna que a
propria imprensa se torna manipulavel a medida gle se

comercializa. Desde que a venda da parte redaciestl em

correlagdo com a venda da parte dos anuncios, erisg que até
entdo fora instituicdo de pessoas privadas enqualiifico, torna-se

instituicdo de determinados membros do publico angu pessoas
privadas, ou seja, portico de entrada de privibmga interesses
privados na esfera publica. (HABERMAS, 1984, p.-213).

Fica clara a tenséo constante entre a funcaol stienidia, responsavel pela
producdo se sentidos e a busca pelo lucro, ja eu®rsstitui também como empresa

comercial.

4. Do homem da rua ao cidadao bem informado

Vislumbra-se, entdo, um dilema, apresentado dmdosucinta por Gomes
(1995, p. 308): “a natureza da politica contém igmaiente tudo aquilo que é
indesejavel para a logica massmediatica”. Enqublaioermas (1997) defende que a
democracia se constréi com cidadaos debatendonedoiente os rumos da sociedade,
constata-se que, hoje, a emocéo e a velocidad@rsalegiadas, em detrimento da
andlise, da argumentacéo.

Retomando a classificacao dos tipos-ideais do honerlfred Schutz, Paulo
Serra (2003) explica o “cidaddo bem informado” coatuele que se situa entre o
“especialista” e 0 “homem da rua”, que procura uomhecimento o mais amplo
possivel, ancorado em critérios de razoabilidadapdz de confrontar as opinides dos
diversos especialistas”; sendo este cidadao “elss@ndemocracia’. Para isso, segundo
0 mesmo autor, 0 homem necessita de informacavardke elementos que possam
ajuda-lo a emancipar-se e, com ele, a sociedade.

Para Beltrdo (1960, p. 62), esta é a funcao daeingar.
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Informagédo de fatos correntes, devidamente intEgos e
transmitidos periodicamente a sociedade, com diebjde difundir
conhecimentos e orientar a opinido publica, noigemte promover o
bem comum.

Assim, o verdadeiro jornalismo ndo deveria est&r@ssado em ser apenas
reprodutor de fatos consumados. Ao contrario, ada Interpretativo e argumentativo
deve ser estimulado, sendo capaz de descobrir @ldde relevante”, segundo o
conceito de Gaspar Miotto (1993). N&o se tratarda uverdade perfeita, dita objetiva,
sem a interferéncia da subjetividade do profisgiolaacomunicacdo, mas da verdade
gue nao se contenta com a descoberta de algo pmdsrala o estudo do objeto.

Otto Groth (2011, 376) reconhece que s6 se podé e jornalista “a verdade
limitada, sobretudo a verdade do dia, do preseme’ém, isso ndo significa que a
verdade esta fora do ambito jornalistico. Segurdp“ela é também uma exigéncia
‘objetiva’ para os jornalistas fundamentada naféade periodico”. O que nao significa,
€ bom deixar claro mais uma vez, qualquer tentalevéespelhar” a realidade, algo que
0 proprio Groth deixa claro: “todos os jornais pmte também incluindo-se todas as
revistas nao refletem nem de longe fiel e distirtat® a imagem da vida sociocultural
como um todo de um tempo, de um povo”.

Levando-se essa teoria em consideracao, poderseafjue, da mesma forma,
o jornalismo deve caminhar em busca dessa verddelessante ou relevante que, de
acordo com Miotto, debe estar contenida en los enunciados, pero @dgiemo intenta
otras cosas, como formar opiniofieQuanto mais “verdades” sdo descobertas, mais
faz-se necessario e fundamental a discussdo ereti@gdo delas, procurando a sua
relevancia.

A importancia da argumentacdo jornalistica, paostaestd em destrinchar o
emaranhado laco de rela¢des sociais, interpretamdmdo a conhecer a realidade. Nao
se trata de “mastigar” os fatos para fazer o latggoli-los, mas, ao contréario, oferecer
chaves de leitura. Ja que quem deve fazer a ietagdo final € o publico.

Para Mainar (1906), o jornalismo é “a histOria gassa’, assim, sua vocacao

interpretativa difere sobremaneira da analise hicst@u filosoéfica.

Porque esta jungida ao presente, ao atual, aovepsgquerendo ndo
somente bom senso, honestidade e imparcialidadertado agente,
como uma excepcional aptidao para apreender cocéatinteresse, 0
ponto nevralgico, o nucleo do fato ou da matéria sp1hé de utilizar
no trabalho. Essa aptiddo de “tirar o essencial admental, o

permanente do corrente”. (BELTRAOQ, 1960, p. 80)
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Assim, ndo basta que os diarios restrinjam-serdaca que acontece “para
servir a atualidade”, ja que, citando Beltrdo ()96&tual é rigorosamente o que ‘atua’
em nés, o que de poténcia se converte em ‘ato’sshlalirecdo, fica mais simples
entender que as raizes do hoje (o mais importanjernalismo) estdo no ontem e séo
estopim do amanha.

Seguindo o percurso feito até agora, chega-senfirmacdo do que Beltréo
chamou de jornalismo como interpretacédo do reaésAp de ele fazer uma distingao
entre jornalismo opinativo e jornalismo interpretat entendendo esse segundo como
“a informacéo que, sem opinar, coloca diante dasenasquadro completo da situacéo
de atualidade”, o autor reconhece que na denonunagéerpretacdo” ndo se pode
excluir a opinidao.

Isso fica evidente pela linha discursiva que trag® até o momento. Se 0
jornalismo abrange 0 que aconteceu e 0 que podmwatemer, a narracdo e a
argumentacao, significa que, esse ultimo, acimadie, esta dentro do aspecto de uma
enunciacado interpretada. Para opinar, para delif@s e, sendo mais simples, para

argumentar, o jornal precisa interpretar.

“A mera informacdo, sem um juizo que a valorizeimterprete, faria
do jornalismo uma algaravia sem ordem nem congedeixaria ao
leitor a pesada carga de buscar os ‘por qués’ & ‘naés’ do que
acontece. Quantos leitores estdo capacitados @ tabalho
valorizador? Ler por ler noticias, que por si mesmada dizem a
guem ignora suas causas e consequéncias, resoitaupo lado,
numa aborrecida tarefa.” (MAINAR e MOSTAZA in BELTR,
1960, p. 17)

A importancia da argumentacao, portanto, esta estridchar o emaranhado
laco de relacfes sociais, interpretando e dandmbecer a realidade. Nao se trata de
“mastigar” os fatos para fazer o leitor engolir,smnao contrério, oferecer chaves de
leitura. J& que quem deve fazer a interpretacdal, fipara Aguiar (1972),
“legitimamente”, € o publico.

Para tanto, o formato argumentativo funciona justae para essa apreensao
mais profunda daquilo que é relato superficialmeNt&e verdade, os “argumentadores”
do jornalismo devem ser capazes de uma leituraipdaf de temas que poderiam ser

vistos como banais. O que realmente interessainatof € o olhar critico e perspicaz.
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E bem verdade que o jornal diario esta repletactmntecimentos correntes,
como o desabamento de uma casa, um assassinatprooumciamento do presidente
do pais. Em cada fato, a argumentacédo pode rdgrgequenos pontos a tese que vai
aprofundar os sentidos do acontecido. Obviamentapéssivel, como ja constatamos,
equilibrar, cartesianamente, informacéo e opiniao.

Porém, mais do que nunca, o grande diferencial jologis impressos, € a
possibilidade de alargar o conhecimento sobre @ik ja se soube no dia anterior.
Afinal, dificiimente alguém que compre o jornal égjao tenha, antes, escutado radio,

assistido a televisdo ou navegado na internet.

Consideracoes finais

Basta uma rapida andlise para que qualquer leitos atento constate que as
paginas de jornais estdo cheias de informacdedasndelas resumidas em notinhas
rapidas, dando conta em poucas linhas de fatogemignos. E o jornalismo preso ao
“aqui e agora”.

A premissa de qualquer atividade jornalistica @akcmomento presente. Tendo
acontecido, é possivel que venha a ser publicadi@nelo em jogo diversos interesses e
motivos. Nao se pode conceber uma imprensa quearém do acontecimento, seja ele
qual for.

Observa-se, porém, que se tem feito uma certausdnfcom o termo “atual”.
Para Beltrdo (1960), atual é aquilo que atua nasgas, na sociedade. Assim, quando
se afirma que o jornalismo da conta do atual, geetizer, além do momento presente,
que ele aborda o que atua em nés.

Dessa forma, prender o jornalismo somente a irdoém dita objetiva €
minimizar a capacidade reflexiva e critica sobtpie atua nos homens.

Além disso, todo jornalista esta sempre em buscaetdade e, mais do que
encontra-la, é preciso relata-la, conta-la. Maserage quem pensa que a verdade é um
ponto de chegada perfeito. Além da verdade, refkdique o jornalismo vai atras da
verdade interessante, iluminadora, aquela capanais,do que narrar o mundo, refleti-
lo e propor novos paradigmas.

Assim, ndo se pode findar o processo narrando, ariestando, oferecendo

instrumentos com o0s quais o leitor possa entendmceedade e, mais do que isso,
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construi-la em vista do bem comum. Encarcerarmaj&@mo como um mero reprodutor
da realidade é reduzir sua possibilidade e, maifsipdamente, minar seu dever.

Afinal, o jornal deve, e ndo somente pode, orreatapinido publica para que
ela cresca e amadureca. E dessa maneira que tisiarnvalta a ser um formador de
opinido e ndo um formador de “gavetas de informsig6Borque, argumentando,
analisando, o jornalismo da mais e melhores femsaseale mobilizagcdo social em vista
do bem comum, fungéo primordial da area.

Os jornais diarios precisam refletir sobre issntender que os sites noticiosos
ja ddo conta do momento presente, sendo necesegtticecionar o seu fazer
jornalistico, principalmente no que se refere acsymcidade argumentadora. E  ela
que possibilita o didlogo entre emissor e receptrprocesso da comunicacdo. A
argumentacdo da humanidade ao jornal, jA que ela di ser uma maquina de
responder perguntas, friamente, para se tornarcamal de debate, reflexao e critica.

Critica que precisa e deve voltar a ser constaotgornalismo. Ndo um
aparelhamento ideologico, procurando converteitorlem defensor de ideologias, mas
capacitando-o a entender as varias idéias que @emaesociedade para que ele, ai sim,
possa tomar suas préprias conclusdes.

Dessa forma, o jornalismo sera aquilo que dewsiaum canal entre emissor e
receptor, por onde passam nao somente informagdas, sugestdes, dialogos que
tornem possivel 0 encontro entre esses dois polosie do que isso, entre receptores.
Isso € a verdadeira sociedade, um vinculo o mafsifepossivel entre todos.

Isto é o jornalismo: o canal que permite essewdnc
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