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RESUMO

Esse trabalho se prop6e a analisar a campanhaifardiThree Little Pigsdo jornal
britdnico The Guardigrbaseada no conto popul@s trés porquinhgsque aborda o
jornalismo interativo praticado atualmente. Buscametudar e compreendercase
citado e as relacdes semanticas e dialdégicas quemksenta, como, também, a
apropriagdo dos contos de fada como recurso 8stilisPartimos dos estudos de
Bakhtin e Fiorin, dentre outros pesquisadoresmpuigem e da comunicacgéo, adotando
como método a andlise do discurso.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade; dialogismo; contos de fada; The Giaard

INTRODUCAO

A consolidacdo das redes sociais e ferramentasmte(@o colaborativo como
fonte de noticias na Internet sdo a causa da mmde que a informacdo vem se
espalhando e, a0 mesmo tempo, se tornando ob¥letmaisumo da informagao passou
a ser cada vez mais interativo e acessivel a smgegortanto a “receita” do jornalismo
tradicional mudou completamente para poder acongvagsgsa grande interferéncia do
leitor no conteudo jornalistico. Agora, o jornaist o enunciador — ndo apenas divulga
a noticia para um grupo de receptores passivosladss entre si, mas dispde do que
Xosé Lopes dpud HAUSER, 2011, p.5) chama de retdrica do hipertexto
ciberjornalistico, que, em contraposicdo ao disculmear “fechado”, abre a

possibilidade de o usuario acessar diferentes podéovista, opinar e até mesmo
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agregar conhecimentos a matéria e colaborar ndgdigdo da noticia. Os leitores

passam a ser, de certa forma, coautores da maéisap discurso vai sendo construido
pelos jornalistas de acordo com a repercussaomatagem. Ao invés da postura de
verdade absoluta dos fatos, vemos a apresentagdivelsas versdes e 0 engajamento,
a busca, tanto do autor quanto do publico, por mi@ipesquisa e do confronto de ideias
para finalmente alcancar a verdade.

A nova légica do jornalismo, portanto, esta muit@isnproxima do
conhecimento, tomado enquanto uma construcdo,culgose transforma a
partir das experiéncias com o mundo e a partiraddradicbes e sinteses,
revelando a realidade em suas diferentes dimen&éesformacdes ndo sao
mais unilaterais. (HAUSER, 2011, p.7)

E nesse contexto de mudancas e desafios paraadigomn que o jornal britanico
The Guardian, um dos mais tradicionais do munduogdeo filme publicitarioThree
Little Pigs Divulgada pela primeira vez em 29 de fevereir®2@&2 nosite oficial do
The Guardian, a campanha, produzida pela agéncpublecidade BBH de Londres,
retoma a velha histdria d@s trés porquinhgsja contada, recontada e adaptada por
diferentes sociedades, grupos sociais e geracOesuthalo ocidental ao longo dos
séculos. O filme, de dois minutos de duracdo, aptasuma nova versdo da fabula e
levanta questbes como “Se a histéria dos trés purgs acontecesse nos dias de hoje
como ela seria divulgada? E como as pessoas magiresse acontecimento?”.

Comunicar ndo é um ato que se encerra em si még3o@m comunica o faz
com algum objetivo. Os enunciados buscam provotgunea acdo por parte do
receptor, desde simplesmente fazé-lo crer na irdo@m veiculada até produzir uma
mudanca de comportamento por parte deste (FIORIR)1 Portanto, os textos sdo
conscientemente manipulados para que possam lagitdeias. E no caso dehree
Little Pigs Advertndo é diferente, especialmente por se tratar de campanha
publicitaria. A peca se dedica a promover a imagkmjornal e a reafirmar seu
posicionamento de jornalismo aberto, eficienteardparente, materializando o discurso
da marca e vendendo a sua ideologia. Para chaaignedo do publico, a campanha
insere dentro de seu discurso, outro discursoagéahte conhecido — o confs trés
porquinhos—, estabelecendo com ele uma relacao interdiseypsiémica ao propor
uma releitura dos fatos narrados. Tal subversatisboirso favorece o ponto de vista do
The Guardiare também se revela um eficiente recurso estiistic

Considerando que o discurso é um “objeto cultymaiduzido a partir de certas
condicionantes historicas, em relacdo dialégica @atros textos” (FIORIN, 2009
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p.10), dizemos qué&hree Little Pigs Advernhao representa apenas um recurso de
comunicacao e de persuasdo do jornal, como, tambéenele sofre influéncias do
contexto atual e traz em si muitas outras vozesnala do préprio enunciador —
polifonia. E é justamente buscando identificar cpeso gerativo do discurso déree
Little Pigse os diversos mecanismos que presidiram a su@reg@s que este trabalho

se desenvolve.

O filme publicitario Three Little Pigs

O filme da campanha do The Guardian apresenta @mativa que se inicia
com a imagem da policia invadindo a casa e premd@sdtrés Porquinhos pelo
assassinato do Lobo Mau num caldeirdo fervendoP@suinhos afirmam que se
sentiam ameacados pelo Lobo que, inclusive, chagiestruir as casas de dois deles.
Em seguida é retratada uma matéria realizada petalj divulgando a noticia. O
acontecimento causa uma forte repercussao e asapesatao, utilizam as redes sociais
para se posicionar diante deste fato. O The Guardim busca de desvendar esse
mistério, estd atento a tudo que se passa, desdevestigacOes policiais até as
discussfes e argumentos levantados pela populdedopdo geral. A partir dai surgem
varias evidéncias que confrontam a versado dos Pdrogi dentre elas a de que o Lobo
teria asma e, portanto, ndo tinha condicbes dddstruido as casas dos suinos. E o
jornal, nunca cessa a busca pela verdade. Estamoteodo pesquisando e levantado
hipéteses. Até que ao fim, os Porquinhos, presdms)aacabam por confessar a farsa.
Eles mesmos derrubaram suas casas, para podeedbmirama indenizacdo do seguro.

A partir desse ponto, o enredo muda totalmenteiglgaf e a discussao da
populacdo passa a ser contra a cobranca de tateapdtos grandes bancos e o poder
que eles detém. Assim, explicitando o0 que o Ther@ama desejou mostrar com a
campanha, o jornal britdnico expde o quadro commlas noticias de forma imparcial e
justa.

E possivel perceber faciimente a intertextualiddedhree Little Pigscom o
classico contdOs trés porquinhasNeste caso, temos uma parddia, que confronta o
sentido estabelecido pelo texto original. Estaittele faz uso da narrativa ladica do
conto infantil para a persuasao do publico e patanaposicdo estética do comercial.
Uma vez que “a publicidade € um rio feito de vadizeursos” (CARRASCOZA, 2003)

e constroi seu sentido a partir da retomada jadito, utilizando histérias de
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conhecimento comum, como o conto de fadas, e fazesdocia¢gbes de ideias para
vender produtos e servigos.

Os contos de fadas, desde seu surgimento, carregaoarater pedagogico, de
transmissdo de ensinamentos. (NASCIMENTO, 2011pssyem uma estrutura que
legitimam a suas ideologias, pois sédo alegoriagmuglementos concretos para
expressar e defender conceitos abstratos.

z

A alegoria € um tropo de pensamento, uma ampliad@iometafora,
consistindo na substituicdo, mediante uma relagdosemelhanca, do
pensamento em causa, do qual aparentemente toataupo, num nivel
mais profundo de contetdo. (KOTHE, 1986, p.19)
A alegoria, desde sua primeira frase, ja visa levama “conclusao” planejada,
a moral da histéria. Seu enredo é montado de taladaue, dentro do seu discurso
circular, a conclusdo desejada pareca a uUnicavebs$fortanto a alegoria é uma
ferramenta bastante persuasiva.
E, no caso dé&hree Little Pigsesta persuasao torna-se ainda maior. Pois ae trat
de uma parddia e “quando se faz uma leitura aleg@@a propria alegoria, chega-se a
um novo desabrochar de significados: aquilo queqgmarvelho, torna-se novo, inova-
se”. (KOTHE, 1986, p.23)
Antes de seguirmos com a analise estrutural dapaana, para uma

compreensao mais ampla, retomaremos versoes aasedio cont@s trés porquinhas

O contoOs trés porquinhos

Com origem na tradicdo oral e no folclore ingl@s, trés porquinhoteve suas
primeiras edi¢des escritas no século XVIIl. Umasdas muitas versdes foi escrita por
Joseph Jacobs, folclorista australiano que viveungéaterra, e publicada no livro
Contos do Folclore Inglésem 1890 (BURIGO, 2010). Nela é narrada a histdeiarés
porquinhos que sdo irmdos e saem da casa de sugardieviverem suas vidas
independentes. Cada um dos irmdos constréi uma gasa si. Dois deles séo
preguicosos e ndo querem dedicar muito tempo &rogés de suas casas e, portanto,
decidem construi-las de palha e de madeira, regpewnte. O terceiro porquinho, que
€ mais prudente e responsavel, opta por constrsliraacasa com tijolos para que ela
seja mais resistente e segura. Os irmaos debock@mpdr estar investindo muito
tempo no trabalho de construcdo. Mas 0 que elesaid®m é que pelas redondezas ha
um lobo malvado, que ao saber da presenca dosipboguna floresta decide devora-

los. Nao demorou muito para o lobo ir visitar aygiro porquinho e, depois de tentar,
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sem sucesso, convencé-lo a abrir a porta, derrdaaaadele com o seu forte sopro. O
porquinho morreu de susto e o lobo prontamentevorda. A mesma coisa sucedeu ao
segundo porquinho. Porém, a for¢a do lobo foi cetaphente inutil quando ele investiu
contra a casa de tijolos do terceiro porquinhosffaglo, o lobo decidiu invadir a casa
pela chaminé, mas o esperto porquinho havia cotonadcaldeirdo fervendo embaixo
dela, no qual o lobo caiu e morreu. E o terceirmpoho fez uma sopa de lobo e a
comeu — devorando, assim, também os seus irmaasstaeam na barriga do lobo.

Em 1933, a Disney lancou outra versédo da histérraanimacéao, que se tornou
a mais conhecida de todas. Esta introduziu nomsspamuinhos: Cicero, Heitor e
Pratico, e diminuiu a “violéncia” do conto (BURIG@010). No fiime, os dois
primeiros porquinhos, Cicero e Heitor, conseguegrr fio lobo e se refugiam na casa
de tijolos de Pratico, depois que as suas saoudigas: E embora, nesta versao, o lobo
também caia no caldeirdo fervendo, ele ndo momenas queima o rabo e foge
assustado, deixando os porquinhos em paz. E eosdpprquinhos passam a viver
juntos na casa de tijolos e séo felizes para sedgirem diante.

Outra versao gue se tornou bastante conhecidad®iJan Scieszka que traz esta
mesma estoéria, porém narrada sob o ponto de wskabd. Ela foi publicada em 1989
no livro A verdadeira histéria dos trés porquinhd@ssucessao de fatos nao difere muito
das antecessoras, porém o sentido e o discursartiva sdo totalmente alterados a
partir desse simples ato de dar voz ao vildo dérias No texto o lobo, que se chama
Alexandre T. Lobo — Alex, afirma ndo ser mau, cdodn mundo pensa, e diz que, em
momento algum, planejou fazer mal aos suinos, mastepga a confusdo aconteceu
devido a uma sequencia de mal entendidos. Eleper@aa um individuo precisando de
uma Xxicara de acucar para fazer o bolo de aniverdarsua querida vovozinha. Para
consegui-la, Alex bateu na porta do vizinho. Poré&ste, muito medroso e
preconceituoso, ndo quis recebé-lo de forma algwtex estava indo embora, pois
percebera que ndo ia conseguir o que queria. Nantentle sentiu uma vontade
incontrolavel de espirrar. E foi o que aconteceomCo espirro a casa de palha
desmoronou, matando o porquinho. Uma vez que aupdrq ja estava morto, o lobo o
devorou. Em seguida o animal foi buscar a xicaraaglecar com o outro vizinho
porquinho, que era irm&o do primeiro. Mas sucedeesmo de antes. E nos escombros
da casa de madeira estava o corpo do segundo ploogronto pra ser devorado. Apos
jantar — de novo —, o Lobo resolveu tentar mais wem Entdo, bateu a porta do

terceiro e ultimo porquinho. O porco, ndo apenasm&cebeu como ainda ofendeu a
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avo de Alex. Bastante irritado, Alex inflou e soltoutro grande espirro. Porém a casa,
gue era de tijolos, nem se moveu. A policia chagomomento em que o lobo tentava
furiosamente arrombar a porta do porquinho atrevidocaso virou noticia e 0s
reporteres trataram de divulgar e, de certa formeentar a historia que todos

conhecem com@s trés porquinhas

Andlise estrutural de Three Little Pigs Advert

Para analise do discurso da campanhiee Little Pigs partimos do modelo de
identificacdo do percurso gerativo do sentido, pstp por Fiorin em seu livro
Elementos de andlise do discuf@&®09), buscando identificar e discutir os megans
que participaram da construcéo estrutural e dis@ud® comercial. O percurso gerativo
do sentido compreende trés niveis: nivel fundarmemizel narrativo e o nivel

discursivo.

O Nivel Fundamental

O nivel fundamental € o mais simples de todos, mal ge compreende o
significado mais abstrato de um texto. Ele abrigaategorias semanticas que estdo na
base do enunciado, as oposi¢Oes de valores quapmdsenta. Pois, de acordo com a
teoria do percurso gerativo do sentido, todo textelaborado com base em uma
oposicao de categorias semant@agrsus bsobre a qual se estabelece duas operacoes:
negacace assercapque podem se desenvolver das seguintes maneiras:

a) Afirmacgao dea, negacéo da, afirmacao dé.
b) Afirmac&o deb, negacao db, afirmacao de.

No caso do cont®s trés porquinhgsna versdo de Disney, ele se desenvolve
partindo da contraposic&0cio versus Trabalhovalores expressos através dos irmaos
Cicero e Heitor, que sdo preguicosos e sO témesgerem descansar, brincar e se
divertir, e do responsavel e trabalhador Prati@spectivamente. Primeiramente
encontramos a afirmacéo ddcio, quando 0s irmaos preguicosos estdo alegres, se
divertindo e debocham do esforco que Pratico faa per uma casa segura. Depois
temos a negacdo dOcio, quando Cicero e Heitor sofrem as consequénciasude
acomodacédo e se veem a mercé do Lobo, e séo, tpoidanigados a buscar a ajuda de
Pratico. Ao final, encontra-se a afirmacaoldabalhg onde Pratico, que era prudente e

sempre estava prevenido, derrota o Lobo.
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Voltando-se para o filme publicitaribhree Little Pigsvemos a oposi¢cao entre
as categoriasParcialidade e Totalidade H&, primeiramente, a afirmacdo da
Parcialidade ao mostrar uma versdo da estoria. Em seguidaa hegacédo da
Parcialidade,ao ser abordada novas versdes da estoria queosffontadas com a
primeira. E, por fim, vem a afirmacao @latalidade ao enfatizar o quanto o trabalho do
jornal cresce e torna-se mais eficiente quandadiaia@ analisada como um todo, sem
o privilégio ou beneficio de nenhuma parte.

A partir da andlise do nivel fundamental ja sedarfara a manipulacdo do texto
para a afirmagcdo de determinados valores sobresoutio contoOs trés porquinhgs
toda histéria busca legitimar a importancia dodhab como meio de dignificacdo. E o
filme da campanha do The Guardian tem como interd@&de o principio, valorizar a

imparcialidade e consequentemente o préprio jornal.

O Nivel Narrativo

O nivel narrativo expde o sujeito — papel narratedre o qual o enredo é
montado — e sua transformac&o ao longo do desemasito do texto, compreendendo
quatro fasesManipulacaqg CompeténcigPerformances Sangao

A manipulacdoé a fase onde um sujeito age sobre outro, visahtiy alguma
coisa. Na fase daompeténciao sujeito alcanca as condicdes de realizar a acao
planejada. E na fase garformanceque ocorre a transformacéo central da narrativa. E
por fim, ha asancdg que traz ao sujeito as consequénciapatéormance sejam elas
negativas ou positivas.

No entanto, nem toda narrativa segue a sequén@trada acima, cComo é caso
de Three Little Pigs Por relatar a investigacdo do jornal a respeitaich fato, deixa
algumas fases, a principio, ocultas, que sdo ddadas mais adiant€hree Little Pigs
se centra nperformance os trés porquinhos queimaram vivo no caldeird&igpBad
Wolf e alegam que estavam defendendo suas propriedadeseguida, é apresentada a
sancao(negativa): os porquinhos sao presos e condenados.

Esse desfecho provoca uma grande discussédo naadeisobre o que foi feito
pelos porquinhos. Dentro das argumentacdes, apanemeéas contrapartidas que fazem
o enredo mudar de figura, como por exemplo, a desta de que talvez o Lobo Mau
nao tivesse condi¢cdes de causar o atentado comrapaedade dos trés Porquinhos,
por ter asma, e o questionamento de se ele reanmena forca o suficiente para

derrubar sozinho as casas. Logo depois, os profm@guinhos assumem que
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fraudaram o derrubamento de suas proprias casasgE@ber uma indenizacdo de seu
seguro anipulacdd. Por motivos financeiros, os suinos nao tinhars mwandi¢cdes de
pagar a hipoteca e as taxas abusivas que o babcavaodeles. E entdo planejaram,

rederam e colocaram o Lobo dentro do caldeirdoamdato ¢competéncip

O Nivel Discursivo

No nivel discursivo, as formas abstratas do nietativo sdo revestidas de
termos que lhe dao concretude. Ele produz as @msaclos conteudos narrativos
invariantes, desenvolvendo ideias e discursos xisteates a partir da estrutura do
género em questdo e compondo, assim, um novo edand:t através da semantica
discursiva que cada manifestacdo de um determiaadonto, tema, se diferencia e
adquire um carater proprio, particular, em relag@&oitros enunciados que manifestam o
mesmo discurso e/ou fazem parte de seu géneraltextu

Existem dois niveis de concretizacdo do senfi@matizacae Figurativizacéo

Os textos figurativos criam um efeito de realidapgeis constroem um

simulacro da realidade, representando, dessa formando; os teméticos
procuram explicar a realidade, classificam e ordena realidade

significante, estabelecendo relacbes e dependérajasles sao feitos para
simular o0 mundo; estes, para explica-lo. (FIORIOD2, p.91)

Vejamos este exemplo:

Circulo Vicioso

Bailando no ar, gemia inquieto vaga-lume:
‘Quem me dera que fosse aquela loura estrela,
gue arde no eterno azul, como uma eterna vela!’
Mas a estrela, fitando a lua, com ciime:

‘Pudesse eu copiar o transparente lume,

Que, da grega coluna & gotica janela,
Contemplou, suspirosa, a fronte amada e belal’
Mas a lua, fitando o sol, com azedume:

‘Misera! tivesse eu aquela enorme, aquela
claridade imortal, que toda a luz resume!’
Mas o sol, inclinando a rutila capela:

‘Pesa-me esta brilhante aureola de nume...
Enfara-me esta azul e desmedida umbela...
Porque ndo nasci eu um simples vagalume?’
Machado de AssisapudFIORIN, 2009, p.89)

E, ainda: “O ser humano nunca esta contente comeocégsempre almeja ser
como € o outro. Sempre aspira a ser mais. No entaatesta no apice, julga que a

posicdo lhe pesa e deseja ser menos.” (FIORIN, R
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Ambos o0s textos expressam a mesma ideia, a ctastasutisfacdo do ser
humano com a sua condicdo, poréem de formas ditge® primeiro faz uso da
Figurativizacdq enquanto o segundo se utilizaTdanatizacao

A Figurativizacdoé uma concretizacdo de&matizacdoNao ha texto figurativo
que ndo possua um nivel temético subjacente. Paréematizacdo pode se manifestar
diretamente, sem a cobertura figurativa.

Em Three Little Pigs Adveridentificamos o processo dégurativizacao do
sentido. Ao invés de ser comunicado diretamenéecqiihe Guardian € um jornal que
analisa cuidadosamente e imparcialmente todasas & um evento antes de divulga-
lo como verdade e que permite a seu publico ppaticileste processo, tal discurso é
mediado por metéaforas, personificacoes e alegot@sando o texto ainda mais
complexo e atrativo, porém com o mesmo poder dein@acao.

Uma vez que um mesmo tema pode ser figurativizkdearios modos, outra
estratégia persuasiva adotada foi utilizar-se da narrativa ja bastante conhecida e
consagrada — intertextualidade —, em vez de tentarduzir ao publico uma nova

estdéria completamente desconhecida e correr o dsecdo agradar.

Consideracdes finais

O filme publicitario intituladoThree Little Pigs do The Guardian, reflete o
momento de grandes mudancas e desafios que oigonpa¢nfrenta atualmente — onde
sdo oferecidas aos leitores véarias possibilidagesnteracdo através da linguagem
hipertextual, favorecendo o dialogo e o embatepilei@es — e busca convencer de que
o The Guardian é um jornal que, embora antigodicianal, esta atento e adaptado as
mudancas, poréem mantendo a imparcialidade e adqdalide sempre. Para isso o filme
incorpora estruturas narrativas ja consagradadipaiaura e pelo cinema, uma vez que
0 género publicitéario se caracteriza pela hibrichrade linguagens, e apresenta uma
nova versao do classico confds trés porquinhQso que se revela uma abordagem
interessante e bastante persuasiva, especialmelutdapo de se tratar de um jornal,
meio de comunicacdo conhecido pela rigidez da isgadgem, se posicionando com
um discurso alegorico e ludico.

Enfim, Three Little Pigs Advertassim como todo enunciado, é produto da
pratica social e, portanto, tem seu sentido coitgiratravés do entrecruzamento de

diversos outros discursos, tendo em vista agilyim$obre o publico-alvo, informando
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sobre as qualidades do produto, neste caso o johlGuardian, e estimulando os

consumidores a adquiri-lo.
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Figuras — Framesdo filme Three Little Pigs advert
Fonte: http://www.youtube.com/watch?v=vDGrfhJH1P4



