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Design de moda e semidtica da cultura. A moda como sistema modelizante no

estudo do caso da cole¢ao The Guarden Collection da grife H&M*

Marcio Silva Peixoto?
Universidade Federal do Ceara — UFC
RESUMO

O presente artigo objetiva, fundamentalmente, estabelecer as diretrizes para uma andlise
dos sistemas modelizantes da moda, como expressdao cultural, recorrendo, para isso,
a uma revisdo dos conceitos e principios relacionados a linguagens, design, design de
moda e as suas premissas de produgdo, semiodtica da cultura e os proprios conceitos de
modelizagdo. A posteriori, o estudo de caso da cole¢io The Guarden Collection, da
grife H&M, para a aplicacao dos conceitos e analise detalhada do fenomeno.

PALAVRAS-CHAVE: Design; Moda; Cultura; Semiotica; H&M.

e Sistemas de Linguagem

O aporte teorico fundamental utilizado como suporte pelos semioticistas da
cultura nos primoérdios de seus estudos, sobre um conceito de "linguagem" amplificado
em si mesmo, sdo provenientes das teorias do lingiliista Roman Jackobson, que
reconhecia a existéncia de signos organizados de uma forma distinta da linguagem
verbal. Apesar disso, Jackobson reconhecia que a lingliistica constituia um sistema
dotado de uma estrutura, formulada a partir da selecio e combina¢do de signos e
codigos a ela especificos, possuidora de instrumentos com capacidade de transpor
informagdo a outros sistemas signicos, dotados ou ndo de uma estrutura formal ou de
um estruturalismo.

Os semioticistas russos, no desenvolvimento de seus estudos acerca de uma
semidtica da cultura, trabalham a amplitude da abordagem do termo "linguagem",
iniciada por Jackobson, confirmando a linguagem verbal como sistema dotado de
estrutura, tal qual Jackobson teorizara, € os outros sistemas de linguagem nao-verbal co-

mo sistemas estruturalistas que, teoricamente, s6 poderiam ser pensados a partir de uma
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estruturalidade, um principio de organizagao, ndo uma estrutura em si, mas uma organi-
zacdo abstrata desse sistema. IGri Lotman e Boris A. Uspénski dissertam acerca do

assunto:

" O pressuposto de estruturalidade, elaborada a partir da pratica da comunicagao
linguistica, exerce uma intensa agdo sobre todo o complexo dos meios de
comunicacdo. Desde modo, todo o sistema da conversacdo e transmissdo de
experiencia humana constroi-se como um sistema concentrico, em cujo centro
estdo dispostas as estruturas mais evidentes e coerentes (as mais estruturais,
por assim dizer). Mais proximas da periferia, colocam-se as formagdes de
estruturalidade ndo evidente e ndo demonstrada; mas que ao estarem incluidas
em situagdes signico-comunicativas gerais, funcionam como estruturas. "
(LOTMAN, L., USPENSKII, B., IVANOV, V, 1981. pag. 40).

Lotman e Uspénskii reconhecem a importancia dos sistemas signicos culturais e
sua para-estrutura, na cultura humana, defendendo que a auséncia de ordem precisa
interna e organizagdo estrutural, inerente aos sistemas nao-linguisticos, confere a tais
tipos de sistema um carater dinamico, passivel de criagdo, de diferentes leituras e de
interseccdo. Apesar disso, falar de sistemas concéntricos, onde o sistema linguistico
aparece numa posicao central e os demais em posi¢des periféricas, € incitar a hierarquia
de um mecanismo sob os outros. E essa interpretacdo levou a diversos mal-entendidos

nas formas de interpretagcdo dos conceitos de modelizagdo (primaria e secundaria).

e A Cultura como Texto

No entanto, ¢ consensual, no campo de estudos da semidtica da cultura, a
designacdo do termo "linguagem" para referéncias a todo e qualquer sistema composto
por signos, organizaveis em formato de codigo e com potencial comunicativo, seja essa

comunicacao verbal ou nao.

" Para a abordagem semiotica da cultura, a linguagem pode ser definida
como qualquer sistema de signos que sirva a comunicagdo e a producgdo de
cultura, no mais amplo sentido o termo. Tal defini¢do ocorre, uma vez que,
a linguagem se preste a geracdo, organizac¢do, acumulacdo e transmissdo de
informagdo. " (GRUPO OKTIABR. Semiosfera: Exploracio Conceitual nos
Estudos Semioticos da cultura. In: MACHADO, Irene. Semiética da Cultura e
Semiosfera. 2007. pag. 27).

Na semiotica da cultura, diferente de outras idéias semioticas tradicionais, onde
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o "texto" implica "enunciado", o conceito indica a existéncia de diferentes tipos de
codificacdo, no minimo dois, sendo ele um espaco de relagdes e interagdo. A cultura ¢
como texto. Constituida por um codigo unificado de sistemas, informativos, ndo-
hereditarios, existentes em grupos sociais, hierarquicamente organizados, polissémica.
Onde cada sistema possui caracteristicas propria, potencial comunicativo individual,
que ndo poderia ser comunicado por outro sistema, da mesma forma, uma maneira
unica de combinar signos e gerar novos significados de mundo. E ¢ essa a caracteristica
que faz dos objetos culturais instigantes, como a moda.

A moda, assim como a cultura, ¢ texto. O seu espago interdiscursivo faz do

sistema da moda um sistema polissémico, assim como o sistema da cultura.

" Moda ¢ texto principalmente porque se constitui a partir do ndo-texto corporal,
a nudez. Considerando-se os grafismos corporais de culturas nativas, a roupa
reproduz uma dupla modelizagdo: o design em relacdo ao corpo e os grafismos
dos tecidos em relagdo as pinturas. (...) A luz da semidtica da cultura, a moda
¢ um sistema regido por uma lei iminente de mudanga: assim que se converte
em norma, rompe com suas proprias regulacdes. " (MACHADO, Irene A. 1998.

Disponivel em: http://www.pucsp.br/pos/cos/cultura/moda.htm )

° Modelizacao: Conceito

Létman afirma: "A linguagem € ndo s6 um sistema de comunicac¢do, mas ainda
um sistema modelizante", & medida em que a existéncia de uma implica na existéncia
da outra. O termo "Modelizar" ¢ derivado do campo da informatica e da cibernética,
denota auto-organizagao e controle sist€émico. No campo dos estudos de Létman e de
outros semioticistas da cultura, o termo evoca semiose, analise e constru¢do de arranjos
signicos, significacdo. E a leitura de sistemas signicos a partir de uma linguagem natural
(os idiomas); uma linguagem artificial (as linguas da ciéncia; a matematica; os sinais de
transito etc.); ou linguagens secundarias (os mitos, a arte, os rituais, etc.). E, em busca
do conhecimento e explicacdo do mundo, a partir da compreensao dos objetos culturais
das sociedades.

A modelizacdo esta diretamente relacionada ao processo de significagdo, no qual
uma linguagem ressignifica um modelo, atuando de forma recodificadora. Esse famoso
instrumento tedrico de Lotman propicia um melhor entendimento da dinamica dos

sistemas culturais, em seu processo de sintese como linguagem - como se formam, de
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que forma interagem, como dispde-se em organiza¢ao, como produzem sentidos - ¢ de
atuag¢do como tal. O instrumento de modelizacdo explicita as diferentes possibilidades
de didlogo que podem haver dentro de um ambito semiosférico, entre os diferentes tipos
de linguagem, exaltando o carater polissémico da cultura, uma vez que, no contexto
semiosférico, nenhum sistema cultural ¢ visto de forma isolada, e sim como parte

integrante do organismo vivo, do universo aberto, representado pela semiosfera:

" Deste modo, cada sistema de comunicagdo pode realizar uma fungéo
modelizante, e inversamente, cada sistema modelizante pode desempenhar um
papel de comunicagdo. Certamente que esta ou aquela fungdo pode ser expressa
mais intensamente ou ndo ser quase sentida nesta ou naquela utilizagdo social
concreta. No entanto as duas fungdes existem potencialmente. " (LOTMAN,
1978, p.45).

Ressalta-se, na obra de Loétman, que na semiodtica da cultura as linguagens nao
se sobrepdem hierarquicamente, ndo existe predominancia valoral de uma linguagem
sob a outra, as linguagens se equivalem, apesar de a linguagem-verbal atuar como

modelo para as outras, como modelo para suas respectivas descrigdes.

. Design

Design por design, numa perspectiva semantica, para Fliisser (2007), estd
relacionado a fraude, a técnica, a arte, ¢ uma manobra, artificio, ¢ artificial, ¢ poder. O
designer consegue ser, ao mesmo tempo, um "conspirador malicioso que se dedica a
engendrar armadilhas" e um artista que presenteia o material amorfo com a forma,
alguém que engana a natureza utilizando a técnica como meio, um "prestidigitador". O
designer engana a natureza e constroi o artificial, realgando técnica e arte, no sentido

mais amplo do termo.

" A cultura moderna, burguesa, fez uma separagdo brusca entre o mundo
das artes e o mundo da tecnica e das maquinas, de modo que a cultura se
dividiu em dois ramos estranhos entre si: por um lado, o ramo cientifico,
quantificavel, "duro" e por outro o ramo estético, qualificador, "brando". Essa
separagdo desastrosa comegou a se tornar insustentavel no final do século XIX.
A palavra design entrou nessa brecha como uma espécie de ponte entre esses
dois mundos. E isso foi possivel porque essa palavra exprime a conexao interna
entre técnica e arte. " (FLUSSER, V. 2007. pag. 183-184).
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Para o autor, a recorrente transformacdo do design em objeto de estudo do
proprio design em oposicao as preocupacdes concernentes a idéia tem contribuido para
o desgaste e para a perda do valor do objeto. Fliisser exemplifica o caso com o exemplo

das canetas de pléstico:

" As canetas de plastico estdo se tornando cada vez mais baratas e tendem
a ser dstribuiidas de graca. O material (hylé = madeira) de que sdo feitas
praticamente ndo tem valor, ¢ o trabalho (que ,segundo Marx, é a fonte de
todos os valores), gragas a uma tecnologia sagaz, ¢ realizado por maquinas
totalmente automatizadas. A Unica coisa que confere valor a essas canetas de
plastico ¢é seu design, que ¢ a reazdo de escreverem. Esse design ndo deixa de
ser uma coincidéncia de grandes idéias que, provenientes da ciéncia, da arte
e da economia, fecundaram-se e complementaram-se de maneira criativa. "
(FLUSSER, V. 2007. pag. 185).

A exemplificacdo de Fliisser ilustra bem a teoria da modelizacdo de Lotman,
onde o design atua como um sistema modelizante, em didlogo com diferentes esferas e
sistemas signicos para um entendimento diferente e criativo de mundo, e para a
produ¢do de um produto, cultural e socialmente, funcional. Mas, infelizmente, a
intencionalidade do autor ndo ¢, apenas, a de ressaltar a polissemia existente nos
sistemas culturais contemporaneos nao, Fliisser chama a atencdo para o fato de que,
segundo ele, "gracas a palavra design, comegamos a nos tornar conscientes de que toda
cultura ¢ uma trapaga", assinalando, como enganoso, o envolvimento com a cultura,
embora faca equivaler o fato de que esse ¢ o posicionamento que ele optou por adotar
em sua obra, revelando que "tudo depende do design" adotado.

E nesse contexto, onde a arte encontra a técnica, sob o nome de design, para a
produgdo de valores comercializdveis as grandes massas, onde o produto ¢ idealizado
com finalidades aquém das suas leis de funcionalidade, que a moda atua como sistema
modelizante, construindo e desconstruindo a si mesma, rompendo com suas proprias
regulacdes, resignificando e apropriando-se de sistemas signicos outros, embebendo-se

de carga simbdlica e gerando novos textos.

. Design de Moda

1. Premissas de Producao
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Como sistema de linguagem nao-verbal, a moda ira dispor de diversos outros

sistemas signicos para comunicar.

" Os estilos no campo do vestuario datam dos primordios da humanidade.
Ao longo do tempo foram sendo criados e diversificados em razdo de
inimeros fatores sociais, econdmicos, culturais, politicos e comportamentais
— incrementados pelo advento de novos materiais, pelo progresso técnico
dos processos de confecgdo, bem como em funcdo de um incessante
desenvolvimento tecnolégico aliado, por sua vez, ao génio inventivo e
empreendedor de incontaveis profissionais da industria da moda " (FILHO, Joao
Gomes. 2007. pag. 104).

Inicialmente, para a producdo de produtos em design de moda, deve-se entender

que uma série de fatores devem ser pensados e calculados para que o produto final
consiga atender as especificidades e objetivos desejados, ndo s6 pela marca, mas pelos
usudrios da mesma, que buscam satisfacao e valor.

Para Jodo Gomes Filho, a estética do objeto, o design, o estilo e a simbologia do
produto sdo pontos destacados como importantes para que a indumentdria seja
concebida e comercializada na contemporaneidade.

A estética do objeto ¢ concernente aos "sinais e as caracteristicas formais
propriamente ditas do produto. Isto ¢, refere-se a adogdo de um determinado partido
estético-formal (por exemplo: formas organicas, geométricas ou combinadas, eventuais
adornos, cores, acabamentos, etc.) e, por sua vez, subordinado ao estilo e seus atributos
adotados na organizacao visual do objeto." (FILHO, Jodo Gomes. 2007: 97). Os estudos
e pesquisas realizadas, concernentes a estética do produto, sdo de fundamental
importancia para defini¢do final do projeto de design do produto, sua configuragdo
estético-formal.

O estilo do produto ja vem carregado de apelos mais emocionais, além do
estético, que agregam valores e sensagdes ao consumo daquele produto em si, no caso
deste estudo, o vestuario.

Em relagdo a constru¢ao da imagem simbolica do produto, o autor discorre:

" A imagem simbolica do produto ¢ construida pela incorporagao do estilo de
vida e por certos valores culturais de pessoas e grupos sociais, conectando-
se também a determinadas caracteristicas sensiveis e emocionais do usudrio-
consumidor. Do ponto de vista da teoria de comunicag¢ao do produto, relaciona-
se diretamente com contextos sociais ¢ fatores econdmicos, politicos e
espirituais, que caracterizam uma determinada sociedade numa determinada
época, em termos de tradicdo, classes sociais diferencias em prestigio e poder,
estagio de desenvolvimento tecnoldgico, dentre outros". (FILHO, Jodo Gomes.
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2007. pag. 107).

2. Estudo do case da grife sueca H&M e sua colecio The Guarden Collection,

de 2010

A H&M ¢ uma grife de produtos de luxo, nascida em 1947, em Vasteras, na
Suécia. A marca conta com mais de 1400 lojas, distribuidas em 41 paises e ¢ o segundo
grupo téxtil mais importante em faturagdo na Europa.

A marca tem contado com a participacdo de designers de prestigio em colegdes
temporarias, como Stella McCartney, Karl Lagerfeld (Chanel), Roberto Cavalli,
Jimmy Choo, entre outros, além de colaborar com "icones da moda e do estilo", sob a
perspectiva mididtica, como as cantoras Madonna e Kylie Minogue, elevando, ja a nivel
simbolico, seu status como marca.

Em 2010, a grife langou uma cole¢do de roupas para o verdo, completamente
feitas com material sustentavel, como algoddo e linho organico, desperdicios téxteis
e poliéster produzido a partir de garrafas PET. O langamento da coleg¢do, que tinha
como figura publica a modelo Natasha Polly, em sua publicidade, evidencia o carater
polissémico, interdiscursivo da moda, como sistema signico integrante de uma rede

semiosférica maior. De acordo com o Grupo OKTIABR (2006, pag. 31), para Létman:

"O texto possui um mecanismo dindmico na cultura. Ele mantem uma relagéo
direta com a linguagem que o precede e também ¢ um gerador de linguagens,
pois o texto € um espago semidtico em que ha interagdo, onde as linguagens
interferem-se e auto-organizam-se em processos de modelizagao". (GRUPO
OKTIABR, 2006, pag 31).
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Quando fala da simbologia do produto, Gomes Filho (2007: 107) exalta:

"Certos simbolismos sdo ligados, também, aos modismos passageiros que
surgem de tempos em tempos, além ,¢ claro, de serem reforcados pela acao
de todo um sistema de publicidade e propaganda sobre o produto — hoje,
principalmente, veiculados por variadas midias que atuam conservando,
modificando e até, em certos casos, destruindo simbolismos tradicionais e
substituindo-os por outros." (FILHO, Jodo Gomes, 2007, pag. 107).

Para uma analise da modelizagdo dos diversos sistemas presentes na produgo
da colecdo The Guarden Collection ¢ imprescindivel a percepcdo da estrutura e
dos elementos constituintes da linguagem cultural da moda, como a maquiagem, o
produto em si (o vestudrio), a publicidade, o conceito da colecdo, o cardter sazonal
do langamento, os apelos simbolicos, dentre outros. Entdo € possivel a verificagdo de
como a presencga de diferentes tipos de linguagem, como a fotografia, a programagao
visual, as cores, o design das pecas, a linguagem corporal da modelo, atuam de forma
concisa para a tradu¢do visual de um conceito e de valores abstratos, que permeiam o
psicologico social, como o luxo, o estilo, o status, a sensualidade, como afirma Alison

Lurie (1997, pag. 129):

" A roupa desenhada para mostrar que a posi¢do social daquele que a veste
tem uma longa histéria. Assim como as linguas mais antigas estdo repletas
de formas de tratamento e saudagdes eclaboradas, por milhares de anos
determinados estilos de moda assinalaram uma classe social alta ou nobre. "
(LURIE, Alison, 1997, pag. 129).
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A posi¢do social e o status financeiro ndo sao os unicos explorados pelas
campanhas de moda, em especifico, pela campanha de langamento da cole¢do The
Guarden Collection, da grife H&M, ndo. O discurso da sustentabilidade, que tem estado
em consideravel evidéncia na contemporaneidade, carrega o conceito da colecdo, ¢ o
elemento surpresa na producao das pecas da H&M, fazendo uso do discurso ecologico,
agregando valores, ndo s6 a marca e ao produto, mas aos consumidores do mesmo.

Como afirma Garcia & Miranda (2007: 82), "O corpo procura divulgar aspectos
e caracteristicas do que somos, do que podemos vir a ser, segundo o que ¢ valorizado
diante de determinado grupo social." No contexto social contemporaneo, quem nao
gostaria de ser um defensor ativo do meio-ambiente a0 mesmo tempo em que pode usar

as melhores grifes e manter o status fashion?

° Consideracoes Finais

A compreensdo da existéncia de diversas formas de linguagem no contexto dos
estudos de ciéncias humanas ¢ imprescindivel a uma analise da semi6tica da cultura. Tal
discernimento ¢ de fundamental importancia, para um entendimento ¢ um alcance de
conhecimentos a nivel mais profundo dos sistemas signicos e simbolicos que permeiam
0 nosso cotidiano, como a moda.

A moda, como sistema modelizante imerso em camadas de linguagens distintas,
re-significa a si mesma, na medida em que explora novas linguagens e discursos e
os aplica de forma eficaz na producdo de seus produtos, no design de suas pecas, nas
suas cores, linhas, cortes, volumes e na promocdo de seus conceitos, pois todos esses
elementos participam do seu processo de modelizagao.

Além da sua categorizacdo, ndo apenas como um signo cultural, mas como
tipo de linguagem, constituido por diferentes codigos e permeada por distintos
discursos sociais, culturais, histdricos e simbolicos, agregadores de valores abstratos as

respectivas marcas e aos proprios consumidores dessa.
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