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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo expor uma breve sintese sobre a trajetoria dos livros
eletronicos, os ebooks, sua atual posicdo no mercado da editoragdo mundial e sua
importancia na area de pesquisa académica na Paraiba. Foram utilizados dados coletados
sobre as novidades em todos os setores envolvidos no mercado, da produ¢do editorial dos
livros a fabricacao dos leitores digitais. Além dessa coleta, foram usadas, como base para
este artigo, entrevistas feitas com professores da Universidade Federal da Paraiba (UFPB)
diretamente envolvidos nesse campo de estudo e produgdao, bem como, com o diretor de
uma editoras paraibanas que ja comeca a se familiarizar com o formato (Editora Ideia). Esse
apanhado permitiu direcionar o artigo para um pertinente enfoque na atual situagdo de
producdo e editoracdo dos livros digitais neste Estado nordestino.
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1 INTRODUCAO

Quem nunca ouviu a expressao “nao julgar um livro pela capa”? Com as plataformas
digitais cada vez mais populares hoje em dia, ¢ provavel que nos deparemos com uma
derivagdo, “ndo julgar um livro pelo seu formato”.

Primeiro em rolos, depois a utilizacdo de folhas de pergaminho encadernadas. Com a
introducdo do papel (inventado em 105 d.C. pelo chinés Cai Lun) na Europa, gragas a
vitoria dos arabes sobre os chineses na batalha de Talas em 751 d.C. que permitiu a captura

de artesaos que iniciaram a producao de papel em Bagda cerca de 40 anos apos o episodio.

Uma importante inovacdo, para a palavra escrita, foi a de substituir o rolo
de papiros ou de pergaminho pela encadernagdo de folhas de pergaminho,
de tamanho regular, sob forma de livro, permitindo que se escrevesse nos
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dois lados da folha. O dificil processo de ler, mediante o gradual
desenrolar de papiros ou pergaminhos, ficou substituido pelo facil
manuseio de um texto escrito em folhas costuradas por sua margem
esquerda, ou direita, para certas grafias, gracas ao sistema de cddex,
inventado pelos cristdos no século IV d.C.. (JAGUARIBE, 1999, p. 24)

O movimento seguinte, que permitiu a revolugao na forma de produzir os livros, deu-
se com a invencdo dos tipos moveis de metal por Gutenberg, que possibilitaram a
reproducdo de textos com velocidade e facilidade superior a que era feita até entdo. Apos
este grande salto, as tecnologias editoriais continuam avangando até entdo. A evolugdo ¢
notavel, ndo s6 na forma de producdo de livros, como no grande investimento em novas

plataformas de leitura.

Os recursos que os eBooks oferecem, facilitam a interagdo com o
contetido, além de permitir uma grande portabilidade: um tnico
dispositivo pode carregar milhares de titulos, e ter - através de uma
conexdo com /Internet - acesso imediato a outros milhares de titulos
disponiveis gratuitamente ou a venda em sites de todo o mundo.
(ALMEIDA; VIRGINIO, 2012, p.148)

Hoje o mercado editorial mundial volta-se para a grande aposta do meio tecnolédgico:
a portabilidade. Com a recente revolucao dos tablets, os computadores portateis que
invadiram o mercado, e a acirrada disputa pela preferéncia dos consumidores, as editoras
encontram um mercado promissor cujos resultados ja sao visiveis. Os eBooks, os livros em
formato digital, proporcionam uma completa reconfiguracdo dos textos para agradar os

leitores dessa plataforma.

A reconfiguracdo do livro para o formato eletronico ndo significa apenas
uma nova forma de fazer livro, publicado agora em uma midia digital, mas
também significa que o ato da leitura também sofrerd transformacoes
devido aos recursos e facilidades que o livro digital oferece aos leitores.
(ALMEIDA; VIRGINIO, 2012, p.148)

Sem duvidas, 2011 foi o ano dos eBooks, oportunidade em que houve grandes
avangos, ndo sO na maneira de produzir esse material, mas também nas plataformas
necessarias para sua leitura. Altos investimentos das grandes empresas, como Samsung,
Sony, Amazon, Apple, dentre outras, tornaram os tablets e e-readers (leitores digitais) os
mais novos objetos de desejo do publico que estd conectado as midias digitais e a internet.
Os investimentos continuam para torna-los cada vez mais funcionais, o que, aliado a

progressiva baixa de precos, os tornara, aos poucos, objetos essenciais, tal como sao cada
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vez mais necessarios hoje, o telefone celular e o notebook. Com uma vantagem: os tablets,
devido as suas funcionalidades e capacidade cada vez mais extensas e por oferecer maior
liberdade que o computador pessoal, estdo em um meio termo das tecnologias citadas.
Portabilidade e praticidade sdo as palavras-chave no mercado de tecnologias, € se
2011 foi o ano das ferramentas da editoragao digital, 2012 servira para que as expectativas

em relagdo a esse mercado se concretizem de vez.

2 Os primeiros passos do ebook, sua popularizacio e o perfil brasileiro

Os ebooks comegaram a ser divulgados em 1998, nos EUA, no entanto, sem grande
sucesso. O primeiro destaque veio em 1999 com uma obra inédita do novelista
estadunidense Stephen King. A decisdo do autor em colocar seu conto “Montado na bala”
apenas no formato on line pelo custo singelo de U$2,50 acarretou um positivo retorno: mais
de 500 mil copias vendidas em um final de semana, mesmo depois de a obra ter sido
disponibilizada gratuitamente na internet por alguns dias (PROCOPIO, 2010).

Atualmente, esse formato ja supera a venda de impressos nos Estados Unidos (em
aproximadamente 5%), segundo antncio feito no inicio de 2011 pela Amazon®, empresa
que trabalha com o comércio e produgdao de eletronicos, lider de mercado nessa area
editorial e que, além do vasto catdlogo conta com uma linha exclusiva de e-readers, os
aparelhos especializados para a leitura deste formato de livros.

No Brasil, esse nicho editorial ainda engatinha, mas comeg¢a a mostrar que temos um
futuro promissor. Embora ainda haja resisténcia por parte de muitas editoras, outras
aproveitam tanto o apoio governamental quanto o interesse privado e se preparam para esse
futuro préximo. E o caso das editoras Gato Sabido, Saraiva e Livraria Cultura, que
comegam a configurar um bom acervo de ebooks, ainda que uma boa parte apresente um
preco consideravelmente elevado (tendo em conta o barateamento na produgdo que a nova
plataforma possibilita). Da-se um grande passo em dire¢do a nova realidade editorial.

Um ponto decisivo para a consolidagdo dos ebooks ainda sdo os tablets e e-readers.
Embora estes venham se popularizando cada vez mais no pais, ainda possuem pregos
elevados para o padrao de vida do brasileiro. A situacdao tende a mudar com a fabricagao
dos aparelhos em solo nacional. Isso vem sendo discutido junto ao governo, que demonstra
interesse em apoiar projetos dessa area, pois a questdo também abrange a inclusdo digital, ja

trabalhada no pais, além de tratar-se de um ponto que auxilia o desenvolvimento

“Noticia de O Estado de S. Paulo, versio eletrdnica, em 20 de maio de 2011, no link
http://www.estadao.com.br/noticias/impresso.na-amazon-ebook-vende-mais-que-livro-de-papel.721630,0.htm Acesso em

22/05/2011
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tecnologico. O incentivo fiscal previsto para tablets pode chegar a reduzir mais de 30% dos
impostos sobre o produto fabricado com pelo menos 20% de componentes nacionais’. Isso
pode dar oportunidade para o Brasil seguir com um modelo democratico de distribui¢ao
cultural e intelectual, cujo fortalecimento permitirda igualar-se aos paises que hoje se

apresentam firmes nessa modalidade editorial.

3 O objeto de estudo de pesquisadores paraibanos

A Paraiba vai aos poucos despertando para esse mercado, € mostra interesse na area
principalmente para divulgagdo junto ao publico académico, por se tratar de um meio onde
a relacdo diaria com as plataformas digitais ¢ mais comum. A informacdo ¢ de Henrique
Magalhaes®, professor e pesquisador da Universidade Federal da Paraiba (UFPB) e diretor
da Editora Marca de Fantasia, um selo independente e artesanal criado em 1995, com
enfoque em obras do meio académico e da cultura alternativa.

A relacdo da Editora citada (que age como projeto de extensdo universitaria) com os
livros digitais comegou em 2009 com o livro Discurso, poder e subjetivacdo: uma
discussdo foucaultiana, de J. J. Domingos. Desde entdo a producdo editorial de ebooks
passou a fazer parte do seu conceito, que mostra a preocupacdo com a adaptacao das obras
para o meio digital, o que as torna mais atrativas e de facil leitura. Hoje, ndo basta fazer
apenas um pdf da versdo impressa do livro, a obra tem que ser repensada para a plataforma
digital, e os recursos existentes (como maior uso de cores, hiperlinks que facilitem a
navegacgao interna e o uso livre do espaco disponivel) tem que ser explorados ao maximo.

Em contrapartida, os ebooks ainda sofrem bastante preconceito a respeito da sua
categorizacdo enquanto livro. Os amantes do impresso ainda relutam em reconhecé-lo como
livro no formato digital e mais ainda em aderir a esse tipo de leitura. Sobre isso, Henrique
Magalhaes assinala também a facilidade do impresso devido sua independéncia da midia
eletronica, mas ¢ positivo em relagdo aos tabletes, que avangam para promover a
mobilidade conforme haja melhorias na longevidade das baterias e implementacdo da
hipermidia. Ele frisa: “Ainda temos no Brasil um publico conservador, saudosista,
romantico, que resiste a abrir mao da materialidade do livro impresso.” Apesar dessa
postura ainda enraizada no leitor, ha a tentativa de superar esses obstaculos por meio das
ferramentas proporcionadas pela propria tecnologia e que podem ajudar a aliviar esse

estranhamento.

fazenda html Acesso em 15/12/2011.
’Em entrevista concedida para auxiliar nesta pesquisa, em setembro de 2011, o professor dividiu algumas de suas ideias a
respeito da area de editoragdo digital.


http://g1.globo.com/economia/noticia/2011/05/brasil-ficou-atraente-para-fabricacao-de-tablets-diz-ministro-da-fazenda.html
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No caso do livro digital, sdo criados documentos que simulam visualmente
o “passar” de paginas, acompanhado do ruido emitido pelo movimento do
papel. E como se o objetivo dessa estratégia de contato fosse recuperar e
renovar o “contato”, a “confianga” que ja estd na memoria afetiva do
leitor, remetendo as caracteristicas do livro impresso como um lugar
reconhecido, do qual se poderia partir com seguranga para novas praticas
de leitura. (LACERDA; MACEDO, p.48-49, 2011)

Na UFPB existe ainda um projeto liderado pelo professor Marcos Nicolau (co-
fundador da Editora Ideia, em 1989), que ¢ totalmente voltado ao estudo do mercado
editorial digital e a experimentagdo de modelos editoriais que se encaixem neste novo
segmento.

O projeto Para ler o digital existe desde 2010 e ja ganhou um prémio EXPOCOM,
do INTERCOM’ pelos resultados obtidos, e tem recebido criticas positivas por parte dos
usudrios que tiveram acesso as obras. Além de fazer esse estudo, um dos principais
objetivos do professor Nicolau® com o projeto é preparar os estudantes para esse novo
mercado editorial, dando-lhes as ferramentas necessarias para que eles fagam este segmento
progredir.

Marcos Nicolau atua na area de editoracdo de livros desde 1978. Com o surgimento
do curso de Comunicag@o e Midias Digitais na UFPB, em 2010 e seu trabalho em conjunto
com a Editora Marca de Fantasia encontrou o apoio necessario para fundar o projeto.

A Paraiba, sem duvidas, sempre foi uma fonte de material intelectual e cultural. A
era digital ¢ o grande trunfo para a exposicao e disseminacdo dessas habilidades, como
ressaltou o professor Nicolau nessa discussdo: “Sempre tivemos aqui grandes valores
artisticos, culturais e até mesmo cientificos, que podem ser mostrados para todas as demais
culturas do mundo”.

Falta ainda na UFPB um apoio mais concreto a fim de proporcionar aos seus
estudantes e pesquisadores esse acesso dinamico a informagdo. A Biblioteca Central da
Universidade ndo conta com nenhum plano que fornega esse tipo de servico. Mas a diretora
Suely Pessoa mostra-se a favor da implanta¢do®, e afirma que uma negociagdo estd em
andamento com a ebrary Academic Complete', e com a concretizagdo desse projeto, a

UFPB podera tornar-se a pioneira no Nordeste a adquirir esse sistema.

"Edigdo regional do congresso nacional voltado a 4rea de pesquisa em comunicagao.

80 professor Nicolau também participou da etapa de coleta de dados, respondendo a algumas questdes em entrevista.
’As informagdes foram cedidas pela atual diretora Sénia Suely Aratijo Pessoa, que também foi procurada durante a etapa
de pesquisa.

9Trata-se de uma biblioteca virtual com acervo superior a 76.000 obras de mais de 400 editoras espalhadas pelo mundo.
Seus servigos garantem acesso ilimitado aos titulos. Dados coletados na pagina oficial da empresa:
http://www.ebrary.com/corp/index.jsp
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4 Editoracao digital e o mercado estadual

Para além do ambito académico, uma empresa de mercado que estd aos poucos sendo
inserida no meio digital ¢ a Editora Ideia. Apesar de ter uma postura tradicional quanto aos
seus titulos, mostra-se positiva em relagdo ao novo modelo. Alguns livros que recebem seu
selo ganharam recentemente uma edig@o digital: obras do professor Marcos Nicolau, que as
aproveitou como material de estudo do projeto sobre a reconfigura¢do do livro na UFPB.
Essas novas versdes tornaram possivel a continua distribuicdo destas obras, agora para um
numero ilimitado de pessoas, facilitando at¢ mesmo seu uso como material didatico para o
curso de Comunica¢ao em Midias Digitais.

A Editora Ideia tem 22 anos de mercado e trabalha ndo s com publico académico,
mas também com os mais diversos segmentos. A visio de Magno Nicolau', um dos
fundadores do selo e que esta atualmente a frente da Editora, ¢ a de que: “O mundo ainda
tem um longo percurso para o meio digital. Estamos de olho no futuro, mas a longo prazo,
assim como as grandes editoras.” Ou seja, aos olhos da editora, o livro impresso nao esta
ameagado pelo digital como muitos acreditam, mas os devidos cuidados em relagdo ao
futuro precisam ser tomados, mesmo que aos poucos, ja que ha a necessidade de se pensar

nesse novo modelo para ndo se tornar obsoleto.

5 Conclusao

O ebook ndo ¢ outro produto que ndo um livro, o que muda entre ele e o impresso € a
plataforma na qual estd inserido. Esse produto ndo veio para competir e tentar extinguir o
livro tradicional, mas para dar alternativas aos leitores que precisam carregar consigo uma
grande quantidade de material e que veem na pratica digital a opcdo mais vidvel para
atender as suas necessidades diarias.

Um dos aspectos principais desse novo mercado ¢ a democratizacdo do acesso as
obras: nesse contexto ¢ possivel que os livros comerciais coexistam com as produgdes
avulsas a serem disponibilizadas gratuitamente. Os autores anonimos, que jamais teriam
suas obras comercializadas, podem agora criar e compartilhar seus trabalhos literarios
diretamente com as pessoas interessadas, a custo zero. Por sua vez, aqueles que jamais
teriam condi¢des de comprar livros a pre¢o de mercado, passam a ter acesso as informagoes

provenientes desses ebooks compartilhados.

""Com a entrevista do diretor da Ideia, fechamos as fontes diretas de pesquisa envolvidas na produgio do artigo.
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Com os experimentos que veem sendo feitos na Paraiba, tanto autores, quanto
profissionais de editoracdo e editores estdo sendo beneficiados, numa area em franca
expansdo e com muitas novidades ainda a oferecer. Isso porque, o mercado editorial ndo ¢
mais uma primazia dos grandes centros do pais e suas portentosas editoras. O advento da
internet e a revoluciondria tecnologia das midias digitais interativas ampliou de forma
imensuravel as possibilidades dessa éarea.

Pelo visto, hd espaco de mercado suficiente para gerar novos modelos de negocios
editoriais, assim como héd espaco para o compartilhamento e a democratizacio do

conhecimento, esse patrimonio universal que tem no livro sem principal mensageiro.
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