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Social do Brega. A Forca das redes sociais na disseminacéo de contetidos !
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RESUMO

As redes sociais sdo pecas chaves para a divulgacdo de conteudos na plataforma online.
A partir da criacdo de uma banda de brega ficticia, foi feito um estudo de caso para
comprovar esta afirmacdo. Neste artigo, sdo levantados estudos para direcionar desde a
criagdo de uma mdsica a criagdo da comunicacdo ideal, para enfim comprovar a
importancia dessas redes digitais e também quais 0s meios para tornar um determinado
contetdo visto por milhares de pessoas.
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1. Introducéo

A Internet é o meio de comunicagdo que mais cresce no Brasil, o crescimento de
internautas de 2009 para 2010 foi de 20% o que € equivalente a 3,6 milhdes de usuarios
(IDG NOW, 2010) e de 2010 até o final de 2011 foi de 18% (AGUIARI, 2012). Os
brasileiros passaram em média 26,7 horas online em dezembro de 2011, um aumento de
10% em relacdo ao ano anterior (equivalente a mais de 2 horas). Os portais foram a
atividade online que gerou mais engajamento, com 39,2% do total de minutos em
dezembro de 2011, seguidos pelas redes sociais, com 23% — um crescimento de 6,3
pontos percentuais no ano (RADWANICK, 2012). Em dezembro de 2011 o Facebook
ultrapassou o Orkut (lider de acessos entre as redes sociais até entdo) com 36,1 milhdes
de visitantes, aumentando 192% em relacéo ao ano anterior (RADWANICK, 2012). Em
2010 o twitter teve um crescimento de 1.300% em toda a America Latina.(IDG NOW,
2010).

Este artigo tem o objetivo de mostrar a forca que as redes sociais exercem na

popularizacdo de conteudos, levando em consideracdo a eficiéncia com que isso é
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realizado, tempo, custos e resultados, para tal ilustrou-se o caso da banda ficticia de
brega chamada Social do brega.

2.Referencial Téorico.

Nessa sessao iremos falar sobre tudo o que envolve nosso estudo, desde a

plataforma que utilizamos para a divulgacdo da banda a como criamos a musica que
divulgamos.

2.1. Redes Sociais.

O uso da Internet por parte dos brasileiros cresce velozmente, sobretudo com as
acOes de inclusdo digital que possibilitam que pessoas de todas as classes sociais se
conectem. O bolo do investimento publicitario online de 2003 até 2009 aumentou 578%
(Internet Brasileira: Um Case de Sucesso, 2010) e em 2011 cresceu mais 19,63% (IDG
NOW, 2012). Essa evolugdo é resultado da inovagdo répida e constante da Internet,
explosdo da banda larga e do acesso através de celulares, tablets, ecommerce e 0
aumento no acesso as redes sociais no pais. Com tantas novidades o interesse das

pessoas pela internet aumentou e continua evoluindo.
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Grafico 01: Usuarios ativos de internet no Brasil
Fonte: Internet Brasileira: Um Case de Sucesso, 2010
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Gréfico 02: Participagdo das classes sociais na internet
Fonte: InternetPop — Evolugéo penetracdo classe social, 2009

As midias sociais ndo sao tdo novas como parecem. Aceitando que 0 homem é
um ser social, entdo desde o inicio da humanidade existem as redes sociais, as familias,
0s amigos, os conhecidos, e os habitantes da mesma regido. Porém, faz pouco tempo

que elas se tornaram parte da cultura e do mundo dos negécios.
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Gréfico 03: Social Networking Activities os US Companies, April 2009 (% of repondents)
Fonte: eMarketer, 2009
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Dentre as respostas do “Gréafico 03”, o que chamou mais atencdo foi que 31%
dos CEQ’s (chief executive officer) estdo no Facebook, 30% responderam que as redes
sociais fazem parte da estratégia de negdcios e operacdes 29% utilizam as redes sociais
como ferramenta para gerenciar e construir a marca. Porém, nesta mesma pesquisa, Viu-
se também que apesar do uso por parte dos empresarios, os empregados ainda acreditam
que ndo interessa para os patrdes sua vida virtual e acreditam que isso pode vir a
prejudica-los no ambiente de trabalho (e-Marketer, 2009).

As formas de comunicacdo foram mudando e melhorando com o passar do
tempo até hoje. Agora, é possivel acessar a internet em qualquer lugar que tenha sinal
de telefone ou de internet sem fio através de aparelhos cada dia mais completos e ao
mesmo tempo menores. Esses aparelhos possibilitam que as pessoas possam encontrar
todo tipo de informacdo em fracdes de segundos, além de ampliar o poder da
comunicagdo, fazendo com que todos se comuniquem mais facilmente através de redes
sociais como: facebook, messenger, e-mail, twitter, dentre outras.

A criagdo do e-mail permitiu a correspondéncia instantanea e a formacéo das
listas de e-mail, e a partir dai surgiram as primeiras redes sociais de criacdo de
comunidades na internet. Ainda hoje as listas de distribuicdo de e-mail sdo uma das
formas mais populares de interacdo entre diversas pessoas em diferentes espagos
geogréaficos, mas com um tema ou interesse em comum.

Atualmente as redes sociais sdo tdo populares que se comparadas aos paises

mais populosos e colocadas em ranking, trés delas ficam entre as sete mais populosas.
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Figura 01: A popularidade das redes sociais € inegavel: aldeia Global
Fonte: Internet Brasileira; Um Case de Sucesso, 2010

Alguns assuntos ganham popularidade imediata na internet e isso esta
intimamente relacionado com o tema deste artigo.

No periodo da copa, por exemplo, uma modelo Paraguaia, Larissa Riquelme,
ficou famosa apds dizer que caso o seu time, Paraguai, chegue as semifinais, ficaria nua.

Isso logo tomou conta das redes sociais.
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Alguns assuntos ganham popularidade instantanea:
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A. 30/06 A promessa: a modelo
Larissa Riquelme promete ficar nua caso
a selecdo Paraguaia chegue as
semifinais.

B. 03/07 Jogo entre Espanha e
Paraguai: expectativa pele cumprimento
da promessa.

C. 05-07/07 promessa cumprida:
Larissa Riguelme posa nua para diario
do Paraguai.

D. 12-14/07 Retrospectiva de fatos
importantes do evento: Larissa ganha
destaque.

E. 21/07 Larissa Riquelme é cotada a
participar de reality show brasileiro.

F. 26-28/07 Larissa Riguelme vem ac
Brasil: & assaltada, faz ensaio sensual &
assina com revista masculina.

Figura 02: “Alguns assuntos ganham popularidade instantanea: Larissa Riquelme”
Fonte: Internet Brasileira: Um Case de Sucesso, 2010

Ainda com relacdo a Copa, a cada jogo, piadinhas acerca dos jogos e jogadores

eram divulgadas no Twitter e logo se propagavam para um numero enorme de

internautas.

8,0% -

7.0% 1

6,0% 4

5,0% -

4,0% -

3.0% -

2,0% -

1.0% -

0.0%

Alguns assuntos ganham popularidade instantanea:

A Copa no Twitter

% mensagens escritas por brasileiros na rede

“Dunga”, “Felipe
Melo", ¢ I",
: mm. “soneca”, “zangados”
e “burro”
“Dunga”, “Kaka", “Luis 7%

Fabiano”,“fabuloso™,
“chapéus” e “ajeitadinha”

=il =

5%
5%

4°

0]
E i

]

mmmm “Maradona”,“pelado™
mmmm  © “Mick Jagger”.

fo

Figura 03: “Alguns assuntos ganham popularidade instantinea: A Copa no Twitter”
Fonte: Internet Brasileira: Um Case de Sucesso, 2010

Mais um assunto que esteve presente em milhares de twitters Brasil a fora no

ano de 2010 foram as eleigdes e seus candidatos & presidéncia.
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Alguns assuntos ganham popularidade instantanea:
Candidatos no Twitter

Percentual em relacéo ao total de mensagens de brasileiros do Twitter no dia

A - 06/07 - Inicio da Campanha Eleitoral

B — 05/08 — 1° Debate em rede nacional

C — 10/08 — Marina Silva € entrevistada em telejornal
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Gréfico 04: “Alguns assuntos ganham popularidade instantdnea: Candidatos no Twitter”

Fonte: Internet Brasileira: Um Case de Sucesso, 2010

2.2. Andlises da industria fonografica

A industria fonogréafica € um conjunto de empresas que faz com que a musica

chegue as pessoas. Essas empresas juntas sdo o principal meio para que artistas

cheguem a fama. Elas tém o dominio de todo o processo, desde a gravacdo a

divulgacéo.

Atualmente, devido ao aumento do espaco da internet e da pirataria, a indUstria

fonografica perdeu muito espago e prestigio. Infinidades de opgbes de se promover

foram criadas na internet, a um custo mais baixo ou mesmo sem custo e com muito mais

visibilidade.

Desespero é hoje palavra de ordem entre as grandes gravadoras de
discos do Brasil. Reunidos pela Folha numa entrevista conjunta,
presidentes de quatro das seis multinacionais em a¢do no pais e um
representante da Associacdo Brasileira dos Produtores de Discos
(ABPD, a instituicdo que os congrega) sao unanimes em admitir que
sua area de atuacdo desce ladeira abaixo com a rapidez de um
apagdo.(SANCHES, 2001).

Um exemplo dessa nova fase da industria musical é a histéria que a Banda

Calypso, encontrou para se promover.

Joelma e Chimbinha inventaram um novo jeito de gravar e distribuir
musicas. A dupla, formada pela loira extravagante e um experiente
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guitarrista, comegou a gravar e vender sem apoio de uma gravadora.
Criaram seu proprio selo e distribuiram seus CDs para grandes
supermercados populares, frequentados por seus fds. A formula
inovadora deu certo. Vendidos a precos baixos — entre R$ 5,00 ¢ R$
10,00 — os CDs ndo pararam nas prateleiras. (LEMOS; CASTRO,
2008, p. 18.)

A industria fonografica vem perdendo espaco ano a ano, o que se explica pela

quantidade de informacéo e velocidade recolhida pelos consumidores. As pessoas ndo

querem mais pagar por informacdes que podem ter de forma rapida e facil através da

internet.

Para além da industria fonogréafica, o setor musical como um todo - o
que inclui publicidade em radio e realizacdo de shows, por exemplo -
teve uma queda de 08 por cento, com um faturamento estimado em
140 bilhdes de dolares. (FOLHA, 2010)

A procura e o investimento, por novos talentos no Brasil, esta baseada em algum

sucesso na internet, conseguido de forma independente. E 0 aumento por iniciativas

independente das bandas e artistas é crescente, tendo meios que facilitem sua imagem,

Sem recorrer a uma gravadora.

O Brasil tem problemas tdo sérios e grandes que a coisa da pirataria
acaba entrando |4 atras na fila das prioridades. Agora o que nao se esta
atentando é que ndo é uma questdo de interesses econdmicos das
gravadoras. 1sso € o menos importante. O mais importante é que a
musica brasileira vai para o saco. Quem vai descobrir novos talentos?
NOs estamos nesse negécio para ganhar dinheiro, sim. Na hora que
parar de dar dinheiro, acabou. (NIEMEYER, 2001)

Os lados se inverteram e agora é a industria fonografica que esta procurando

pela internet ou programas televisivos de caca talentos, para investir de forma mais

oportuna. Um exemplo dessa reconfiguracdo é o caso da cantora Susan Boyle (FOLHA,

2010), que teve um dos discos mais vendidos em 2009, sendo revelada por um

programa de televisdo. Casos brasileiros séo os jovens talento Luan Santana e Malu

Magalhaes, cujo sucesso comecou a partir de videos postados pela internet.
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3. Uma breve descricao das principais redes sociais

Sendo o cendrio do estudo as redes sociais, é necessario conceituar as
plataformas abordadas por este artigo. Desta forma as proximas linhas expGem uma
breve descri¢do do youtube e do twitter considerando a aplicacéo para o caso.

O youtube foi o principal meio para a divulgacdo da banda, pois através do canal
www.youtube.com/socialdobrega as pessoas puderam escutar as criagdes da Social do
Brega.

O youtube foi criado em fevereiro de 2005 em uma garagem de San Francisco
(California — EUA), por dois funcionarios de uma empresa de tecnologia - Chad Hurley
e Steve Chen, com 24 e 22 anos respectivamente.

A idéia inicial era criar um programa para compartilhar videos com os amigos,
porém, menos de dois anos depois, 0 Google comprou esta idéia por US$ 1,6 bilhdo.

Estdvamos em um jantar em janeiro de 2005, onde fizemos arquivos
digitais. No dia seguinte, ndo conseguiamos envia-los por e-mail e
demoramos muito para coloca-los na internet. Pensamos que deveria
haver uma forma mais fécil de fazer isso, afirmou Hurley, em
entrevista a revista “Fortune” (G1, 2006).

O youtube, contudo, tornou-se bastante popular e atualmente exibe cerca de 100
milhGes de arquivos por dia (G1, 2006). Também em um dia, 0s internautas postam
cerca de 65 mil novos videos. Falando-se em banda larga mdvel, o youtube foi o site
que teve maior quantidade de trafego de dados no mundo, alcancando 17% em relacdo
ao total em 2010 (TERRA, 2011).

O twitter foi criado no ano de 2006 por Jack Dorsey, empresario e
desenvolvedor de softwares. Surgiu com a ideia de ser uma ferramenta como 0 SMS
(Short Message Service) e acabou se tornando um microblog onde cada postagem tem
que ter no maximo 140 caracteres.

Como o praprio site ja diz:

O twitter é uma rede de informagdes em tempo real alimentado por
pessoas de todo o mundo que lhe permite partilhar e descobrir 0 que
estd acontecendo agora. O Twitter pergunta "o que esta acontecendo?"
e recebe a resposta espalhada por todo o mundo para milhGes de
pessoas, imediatamente (TWITTER, 2010).

Em 2011 o twitter tinha 75 milhdes de usuarios e 15 milhGes estavam ativos
(CUSTODIO, 2010). De 2010 para 2011 o twitter teve 40% de crescimento de
visitantes Unicos, isso é o equivalente a 3,56 milhdes (RADWANICK, 2012).
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4. Metodologia

Foi criada uma banda ficticia de brega e divulgada nas redes sociais. Esse estilo
musical foi escolhido por ser caracteristico popular entre os brasileiros, ja que esta “na
moda” entre todas as classes sociais. A ideia principal foi inserir 0 contexto das redes
sociais nas letras das musicas da banda. Uma letra foi criada para a divulgacdo,
retratando o dia-a-dia das pessoas que utilizam as redes sociais, as girias, abreviacdes e
jargdes utilizados nesse meio, além dos temas discutidos nas principais redes.

Tanto a autoria da letra, gravagdo da musica quanto a estratégia de divulgacdo da
banda, foram de responsabilidade da autora deste artigo. Como forma de preservar a
imparcialidade da observacdo, apenas foi divulgado o nome, a marca e a musica
gravada, mantendo em sigilo o carater ficticio da banda e o objetivo final do estudo.

Depois de criado 0 nome, a marca e a letra, foi gravada a musica intitulada
“Tuitando” (em anexo). Em seguida, montou-se o plano de divulgagdo da banda 100%

online, utilizando-se duas redes sociais - Twitter e Youtube.

5. Analise.

Na Primeira fase de divulgagdo (21/10 até 31/10) os resultados obtidos foram os
seguintes para o twitter:
e Followers — 14
e Following — 169

¢ Quantidade de vezes que @socialdobrega foi citado — 13
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imeline  @Mentions  Rstwssts v Ssarches v Lists »

Tweets mentioning @socialdobrega

robertobuarque Roterio Euzraus
Nove Sucesso da Net® => @socialdobrega hitp:/bit.ly/dSDn2p

Milkaelys ¥ lzdemos
K_&l @robertobuarque n diga que € porcaria rapaz..musica popular

brasileira.. uaha aproveita € segue ai @socialdocbrega -=
http://bit.ly/dSDn3p

' ThiagoHenriquee Trz=g0 Tivers
y @sccialdobrega Eu =enqu= na #lagoea eu Fumo Um e na #Pardaria

eu Mato a larica .

- v_tine_ Tine
. na lagoa ha sapinhe na padara assa pdo’ RT @socialdobrega
ﬁ‘ Respondam com RT.. Comegou! VOCE SABE A DIFERENGA ENTRE A
LAGOA E A PADARIA??

Milkaelys !/ «z Vedzinos .
ng 72777 RT @socialdobrega Respondam com RT.. Comecou! VOCE
SABE A DIFERENCA ENTRE A LAGOA E A PADARIA??

Figura 04: Menc6es no Twitter
Fonte: Twitter: @socialdobrega, 2010

_line ztor Ting
las s€ ve ndo gosta de Beatles | al var a dicg!Muto bom kkk RT
s0Ci aldobrega nossa mais nova misica

fwww . youtube. comisccialdobreca

M

Carolfabricio s
RT @Milkaelys Prs animar RT @socisidobrega nossa mais nova
misica' hitp://www.youtube com/socialdobrega

LI
Milkaelys s Vederos

Pra animar RT @socialkdobrega ncssa mais nova misica’
http:#/www . youtube. comisecialoobrega

_priscillamorim Frzziz Amaorm

@socisldobrega Quando € que vdo lancar o sucesso? Bom
demaiss!
& oo

socialdobrega ooz oo Sresa
quera que @djcremoso topasse um shewzinhe cmo
@socialdobrega ® #adocooroco”

v_tine_
Eu tenho q participar disso! kkkkk RT @socialdobrega Vamos fazer
uma musica sobre o ganhador™ ssu nome vai virar sucesso™
#anegao

Figura 05: Mengdes no Twitter
Fonte: Twitter: @socialdobrega, 2010
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Na primeira fase, ndo tivemos o resultado esperado com relacdo ao Twitter, pois
acreditavamos que conseguiriamos que a Banda fosse citada por varias pessoas, 0 que
ndo aconteceu j& que apenas cinco dos tweets com o @socialdobrega foram
espontaneos. Atribuimos isso ao fato de serem os primeiros dias da divulgacdo e de
ainda nao termos conseguido o apoio das pessoas chaves na divulgacéo.

No youtube foram registrados 522 acessos ao canal e 105 acessos ao video.

socizldobregs Comentdrios do canal
Inzcrever-se

. : Mo ha nenhum cementdric para este usudria,
Adicienar come amige

| Bloguear usuario |
Enviar mensagem

Adicienar comentaris

Perfil
Nome: Socizl do Brega
Exibicoes do canal: 522

Total de exibigdes do material enviado:
105

Idade: 20

Participante desde:
14 de outubro d= 2010

Data da dltima visita: 21 horas atras

Inscritos: [u]

Pais: Brasil

Atividade recente

&’ socialdobrega enviou um novo
videa (5 dizs atrds)

a Social do Brega

Figura 06: 12 Fase de Divulgacéo - Youtube
Fonte: Youtube: Pagina socialdobrega, 2010.

A quantidade de exibicGes que o video teve superou a expectativa para 0S
primeiros dias, como citado anteriormente, o video foi divulgado por um numero
pequeno de pessoas. 1sso mostra que o contetdo se propagou relativamente bem. Se
apenas 10 pessoas divulgaram o link, de acordo com o twitter, pode-se entender que 0s
amigos desses 10 viram e, muito provavelmente, repassaram para outros amigos. Nesta
etapa do artigo ja identificamos resultados positivos que comprovam todo o estudo
realizado e relatado no mesmo, provando que de fato as redes sociais tém forcas
significantes para propagar um determinado conteiGdo mesmo, sendo por muitos,

considerado um contetdo supérfluo.
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Na segunda fase de divulgagdo (01/11 até 15/11) foram obtidos 25 folowers e
191 following no twitter com 19 citagdes de @socialdobrega. J& no youtube foram
2.095 acessos ao canal e 434 acessos ao video.

socialdobrega

Os espectadores do seu
canal verdo links aqui, I
inclusive "Inscrever-se e
"Adicionar como amigo".

Comentarios do canal editar [ ~] v />

N3o ha nenhum comentario para este usuario. I

Adicionar comentario

Perfil editar
Nome: Social do Brega
Exibicoes do canal: 2095
Total de exibicées do material enviado:
434
Idade: 20
Participante desde: 14 de outubro de 2010
Data da iltima visita: 53 minutos atras

Inscritos: 0

Site: http://www.twitter.com/socialdobrega

Esse canal foi criado, para vocés
conhecerem a nossa banda e os nossos
sucessos. Para ficar por dentro de todas as
novidades sigam @socialdobrega no
Twitter

Pais: Brasil

Figura 07: 22 Fase de Divulgacéo - Youtube
Fonte: Youtube: Péagina socialdobrega, 2010.

Novamente, os resultados no youtube superaram as expectativas. Foram obtidos
um numero bastante alto de visualizacdes do canal e, aproximadamente, 25% desse
total, assistiram efetivamente ao video, o que ja € positivo, tendo em vista de que o
canal esta caracterizado com o layout da banda, fazendo com que os visitantes tenham

contato com a marca, trazendo assim memoria fotografica.

Exibigées Each day on the graph shows the total number of views made on that day. Unique users is the number of users that
made those views. Mais informagdes

Views: daity totals  |[w Mostrar usuarios exclusivos

200 7= F T e
160
120 ,
a0 ?
40 -

[ Bl

18/10/2010 1811/2010

Figura 08: Resultados do Youtube
Fonte: Youtube: Pagina socialdobrega, 2010.
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A linha verde indica a quantidade de usuarios totais e a amarela 0s usuarios
unicos a cada dia. Assim é possivel perceber que o numero de reproducdo total dos
videos foi praticamente o nimero total de usuarios que assistiram ao video, pois as duas
linhas estdo muito proximas uma da outra. Através dos graficos vimos que o video teve
indicacdo de varios meios, sendo o twitter, 0 mais forte entre eles, com 54% das
visualizacdes.

Desde o inicio ndo conseguimos uma movimentacdo de comentarios e
seguidores consideraveis no twitter da banda. Apesar de, durante as trés semanas de
experimento, o twitter ter sido a principal ferramenta de propagacédo da musica, notamos
que, por algum motivo, a pagina da banda ndo interessou aos usuarios ja que se teve um
namero alto de visualiza¢do da pagina comparado ao nimero de exibic¢Ges do video.

Podemos atribuir isso ao fato da ndo alimentacdo de contetdos interessantes na
pagina constantemente, ja que € notorio que o internauta gosta de contedldos novos.

Com o inicio do trabalho através de “formadores de opinido”, o nimero de
acessos ao canal e o nimero de visualizagbes teve um crescimento consideravel. Por
fim, acompanhado da divulgagdo feita pelos “twitteiros”: Monica Mattos (atriz pornd -
@monica_mattos) e Mario Camelo (Integrante da banda Fresno - @mariuo), de uma
pequena matéria feita no blog www.quemgostadebregasoueu.blogspot.com e do disparo
de newsletter para os contatos da componente do artigo, o link foi acessado por 2.173
pessoas e teve o0 video reproduzido 436 vezes.

Analisando o grafico 01, pudemos perceber que por trés vezes as visualizagdes
ultrapassaram os 40 views. Nesses trés casos, tivemos intervencfes mais fortes na
divulgacdo, através dos formadores de opinido citados acima.

No dia 21 de outubro de 2010 a escritora do artigo comecou a enviar o link para
seus seguidores e amigos das redes sociais (primeiro aumento das exibicdes).

No dia 03 de novembro de 2010, Ménica Mattos, atriz pornd responsavel por
quase 50mil seguidores no twitter fez um comentario em seu micro blog com o link da
musica da banda no youtube, o que gerou um pico de 120 visualizagdes do video no
mesmo dia (segundo aumento das exibicdes).

No dia 08 de novembro, Mario Camelo, tecladista integrante da banda Fresno,
possuidor de 5.800 seguidores no twitter, postou em sua pagina o link da musica da
banda no youtube para seus seguidores (terceiro aumento das exibi¢es).

Durante o restante do tempo, as visualizagbes se mantiveram bastante

irregulares.
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Por fim, esses numeros confirmam a eficacia da divulgagéo do link por meio das
redes sociais. Além disso, o fato de possuir “formadores de opinido” destes meios,
agregados a divulgagdo serviu para unir o valor de interesse ao produto, j& que
costumeiramente a selecdo de conteudo feita por eles agrada e por esse motivo,
conquistam mais seguidores.

O namero crescente dos acessos ao canal comprovou o poder de disseminacdo
de conteudo via redes sociais. O “baixo” numero de visualizagdes, em relagdo ao
namero de acessos, provou que o publico da internet se baseia em gostos cada vez mais
especificos.

Neste caso, por exemplo, ter um gosto comum e se interessar por conteldos
divulgados através do twitter de determinada pessoa serviu para que crescessem o

namero de views do canal, porém ndo garantiu a visualizagdo do video.

6. Conclusao

E através dessa necessidade de proximidade com o consumidor final que as
marcas estdo mudando o seu comportamento, tendendo ndo so a trazer informacédo para
0 consumidor, mas interagdo com ele. As redes sociais entram nesse contexto por ser
uma maneira de comunicagéo direta com o consumidor.

Apesar do namero final de reproducdes do video ndo ter sido muito alto, ficou
claro o poder que as redes sociais tiveram no processo de divulgacao, principalmente
levando em conta de que foi divulgado somente através delas.

Durante o tempo de pesquisa, notamos que para um conteudo se propagar ele
precisa de estimulos especificos significantes, que se provou através dos resultados
obtidos, sdo os formadores de opiniGes. Neste artigo, vimos que 0s dois grandes picos
de visualizagcBes do video, se deu quando @Monica_Mattos e @Mariuo twitaram
indicando o video para seus seguidores, porém vimos também que ndo existem formulas
para que as coisas ocorram exatamente cOmo queremos, ja que Se SOMASSemMOos O
namero de seguidores de @Monica_Mattos e de @Mariuo ndo chegariamos ao numero
de exibicbes do video. Algumas pessoas 0s seguem mas nao acessam todos 0s
conteudos enviados por eles.

O objetivo foi considerado alcancado, ja que ficou provado que quando se
disponibiliza um contetido nas redes sociais seja ele qual for, nesse caso a banda Social

do Brega, ele pode se propagar rapidamente.
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