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RESUMO

Os conceitos, fungdes e caracteristicas de Comunicacdo Visual e de Design Gréafico
estdo presentes neste artigo, bem como a dificuldade que temos em defini-los e
delimité-los. Este presente artigo também faz uma analise dos elementos gréficos e
influéncias culturais e semidticas da capa do CD Back to Bedlam de James Blunt que
serdo identificados, expostos e contextualizados ao longo desse trabalho. Este artigo
também ird perpassar entre 0 que vemos e 0 que interpretamos quando estamos cientes
do contexto cultural por trés dos elementos da capa do disco.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Visual; Design Gréafico; James Blunt; Back to
Bedlam.

CONSIDERACOES INICIAIS

A comunicacdo visual e o trabalho do design grafico estdo em toda a parte, até
mesmo na caneta que estaria a escrever este artigo se ndo fosse o avango tecnologico

que esta intrinsecamente ligado a esses conceitos.

N&o podemos afirmar de modo preciso o inicio da comunicacédo visual, pois esta
vem desde a pré-historia, porém faremos uma perspectiva mais contemporanea sobre o
seu conceito, funcédo e caracteristicas, bem como sera tratado sobre a funcdo do design

gréfico nas artes, na industria, principalmente no tocante a industria fonogréafica.

COMUNICACAO VISUAL

E dificil delimitar ou definir o que é comunicacao visual, pois ela esta espalhada
por toda a parte, na TV, na internet, no céu, no jardim de casa. Sequndo Munari (1997),

a comunicacao visual € composta por imagens que tém uma significacdo dependendo do
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contexto em que estdo inseridas, gerando informacgdes diferentes de acordo com o
contexto. O autor também afirma que a comunicacgdo visual é dividida em casual ou
intencional, a primeira ocorre quando ndo se tem a ideia de comunicar, mas acaba por
levar a informacdo de acordo com a percepcao do receptor, a intencional €, como diz a
propria palavra, quando se tem o intuito de levar a informacdo que pode ser passada de
modo pratico sem um componente técnico, como uma foto 3x4, ou transmitida de uma
forma estética, que analisa mais as formas dadas e em que é bem mais complexa, pois
existem incontaveis tipos de estética, que por muitas vezes € particular a cada povo, ou

até mesmo a cada individuo.

Para que haja uma comunicacdo visual eficiente, é necessario que se tenha uma
compreensdo do receptor que se da por meio de uma identificacdo do sentido da
mensagem visual enviada, que deve ser filtrada por ele, em filtros que Bruno Munari os
classificou em trés categorias, sdo elas: o filtro de carater sensorial, que se refere a
possiveis limitagdes corporais do receptor para receber aquela determinada mensagem,
o filtro funcional, no qual sdo levadas em conta as caracteristicas especificas ao tipo do
receptor em relagdo a mensagem, por exemplo, uma pintura pela qual se espera uma
resposta complexa, varia de acordo com a idade e o acumulo cultural do receptor,
aspecto esse que constitui o terceiro filtro que é definido como cultural e depende

justamente da cultura sob a qual o individuo esta inserido.

Passando por uma zona de ruidos visuais, outra de filtros internos e particulares
a cada um, o receptor chega a outra zona, a zona emissora do receptor, nela o receptor
responde a mensagem visual do emissor, seja de maneira interna ou externa. As
mensagens visuais ao, serem analisadas, sdo decompostas em informacdo e suporte
visual, suporte esse que da a visibilidade necessaria a informacdo, que pode ser
constituido de um, dois ou todos os elementos que sdo estudados em busca da melhor
maneira de transmitir a mensagem e sdo eles: textura, forma, estrutura, médulo e

movimento.

Além das zonas e filtragens estudadas por Bruno Munari (1997), segundo Donis
A. Dondis (2007), enviamos e recebemos as mensagens visuais em trés niveis, o
representacional, em que é identificado devido a experiéncia e a0 ambiente em que se

estd inserido, o abstrato, no qual, se é colocado o em evidéncia 0s meios mais
2
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emocionais e primitivos e o simbdlico que consiste em utilizar simbolos de
conhecimento matuo entre 0 emissor e o receptor, respectivamente. Esses niveis acima
citados constituem a anatomia da mensagem visual (por ser relacionado ao contato com
a mensagem visual), em que interagem entre si, interligando-se e sobrepondo-se uns aos

outros.

A comunicacdo visual também se conecta a psicologia por meio da corrente
Gestalt, que se baseia principalmente em analisar imagens através da sua decomposi¢do
de imagens em elementos constitutivos, na tentativa de elaborar uma analise
aprofundada do processo de criacdo daquela mensagem, obtendo assim uma melhor
interpretacdo dela e analisando também de acordo com os objetivos de quem produziu a

mensagem.

Para uma melhor e mais abrangente expressdo visual do conteudo, existem as
técnicas visuais, por meio das quais, Donis A. Dondis caracteriza duas técnicas opostas,
a de fragmentacdo e a de unidade, que podem dar vivacidade ou podem simplesmente
estragar a imagem da informacdo, ou a mensagem a ser passada, tudo depende de como
e em que contexto estas tecnicas serdo utilizadas. Existem muitas outras técnicas, além
das citadas anteriormente, porém defini-las e enumera-las seria impossivel, entdo séo
sublocadas nessas duas técnicas mais abrangentes, que apesar de opostas ndo sdo
excludentes, pois ha casos em que as duas juntas conseguem causar a harmonia
esperada na comunicacao visual. As técnicas visuais ndo servem para “enfeitar”, elas
possuem o objetivo de deixar a mensagem clara e simples, para que o receptor consiga
entendé-la de maneira direta causando lhe a impressdo e reacdo necessaria aquela

mensagem passada.

Olhar uma imagem somente passando os olhos sobre ela significa ser um
analfabeto visual. O alfabetismo visual consiste em olhar uma imagem e através dela
analisar os elementos e estruturas da mesma. Donis A. Dondis faz uma comparacao
entre o alfabetismo verbal (no sentido de ler e escrever) e o visual, que sdo aprendidos
durante um processo dividido em etapas, entretanto no verbal, ndo é necessario uma
qualidade excepcional, surpreendente, para que se consiga éxito, diferentemente do
visual que devido a maneira que foi se instalando, foi construida aos poucos com

estudos que tinham por finalidade definir uma estrutura do seu modo visual.
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DESIGN GRAFICO

Assim como a comunicagdo visual, o design grafico esta espalhado por toda
parte, segundo Newark (2009), ela é a mais universal de todas as artes. E algo que esta
inserido no cotidiano das pessoas desde a embalagem da escova de dente até uma placa
anunciando uma oferta especial.

O design ndo é s6 um fendmeno moderno ou capitalista. Ruas
repletas de sinais, emblemas, precos, ofertas de vendas,
declaracoes oficiais e noticiario eram familiares para os antigos

egipcios, para os italianos da ldade Média ou para a populacéo
russa soviética. (NEWARK, 2009, p. 6)

O termo design grafico foi utilizado pela primeira vez em 1922, mas 0s primeiros
passos gque foram dados até chegar nesse conceito e nesse termo, com os escribas e impressores
xilograficos chineses, mas 0 design grafico comecou a aperfeicoar-se, mesmo sem ter essa
designacdo nominal, com a Revolucdo Industrial e a divisdo manufatureira no processo
industrial (KOPP, 2004).

Seria o design grafico outra de forma de se fazer arte plastica? Rudinei Kopp
(2004) distingue a arte plastica do design grafico por esta ser focada no publico-alvo, no
tempo e nos desejos do cliente, ndo tendo a liberdade do artista plastico, porém, esta
linha que os distingue esta cada vez mais estreita, pois as artes plasticas estdo ganhando
um significado mais comercial, interagindo com o design grafico em propagandas e em

designers de embalagens, encomendadas por grandes empresas ou agéncias.

Segundo Hollis (2005), as principais funcdes do design grafico consistem em
identificar, informar e instruir, que € conhecida com design de informacéo e apresentar
e promover, fazendo com que sua mensagem se torne marcante e atraia a atengdo do
receptor da forma planejada. O design grafico, segundo ele, possui um trabalho mais
abrangente que o da publicidade:

O design grafico se sobrepés ao trabalho das agéncias e
estudios e hoje em dia abrange ndo apenas 0s andncios

publicitarios, mas também o design das revistas e jornais em
que estes sdo publicados. O designer solitario tornou-se parte de
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uma equipe na industria das comunicagdes — o mundo da
publicidade, da publicacéo de revistas e jornais, do marketing e
das relagdes publicas. (HOLLIS, 2005, p. 3)

O design grafico é repleto de estilos (como Art Nouveau, Art Déco, Pop Art e
etc.), que podem ser seguidos, agregados ou simplesmente “ignorados” pelos designers
na confeccdo de seus trabalhos. A funcdo do estilo é limitar escolhas (NEWARK,
2009), cria certas possibilidades, mas limita outras, por esse motivo, alguns designers,
ndo seguem completamente a essas regras.

Escolhendo um estilo, o designer escolhe um padrdo de tomada
de decisdo que oferece alguma latitude para tornar a obra
especial, mas também explorar os valores que este estilo

representa. Quando os valores mudam, € necessario um estilo
novo. (NEWARK, 2009, p. 18)

O design grafico € que da vida, causa impacto visual, complementa a mensagem,
ele pode ser o ponto crucial entre convencer ou ndo o receptor e passa-lo a mensagem
desejada com o minimo de ruidos possiveis. Muito se engana quem pensa que 0 design
gréfico é um doidivanas, muitas vezes quando se pensa que algo ndo faz sentido, na

verdade, tem uma légica bem maior, por mais que tenha o intuito de confundir.

Na industria do design grafico, esta incluida também a producao de CDs que se
diferencia dos demais produtos, por ndo precisar de informacdes triviais contidas em
rotulos, As capas de CD séo criadas para identificar o novo album de uma banda ou
cantor e as informacdes reveladas, sdo em um nivel mais emocional, ndo tdo técnico

com o nas embalagens dos outros produtos. (CALVER, 2009)

DESIGN POS MODERNO E O ALBUM DE JAMES BLUNT

O album Back to Bedlam (2005) do cantor James Blunt Ihe rendeu diversos
prémios e, no periodo de trés anos, vendeu mais de trés milhdes de copias. O disco
possui dez faixas, que segundo o cantor, ao contrario de muitas cancdes presentes na

industria fonografica atual, sdo cangdes que dizem uma histéria.
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Ao analisar a capa que sera mostrada a seguir, ndo se pode definir uma escola
que a compde, mas podemos fazer uma breve associacdo com o design grafico pds-
moderno em que:

A geometria é utilizada de forma descontraida, ou seja, pouca
ou completamente despreocupada com a clareza e legibilidade.
Passa a usar formas livres e flutuantes (diferentes do triangulo —
circulo — quadrado). Tendéncia a fragmentar imagens e criar
maltiplas camadas (fotos sobre textura, por exemplo). Uso de
espacamentos tipograficos aleatérios e mistura de pesos e
estilos dentro da mesma palavra. Opgdo por colagens, parddias

e citacOes histéricas do design e da arte. Inclusdo do ruido [...]
como elemento visual. (KOPP, 2004, p. 73)

Como vimos na citacdo acima, esses elementos presentes no design pos-
moderno estdo inseridos no design da capa do disco, com formas ndo geométricas, com
varias camadas, com presenca de plano de fundo, com referéncia historica, e a incluséo

do ruido como elemento visual, esses aspectos serdo mais detalhados posteriormente.

A seguir serdo estudados os tracos, elementos e contexto historico que compde a
capa do primeiro CD gravado pelo cantor inglés James Blunt, intitulado ‘“Back to

Bedlam”.

ANALISE DA CAPA DO DISCO

Back to Bedlam foi o album de estreia do cantor James Blunt, e como se
estivesse em 2005 na cidade de Londres em uma loja de CDs na se¢do “indie e folk”
frente a essa capa de um cantor ainda desconhecido, sera feita a analise de seus tragos e

interpreta-la somente por meio de alguns conhecimentos em design e em semiotica.
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Fig.1: Capa do CD “Back to Bedlam” de James Blunt
Fonte: Wikipedia

O primeiro elemento a ser notado é a cor vermelha que “significa algo, mesmo
quando ndo tem nenhuma ligagdo com o ambiente” (DONDIS, 2007, p. 64) com 0 nome

do cantor. A cor vermelha esta em destaque perante o azul que é a cor predominante na

peca.

Até mesmo por curiosidade, logo em seguida, nota-se o titulo do CD que vem
logo abaixo, Back to Bedlam, significa em tradugdo para o portugués “de volta para a
balburdia” ou “de volta para Bedlam”. Bedlam também é o nome de um manicémio
inglés fundado em 1247, este termo foi incorporado e atualmente é associado como
sinbnimo de hospicios e também tem a traducdo para o portugués como balbdrdia,
confusdo. Quanto a grafia, a fonte apesar de manter o classico da serifa, mescla com
curvas inusitadas em seu contorno, quebrando o conservadorismo e dando um tom

moderno ao titulo do disco.

Um elemento que também pode chamar atencdo primordialmente é a figura de

um homem vetorizada em tom de azul mais escuro fluindo em um degradé no sentido
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de baixo para cima. Em sentido oposto de degradé, esta o conjunto de simbolos que
parecem sair da mente do personagem, que fluem na extremidade direita e pela
extremidade inferior. Na cor amarela, que € quente, estes icones contrastam com o azul
terno nesse fluido de simbolos que, com o alargamento e estreitamento de suas

dimensGes, remetem a uma brisa que transpassa o rosto do personagem.

Depois da visualizacdo desses elementos principais, hd os detalhes, as
simbologias nessas pequenas ilustraces, que em grande maioria remetem a liberdade,
sonhos, familia e amor. Por Gltimo é observado a camada de fundo que também possui a
cor azul em degradé de cima para baixo com a textura de varios olhos chorosos que

simbolizam extrema melancolia e tristeza.

De posse dessas informacOes inferidas, ao olhar a capa, pode-se chegar a
conclusédo que a mesma trata-se de um homem sensivel e melancolico com os seus
pensamentos esvaindo de sua cabeca e, devido ao degradé, pode-se atingir a
interpretacdo de que esses pensamentos vao se saindo de seu controle a medida que vao
perdendo peso na cor. E notavel também a hierarquia de elementos que aparentemente
podem voar na parte superior (incluindo um bebé de bracos abertos, que, apesar de
nenhuma comprovacdo, aparentemente remete ao CD Nevermind do Nirvana, o
significado de nirvana é plenitude, libertacdo). Homem esse, que esta de volta para a

confusdo, confusdo de pensamentos, de sentimentos e etc.

A partir desse ponto sera dada uma continuidade a andlise, porém incluindo o
méaximo de conteudo possivel sobre biografia do cantor e a discografia de Back to
Bedlam. James Blunt é um cantor e compositor inglés de 38 anos. Suas musicas sao
famosas por todo mundo e falam sobre assuntos relacionados a James e a sua visdo da
vida. James Blunt tem origem nobre e sua familia é tradicionalmente militar, o que fez
James seguir um periodo de carreira militar aerondutica, tema que é constantemente
implicitamente retratado nas entrelinhas de boa parte das 10 faixas de seu primeiro
disco Back to Bedlam. A capa do CD também tem muito a dizer sobre quem é James
Blunt.

A primeira questdo a ser analisada na capa do CD é o personagem vetorizado,

que ndo se trata de um homem qualquer, como analisamos de forma imparcial a
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semidtica que existe aliada ao design gréafico da capa. Trata-se da vetorizacdo de uma
foto do proprio cantor, o que nos leva a concluir que esses elementos, que parecem sair
de sua mente e o rodeiam como uma brisa sdo impressdes da vida do autor, que seréo

comprovadas com a biografia do autor e impressas nas letras de suas masicas.

Fig 1.1: Zoom e print screen de parte da figura 1.

Comecando pelos elementos da parte inferior dos simbolos em degradé podemos
notar a presenca de um macaco, que € justificado porque durante a estadia de James no
exército, ele imitava um macaco para distrair seus companheiros. Ha também um
homem que representa a musicalidade na alma do cantor. Recorrente nesse fluido séo os
simbolos que remetem a familia e sonhos com a presenca de estrelas ilustrando
momentos familiares. Essa imagem pode refletir a frustacdo pela distancia e a saudade
de James Blunt, que estudou em internato por grande parte de sua infancia, so saindo de

la aos dezessete anos.

Figura 1.2: zoom e print screen de Earte da figura 1.

Na parte superior, temos a ideia de liberdade, com a presenca de elementos que
voam e um homem montando em um animal alado, essa paixao pelas alturas e pelo céu

(é notével a constante presenca de estrelas na capa) tem origem na sua formacéao
9
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académica em Engenharia Aeroespacial, James tirou a licenga para pilotar aos dezesseis
anos. Ha também a constante presenca de emblemas que fazem referéncia a realeza

inglesa, pais de origem do cantor, como no baldo da figura 1.2.

Elementos gréaficos, formas ndo geométricas, mesclagem de cores frias com
cores quentes, fonte serifada, porém posta de maneira mais moderna com um pouco de
curvas e uma fundicdo diferenciada entre os elementos da letra, sdo alguns dos
principais elementos dos quais foram citados nos paragrafos acima. Eles juntamente

com as analises interpretativas semiéticas dao caracteristica a peca.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Compreender as estruturas da comunicacao visual para assim chegar ao design e
algumas de suas ramificagdes e logo em seguida analisar a capa de um CD. Foi um
processo em etapas que nem sempre eram interligadas diretamente, mas em um

contexto majoritario, fez-se um completo sentido.

De um modo geral a capa do CD Back to Bedlam é um aparente fruto da
tecnologia, com o uso de muitos recursos do design pds-moderno, em que “o designer
quer evitar a completa e absoluta ironia de todo o estilo desprovido de sentido”
(NEWARK, 2009, p. 18), ironia que provavelmente ndo vimos em James Blunt, na capa
encontramos diversos elementos da vida e da obra do cantor, além de elementos

gréficos que nos revela modernidade e tecnologia associada ao ritmo da musica folk.
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