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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo tracar a trajetéria do programa de comunicacao da
Fundacdo Casa Grande - Memorial do Homem Kariri, ONG localizada na cidade de
Nova Olinda na regido do Cariri no Ceara e, mais precisamente, do laboratdrio
audiovisual do programa, a TV Casa Grande. Tomaremos como base as discussdes
sobre comunicacdo comunitaria e alternativa e, mais especificamente, as reflexdes
historicas e tedricas sobre video popular e TV Comunitéria®. O Objetivo desta reflexdo é
compreender as transformacdes que envolvem a producdo audiovisual na
contemporaneidade sem perder de vista o fio da trajetoria e a historicidade da
comunicagdo comunitaria e do video popular na América Latina. Adotando, neste
artigo, uma metodologia histérica e tedrica para pensar esta questdo principal, esta
reflexdo sera fundamental para a pesquisa que estamos realizando sobre o laboratorio de
TV da ONG Fundacéo Casa Grande.
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Esse é o primeiro passo da pesquisa que estd sendo realizada no mestrado do Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicacéo da Universidade Federal do Ceara sob orientacéo da Professora Dr? Catarina Oliveira com proposta de
estudar a pratica comunicativa da TV Casa Grande como um processo sociocultural.
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1. Introducgé&o: os primeiros passos de uma pesquisa

Tracar a trajetéria do programa de comunicagdo da Organizacdo N&o-
Governamental (ONG) Fundagdo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri e, mais
especificamente, do laboratdrio audiovisual do programa, a TV Casa Grande, €, além
de objetivo principal deste artigo, o inicio da pesquisa que esta sendo realizada no
mestrado do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo (PPGCOM) da
Universidade Federal do Ceard (UFC). Com proposta inicial de estudar a pratica
comunicativa do laboratério audiovisual TV Casa Grande, considerando-o como um
processo sociocultural, e com o intuito de analisar as etapas de planejamento,
producdo e recepcao das producgdes deste laboratério, destacamos que a pesquisa teve
inicio em margo de 2012 e toma, neste momento, formas iniciais.

A Fundacdo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri localiza-se na
cidade de Nova Olinda, distante 537 km da capital Fortaleza, no Cariri, Ceara. Ao
longo de quase 20 anos de existéncia®, a ONG vem sendo importante objeto de
estudos de pesquisadores da area da comunicacdo por ser uma instituicdo de
divulgacéo e valorizacdo da cultura e dos costumes do povo caririense por meio dos
seus programas e laboratorios. (ACIOLI, 2002; OLIVEIRA, 2007; XIMENES, 2005).
Com os laboratérios Casa Grande FM e TV Casa Grande, do programa de
comunicacdo, a ONG configura-se como um contexto que privilegia praticas de
comunicacgdo popular e alternativa representativas no contexto cearense.

Neste artigo, o programa de comunicacdo serd situado nas discussdes de
comunicacdo comunitaria e alternativa realizadas por varios autores (SANTORO,
1989; PERUZZO, 1998; OLIVEIRA, 2007). No caso da TV Casa Grande, mais
diretamente, serdo discutidos o audiovisual como uso popular e as caracteristicas que
o0 inserem nas classificacdes de TV comunitaria da autora Cicilia Peruzzo (2007).

Como etapa inicial da pesquisa, alem da atualizacdo das leituras conceituais,
foi realizada uma viagem a cidade de Nova Olinda entre os dias 13 e 15 de abril de
2012. Também tomamos como base os dados de pesquisa realizada anteriormente
neste lugar por n6s (XIMENES, 2005) bem como dados de campo colhidos em 2011,
quando realizamos pesquisa exploratoria para a elaboracdo do projeto de pesquisa

para esta investigacéo.

® A Fundagdo Casa Grande foi inaugurada no dia 19 de dezembro de 1992, data do aniversario dos dois fundadores:
Alemberg Quindins e Rosiane Limaverde. Em 19 de dezembro deste ano, 2012, a ONG completara 20 anos.
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Destacamos que, na ultima ida a campo, foi possivel retomar o contato com a
ONG e com os sujeitos que tornam possivel esta experiéncia, alcangando o objetivo de
langar um novo olhar na realidade em que a Fundagdo esta inserida atualmente. Para
isso, colhemos informacdes utilizando trés técnicas principalmente: a observacdo
juntamente com as anotac8es no diario de campo®; a entrevista formal; e a entrevista
antropolégica (GUBER, 2004)’. A escolha metodolégica procurou obedecer as
particularidades do objeto, uma vez que a definicdo das estratégias metodoldgicas é
definida pela situagdo do que se é investigado e ndo uma escolha solta a ser definida
pela opcdo e desejo do pesquisador. Essas sdo caracteristicas da etnografia,

metodologia sugerida para a pesquisa que agora se inicia.

2. Pistas metodologicas

Nas ultimas décadas, as areas da antropologia e da comunicagdo vém
consolidando vinculos e ampliando um dialogo que se da em funcdo dos métodos e do
interesse de estudo que passam a fazer parte das pesquisas nas duas areas. Essa
aproximacao e impulsionada pelos Estudos Culturais e pelos trabalhos dos tedricos
latino-americanos da recepcdo, que procuram salientar a natureza comunicacional da
cultura e a natureza cultural da comunicacdo, e que fazem parte das discussdes da
pesquisa que por hora se inicia. (COGO, 2009; OLIVEIRA, 2012)

Um dos tracos que passa a ser compartilnado a partir desse dialogo é
justamente o método classico da disciplina antropoldgica: a etnografia. Exemplo dessa
constatacao sdo os metodos que foram utlizados no recolhimento de informacdes para
elaboracdo do presente artigo, etapa inicial da analise da pratica comunicativa do
laboratério audiovisual TV Casa Grande. Centrada na analise das etapas de producdo
e recepc¢do dos produtos audiovisuais desse laboratorio, a pesquisa direciona-se para o
uso da metodologia etnografica a fim de analisar a natureza sociocultural da pratica
comunicacional a ser estudada.

Esse tipo de analise aproxima-se da definicdo de etnografia utilizada por
Yves Winkin (1998) em “A nova comunicacdo. Da teoria ao trabalho de campo”.

Winkin (1998) considera a etnografia como uma disciplina cientifica que convoca trés

® 0 diario de campo e o processo de observacdo participante foram utilizados de forma preliminar, pois estamos no
inicio da pesquisa de campo.

" A Entrevista Antropoldgica ocorre de maneira informal quando estamos em campo inseridas na observagdo dos
sujeitos pesquisados. Guber (2004) afirma que esta é fundamental, pois ocorre de forma espontanea. S&o, na verdade,
conversas sem hora marcada que temos em campo com os informantes.
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competéncias: saber ver; saber estar com; e saber escrever. Retomar esse contato e
proporcionar um reconhecimento da TV Casa Grande dentro do programa de
comunicagéo, exigiu, pelo momento, essencialmente uma das trés competéncias de
que fala Winkin. O saber ver na observacdo das atividades da Fundacéo e de como se
movimentam 0s meninos e meninas da Casa Grande e de todos que se envolvem, de
alguma forma, com a ONG®. Para Rosana Guber (2004), dentre as vérias estratégias
metodoldgicas permitidas pela etnografia da comunicagéo, a entrevista é uma das mais
apropriadas para se aproximar do universo de significagdes existente no contexto de
comunidades a serem estudadas. Como ja explicitado, para elaboracdo do presente
artigo, foram utilizados dois tipos de entrevistas: a entrevista formal e a entrevista
antropoldgica.

A entrevista formal, do tipo semi-estruturada, com temas pré-determinados e
com horarios marcados, foram aplicadas mais especificamente com o fundador da Casa
Grande, Alemberg Quindins, e com alguns jovens participantes da TV Casa Grande.
Destacamos que foram realizadas dentro do espaco da ONG. A escolha desse tipo de
entrevista com esses entrevistados e nesse espaco se deu pelo fato dessas pessoas ja
terem bem definidos nos discursos proferidos por eles o seu papel de pesquisado e o
papel da pesquisadora, uma vez que 0S conhecemos em pesquisas anteriores nesta
mesma instituicdo. O que ndo excluiu o uso da entrevista antropoldgica repetidamente
com algumas delas em outros momentos e espacos.

Jad com a entrevista antropoldgica, pretendemos, por meio de conversas
informais com pessoas ligadas diretamente a Fundagdo Casa Grande, como dona Toinha
(dona da pousada domiciliar em que a pesquisadora se hospedou), perceber outros
questionamentos que ndo se percebem nas entrevistas formais. Refletimos que a
caracteristica maior da entrevista antropoldogica ou etnografica € que ndo had uma
institucionalizacdo do momento da entrevista como ocorre nas entrevistas semi
estruturadas. A Entrevista Etnografica’ se diferencia por seu carater mais espontaneo,

pois as conversas ocorrem durante o perambular em campo, circulacdo e observacao

8 A S . — .

As outras duas competéncias de que fala Winkin ja fazem parte da investigacdo por meio do saber estar com nos
momentos de convivio nos espacos dentro e fora da Casa Grande e do saber escrever no registro das impressdes no
diario de campo, mas se encontram ainda em fase inicial.

° Segundo Guber (2004), a entrevista antropoldgica inicia-se com perguntas previamente pensadas pelo investigador,
mas as que se sucedem sdo formuladas das respostas obtidas pelas primeiras. Isso acontece porque conceitos e
categorias predefinidos pelo pesquisador, ao longo das entrevistas antropoldgicas, sao relativizados e influenciados
pela perspectiva do pesquisado, que independe da dtica do investigador mesmo sendo também influenciada por ela.
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comuns & pesquisa etnogréfica. Definidos os preceitos tedricos-metodologicos que
norteiam esta pesquisa, partimos para a contextualizacdo mais histérica e teorica do
artigo. Destacamos por fim que a etnografia é solicitada como parte da pesquisa por
termos a recep¢do como foco central da pesquisa a ser aprofundada ao longo do
mestrado. Nesse sentido, ja iniciamos este processo desde abril de 2012 como forma de

aproximagao.

3. A trajetdria historica da comunica¢do na Fundagdo Casa Grande
Para tracar a trajetoria do programa de comunicacdo da Fundacdo Casa Grande,
primeiro é necessario fazer um breve levantamento do funcionamento atual da ONG. A
Fundacdo Casa Grande é uma ONG que funciona na cidade de Nova Olinda, na regido
do Cariri do Estado do Ceara, e tem como proposta, segundo o site da instituicdo, a
formacdo educacional de criancas e de jovens protagonistas em gestdo cultural.
(www.fundacaocasagrande.org.br). Criada em 1992 pelo casal Alemberg Quindins e
Rosiane Limaverde, atualmente a ONG Casa Grande funciona a partir de seis
programas: memoria e educacdo patrimonial; artes integradas; turismo comunitario;
esporte de rua; meio ambiente; e comunicacéo social. *°
O programa de memdria e educacdo patrimonial conta com o Memorial do
Homem Kariri, que expde o acervo arqueoldgico e mitologico da Chapada do Araripe
através de arterfatos, fotografias e lendas ilustradas pelos meninos e meninas da Casa
Grande. Segundo o blog do Memorial, no ano de 2011, foram atendidos 16.114
visitantes em visitas guiadas. (www.memorialdohomemkaririfcg.wordpress.com)
Somente nos trés primeiros meses de 2012, o blog divulga um nimero que ja chega a
1.234 visitas. A recepcionista Tainara, de 11 anos, em visita guiada a um grupo de
estudantes da cidade de Recife, em Pernambuco, na tarde do sébado, dia 14 de abril, a

qual a pesquisadora acompanhou, explica aos visitantes todo o acervo do Memorial.

No Memorial, hd um acervo de lendas, mitos, material litico e
ceramico e registros rupestres. No &mbito da educacéo patrimonial,
0 Memorial do Homem Kariri trabalha com a formacdo de
recepcionistas mirins, com aulas de arqueologia, conservacdo do
patrimdnio, mitologia e museologia. (Tainara, recepcionista de 11
anos em visita guiada para visitantes, 2012)

10 Cada um desses programas possuem laboratérios e, em sua maioria, contam com blogs na Internet para divulgar as
informacdes e as a¢des de cada um deles.


http://www.memorialdohomemkaririfcg.wordpress.com/
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O programa de artes integradas possue, aléem do Teatro Violeta Arraes-
Engenho de Artes Cénicas'', os laboratérios de msica, DVDteca, gibiteca e
biblioteca'® e tem como objetivo a formagdo de criancas e de jovens por meio da
sensibilizacdo pelas artes e a qualidade do conteGdo, incentivando a produgédo
artistica. De janeiro a marco deste ano, 1.040 pessoas participaram das atividades do
teatro. A gibiteca, com acervo de 3.500 exemplares, atendeu 141 leitores de janeiro a
marco de 2012,

A quantificacdo do atendimento feito em cada um dos laboratérios da
Fundacdo Casa Grande é uma a¢do recente da ONG. Alemberg Quindins justifica o
motivo pelo qual a Fundagdo, que sempre se preocupou mais com a qualidade do que

com a quantidade, precisou mudar uma pouco de atitude.

Nos ultimos anos, o Brasil passou de pais subdesenvolvido para pais
em desenvolvimento. Isso levou os financiadores estrangeiros para
outros paises mais necessitados. Quem mais sofreu com isso foram
as ONGs. Aqui na Casa Grande, a gente resolveu investir no dialogo
com parceiros locais. E 0 meio que a gente achou de fazer isso foi
mostrar que a Fundacdo Casa Grande da um retorno imenso pra
cidade com as pessoas que vem nos visitar e visitam também a
cidade. Entdo, a gente resolveu colocar no papel todos os
atendimentos e mostrar que 0 que a gente investe por visitante é bem
maior que o investido pela Prefeitura, por exemplo.(Alemberg
Quindins, fundador da Casa Grande, em entrevista, abril de 2012)

No programa de turismo comunitario, esta inserida a Cooperativa Mista de
Pais e Amigos da Casa Grande, a Coopagran, que administra a lojinha de souvenirs e
o restaurante dentro da ONG e as pousadas domiciliares™ na casa das familias dos

meninos e meninas que participam da Fundacdo. Dona Toinha, dona da pousada em

1 De acordo com informagdes do blog, o Teatro Violate Arraes — Engenho de Artes Cénicas foi inaugurado em
2002 e possue capacidade para 180 pessoas. O teatro é usado para sessdes de cinema, exibicdo de espetaculos de
musica e teatro, entre varias outras atividades.

2 A DVDteca tem no acervo filmes europeus, asidticos, latino-americanos, nacionais, infantil, documentarios e
musicais.

13 J4 a biblioteca infanto-juvenil é dividida em sessdes como infantil, literatura em minha casa, lingua estrangeira e
autores diversos.

! Dados divulgados nos blogs dos programas e laboratdrios da Fundagio Casa Grande.

5 As pousadas domiciliares sdo hospedagens para visitantes incluindo café da manh4, almogo e janta na diaria.
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que se ficou hospedada, e responsével pela lojinha de souvenirs, em conversa durante

um almogo, conta que participa desde o inicio da cooperativa:

Eu sou da cooperativa desde que ela foi criada, em 2002, e s6 eram
quatro pousadas. Hoje, sdo 10 casas e, na minha, por exemplo, tem
trés quartos, um de casal e dois de solteiro. Tudo que a gente recebe
é dividido. Sdo 10% pra dividir entre a cooperativa e a Casa Grande
e o restante é pra reformar a pousada, comprar a alimentagdo, tudo o
que precisar. (Dona Toinha em conversa durante o almogo, abril,
2012)

O programa conta também com o que a ONG denomina “turismo de
conteddo”, uma programacdo que incentiva a pesquisa € a capacitacdo nos
laboratérios da Casa Grande e a visitacdo aos sitios arqueoldgicos e mitologicos e aos
museus da regio.

Esporte de rua e meio ambiente sdo os dois novos programas da Fundacéo
Casa Grande. Criados no ano de 2011, eles sdo frutos de uma parceria com a
Fundacdo Nestlé, que destinou recursos para a compra de equipamentos de futebol e
para a estruturagdo do Parque Ambiental dos Cajueiros™®. Naninha, jovem de 21 anos
que participa da Casa Grande e adora jogar futebol, também demonstra interesse pela
questdo da preservacdo quando afirma que quer ser arquedloga e conta um pouco da
historia do Parque. “O ambiental do programa ¢ porque tem a preservacao do local.
Aqui era o patio central da tribo dos Kariris e foram plantadas as trés primeiras
arvores da cidade, sdo trés cajueiros ali, olha”, mostra Naninha em visita com a
pesquisadora ao Parque. Ela destaca que o Parque Ambiental dos Cajueiros foi
tombado no ano de 2011 e, hoje, é patrimdnio historico e cultural da cidade de Nova
Olinda.

A descricdo dos programas da Fundacdo ndo implica afirmar que todas as
atividades funcionam de forma intensiva. No periodo desta Gltima visita, percebemos,
inclusive, que muitas atividades tém periodos de parada para revisdo de seu
funcionamento ou mesmo ndo ocorrem como o planejamento prevé. Entretanto, se
tomarmos a histdria da instituicdo desde sua origem, verificamos um crescimento nos

laboratérios de comunicacdo, além das atividades de inclusdo de lazer que nao

'8 No parque, foi construido um campo de futebol, em que, por meio de uma parceria com a Prefeitura de Nova
Olinda, criangas das escolas publicas frequentam o campo trés dias por semana no periodo da tarde. No periodo da
noite, o campo fica disponivel todos os dias para os times de futebol da cidade e da redondeza treinarem e
organizarem campeonatos.
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existiam antes. (OLIVEIRA, 2007). Em seu trabalho, realizado no final da década de
noventa e inicio do século XXI, Oliveira (2007) traz uma instituicdo que contava
apenas com 0 Museu, a Biblioteca e videoteca, a Radio Casa Grande FM e a editora.
Porém, naquele periodo, o teatro Violeta Arraes ainda estava sendo construido, ndo
havia projetos de formacdo de plateia, dentre outros. Essa observacdo é importante
para percebermos que, embora a instituicdo ndo desenvolva intensamente todos os

programas que cria, tem crescido em ampliag&o de suas atividades na Gltima década.

4. As relacdes da Fundacdo Casa Grande com os conceitos de comunicacao
alternativa, popular e comunitaria.

O programa de comunicagdo da Fundagdo Casa Grande, chamado por eles de
Escola de Comunicacdo da Meninada do Sertdo, tem como objetivo, segundo o site da
Fundacdo, produzir materiais educativos e formar leitores, ouvintes e telespectadores.
Este enfoque no publico ja sugere o recorte na recepcdo, uma vez que esta instituicao
se propde a formar seu puablico, fica a curiosidade de refletirmos sobre como ocorre a
relacao com os receptores. Oliveira (2002) estudou a recepcao da radio Casa Grande
FM. No estudo do laboratério de TV, objetivamos investigar a recepcdo deste
laboratdrio e como esta entra em interacdo com a producéo audiovisiual da TV Casa
Grande. Porém, neste artigo, nosso recorte de reflexao é situar como este laboratorio
pode ser compreendido dentro da trajetoria da ONG.

Os projetos comunicacionais da Casa Grande dividem-se nos seguintes
laboratdrios: Casa Grande FM, Casa Grande Editora e TV Casa Grande. Neste artigo,
vamos nos deter mais nas discussdes sobre a radio e a TV por se constituirem em
veiculos de comunicacgéo popular e/ou alternativa.

Foi durante o periodo de repressdo politica da ditadura militar (1964-1984)
no Brasil que surgiram os primeiros veiculos de comunicacdo comunitaria e popular
em nosso pais. Mais precisamente nos anos da década de 1970, foi intenso o nimero
de jornais que nascia com o objetivo de ser uma alternativa as informacGes oficiais
que se faziam presentes nos grandes veiculos de comunicacdo da época. A principal
caracteristica desses veiculos, que, geralmente, pertenciam a grupos de intelectuais
descontentes com o regime militar, era fazer uma comunicacdo revolucionaria e de
conteddo critico (PERUZZO, 1998).

Ja a comunicacdo popular, segundo Peruzzo (1998), surgiu no inicio dos

anos 90 do século XX. Esse tipo de comunicacdo foi denominada alternativa,
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participativa, participatoria, horizontal, comunitéria, dialégica e radical, dependendo
do lugar social, do tipo de pratica em questdo e da percepc¢do dos estudiosos. Porém, o
sentido politico de todas essas denominagfes é 0 mesmo: uma forma de expressdo de
segmentos empobrecidos da populagcdo, mas em processo de mobilizagdo, visando
suprir suas necessidades de sobrevivéncia e de participacdo politica com vistas a
estabelecer a justica social. (PERUZZO, 2008).

O primeiro uso dos meios de comunicacdo na Fundacdo Casa Grande
ocorreu com a reativagao da radio “A Voz da Liberdade”, uma amplificadora criada
pelo pai de Alemberg, Miguel Ferreira Lima, ainda entre as décadas de 40 e 60 do
século XX. A reativacdo da amplificadora, em 1993, se deu para divulgar o Memorial
do Homem Kariri e para chamar moradores e turistas para o local. Funcionando como
radio comunitéria desde 1998, a emissora obteve concessdo definitiva'’ homologada
pelo Ministério das Comunicacgdes através da portaria de nimero 60 do dia 22 de
fevereiro de 2001, com uma poténcia de 25 watts, na freqiiéncia 104.9 Mhz. O sinal
da radio chega a todo o municipio de Nova Olinda e na zona rural de municipios
vizinhos, como Altaneira, Crato e Santana do Cariri.

A comunica¢do comunitaria, na pratica, por vezes incorpora conceitos e
reproduz préaticas tipicamente da comunicacdo popular em sua fase original e,
portanto, confunde-se com ela, mas, ao mesmo tempo, constréi outros matizes.
(PERUZZO, 2008) Por exemplo, as vezes se desconecta de movimentos sociais e
assume feicGes diversificadas quanto as bandeiras defendidas e mensagens
transmitidas.

Esse é o caso da Casa Grande FM, radio comunitaria, mas, atualmente,
seguindo uma linha mais voltada para radio educativa®. No préprio slogan da emissora,
j& se pode perceber essa tendéncia: “Casa Grande FM, a rddio que educa”. Dentre as
principais propostas da Casa Grande FM, esta a de formacdo musical, a de educar

através da musica. Desde 2002, quando as pesquisas para o trabalho de concluséo de

o servigo de radiodifusdo comunitéria foi criado pela Lei 9.612, de 1998, regulamentada pelo Decreto 2.615 do
mesmo ano. Trata-se de radiodifusdo sonora, em frequéncia modulada (FM), de baixa poténcia (25 Watts) e cobertura
restrita a um raio de 1km a partir da antena transmissora. Podem explorar esse servi¢o somente associacfes e
fundacbes comunitarias sem fins lucrativos, com sede na localidade da prestacdo do servigo. (Ministério das
Comunicagdes < http/: www.mec.gov.br > Acesso em: 18/04/12).

'8 O Ministério das Comunicacdes define como radio educativa o Servico de Radiodifuséo Sonora (radio) destinado &
transmissdo de programas educativo-culturais, que, além de atuar em conjunto com os sistemas de ensino de qualquer
nivel ou modalidade, vise a educacéo basica e superior, a educacéo permanente e formacéo para o trabalho, além de
abranger as atividades de divulgacdo educacional, cultural, pedagdgica e de orientagdo profissional. (Ministério das
Comunicagdes < http/: www.mec.gov.br > Acesso em: 18/04/12).


http://www.mec.gov.br/
http://www.mec.gov.br/
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curso de graduagéo e de doutorado das pesquisadoras foram iniciadas na Fundagdo Casa
Grande, hd um processo de pedido de concessdo de radio educativa, que ainda esta em
tramitagdo no Ministério das Comunicacdes®.

Em trabalhos recentes de reelaboracdo dos conceitos de comunicacao
popular, alternativa e/ou comunitéria, Cicilia Peruzzo (2008) considera que o
elemento principal que caracteriza a comunicagdo como popular, comunitéria e/ou
alternativa esta no processo, nas praticas sociais, nas relagcdes que se estabelecem, e
ndo nos veiculos ou meios utilizados, nem em outra caracteristica qualquer
(linguagem, veiculo, propriedade, formato) tomada isoladamente. Para a autora, 0 que
é importante € o conjunto da praxis, a qual tende a conjugar mais de um dos

elementos, porém ndo necessariamente todos eles simultaneamente.

A comunidade pode ndo participar diretamente da gestdo, mas pode
ter espaco para programas, participar das reunides de pauta, etc.
Pode ndo participar das reunides de pauta, mas ter voz ativa na
programacdo e desfrutar da propriedade coletiva, uma vez
representada por entidades sem fins lucrativos da localidade. (Cicilia
Peruzzo, 2008)

As carateristicas da Casa Grande FM em 2002, quando Oliveira (2002)
desenvolveu pesquisa sobre a radio para tese de doutorado em educacdo, eram
diferentes das atuais. Na época, a programacdo da radio tinha duracdo de 14h em
todos os dias da semana, de domingo a domingo, e trazia a participacdo de pessoas
externas a Fundacdo Casa Grande. Pelo menos cinco programas nao eram
apresentados pelos meninos e meninas da ONG: Soldados da Jovem Guarda, Emogdes
de Roberto Carlos, Cantores do Povo, O Entrevistado é Vocé e Autografo Musical.
Além disso, Oliveira (2002) aponta também a difusdo de programas religiosos na
programacdo da radio com a veiculacao de, além do terco as 18h, como é até hoje, de
mais dois programas: Jovens a Servi¢co da Vida e da Esperanca, da igreja catolica; e
Palavra Viva, da igreja Assembléia de Deus. Ja em 2005, quando a radio foi objeto de
pesquisa de Ximenes (2005), apesar de a programacdo ter se ampliado para 16h de
duracdo por dia, também de domingo a domingo, a participacdo de apresentadores
externos a Fundacdo ja ndo existia mais. Atualmente, a programacéo tem sua duragédo

diminuida para 11h, das 8h as 19h, e 0s Unicos programas que ndo sdo apresentados

1% podem pleitear a outorga para a execu¢do de servigos de radiodifusdo com fins exclusivamente educativos as
pessoas juridicas de direito publico interno, inclusive universidades, que terdo preferéncia para a obtencéo da outorga,
e fundag0es instituidas por particulares e demais universidades brasileiras.
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pelos meninos e meninas da Casa Grande sdo o terco, diariamente, € a missa, aos
domingos, que sdo veiculados direto da igreja.

Além das radios comunitérias, outro tipo de veiculo que teve destaque ainda
na década de 70/80 nos movimentos populares e permaneceu nas experiéncias
desenvolvidas ja na década de 90 do século XX é a producdo audiovisual. Como
contextualiza Santoro (1989), resultado de encontros nacionais realizados por essas
experiéncias de video popular espalhados pelo Brasil, em novembro de 1984, nasce a
Associacdo Brasileira de Video no Movimento Popular (ABVMP). O objetivo da
associacdo, além de estabelecer contato entre as diversas entidades e grupos que se
utilizavam do video popular, era manter o espirito de organizacdo e representacao
politica dessas experiéncias e a busca por financiamentos para compra de equipamentos
e realizacdo de seminarios e cursos.

Especificamente na América Latina, o video popular fez e faz parte do
desenvolvimento social e politico da regido. J& em 1989, Santoro apontava grupos
populares da América Latina que, por meio do audiovisual, ganhavam poder de voz em
busca de um desenvolvimento social e da divulgacéo de suas culturas. Assim, por meio
do registro, as culturas e as expressdes do cotidiano séo transmitidas as novas geracoes,
0 que quase nunca interessa a grande midia. As experiéncias discutidas por Santoro
demonstram que esta fase da histéria do video popular foi fundamental para as
experiéncias que surgirdo no final da década de 90 e inicio do século XXI. Estas
representaram as primeiras possibilidades de apropriacdo dos equipamentos
audiovisuais por seguimentos populares e, certamente, inspiraram as praticas de
producdo audiovisual contemporaneas.

E no final da década de 90 que surge o laboratério audiovisual da Fundag&o
Casa Grande, a TV Casa Grande, seguindo a linha de difusdo da cultura da regido do
Cariri. A TV Casa Grande foi idealizada por Samuel Macedo® na ocasido em que
acompanhou a gravacdo de um dos videos do projeto Som da Rua®’. Juntamente com
outros meninos e meninas da Fundacdo, Samuel passou a filmar as visitas importantes

que iam para a ONG para adquirir experiéncia. As primeiras producdes resultados de

20 samuel Macedo é um dos meninos que participou da ONG desde o inicio dela e que hoje trabalha como fotégrafo
no Jornal do Cariri, na cidade do Crato.

2l Som da Rua é um projeto permanente da TV Zero, iniciado em 1997. Seu objetivo é registrar, sonora e
visualmente, a paisagem musical das ruas brasileiras, destacando artistas de exceléncia que, & margem da industria
cultural e da midia, conservam e reinventam a memaoria musical brasileira.
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cursos de formacdo s6 aconteceram bem depois, como lembra Samuel em entrevista

concedida a pesquisadora na tarde de sabado, dia 14 de abril de 2012.

O primeiro video que foi feito aqui na TV Casa Grande ndo tem mais
esse video, perdeu. Eu ndo sei como, mas foi um documentario sobre
a feira, que foi resultado da primeira oficina que teve, assim, oficina
mesmo. O cara veio num final de semana ensinando a filmar e a
editar. E a gente fez um filme sobre a feira. Foi o primeirdo mesmo,
assim, bem no inicio mesmo aqui da TV. Ainda era com uma super
VHS, acho que nesse tempo tinha nem Internet. Mas perdeu esse
video. (Samuel Macedo em entrevista, abril de 2012)

Segundo Santoro (1989), o video popular sempre teve um papel importante nos
movimentos sociais com a finalidade de ampliar as mensagens e promover um combate
as mensagens da industria cultural com a mesma ferramenta e, em alguns casos,
apoiando-se em estruturas comunicacionais semelhantes as dos tradicionais meios de
comunicagdo de massa. Percebemos que a TV Casa Grande seguiu essa mesma linha
quando, na fala de Samuel, surgem as caracteristicas das primeiras producdes do
laboratorio. “No comeco, a gente filmava quando tinha visita importante aqui na Casa
Grande, editava e exibia depois. Era num formato bem rede Globo mesmo, com a figura

»22 (Samuel

do reporter e tudo, porque era o que a gente tinha contato de como fazer.
Macedo em entrevista, abril de 2012).

Com o tempo, a TV Casa Grande passou a ter como objetivo funcionar como
um canal de TV Educativa e transmitir programacdo propria para a cidade de Nova
Olinda, a exemplo do laboratério Casa Grande FM, que funciona desde 1998 como
radio comunitaria com uma programacdo diaria das 8h as 20h. No ano 2000, por meio
de uma parceria com o Unicef, foram comprados os primeiros equipamentos da TV,
inclusive um transmissor, que permitiu a TV Casa Grande a entrar no ar,
experimentalmente, por trés vezes, quando foi lacrada pela Agéncia Nacional de
Telecomunicagcbes, a Anatel. Desde entdo, tanto os fundadores da Fundacdo Casa
Grande, Alemberg Quindins e Rosiane Limaverde, quanto os jovens responsaveis pelo
funcionamento do laboratério TV Casa Grande ndo desistiram de funcionar como TV

Educativa, apresentando, inimeras vezes, o pedido de concessdo ao Ministério das

2Zp figura do reporter foi retirada das producdes da TV Casa Grande quando da visita da artista plastica Bia Lessa a
Fundagdo em ano que o entrevistado ndo soube especificar. Em atividades voltadas para a elaboracdo de um
documentério, a artista sugeriu aos meninos e meninas da TV que adotassem um outro formato, nas palavras dela,
segundo Samuel, que fugisse aos padrdes da Rede Globo.
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Comunicacgdes. Hoje, a TV Casa Grande, equipada por meio de doages, funciona como
um estudio de producdo de curtas, documentarios e trilhas sonoras e conta com uma
equipe formada por criancas e jovens que recebem formacdo nas areas de gestdo,
producéo, iluminag&o, camera e edicéo.

De inicio, o laboratério TV Casa Grande, da ONG Fundacdo Casa Grande,
ndo se enquadra na caracterizacdo feita de video popular nas pesquisas inicias de
Santoro sobre o assunto (1989), pois ndo tinha carater reivindicatorio. Posteriormente,
com sua estruturacao, a producéo audiovisual da fundagédo se aproxima da conceituagédo
de Santoro, bem como das reflexdes mais atuais de Peruzzo (2004) sobre TV
comunitaria. Acreditamos que hoje a TV Casa Grande enquadra-se mais na definicéo de
TV Comunitaria, na qual Peruzzo (2004) divide em quatro tipos (TVs Comunitarias em
UHF; Televiséo de Baixa Poténcia; TV de Rua; e Canal Comunitario de TV a Cabo). A
autora aponta como principais caracteristicas de suas producfes o carater educativo-
cultural e a exibicdo em espacos publicos e de forma coletiva.

Dentre os tipos de TV Comunitaria definidos no pardgrafo acima,
consideramos a TV Casa Grande como do tipo TV de Rua, ou também chamada de TV
Livre. Esse tipo de experiéncia tem como principal caracteristica, segundo Peruzzo
(2004), ndo ser canal de televisdo, mas sim producdes em video que se utilizam de
suportes televisivos para transmissao e recepcdo, que se ddo em espacos publicos ou em
canais de TV Educativa. Além disso, o processo de producdo dos audiovisuais €
realizado por meio de participacdo popular, e a recepcdo desses audiovisuais se
desenvolve de forma coletiva. Isso para citar, dentre varias outras caracteristicas da TV
de Rua, as que mais se destacam no laboratorio TV Casa Grande.

Enguanto a concessdo do Ministério das Comunicacdes para funcionar como
Canal Educativo ndo é autorizada a TV Casa Grande, 0s jovens produtores do
laboratério ndo deixaram de trabalhar, planejando e executando producgdes proprias,
como explica Lucas, jovem de 14 anos que participa da TV Casa Grande como operador
de camera e edi¢ao. “Primeiro, foi pensado o “100 Canal”, que sao esses videos curtas
de cinco a sete minutos de duracdo. O principal objetivo do “100 Canal” ¢ a divulgacdo
da cultura popular da regido do Cariri. Pro “100 Canal”, a Casa Grande tem uma
parceria com o Centro Cultural do Banco do Nordeste do Cariri (BNB — Cariri), que

apoia a producao dos curtas e também é espaco de exibicdo desses videos™?*.

% Na ONG, o Teatro Violeta Arraes — Engenho de Artes Cénicas é o espaco onde sdo exibidos os curtas antes dos
espetaculos de teatro e de musica, como também das apresentacOes de longa metragem. Com a parceria entre as duas
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No ano de 2007, cerca de sete anos apos a Anatel lacrar a TV Casa Grande,
surgiu a producao “Matéria Futura”, parceria com o Canal Futura. O gerente da TV
Casa Grande, Hélio Filho, é que fica a frente desse projeto. “O Canal Futura veicula
reportagens produzidas por criancas e adolescentes no noticiario deles, que é o Jornal da
Cultura. Toda semana, eles exibem matérias desse tipo. A gente aqui da TV Casa
Grande manda duas matérias todo més” (fala de Hélio Filho em entrevista para a
pesquisadora por email no dia 20 de abril de 2012). Com a “Matéria Futura”, o
laboratério comecou a fazer producGes com objetivos comerciais, utilizando o
pagamento para manutencdo do estidio de TV da ONG.

Com a chegada das diversas tecnologias digitais da atualidade, o uso do video
popular teve uma disseminacdo bem maior e com outros fins, além do politico, bem
mais amplos. O espago de exibicdo das producbes audiovisuais ganhou um grande
aliado com o advento da Internet. Hoje, varios séo os sites que dispdem de servicos para
circulacdo de tais producbes, aumentando a difusdo das mesmas para além dos
movimentos populares, chegando a outros individuos, ou até coletivos, interessados no
tema. A TV Casa Grande possui um canal no site  Youtube
(www.youtube.com/user/tvcasagrande), onde se pode assistir a praticamente todas as

producdes do laboratorio audiovisual da Fundagdo Casa Grande.

5. Consideragdes finais: proximos passos da pesquisa

Percebemos que o programa de comunicacdo da Fundacdo Casa Grande vem,
tanto no que se refere a Casa Grande FM quanto aos assuntos ligados a TV Casa
Grande, como varios outros exemplos de comunicacdo comunitaria no Brasil,
adaptando-se a conjuntura politica e tecnoldgica pela qual estamos inseridos.

Outro ponto importante é que o laboratorio de TV procura diversas formas de
fazer circular sua producdo desde exibicdo de filmes no Teatro Violeta Arraes até
transmissdo em canais de TV educativa, passando também pela Internet. Este fator nos
faz refletir sobre as diferentes mediacdes que permeiam esta producdo. A partir deste
mesmo eixo da producéo, questionamos se tdo diferentes lugares de transmissao de seus
produtos ndo influenciam também cada mensagem produzida, adequando-as as politicas
de cada agente emissor no caso a TV Futura e o Yotube. Parece-nos que a Casa Grande

dialoga com muitos sujeitos e estabelece distintas interfaces. Estes fatores também nos

institui¢des, as produgdes do “100 Canal” ganharam mais um espago de circulagdo junto aos receptores e, desta vez,
fora da cidade de Nova Olinda: o BNB Cariri, na cidade de Juazeiro do Norte.
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despertaram a compreender que esta instituicdo assume relagfes com receptores de
dimensdes mundiais, dependendo do canal de emisséo que utiliza. Este cenario ndo era
comum as producgdes audiovisuais da década de 80 e inicio da década de 90. Neste caso,
notamos que a Fundagdo Casa Grande amplia o leque de circulacdo de seus produtos.
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