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A imagem e as midias sociais: a apropriacdo da representagdo digital1
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RESUMO

Este trabalho busca conceber as imagens no ciberespaco como fomentadoras de
sociabilidade. Trata-se de uma andlise das relacdes entre uma “nova” forma de cultura,
a cibercultura, e o globalizar-se. Para isso foi construido uma argumentacdo com base
no dialogo com autores que trabalham as tematicas como Canclini, Lemos e Martin-
Barbero. Durante a elucidacdo do estudo foram utilizadas imagens, explicitando o que
era argumentado. Assim, pretende-se analisar a utilizacdo das imagens nas midias
sociais como forma de expresséo para estabelecer dialogo com um aspecto da sociedade
que compde e representa a formacao identitaria.
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INTRODUCAO

As inquietacbes que levam a pensar uma cultura contemporanea a luz da
globalizacdo sdo muitas, em especial foram destacados os aspectos antropologicos e
sociais que configuram o consumo — producdo, propagacao e uso -, de imagens nas
midias socialis.

Isso ndo significa que este estudo ndo tenha importancia mercadolégica, pois as
novas midias sdo pouco exploradas, ainda, pelas empresas e isso se tornara a cada dia
mais necessario. A midia social € um ambiente, sobretudo, que precisa ser ocupado. O
que deve ser feito antes que outros como a concorréncia ou clientes insatisfeitos o fagcam
e prejudiqguem a instituicdo, a ocupacdo e atuacdo proporcionam a capacidade de
responder a essas situaces. Entender como os atores se apropriam das representacées
nas midias sociais € um grande passo e trunfo para todos, mercado ou academia — 0s
pesquisadores da contemporaneidade encontram no ciberespaco um laboratério de

sociabilidade.

! Trabalho apresentado no 1J 8 — Estudos Interdisciplinares do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na
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A humanidade da sentido a sua forma de viver e a ritualiza de acordo com suas
crengas culturais. No contexto da globalizag&o, as sociedades passaram a ser resultado
das relacdes entre o global e o local. Essas relagbes sdo produto de negociagcdes que
todos realizamos diariamente. Assim, as midias sociais se configuram plataformas
globais de socializacdo virtual em que pessoas de multiplos espacos e multiplas culturas
expressdo seu cotidiano e ampliam as possibilidades de interatividade e producao.

O estudo foi realizado através de pesquisa exploratéria com bibliografia
necessaria para fundamentacdo de questdes mais amplas e conceituais. A pesquisa ndo
tem o viés fotografico ou ndo entra nesse mérito da questdo, no tocante a teoria e a
metodologia de pesquisa, a imagem é uma forma de expressdo complexa em que €
evidenciada a relacdo das pessoas, usuario de midias sociais, através ou a partir dela no
contexto das midias sociais. A argumentacdo estara centrada na analise da dindmica

entre as novas tecnologias e a sociedade contemporénea.

A GLOBALIZACAO E SEUS PROCESSOS

O acesso as novas tecnologias revoluciona o0 modo como a sociedade se
comunica. Antes, por exemplo, as pessoas que gostariam de ter uma foto de alguém
teriam que pedir uma foto pequena ou conseguir uma maior e amassa-las em bolsas ou
carteiras. Hoje, ndo é dificil encontrar uma pessoa que possua um celular que, também,
sdo cameras digitais. A imagem fica armazenada no cartdo de memdria ou sdo
transferidas para computadores ou midias sociais. Esse € um exemplo de (re)
configuracdo social acentuada e, ou, fomentada no contexto do globalizar-se e de suas
consequéncias.

Um bom exemplo de como as novas midias tem potencial para fomentar novas
formas de agregacdo social sdo as correntes no ciberespago. Varias pessoas propagam
expressoes, textos e imagens, que refletem um objetivo em comum. Assim, podemos

visualizar na campanha: Luciano Huck ajude o Sr. Rogério.

Imagem 1 - Montagem que mobiliza a campanha: Luciano Huck ajude o Sr. Rogério.
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A imagem foi encontradas em dois perfis do Faceboock. Disponivel em:
<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=185887268165046&set=0.180690255332871 &type=1&theater> Acesso
em: 04 dez. 2011.

Rogério € um morador de rua que vive numa carroga coberta com 10 cées. Para
cuidar de todos os cées ele depende das doacdes de racdo, remédio e comida. A
montagem e as fotos — como podem ver, por exemplo, no blog “A beleza de ser um

eterno aprendiz” (http://belezaaprendiz.blogspot.com/2011/11/luciano-huck-ajude-0-sr-

rogerio-pessoal.html) — s@o encontradas em diversas midias do ciberespaco. Nas duas

midias, Facebook e Blogspot, a campanha é colocada como de autoria de Priscilla
Travensoli. O objetivo é chamar a atencdo da producdo do Caldeirdo do Huck e
conseguir coloca-lo em um dos quadros “sociais” da atra¢do. A pagina do Facebook ja
foi compartilhada 12.371 vezes e ja recebeu 1.165 comentérios.

E prudente que antes de continuar a abordagem a questdes globais conceituemos
globalizagdo. Assim, podemos perceber que “o que se costuma chamar de “globaliza¢do”
apresenta-se como um conjunto de processos de homogeneizacdo e, a0 mesmo tempo, de
fragmentacdo articulada do mundo que reordenam as diferencas e as desigualdades sem
suprimi-las” (CANCLINI, 2007, p. 44-45).

Apesar da forte ligacdo da palavra globalizacdo a questdes econémicas, estando
a mesma ligada ao desenvolvimento do capitalismo e do seu modo de produgdo, o
globalizar-se esta ligado a diversas outras questdes do cotidiano das pessoas — questdes
politicas, culturais e sociais —, desde que, ligados ao processo de homogeneizagdo e
fragmentacdo apontado por Canclini. Os aspectos socio-culturais sdo fundamentais para
compreender e analisar como questdes globais, com carater transnacional, tém
interferéncia no cotidiano local. E fundamental deixar claro que a globalizacio néo
ficou restrita a questdes econbmicas, assim,

para tratar dos processos globalizadores, deve-se falar, sobretudo, de gente que
migra ou viaja, que ndo vive onde nasceu, que troca bens e mensagens com
pessoas distantes, que assiste a cinema e televisdo de outros paises ou conta
histérias em grupo sobre o pais que deixou. Gente gque se relne para celebrar
alguma coisa distante ou que se comunica por correio eletrébnico com outras
pessoas que ndo sabe quando ira rever. (CANCLINI, 2007, p. 46)

Essa troca de bens e mensagens por pessoas € um aspecto fundamental para
pensar o “globalizar-se”. As midias sociais s80 compostas por pessoas que através de
ferramentas se conectam com outras. Através da conexdo, existe uma forte troca de
mensagens, informag6es, dados e producdes. Ndo existem limitacGes com a distancia,

desde que a rede esteja conectada. O usudrio inicia maltiplas possibilidades de interacdo
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ao enviar ou propagar uma imagem na rede. Interacdes que, também, sdo processos
globalizadores. Esses acontecem no &mbito do ciberespaco. Assim, é perceptivel a forte
ligagdo dessas questbes ao processo de globalizacdo e as caracteristicas do mundo da

cibercultura.

A mudanga e a diversidade, constantes do mundo “globalizado”, sao a ténica das
relagbes e reconstrucdes em suas possibilidades mais plurais. Assim, os elementos que
caracterizam a globalizacdo sdo diversos e oriundos da interacdo de valores materiais e
simbdlicos que, por sua vez, sdo resultantes das possibilidades da relacéo do local com o

global, ndo necessariamente nessa ordem. O que nos leva a questdes como:

a que lugar eu pertenco? A globalizacdo nos leva a reimaginar a nossa
localizacdo geogréfica e geocultural. As cidades, e sobretudo as megacidades,
sdo lugares onde essa questdo se torna intrigante. Ou seja, espagos onde se
apaga e se torna incerto o que antes se entendia por “lugar”. Nao sdo areas
delimitadas e homogéneas, mas espacos de interacdo em que as identidades e 0s
sentimentos de pertencimento sdo formados com recursos materiais e
simbolicos de origem local, nacional e transnacional. (CANCLINI, 2007, p.
153)

Podemos perceber que “a globalizagdo da economia e das comunicagdes
favorece um desenvolvimento mais cosmopolita das cidades. Mas ele ndo ocorre do
mesmo modo em todas as areas” (CANCLINI, 2007, p. 164), seja do conhecimento ou
geograficas ou sociais. Assim, para entender e discutir globalizacdo € preciso ir alem de
datas e historico. E preciso perceber o imaginario construido do processo, pois o
processo ou o0 globalizar-se ndo pode ser considerado como algo homogéneo. Mesmo
que submetidas a uma légica de consumo pensada por empresas ou dentro do contexto
de metas globais empresarias, as pessoas transcorrem caminhos proprios nas mais
diversas direcdes do globalizar-se.

“A identidade é, hoje, para milhdes de pessoas, uma coproducdo internacional.
Dispomos de acordos econdmicos transnacionais sem que se tenha institucionalizado
um espaco publico nessa escala com a presenga dos atores sociais” (CANCLINI, 2007,
p. 116). E preciso perceber que o processo de globalizacio altera as relacdes de espaco-
tempo. E é essa relacdo que é responsavel, em grande parte, pela formacdo do individuo,
jaque

a identidade estd profundamente envolvida no processo de representacao.
Assim, a moldagem e a remoldagem de relagdes espacgo-tempo no interior de

diferentes sistemas de representacdo tém efeitos profundos sobre a forma como
as identidades sdo localizadas e representadas. (HALL, 2003, p.71)
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E as identidades no ciberespago? Os usuérios de midias sociais produzem,
propagam e usam mensagens na rede. Todas essas agOes e todas as expressdes
envolvidas nelas colaboram para formacéao de identidades. Dai a importancia da imagem
nesse contexto. O aspecto do apelo visual excessivo de nossa sociedade é transplantado
para a internet. Entdo, analisar a imagem e as midias sociais é dar evidéncias para um
dos aspectos fundamentais da formagéo ou caracterizacdo de uma identidade na rede. E
pensar sua a apropriacdo diante da globalizacdo nos ajuda a entender a relacdo do
consumo e cidadania. Um aspecto frequente na apropriacdo de fotografias, ou imagens,
nas midias. O que pode ser visto sob a necessidade de consumir certas imagens e a de

expressar cidadania.

Imagem 2 - A primeira é um carro da Autarquia Municipal de Transito, Servicos Publicos e
Cidadania (AMC) estacionado em uma vaga de taxi e a segunda da desocupacéo para construgdo da usina
de Belo Monte.

As irﬁagéhs foram encontradas em dois perfis do Faceboock. :Disponl'vel em:
<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=325946314087672&set=p.325946314087672&type=1&theat
er>e
<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10150396258447548&set=p.10150396258447548&type=1&

theater> Acesso em: 28 e 30 nov. 2011.

Por meio da producdo, propagacdo e uso de imagens que se relacionem a
questdo cidadania, os atores sociais aproximam-se do sentimento de cidaddos ou de
cumprir com seu dever enquanto cidadao. Ac¢des nas midias sociais, também, ganham o

carater de pratica da cidadania. Assim,

para vincular o consumo com a cidadania, e vice-versa, € preciso desconstruir as
concepgbes que julgam os comportamentos dos consumidores como
predominantemente irracionais e as que somente véem os cidaddos atuando em
funcdo da racionalidade dos principios ideoldgicos. Com efeito, costuma-se
imaginar o consumo como o lugar do suntuoso e do supérfluo, no qual os
impulsos primarios dos individuos poderiam alinhar-se com estudos de mercado
e taticas publicitarias. Além disso, reduz-se a cidadania a uma questéo politica,
e se acredita que as pessoas votam e atuam em relagdo as questBes publicas
somente em razdo de suas convicgdes individuais e pela maneira como
raciocinam nos confrontos de idéias. (CANCLINI, 2008, p. 35)
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O homem, resultado do meio cultural em que foi socializado, é quem conjuga os
verbos dos processos globalizadores. E ele que migra ou viaja ou troca bens e
mensagens ou assiste aos produtos da industria cultural ou se expressa de forma
imagética no seu cotidiano. As trocas interculturais sdo evidenciadas facilmente na rede,
em alguns casos as imagens registram as trocas que acabam sendo o conteldo da
propria troca, compartilhar mensagens. Elas se manifestam em questdes de diversas
ordens, locais e globais. Muitas vezes as diferencas sdo utilizadas como apelo da
interacdo pelas pessoas como o registro do contato com culturas diferentes, registrado e

compartilhado na imagem abaixo.

Imagem 3 - Foto do coletivo Catarse da cobertura colaborativa do X Encontro de Comunidades
Tradicionais da Chapada dos Veadeiros.

Imagem acessada no Blog do Coletivo Catarse. Disponivel em:
<http://coletivocatarse.blogspot.com/2010 07 01 archive.html> Acesso em: 30 nov. 2011.

A cibercultura é uma nova forma de cultura dotada de movimentos culturais que
(re) significam o globalizar-se e 0 modo de atuar na sociedade, “aqueles nos quais o que
se transforma é o sentido mesmo do tempo, a relagdo dos homens com o tempo
enquanto duracgdo na qual se inscreve o sentido do trabalho, da religido e seus discursos”
(MARTIN-BARBERO, 2009, p.99). E fundamental analisar a cibercultura para
entender como se configuram questdes como a mediacdo, negociacao, globalizacdo e a
propria cultura em si na contemporaneidade. No caminho para abordar a apropriacdo de
representacbes no mundo digital, mais especificamente, devemos passar pela
cibercultura, o moderno palco onde as imagens e as midias sociais se encontram através

dos atores, produtores e da platéia.


http://coletivocatarse.blogspot.com/2010_07_01_archive.html
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A CULTURA DIGITAL E A APROPRIACAO NO CIBERESPACO

A cibercultura se apresenta como o0 conjunto de elementos culturais do
ciberespago — esse é 0 meio social digital onde os usuérios socializam. A troca, ou
utilizacdo, de expressdes que destacamos no estudo aconteceriam no ciberespaco sob a
égide da cibercultura. A apropriacdo da representacdo digital seria uma forma de
socializar dos atores nesse ambiente. Essas representacdes séo as linguagens utilizadas
como extensdo do que é formulado para interagdo.

O ciberespacgo caracteriza-se como um lugar plural em que qualquer pessoa com
acesso a ele pode postar a sua verdade, dando vazdo a sua voz. Assim, pode ser palco de
grupos organizados ou de iniciativas independentes. Como é o0 caso da criacdo e
propagagdo de ‘“software livre” - uma resposta a falta de informacgéo e liberdade de
alguns softwares. E, também, pode ser o local de atuacdo de grandes empresas e
conglomerados como Facebook e Google.

Portanto, a sociedade contemporanea apropria-se das novas formas de
comunicagdo em sua dindmica. Assim, deve-se esperar que o produto dessa apropriagdo
reflita e refrate a sociedade que dela se apropria. Claro que estamos pensando em uma
comunicacgdo plural, pois, a sociedade contemporanea é hibrida, o que denota que ela
possui muitas ambiguidades em sua formacdo e dindmica. Logo o0s produtores,
emissores e receptores, — aqueles que produzem ou se apropriam ou propagam as
producgdes — criam lacos no ciberespaco, gerando intensas relacées virtuais.

Um bom exemplo desse carater bidirecional que também pode simbolizar o
carater individual e personalizado da nova midia sdo as producdes dos fds —
entendendo-o como um individuo que admira entusiasticamente algo ou alguém. Eles
gue encontram na rede a possibilidade de dar uma resposta além da recepcdo midiatica
do que admira, ndo quero entrar no mérito da passividade ou ndo do receptor, pois
acredito que é uma discussdo densa que desviaria o foco do trabalho. Assim, as midias
digitais proporcionaram uma gama de possibilidades, bem maior que a midias
convencionais, para propagacao das expressdes de admiracdo. Os fas, assim, tém a
possibilidade de transitar entre os papéis de admirador e produtor. As homenagens ou a
selecdo de tudo que for relacionado ao idolo, uma espécie de clipping feito por fas,

tornam-se publico nas midias digitais e ganham “audiéncia”.
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gem 4 - Fanarts* dos personagens da série Harry Potter.

<http://galeria.potterish.com/displayimage.php?pid=1168&fullsize=1>,

<http://galeria.potterish.com/displayimage.php?pid=59212&fullsize=1> e
<http://galeria.potterish.com/displayimage.php?pid=123442&fullsize=1>. Acesso em: 27 nov. 2011.

Mas ndo sdo sO os fds que encontraram na internet a possibilidade de expressar o
que sentem a respeito sobre algo que é famoso. Muitas parddias surgem nas midias
sociais para criticar ou pegar carona na evidéncia de algo ou alguém. Um exemplo
recente € o do clipe da musica “Oracdao”. A banda, “A banda mais bonita da cidade”
(http://Awww.youtube.com/watch?v=QWO0i1U4uOKE), conseguiu 8.387.667 de acessos em sua pagina
no Youtube e uma parddia do clipe com o titulo de “A BANDA MAIS BONITA DA

INTERNET — ORACAO” (http://www.youtube.com/watch?v=cpvy0YVIOmE&feature=related) COM O

Rafinha Bastos conseguiu 1.660.067de acessos. E, assim como a parddia, também
podemos ver como contraponto as expressdes dos fas as sétiras. E comum a utilizago
de programas de edicdo de imagens para satirizar algo ou alguém. Essa € mais uma
possibilidade de apropriacdo da imagem fotografica nas redes sociais. Manipula-se a
fotografia para que ela se torne uma piada, fazendo chacota de alguém ou algo. Como
podemos visualizar nas montagens realizadas com fotos de Robert Pattinson, o

protagonista da saga Crepusculo, e do jogador portugués Cristiano Ronaldo.

3 NS gt

. Disponivel em: < http://www.robertpattinsnbrasil.com/robertm—esprevenidos> e

<http://www.folhadecogueiros.com.br/site/index.php?modulo=noticia&int seq noticia=104&int seq cat
egoria=23>. Acesso em: 26 nov. 2011.

N&o sO os usuérios se apropriam das transformagdes da forma de se comunicar
gracas as novas tecnologias. As marcas, ou empresas dos mais variados seguimentos,

também seguem o caminho da adaptagdo ao contexto das possibilidades midiaticas das

“Fanarts ou Fan Arts, como o préprio nome diz, sio desenhos, pinturas e grafites de pessoas famosas e/ou personagens
ficticios feitas por fas, ou seja, sdo expressoes artisticas de pessoas ou personagens.
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novas midias e descobrem diversas formas de utiliza-las. Trabalham a imagem
institucional nas midias sociais e costumam utilizar imagens para interagir.

A ambientacdo em que as manifestagdes comunicacionais fomentam tramas culturais
que é prudente evidenciar neste momento sdo as redes socais, entendendo que

uma rede, assim, é uma metafora para observar os padrdes de conexao de um
grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os diversos atores. A
abordagem de rede tem, assim, seu foco na estrutura social, onde ndo é possivel
isolar os atores sociais e nem suas conexdes. (RECUERO, 2009, p.24)

Ao representar 0s atores sociais, ou constru¢des identitarias, os “perfis do Orkut,
weblog, fotologs, etc. sdo pistas de um “eu” que podera ser percebido pelos demais. Sdo
construgdes plurais de um sujeito, representando multiplas facetas de sua identidade”
(RECUERO, 2009, p.30). Assim, as narrativas que construimos na rede, através de
construgdes identitarias, necessitam de varios elementos, ou linguagens, para compor o
imaginario do perfil que deve ser representado. Mas esse ndo é o Unico papel das
expressdes a serem propagadas no ciberespaco pelos perfis. Assim, tudo que € expresso
e percebido nas midias sociais € responsavel direto pela interatividade entre os atores
sociais. A interacdo entre esses usuarios na rede é feita através de linguagens como as
imagens que estdo sendo ressaltadas neste estudo, elas possuem a responsabilidade de
compor os “personagens”. 1SS0 acontece como

um processo permanente de construgdo e expressao de identidade por parte dos
atores no ciberespaco. Um processo que perpassa hdo apenas as paginas
pessoais, como fotologse weblogs, nicknames em chats e a apropriacdo de
espacos como os perfis em softwares como o Orkut e o MySpace. Essas
apropriacdes funcionam como uma presenga do “eu’ no ciberespago, um espago
privado e, a0 mesmo tempo, publico. Essa individualizacdo dessa expressao, de
alguém “que fala” através desse espaco ¢ que permite que as redes sociais sejam
expressas na Internet. (RECUERO, 2009, p.26-27)

Dentro dessa permanente construcdo e expressao de identidades a imagem tem
um papel diferenciado, pois elas, principalmente a imagem fotografica, transferem para
0 “eu” no ciberespaco uma continua remessa ao real, ou seja, a sua verossimilhanga com
0 que representa agrega uma maior proximidade do real. Por isso fotografias facilitam a
associacdo dos perfis as pessoas, mesmo quando eles ndo sdo da pessoa que

representam.
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A APROPRIACAO DA REPRESENTACAO DIGITAL

O ciberespaco, também, € um espago que homogeneiza e fragmenta. Pois, nele
temos o “acesso” a todos e, a0 mesmo tempo, s6 podemos acessar ao todo em parcelas
ou divisdes, os seus nichos. Essas por¢oes sdo “conectadas” de acordo com nossas
identidades, apresentadas por Canclini (2007) como transterritorialistas e
multilinguisticas. As identidades pds-modernas transcendem as possibilidades da
classica ligacdo da identidade com uma definicdo socioespacial. Isso amplia a
necessidade de buscar elementos ou cddigos externos que dialoguem com os codigos
locais. Uma busca para produzir representagdes que possam ser propagadas para um
nimero maior de pessoas, sem que seu uso implique significados divergentes. Mas
existem imagens que tem o objetivo de fazer com que as pessoas assumam uma posi¢ao.
Essas, geralmente, estdo envolvidas em questdes ideoldgicas.

As manifestacdes das representacdes das identidades, como visto em Hall
(2003), estdo ligadas as relacdes de espaco-tempo. Assim, as construcdes identitarias na
rede demonstram as moldagens e remodelagens que as representacfes da identidade
estdo ligadas na contemporaneidade. Configurada como uma transi¢do incessante entre
significados e significacbes. Um transitar que confunde fronteiras e proporciona
didlogos hibridistas, o que Hall (2003) define como traducdo. Isso completa o que
Canclini apresenta como uma ldgica identitaria na contemporaneidade. Ou seja, pessoas
que dialogam com diversas identidades para conseguir “retalhos” de seus aspectos e
“costurar”, assim, uma mistura de tudo que o identifica. Pois, identidades puras,
tomadas em sua integra, ndo condizem com as demandas do cotidiano.

A palavra “didlogos”, usada para caracterizar a relacdo entre identidades e
linguagens, nos remete a fala e a voz. 1sso nos leva a pensar na voz que se manifesta no
ciberespaco. Sem poder recorrer ao falar, propriamente dito, uma proto-voz> manifesta-
se na cibercultura. Ela enunciaria os diversos verbos e as suas diversas conjugacdes em
nossas vivéncias no ciberespaco. Um falar construido por digitos e cliques que ganham
formas bem mais amplas e significativas do que a soma das unidades de seus

componentes. Assim, reproduzem timbres e entonacdes que ndo correspondem,

® Sem manifestar a fala, uma extensdo do falar se manifesta. Assim, algumas expressdes sdo tomadas
como discurso. Portanto, ao representar o dizer, manifesta-se a necessidade de vincula-lo a uma voz. E
essa representacao de uma voz no ciberespaco que estamos chamando de proto-voz.
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necessariamente, as quais manifestaram ao clicar, digitar, anexar, compartilhar, “curtir”,
postar, editar e enviar.

Para executar acGes em midias sociais 0 usudrio precisa se adequar as
possibilidades de interacdo que cada uma oferece. Isso equivale a elaborar um perfil ou
interagir com contelldo que ndo necessita de cadastro para ter acesso. Cria-se, entdo,
uma representacao que serd responsavel por “efetuar” as agdes. E ela se apropria de
diversas linguagens para representar as acdes na rede. Essas expressdes tém a funcéo de
aproximar a informacdo de uma acdo no entendimento de quem toma conhecimento
delas. A imagem nas midias sociais seria, assim, uma das formas em que a proto-voz no
ciberespaco se apresenta. Uma forma de expressdo que, assim como as outras, carrega
informacbes de quem a propagou. Para Recuero (2009), perfis ou “enderecos” nas
midias sociais sao o conjunto de pistas do “eu” a ser percebido pelos outros usudrios.
Por isso € tdo importante dialogar com os aspectos do ciberespaco que compdem e
representam a formacéo identitaria.

Mas quem seria o “eu” nas midias sociais? Seria o perfil ou o usuario? Uma
resposta inocente forma-se entdo, na minha cabeca: sou eu, aquele que executa 0s
comandos no computador. Canclini (2007) trata de atores sociais como as pessoas
envolvidas em “acontecimentos” ou ag¢des do ambito social. E Recuero (2009) fala
como os atores nas redes sociais precisam ser vistos de forma diferenciada, devido a
necessidade da mediacdo tecnoldgica dos computadores. Assim, 0s atores sao
representados por suas criacdes identitarias. Cada uma so representa um ator, mesmo se
elas forem construidas por mais de uma pessoa. Isso complexifica, ainda mais, 0
raciocinio. E, a0 mesmo tempo, ajuda a esclarecé-lo, pois sabe-se que sem a figura do
usuario ndo existira perfil ou ciberespaco. Mas sem aquilo que representa o usuario ndo
existiria o “eu” do ciberespaco. Uma verdadeira simbiose. Mas devemos atentar que
tanto o que representa como 0 que € representado sdo construcées. Assim, por exemplo,
se nao existisse a rede social que participamos, também, ndo existiria o “usudrio” que
ela representa, pois aquilo que a compde é uma criacdo identitaria produto da sua
relagdo com o meio e as formas como nos enxergamos.

As construcdes identitarias que remetem a quem a constroi parecem mudar
algumas concepcdes do eu®. Existe algo de diferente em conjugar verbos na primeira

pessoa do singular, pois o “eu” ja nao se refere a mim enquanto individuo. Ao criar um

® Refere-se a primeira pessoa do singular ou a pessoa que pratica agao.
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avatar’ podemos continuar acreditando que nos caracterizamos enquanto seres (inicos?
Quando séo encontradas pessoas com 0 mesmo nome, homodnimos toma-se 0 nome da
mae como referéncia para saber quem é quem. E para diferenciar pessoas de suas
representagfes criadas para o mundo virtual, como se faz? Elas sdo “so”
representacfes? Nds também ndo somos uma representacdo do que acreditamos que
somos ou do que seria conveniente que fossemos a cada momento? Assim, no contexto
das construcGes identitarias das midias sociais, representacGes ou perfis dos usuérios,
tém que conjugar o verbo na primeira pessoa do singular mais de uma vez. Pois ndo
adianta “s6” passar no vestibular, por exemplo, € preciso também mostrar que o “eu” do
ciberespago, o perfil, passou. As pessoas comecam relacionamentos duas vezes, a
primeira quando se define a relacdo e a segunda quando isso é declarado por suas vozes
na rede e, assim, por diante: Nossas acdes seguem sendo duplicadas pelas suas
representacoes.

O que é idealizado pelos usuarios sera representado, assim, de uma forma
conceitual. Vérios elementos irdo ser utilizados para compor e expressar 0 imaginario
publico, os outros atores, e privado, a visdo do usuario sobre o que € representado, como
Recuero (2009) nos apresenta a divisdo do ciberespaco. Portanto, todas as expressoes
utilizadas nas midias sociais sao representacées. E sdo as representaces que aproximam
o ciberespago do “real” — o “eu” que da origem as construgdes identitarias ou manifesta-
se através delas e seu contexto sociocultural.

Para Laraia (2009), toda pessoa conhece e precisa dos cddigos de negociacdo
estabelecidos pela sociedade. A utilizacdo desses padrdes comportamentais garante
certa previsao das interacfes. Assim, a expressdo e o0s elementos que a compde sdo uma
construcdo cultural. As pessoas negociam com seus repertérios culturais, de acordo com
a necessidade, para estabelecer as relacGes de troca de forma mais eficaz, ou pelo menos
da forma em que seu imaginério acredita ser o coerente. A “imagem”, também,
apresenta seus codigos comportamentais. E facil perceber isso, basta olhar para uma
pessoa que sabe que esta sendo ou que serd fotografada. E comum que as pessoas
forcem o sorriso, arrumem o cabelo, ajeitem a roupa e se posicionam da melhor forma a
transmitir algo que desejam ou precisam. Mas ndo podemos generalizar e mostra-lo
como principal ou Unico. Esse é um cddigo para alegria, descontracdo, simpatia,

felicidade etc. Os codigos sdo 0s mais variados possiveis e seus significados também.

" Representagdo pictérica de si — no sentido de representa-lo, mas ndo precisa ser uma representagio
verossimil - que o usuario utiliza no ciberespago.
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Uma pessoa, por exemplo, pode ser fotografada fazendo careta como sinal de raiva,
contrariedade, descontracéo, felicidade etc. O relevante é perceber que o hibridismo
cultural é transferido para as expressoes.

A variedade de comportamentos, também, acontece na propagacdo € no uso,
além da producdo que foi exemplificada. Pode-se propagar uma imagem para agregar
pessoas a uma causa, para deixar claro as posicoes religiosas e, ou, ideoldgicas, fazer as
pessoas sorrirem com imagens engracadas, compartilhar momentos e tantas
possibilidades quanto se pode imaginar. A dissociagdo das partes do processo de
apropriacdo é s para ilustrar a questdo. As partes que envolvem a apropriacdo sao
interligadas. Pois quem produz, também propaga e utiliza claro que cada usuario tem a
sua propria forma e intensidade de navegacdo. Assim, como quem propaga € “tomado”,
nas midias sociais, como coprodutor. E quem “usa” ao atribuir sentido, também, produz
significagdo. S&o fronteiras facilmente transpostas.

Nesse aspecto, nenhum individuo, assim, faz a mesma apropriacdo que o outro
de uma imagem, ou de qualquer outra coisa. Qualquer alteracdo em um dos aspectos
que influenciam o apropriar gera outra resultante do processo. Por isso, um mesmo
individuo pode ter apropriacdes diferentes para algumas situacdes que aparentem ser
iguais. E o0 que seria esses comportamentos de massa? Eles ndo simbolizam uma
apropriacdo igualitaria de algo? N&o, eles demonstram padrbes de consumo,
apropriacdo. Ela ndo acontece de forma igualitaria, ela € convergente. As diversas
expressoes e apropriacdes caminham para significacdes e significados proximos.

A impressdo durante o estudo € de que boa parte dos usuarios usam a rede para
buscar a grande midia. Os quinze minutos de fama. Suas expressfes, assim, Sao
produtos. Emplacar um novo hit, conseguir muitos seguidores no Twitter, conseguir
uma regularidade de acesso no YouTube, ou seja, visibilidade na rede, pode significar
ganhos financeiros. O publico produz o contetdo e ele, também, se torna conteudo.

Uma producao que elucida questdes relativas a mundializacdo da cultura.
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Imagem 6 - Montagem: No Amazonas € assim, a gente faz de tudo para usar o pen-drive.

Foto acessada em um perfil no Faceboock. Disponivel em:
<http://www.facebook.com/photo.php?fhid=284433284933845& set=a.284385868271920.68108.284385
348271972&type=1&ref=nf>Acesso em: 29 de nov. 2011.

Podemos visualizar na montagem (No Amazonas € assim, a gente faz de tudo
para usar o pen-drive) um exemplo dessa relacdo de aspectos locais e globais,
proporcionando o glocal. Uma questdo global como o acesso a tecnologias ligadas a
informatica € utilizada para propagar um estereotipo de atraso tecnologico do estado de
Amazonas, no ambito local. A relagdo nem precisa retratar o cotidiano para caracterizar
um aspecto glocal. Faz uso do imaginario para gerar conteldo e acessos. A satira
propaga, assim, um estereotipo que apela para uma linguagem humoristica que pode ser
encarada como uma construcdo de mau gosto. Os conceitos podem gerar na rede
antagonismos e polémicas. Eles dividem e demonstram aversdes silenciadas pela
conveniéncia.

Como afirma Canclini (2007), o contato das diferencas de uma forma mais
contundente acirra as animosidades. A globalizacdo e seus processos proporcionam
uma maior disponibilidade de informacGes de outros grupos ou identidades. Isso
demonstra o tamanho da distancia que eles possuem. As novas midias viram palco da
vazdo da intolerancia e do preconceito, pois despertam uma sensacdo de protecao e
impunidade. Questdes transnacionais de 6édio ganham novas significacdes. A xenofobia,
por exemplo, no Brasil é estendida aos nordestinos.

Diante do contexto das midias sociais, a imagem se apresenta como uma forma
de expressao. 1sso € caracterizado mesmo que ndo seja uma imagem “produzida” ou que
“ilustra” quem publica fotografa ou é fotografada — ao colocéa-la na rede ou propagéa-la o

usuario esta se expressando através dela -, buscando a sociabilidade.

CONSIDERACOES FINAIS
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Através do estudo percebe-se uma sociedade que, como as novas midias, € um
grande palco onde os atores sociais desempenham papéis e transitam entre processos de
ordem local e, ou, global. A cibercultura é o cenério e a globalizacdo é o enredo. A
imagem € um dos elementos de cena mais recorrentes e com forte apelo, mas nesse
teatro todos podem ocupar qualquer uma das fungdes. E isso que significa dizer que na
cibercultura o contetdo é do publico e o publico, também, é contetdo.

A narrativa nos apresenta um continuo e contundente entrelacar de lacos sociais.
Pois a sociabilidade ou socializar € o denominador comum da apropriacdo das imagens
como forma de representacdo digital. O socializar se manifesta antes de qualquer
objetivo ou motivagdo. As imagens que ndo possuem esse objetivo ndo séo colocadas
nas midias sociais. Pois, qualquer objetivo ou motivacdo, no contexto das midias
sociais, sO é cumprido com a interacdo. Como foi argumentado no sentindo de existir e
enquanto existéncia no ciberespaco. Portanto, buscar respostas para as configuragdes e
significagbes da imagem nas midias sociais é criar questionamentos sobre um aspecto

sociocultural das criagOes identitarias na sociedade contemporanea.
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