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Resumo

O objetivo deste trabalho é entender quais saoilnsigais elementos responsaveis pela
seducdo do telespectador na programacdo dos telsjorLancamos mao dos

pressupostos teoricos a partir de uma visdo deolsg@ da comunicagdo e da

psicologia para entender os principais elementos spduzem o telespectador na
producédo telejornalistica sensacionalista, apediddel “mundo c&do”. A pesquisa nos
mostrou que parte do apelo da midia a audiénai@se aos elementos de montagem e
edicdo dos programas jornalisticos e seus enquadtamm O resultado dessa
construcdo informacional jamais fica ligado ao emoio descritivo, que € a noticia

mostrada. Por fim, a produgcdo e edicdo do telejonmplicam a escolha e a

determinacdo do que vai ser visto e dito, do comaoe quando, acentuando

determinadas caracteristicas que tornam o teléjoraia sedutor.

Palavras-chave: Telejornalismo; violéncia; sensacionalismo; moaetage edicao;
seducéo.

Uma das maiores caracteristicas da producdo deanot contemporaneidade é
a velocidade com que ela é produzida. SegundoArbs& Jr. (2001) existe informacéo
em abundancia para todos no mundo contemporaneentaato, ter a capacidade de
obter com rapidez e eficacia uma informacéo exedusi poder dissemina-la, adquiriu
uma urgéncia dramatica, acirrando ainda mais a ebgdip entre 0os meios de
comunicacao de massa. Ser mais rapido tornou-sequestdo de prestigio e de poder
econbmico e politico, mesmo que, para isso, aindiBoha que ser mal construida ou
espetacularizada. E por essa razdo que boa panédéapassou a ser orientada sob o
signo da velocidade, da renovacdo permanente easnudézes da precipitacdo da

noticia.

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XIVgeesso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste
realizado de 14 a 16 de junho de 2012.

2 Professor Pesquisador do Curso de Comunicac&alSochalismo Uesb, email:
dannilonet@yahoo.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Recife - PE — 14 a 16/06/2012

A noticia é, por sua prépria natureza, uma merdéadaltamente
perecivel, torna-se antiga no instante mesmo de diwalgacao,

especialmente em um mundo interconectado por testéi redes de
informac0des digitais. A cada segundo somos bombdade por uma
imensa montanha de novos dados. Dai a importaneéa og furo

jornalistico, a prerrogativa de ter sido o primeigiculo a informar
algo, adquire pra as empresas de comunicacao u@tercde relevancia
ainda maior (ARBEX JR., 2001, p. 88-89).

Para Belarmino Costa (2002), a producéo jornadistieexposicéo da
informacdo em tempo real passa a ser critériogdiferenciacdo da qualidade das
transmissdes, muitas vezes validadas por esse@agpedetrimento da investigacéo do
fato, da sua contextualizacédo e da abordagem fevedies fontes. Nesse cenario, a
rapidez informacional pode comprometer principitisoé e tornar a versao dos
acontecimentos uma expressao positivada da realitlttio como suporte a evidéncia
da cobertura ao vivo.

Desta forma, a noticia espetaculo vai muito ma&natlo que se refere a
producao jornalistica. A questdo da volatilidade dens simbolicos e da cultura do
espetacular extrapola a dimenséo jornalisticaaagvpara outras areas da cultura.

Segundo Costa (op. cit.) eatética da barbarieu da violéncia e do espetaculo é
exteriorizada nas manchetes e nos titulos emblensatina exclusdo de temas
socialmente necessarios, na exploracdo do groteset incomum, préprios da
cobertura jornalistica na contemporaneidade, qudifsade imperceptivelmente nas
técnicas de producdo da noticia, em sua conformam@oos meios de comunicacao e
suas linguagens.

O conteudo exploratério do espetacular enquantmesieo constitutivo da
noticia se conforma as formas de producdo que qiaopia fragmentacao,
desmontagem, aceleracdo do processo de produgisenmo de informacdes,
favorecendo, no seu conjunto, a distorcdo, o faleeto da realidade, a
exposicao cindida de fatos simplificados (COSTA)2(.6).

Para o autor, os componentes identificadores datiastda barbarie ndo se
esgotam apenas na vocagao dos meios de comunidacamassajue banalizam e
espetacularizam os fatos e acontecimentos tranattmsnem noticias, como uma das
condicOes inerentes as praticas jornalisticas, mgeensao é ampliar a audiéncia pela
exposicdo do curioso, do mérbido, do extraordindsim €, a concepcdo éatética da
barbarie deve ser estendida a apreensao da relacdo entegido e forma de producao
que condiciona a exposicao e apropriacdo das nwraacgimbolicas.

O telespectador geralmente ndo sabe como e de ayoea fa noticia foi

produzida antes de chegar até as paginas dosgomacomo chegou na televisdo em
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sua sala de estar. Para os telespectadores, degomivintes, os tracos de edicao,
montagem, direcionamento da pauta e apresentagioalicias ndo sdo facilmente
percebidos.

Dizemos que um determinado telejornal ou jornakistensacionalista quando
queremos fazer uma critica ao veiculo de comunica¢du ao profissional que nele
atua. No entanto, segundo Danilo Angrimani (199%5¢rmo sensacionalismo € muito
abrangente e muitos erros sdo cometidos em detinsrcasos de adjetivacao.

Por ser totalitario, o temo leva a impreciséao. iido telespectador, 0 ouvinte)
entende sensacionalismo como uma palavra-chaveremete a todas as
situagdes em que o meio de comunicacgdo, no entdetiertenha cometido um
deslize informativo, exagerado na coleta de daddesequilibrando o
noticiario), publicado uma foto ousada, ou enveadedaor uma linha editorial
mais inquisitiva (ANGRIMANI, 1995, p.13).

Como vemos, o termo ndo deve ser empregado emuguatgpmento, € preciso
que o veiculo possua uma caracteristica que oadefiguanto sensacionalista, com uma
permanente programacdo especializada em noticiagoticia, por exemploPara
Angrimani (op. cit.), quando se d4 a um veiculoeaaiminacdo de sensacionalista,
busca-se coloca-lo a margem, afastando-o dos pnagrenidiaticos dito “sérios”.

O texto jornalistico sensacionalista geralmentiézatuma linguagem coloquial
exagerada, sem sofisticacdo e sem estilo elegatiteguagem usada por esse veiculo é
permeada de girias e palavrdes, sem neutraliddatigjando o leitor a se envolver
emocionalmente com o texto. No caso da linguagésniséva, o texto sensacionalista
apenas reforca as imagens e sons que aparecem diateiespectador.

Marcondes Filhogpud AGRIMANI, 1995) conceitua o sensacionalismo como
uma pratica pautada em elementos psiquicos e @leok) Para ele, a imprensa
sensacionalista ndo informa os individuos, prestaedapenas a satisfazer algumas
necessidades instintivas do publico. Além disseemsacionalismo €, para ele, o grau
mais elevado da mercantilizacdo da informacao. Utroelemento que ainda compde
as noticias sensacionalistas é a carga emotiva etatimp que nelas estao
compreendidas. Segundo o autor “escandalos, sesangue’é que determinam o
grosso dos contetidos da imprensa sensacionalista.

Segundo os autores, o0 sensacionalismo esta prepentgpalmente, no exagero
do fato, na fuga do real, na inexisténcia da relagdtre a noticia e o factual. Na
presenca de um discurso sedutor e coloquialmeigeexdo, no apelo ao emocional e
se manifesta com grande evidéncia na violénciauyazidd no mundo moderno. O
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sensacionalismo esta presente também na mercagéitizda noticia, que finge
informar, mas na verdade o seu objetivo é desirdoorindividuo acerca da realidade.

Em uma abordagem sociolégica e cultural da midiy Gebord (1992)
argumenta que a sociedade atual € uma sociedadihalo do fazer ver, as imagens
ganharam autonomia, isso devido fatiche que essas imagens carregam enquanto
mercadorias. Segundo ele, o espetaculo em gerah aoversao concreta da vida, é o
movimento autbnomo do “ndo-vivoPara o autor, o espetaculo ndo é um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoasment@ ofetiche estara presente
também nessas relagBes, mediada por imagensspetaculo segundo Debord esta
ligado intrinsecamente a sociedade do consumo, m@ng@ida como a sociedade
capitalista, o espetaculo € ao mesmo tempo o aelsuke o projeto dessa producao
existente. O espetaculo se mostra como uma pratical que da sentido a pratica
econdmica numa sociedade que se baseia na relagiodlcdo e consumo num tempo
determinado. A noticia enquanto mercadoria, tambstid presente no espetaculo.

A relacéo de espaco-tempo que 0s meios de coméanicksenvolveram passou
a ser também um complemento do espetaculo. O qumr@echama deempo
espetaculara dominacédo social dempo-mercadoriague esté ligado ao tempo gasto
para a producdo de bens simbdlidaafim, toda a producdo da sociedade capitalista
esta voltada para o fator tempo, principalmenter@dygdo midiatica, o tempo
midiatico, enquanto produtividade, horas empregadaa se chegar a um determinado
produto. O tempo é tudo e o homem é que tem qaageadrar no ritmo da producéo.E
como se a noticia espetaculo substituisse a rdalid@nando a contextualiza¢éo social
desnecessaria, estando presente ai a idéitetibe da mercadoria. O espetaculo
segundo Debord é tratado, essencialmente, em pegtasde representacdo, ndo € o
real, mas é tornado real ao olhar de quem o Vé.

J& o conceito de espetaculo em Muniz Sodré (2@0@3grva o poder de chamar
a atencao, de causar estranhamento no espectadonep da exposicdo de imagens
chocantes, do grotesco, da deformidade.

Para Sodré, a televisdo brasileira, desde o seio,imias décadas de 60 e 70
cativava o publico emergente com programas queoey@m as misérias e as
aberracdes da condicdo humana. Nao se tratandofespeente do jornalismo, mas a
maioria dos programas de auditério da televisasilerea com os apresentadores Silvio
Santos, Jacinto Figueiras Junior, Dercy GoncalResil Longras, Chacrinha e outros

tinham como matéria-prima televisiva a infelicidadéheia, a mendicancia, as
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deformidades fisicas, etc.. Sodré cita como exemglaso do empresario Silvio Santos,
gue promovia o desfile de mulheres miseraveis acattt suas penas.

Desde meados da década de 90, as aberracbes seeratie na televisdo
brasileira. A disputa de audiéncia entre os caaagstos, especialmente, entre a Globo
com Doming&o do Faustde o SBT comDomingo Legal O espetacular esta presente
nestes programas todos os domingos. Vale ressatpisodio forjado pelo programa
Domingo Legal apresentado por Gugu Liberato, em que dois falsembros da
organizacdo criminosa derimeiro Comando da Capita]PCC) simulavam dar uma
entrevista para o programa. Na verdade, o epist@t@assou de uma fraude para atrair
a atencédo dos telespectadores, trazendo sérios darmedibilidade para o programa e

para o seu apresentador.

No Domingdo do Faustdo, atores da Rede Globo sal@mrecomida japonesa
servida sobre o corpo de uma modelo nua; o ProgdaniRatinho notabilizou-
se por brigas de familia e palavres, pontuadas gredbrme cassetete brandido
pelo apresentador. Orientam-se por essa linharasbas de programas como
“Led0”, Gugu Liberato, etc. (SODRE, 2002, p. 13).

As marcas de violéncia sempre foram uma constanBrograma do Ratinho.
Em outubro de 2000, causou celeuma a exibicaoresaurante o programa, em que
uma crianca de trés anos era espancada e torpwadan adulto, até defecar. Sendo
assim, o grotesco, o esdruxulo, aparece como umdomponente do espetacular, ao
lado da violéncia e da miséria social.

O grotesco esta também ligado na sociedade atuvalpies estéticos. A palavra
grotesco esta sempre associada ao disforme (canarperfeitas) e ao onirico
(conexdes irreais) e presta-se a transformacdeddrieds, que vao ampliando o seu
sentido ao longo dos séculos.

O grotesco néo vai se definir, entretanto, puron@lesmente pelo monstruoso
ou pelas aberracdes. E preciso que, no contexéspietaculo ou da literatura, estas
produzam efeitos de medo ou de riso nervoso, paae| crie um estranhamento do
mundo, uma sensacao de absurdo ou de inexplicuekorresponde propriamente ao
grotesco. O grotesco € quase sempre o resultagim @enflito entre cultura e

corporalidade.

Déo-se voz e imagem a energumenos, ignorantesculodi patéticos,
violentados, disformes, aberrantes, para most@aua realidade popular, sem
que o choque dai advindo chegue as causas somiais, permaneca ha
superficie irrisoria dos efeitos (SODRE, p. 133)20

% Atualmente, o programa Domingo Legal é veiculaela Emissora Record.
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Enfim, o grotesco na televisdo aparece também rdeaf@spetacular, a formula
para os programas televisivos € o desfile de c¢osfliamiliares, brigas de vizinhos,
confissbes de pequenos criminosos e viciados,gerae alvos de discursos moralistas.
Além das aberracdes diversas, como deformidadescdgms de seres humanos,
provocadas por sindromes ou doencas degenerativas.

Segundo Canavilhas (2004), na relacdo sujeito/@ésylet passa a haver um
dominio do espetaculo sobre o sujeito, que se tmaia passivo e se limita a observar.
Para o autor, a espetacularizagdo da noticia égoéscia do dominio da observacgéo
sobre a explicacdo. A televisdo procura prendespeaador, dando prioridade ao
insolito, ao excepcional e ao chocante. E quaisoséelementos a que se recorre para
esta espetacularizagdo?

Para responder a este questionamento o autor fagamea quatro causas
provaveis que compde o espetaculo. Destaca prijreeiselecdo de dramas humanos:
procura-se explorar os sentimentos mais basicpestoa, pondo em destaque casos de
insatisfagdo das necessidades basicas, nomeadassemeessidades fisiologicas e de
seguranca.

Em segundo lugar, a transmissao ao vivo, que € athae reportagem/directo.
Seria 0 recurso ao enquadramento local, se possviebra do acontecimento, tirando
partido da emocdo oferecida pelo repérter no pajeel testemunha ocular do
acontecimento. O espetaculo exige que a realidaile em cena, nua e crua, 0 ao Vivo
tem um papel preponderante na espetacularizaciéodiaacao.

O terceiro ponto segundo o autor € a dramatizaéiegja, 0 uso dos gestos, do
rosto e da expressao verbal (volume, tom e ritmwod¢ para emocionar ou sublinhar
as imagens que desfilam no video. Usualmente,iséo os procedimentos classicos da
dramatizacdo: o exagero, a oposicdo, a simplifcag@leformacdo e a amplificacédo
emocional.

E por fim, o quarto elemento, que fica por conta éfeitos visuais. Compde-se
de todo o esforco de montagem e pés-producéo, emagtp manipular o acontecimento
através da selecdo das imagens mais elucidativasp&@aculo estaria entdo na juncéo
desses quatro caracteristicas.

Segundo Szpacenkopf, um novo imaginario da viedéngem sendo
disseminado, relacionado com a violéncia apresantackpresentada. Um imaginario

no qual comecamos a acreditar que o mal vence a Bampessoas podem ser
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classificadas como sendo do bem ou do mal. As dodpamal, se bem manejadas e,
sobretudo, se bem organizadas, com frequéncia veas&lo bem. A sociedade passa a
conviver com a sensacdo de que a qualguer momerdoatacada ou sua casa sera
invadida por alguém que deseja fazer o mal a qealgusto.

Este é um dos efeitos de noticias de violéncia,quass os crimes, além de
terem caracteristicas espetaculares, sdo apressndadforma espetacular, e
uma das mensagens veiculadas pode ser a de quilendifite teremos meios de
escapar a violéncia (SZPACENKOPF, 2003, p. 43).

A montagem do espetaculo e os aspectos psicolégidasaudiéncia

A montagem € uma caracteristica da industria a@lltgue se apdia na
reproducdo de técnica que permite a montagem,ganéatacdo, a descontinuidade e
destaca e/ou suprime dados da realidade. O resuliegsa construgao informacional
jamais fica ligado ao enunciado descritivo, que Boticia mostrada. Nao ha como
dissociar o conteudo da informacao jornalisticapatareza do veiculo de comunicagao
que a produziu e suas intengdes sistémicas quaetmromia de mercado (Costa,
2002).

Maria lzabel Szpacenkopf (2003) denominandentagem branca todas as
etapas técnicas que um fato passa até se tormatica que vemos nos telejornais. A
montagem é abordada como um conjunto de elememéserges nas operacdes de
edicdo e producdo de um programa jornalistico.

Por montagem entenda-se conjunto de dispositivoesnérados na perversao,
OU Mesmo na neurose, mas sem a intengao de dimgnasatividade telejornal
como perversa. Os ingredientes que fazem parteotdidagem nem sempre Sao
claramente detectaveis e nem sempre sdo usadosierdesente, mas, de
qualquer forma, acreditamos que estejam presemfes sejam necessarios para
a producdo midiatica e, no caso, de um espetaeldpinal. Justamente pela
dificuldade de serem detectados e os seus efatossempre percebidos, por
serem invisiveis e transparentes, esse conjuntiisgesitivos serd denominado
de montagem branca (Szpacenkopf, 2003, p.203).

E importante salientar que se faz presente noepsoc de montagem uma
competéncia profissional, que no telejornalismocioma como um mecanismo que
facilita ndo s6 a obtencédo da informacao pelo peletador, mas, também, a venda de
produtos, atraveés da seducédo das imagens e sdiosndeencadeada.

Segundo Szpacenkopf (op. cit.), os dispositivoe gampdem anontagem

branca sdo usados como estratégias de forma conscientecondciente ou
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automatizada, visando a atingir objetivos. Denstes objetivos, destacamos o de
colocar no ar um espetaculo telejornalistico quelae

Na producdo da mercadoria noticia, existe uma d&wmtica que perturba a
vida dos profissionais responsaveis pelos setaesditdo e montagem das empresas
jornalisticas. E possivel que os profissionais udememente as estratégias de
montagem, tanto pela automacdo das atividades aupata desculpabilizagéo
decorrente do fato de que, afinal, eles sdo fudcios a servico de uma engrenagem
maior e, para manter seus empregos, obedecem aadegrquestionamentos.

No entanto, a credibilidade é fundamental pra rgaraim oOtimo nivel de
audiéncia a um telejornal. Por isso, a qualidadeeatkcdes é cada vez mais levada a
sério e o papel desempenhado pelos ancoras oweaf@@sres € desenvolvido pensado
no sentido de buscar o convencimento do telespactad

Nesse contexto, agudiza-se a questdo da produgéoepcdo dos artefatos
culturais em forma de noticias, imagens, informagd@adificadas a partir do
ritmo da industria da informagdo enquanto capitaltucal que se torna
rapidamente obsoleto. Em sintese, a a¢ao jorealigtissou a exercer mediacao
sistematica no imaginario, nas formas de reprecé&atdo real e de reconstitui-
lo segundo imagens, sons e movimentos, valendoeseunda linguagem
racionalizada de maneira instrumental e imbricaden co contexto da
velocidade das transformagfes técnico-sensorigigsetrocas simbdlicas, em
que mercadorias se tornam descartaveis, fingiveengacionalizadas (COSTA,
2002, p. 12).

Por sua vez, Szpacenkopf (2003) define como unra @eca fundamental no
processo danontagem branca papel desempenhado pelo apresentador, pois este
profissional tem que se mostrar capaz de sedugilespectador e passar para este um
ar de seguranca e credibilidade, por meio de sagem, de sua fala e até mesmo do
seu olhar. O apresentador € o responsavel pareadanciamento e ritmo as matérias
que sado exibidas, o que faz com que o telespectmismta o tempo todo atraido e
excitado pelas noticias.

Por fim, a producgéo e edicao do telejornal implica escolha e a determinacéo
do que vai ser visto e dito, do como e do quandovétdade, o noticiario € um produto
fabricado por aqueles que nele trabalham, com dmacios de uma engrenagem maior,
gue sofrem as pressdes e exigéncias, das quaisampne se da conta. A linha editorial
da empresa jornalistica, acrescida do desejo dietiono da empresa, € que determina
0 que, quando e como sera editado o telejornals#pda noticia ser fabricada de
determinada maneira a depender do grau de intedleseepresa, esta mesma noticia,

acima de tudo, dependera do éxito da audiénciaajuecancar.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Recife - PE — 14 a 16/06/2012

A montagem branggortanto, esté a servigco de garantir audiéneia, geducéo,
sustentando credibilidade, usando mecanismos gsgamapela criagdo de cenarios,
pela servidao a contratos, mantidos por leis pagpiDesta forma, o telejornal torna-se
0 objeto do qual o espectador vai se servir, catacato ou ndo, dando audiéncia ou
nao, recebendo-o ou ndo em seu televisor. Aléno disselejornal € montado para ser
aceito através dos seus elementos de edicdo, @epéldo conteudo das noticias, pelo

espetaculo, pela violéncia que é servida em dasegantes.

Imagem, seducéao e violéncia

Entre as definicbes do termo assistir se encontmde aestar presente, de
comparecer, ver, testemunhar, observar, implicanais atividade e presenca do que a

7z

contemplagédo, que é sinbnimo tanto de olhar qudetwer. Segundo Szpacenkopf
(2003), ver é estar voltado para perceber imagens @s olhos, enquanto assistir
implica a presenca, como a de quem “assiste uméaespe’.

Lacan (1979) chama a atencéo para a diferenca a&ritrecdo do olho e a do
olhar em sua obr®s quatro conceitos fundamentais da psicanalRara ele, sdo
fundamentais as propriedades do olho como 6rgavisd®, que capacita para o ser
visto e permite que sejam feitas imagens do murtirr®. A funcdo do olho pode ser
mapeada geometricamente, ja que a cada ponto e ofgji corresponder um ponto da
imagem que se apresenta na cérnea, a imagem map@aesponde ponto a ponto 0
objeto visto.

Ja o olhar é algo que escapa, que é fugidio, qes\sa e se relaciona com a
falta. O olhar para Lacan é da ordem do desejo dadtasia e comprova sua
caracteristica de nao ser apreensivel, aléem dear@eguir alcancar o que esta mais
além da aparéncia.

A seducgdo também passa a ser um elemento presendéhar, através das
imagens. A seducdo criada com a estetizacdo deemmsagsons e movimentos,
acompanha a producédo dos artefatos simbdlicosa-sermais radicalizada quando a
velocidade da exposicdo ndo permite, paradoxalmer@smo com O excesso de
informagBes, uma capacidade de retencdo da graodaetidpde de noticias, a
multiplicidade de enunciados que se sobrepde exanstnte para o receptor.

Para Costa (2002) a perda da capacidade objetivafalenar decorre, entre

outros fatores, do deslocamento da experiéncia paaenstatacdo da informacgéo e do
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carater tautolégico dos bens simbdlicos, ou semytor se refere ao carater repetitivo
da construgdo das noticias e da definicdo das fpaatebanalizacdo das mesmas
informacdes, de forma massiva. Porém, apesar datig&p, as noticias informam

pouco.

Segundo o autor, o fluxo de informac¢des que buaptaca totalidade complexa
do mundo real, o movimento do devir historico, asjecturas dos acontecimentos
culturais, sociais e politicos, como expressdesshdarecimento presente no campo
jornalistico, paradoxalmente submetidos a razéouimental, simplificam o real com a
exposicado das manchetes, do corpo redacional, plassibilidade de o meio dispor de
mais tempo/espaco para exposicdo do enunciado misagem. No entanto, o telejornal
€ montado de forma sedutora para atrair a atergéslespectador.

O telejornal é sedutoramente oferecido como umtelgjesinteressado, neutro,

imparcial e, portanto, digno de credibilidade. Qlgrode atrair a atencdo do

espectador precisa conter atribuicbes que poderassén sintetizadas: quem

sabe sou eu; vocé precisa saber o que eu seipveci8a saber que quem sabe
sou eu (SZPACENKOPF, 2003, p.219).

As informacdes que fazem parte de um telejornal, gxemplo, podem falar
mais do que aquilo que € apresentado, atendendter@sses reais ou supostos de
espectador e trabalhados de forma sugestiva. Aripr@scolha, o maior ou menor
destaque dado as noticias, € uma forma de posicordhar, conferindo poder a
determinados acontecimentos e/ou pessoas, paraeju@ olhados por espectadores
que, afinal, sdo também “olhados” via indice deénaa.

Para a autora, o telejornal olha, faz-se ser olhatbstra onde esta, mas o
espectador, ao olha-lo, ndo sabe para onde ort@éjmi, nem para onde quer dirigi-lo.
Mesmo existindo ao lado do espectador, o poderetigjotnal de querer ou néo
determinadas noticias, o poder de fazer ver € rmaiis impositivo.

A violéncia aparece como um componente sedutoroldar dentro dos
telejornais. Como sugerem alguns autores, violédéiaaudiéncia e vende. Segundo
Costa (2002), astética da violénciasta entranhada na natureza ih@ss medi@omo
uma condicao inerente, ou seja, a discussao solmteokbgizacdo da mensagem nao
recai apenas na narrativa e nos propoésitos disogrsile evidenciar determinados
aspectos da realidade. A maneira como as inforrsagéie condicionadas a natureza
dos veiculos, a separagdo entre autonatiaterodeterminacéo cultural, a politica de

adequar a programacao as estatisticas de audiangiiando o espectro de receptores
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em detrimento da qualidade estética, conteudisticaseu conjunto, dizem muito da
violéncia simbdlica presente na industria cultural.

A compulsdo pela novidade informativa e a explavagh curiosidade,
acomodando a narrativa dos fatos a determinacaldgiea de que tudo deve fluir
rapidamente e paradoxalmente de forma repetitiva daversos canais, meios e
circunstancias, traz comprometimentos a formacgéasedaibilidade em tal ordem que,
de modo crescente e cumulativo, o receptor deixgedeapaz de se sensibilizar quanto
ao tragico, a miseéria, a dor. A repeticao contiauda violéncia amortiza a indignacéo e
age no sentido de sua banalizagéo.

Isto posto, ao procurar comunicar de maneira migjstioa, o jornalista vé-se
obrigado a selecionar, destacar e reordenar algpectos da noticia. A mediacao pode
assumir assim contornos de manipulacdo. No entadim,se pode ignorar que parte
desta manipulagdo nasce da necessidade de apreseinfarmacdo cada vez mais
apelativa e mais espetacularizada.

A programacao televisiva baiana, especialmenteglegornais localizados na
grade de programacéo ao meio dia, das emissora® a@itadas, tem se encaixado cada
vez mais dentro dessa perspectiva supracitadanaligmo sensacionalista. Basta uma
breve analise nos prograntas Liga Bocae Balanco GeralRede RecordQue Venha
o Povoe Na Mira (TV Aratu), Alerta Total(Record News Nordeste). Podemos afirmar
que todos esses programas lancam mao de uma lemguapelativa e sensacionalista
Nnos seus programas por meio do uso de recursafigd®m e montagem, que vao deste a
colocacdo dégscom gritos, tiros, sirenes e muasicas de suspemsesias reportagens
até a reconstituicdo e simulacdo de crimes e asatms E comum também recorrerem
a sonoras com populares que se apresentam nonodealmente aflitos, desesperados
e vitimados que cobram investimentos e posi¢coes afamativas dos governos. Ou
como reus, delinquentes ou bandidos que ficam @émdas interpretacbes dos fatos
pelos reporteres que ndo respeitam o direito dgemados acusados e 0s incrimina
antes do julgamento.

Outra caracteristica marcante de cada programapéesenca do mediador
(apresentador) que tem o papel de convocar a au@iémetamente. Normalmente, os
mediadores desses programas se utilizam de umaaliegn popular e carregada de
jargdes. Apresentam-se como justiceiros da popuolagiefensores da moral e dos bons
costumes. Comumente, realizam tribunais midiateaosseus programas e, ali mesmo,

sentenciam os acusados que aparecem em suas gepsrt&sse mediador também
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lanca m&o de uma linguagem corporal performétiegressiva. No caso de todos os
programas citados, o mediador aparece de pé na@eseimovimenta de um lado para
0 outro, se aproxima das cameras e gritam frequemte para chamar a atencédo dos
telespectadores.

De acordo com George Gerbner (1993) ao tratar davaton Theory para
pensar a relacdo entre a recepcéo televisiva epassentacdes da realidade social, o
forte poder dos media, especialmente, da televigiovida das pessoas se deve,
sobretudo, pela relacdo do tempo de exposicaoemtefrda TV, ou seja, os efeitos
televisivos sdo cumulativos e de longo prazo. BeErahaveria uma persistente e difusa
influéncia da televisdo sobre os telespectadosesuitura que os envolve.

A analise do cultivo procura investigar se aqueseeptores que passam mais
tempo diante da TV sdo mais propensos, comparativrao individuos que assistem
pouca TV, a perceber o mundo real de modo a mefistmais ordinarias e repetitivas
caracteristicas do mundo televisivo, a mais difiss quais € a violéncia. Os estudos
desenvolvidos por Gerbner conclui que a televisadribui de forma decisiva para o
sentimento de que se vive num mundo miseraveliséhliiolento. Cabe lembrar que as
investigacoes da teoria do cultivo estdo voltadascipalmente para o exame do
significado que a exibicdo da violéncia tem pasegsrar o poder da TV em cultivar
uma certa imagem da realidade. A violéncia mostpaiia televisdo seria uma poderosa
técnica, bem sucedida, de controle social, poisineg a autoridade, o poder e a forca.

Ao mostrar um mundo violento, a televisdo estatargndo fazer com seus
telespectadores concordarem com a ideia da neadssi® um maior poder do Estado.
Isto porque, a televisdo € um espaco de constrdedrealidade. Pois, ao expor 0s
receptores a uma opressiva e ofensiva violéndileaisao cultiva um exagerado senso
de inseguranca, medo e desconfianca sobre o me$enawndo visto na TV. Além disso,
segundo o autor, a sensacéo de medo e de vulndadbile dependéncia contribui para
a credibilidade dos slogans em favor da adoc¢édoeda pe morte e da ampliacdo do

aparato policial, que supostamente, fariam aumengaguranca.

Consideracao Final

A exibicdo de conteudos violentos, seja na prodidig@®monal ou jornalistica,
ganhou uma dimensdo de espetaculo na sociedadengmréinea e nos veiculos

midiaticos, especialmente, em telejornais espeeiddis na tematica policial. As
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pesquisas sobre midia e violéncia tem ganhado wedamais corpo no campo da
comunicacao, fato que tem chamado cada vez masssanmatencdo. No caso dos
programas aqui analisados, a contextualizacdoalos parece ndo ser importante, mas
sim, apresentar um espetaculo encenado ou simpk@dochocar a populacdo. Nao ha
uma preocupacao com a objetividade e com a apudsgiooticias. Normalmente, ndo
€ dado vez e voz aos acusados, estes, apenaseaparewideo ja sentenciados pelos
mediadores dos programas. Além disso, cada progtang@ méao da ‘montagem
branca, ou seja, modernas técnicas de edicdo deesomagem para produzir um
espetaculo chamado telejornal. O problema maior é&a violéncia urbana e os
problemas sociais exibidos nos veiculos, mas arntramto dado por esse tipo de midia
na cobertura dos acontecimentos, de forma fragmentescontextualizada, simplista e

sensacionalista, buscando atingir emocionalmetdtespectador.
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