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RESUMO

O presente trabalho tem como principal objetivo apontar como a histéria do turismo e
da fotografia estdo interligadas, desde a invencéo do daguerreétipo no seculo XIV, até
os dias atuais, com a popularizagdo da internet e da fotografia digital. Trata-se de um
estudo exploratério, bibliografico e de campo quanti-quali, cujo instrumento € o
questionario composto de questbes fechadas, abertas e semi-abertas. Através de uma
amostra ndo probabilistica por conveniéncia, foram entrevistados 50 turistas acerca da
relacdo destes com a fotografia turistica. Assim, constatou-se que a variavel idade é o
fator diferencial preponderante no modo de utilizacdo da fotografia turistica na era
digital, sobretudo nas redes sociais, revelando que jovens de menos de 25 anos tém uma
participacdo ativa, diferentemente dos turistas que possuem mais de 50 anos.
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INTRODUCAO

Pode-se observar que o homem tenta reproduzir as imagens do seu dia-a-dia
desde a pré-historia, com as pinturas rupestres, passando pelas pinturas em telas, até
chegar a fotografia.

Alguns historiadores relatam que desde o século VIII a.C aconteciam viagens,
onde, por exemplo, as pessoas se deslocavam para ver os Jogos Olimpicos de quatro em
quatro anos na Grécia. Na época das grandes navegagdes, 0 mundo comecou a ser
conhecido através dos relatos dos viajantes, por isso era de extrema necessidade que um
pintor ou desenhista acompanhasse a tripulacdo na descoberta de novas terras para
poder reproduzir as paisagens de locais ainda ndo conhecidos pelos europeus.

No século XVI os jovens da aristocracia inglesa viajavam pela Europa,

acompanhados de seus professores particulares com o intuito de conhecer novos
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mundos, novas culturas e novas linguas através das viagens. Essas viagens eram

chamadas de Grand Tour. Os jovens, ao voltar para casa tinham como obrigacdo
mostrar o relato de sua jornada, onde deveriam constar imagens dos locais visitados,
para comprovar tudo que foi vivido. Por isso, era comum 0S jovens viajarem
acompanhados de um pintor ou desenhista, além do seu tutor. (BARRETO, 2003)

O turismo como se conhece hoje teve como marco inicial as excursdes regulares
organizadas por Thomas Cook no século X1X. Em 1841, Cook, considerado o primeiro
agente de viagens da histdria do turismo, comprou e revendeu bilhetes de um trem para
transportar 570 passageiros de Leicester para Loughborough, na Inglaterra, periodo em
que a fotografia estava comecando a se difundir na Europa e demandava de um aparato
caro e complicado. Sontag (2004) afirma que nos anos de 1840 somente possuiam uma
camera os inventores e os aficionados para operé-la.

No turismo também pode-se notar a importancia das imagens, seja para o turista,
ou para as empresas turisticas privadas ou governamentais. Bourdieu (2003,p.19)
classifica as motivagdes para fotografar como:

 Protecdo contra o tempo;

« Comunicagdo com os demais e a expressao de sentimentos;
* Realizacdo de um sentimento;

 Prestigio social;

 Distragéo ou fuga.

Portanto, fotografar e viajar, cada qual com sua histdria particular, ttm suas
semelhancas no que se refere as motivacBes, pois, comunicacdo com o0s demais,
realizacdo de um sentimento, prestigio social, distracdo ou fuga também sdo motivos
que levam as pessoas a se deslocarem de seu lugar de residéncia para outro,

caracterizando o fazer turismo.

O ENCONTRO DA FOTOGRAFIA COM O TURISMO

A primeira cdmera fotogréfica chamava-se “daguerreétipo”, inventada em 1837
por Louis Daguerre, um pintor francés que conseguiu, apds varias tentativas, fixar uma
imagem em uma superficie. A imagem produzida pelo daguerre6tipo era Unica, sem
possibilidade de codpia, pois estava gravada em uma superficie opaca. A imagem

produzida era extremamente nitida, fato que auxiliou na grande repercusséo da invencao
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de Daguerre, que também foi beneficiado pelas questdes politicas e pelo momento

propicio para a aceitacdo de sua invencdo nacional e internacionalmente (KOSSOY,
2001).

Foi em 1888 que houve uma grande revolucdo na fotografia: a invencdo da
camera Kodak por George Eastman, um americano amante da fotografia que se
interessou pela atividade mas nao estava satisfeito com o processo de estocagem das
placas de vidro, e imaginou que o a fotografia seria muito mais préatica e eficiente se
houvesse uma maneira de simplificar todo seu processo. Foi entdo que Eastman
inventou o primeiro filme de rolo da historia, uma maneira muito mais préatica e segura
de preservar a foto, ja que as placas de vidro quebravam com muita facilidade.
(KODAK, 2011)

A Kodak era pequena e leve. Seguidas as indicagdes de luminosidade minima, o
que o fotografo teria que fazer era apenas apertar um botdo. Por conta da facilidade
criada para fotografar, o slogan da Kodak era: “Vocé aperta o botdo, ndés fazemos o

resto.”, como podemos observar no anuncio criado em 1890 (Figura 01).

THE

KODAK

Is a Hand Camera especially designed for
An ateurs. It is the most compact instrument

M0, 80 the largest number of exposures
@ d tt'unf(, the least number of operations.

PICTURES SQUARE OR ROUND.

10/PREVYOUS KNOWLEDGE OF PHOTOGRAPHY IS NECESSARY.
“YOU PRESS THE BUTTON,
WE DO THE REST.”

ILLUSTRATED CATALOGUE FREE.
The Eastman Photo Materials Co., Ltd.,

115, Oxford Street, London, W, Parls : 4, Place VendOme,

Figura 01 - Kodak,1890s, UK. Fonte: The Advertising Archives *

As inovacBes de Thomas Cook para o turismo trouxeram um avango no aspecto
social, pois as viagens ficaram mais acessiveis para os segmentos médios da populacéo.
Junto com a popularizacdo das viagens e a industrializacdo ocorrida na Europa, a

fotografia também se tornou popular.

* Tradug&o da figura 01: A Kodak é uma camera de mao especialmente feita para amadores. E 0 mais
compacto instrumento feito e com ela 0 maior nimero de poses podem ser feito com o nimero minino de
operacges. Fotos quadradas ou redondas. N&o é necessario conhecimento prévio sobre fotografia. ""Vocé

aperta o botdo, nés fazemos o resto." Catalogo ilustrado gréatis.
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... a fotografia desenvolve-se na esteira de uma das atividades
modernas mais tipicas: o turismo (grifo nosso). Pela primeira
vez na historia pessoas viajam regularmente, em grande nimero,
para fora de seu ambiente habitual, durante breves periodos.
Parece decididamente anormal viajar por prazer sem levar uma
camera. (SONTAG: 2004, p. 19-20).

Com a popularizagéo da camera fotografica, as pessoas ndo so tiravam fotos de
casamentos e outras celebracdes familiares, que é um dos usos mais populares e antigos
da fotografia, como passou a fazer parte da vida da sociedade moderna, formando o que
Sontag chamou de "crbnicas visuais" das familias: "(...) um conjunto portatil de
imagens que d& testemunho a sua coesdo. Pouco importam as atividades fotografadas,
contanto que as fotos sejam tiradas e estimadas " (SONTAG,, 2004. p 19).

Dessa maneira, as familias comecaram a registrar também seus momentos de
lazer, inclusive suas viagens: "Viajar se torna uma estratégia de acumular fotos", afirma
Sontag. E, na era digital, essa acumulacéo toma proporc¢des inimaginaveis.

O turismo era tdo importante para a atividade fotografica ja naquela época, que a
KODAK produzia anuncios especificos para esse publico que fotografava durante suas

viagens, como podemos ver na Figura 02.
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Take a Kodak with you this year to the country or the seaside: and when
the time comes for you to pack up for home, don't leave all your happy
times behind you—Dbring back your holiday in your Kodak.

Take a Kodak, and bring home the woods, the fields, and the friends who
were with you; bring home the sea. the sands. and the romping children—
bring them all in happy little Kodak snapshots.

Take a Kodak, and let 1t keep alive the memory of the scenes that please you ; let it
make a lasting record of the best times of your life-—then you will know how true it is
that a holiday without a Kodak is a holiday wasted.

Don’t waste your holiday
this year; take a Kodak! |
Remember you can start Kodak picture-making at once—you can leam to
use a Kodak in half-anhour.  There are Kodaks at all prices from 37/6
up to £18-10:0, and Brownies for the childrea from 10/- up to 77,6,

Any Kodak dealer in your town will
| be glad to gice you full particulars.

[ Kodak Limited, Kingsway, London, W.C. 2.

A holiday without a Kodak is a holiday wasted.

G e

Figura 02 - Kodak,1910s,UK, Fonte: The Advertising Archives °

No apelo publicitario descrito anteriormente vé-se a énfase que € dada a
facilidade e importancia de fotografar para eternizar e compartilhar as cenas
memoraveis do gozo do tempo livre, pois “um feriado sem uma Kodak, ¢ um feriado
desperdigado”. E esse sentimento existe até hoje, e de forma mais profunda, pois néo se

compartilha s6 o papel fotografico®.

% Tradugéo da Figura 02: Traga de volta o seu feriado na sua Kodak. Leve uma Kodak com vocé esse ano para o
campo ou o litoral; e quando chegar na hora de voltar para casa, ndo deixe todos seus momentos felizes para tras -
traga de volta o seu feriado em sua Kodak. Leve a Kodak e traga para casa florestas, campos, e 0s amigos que
estavam como vocé; leve para casa 0 mar, a areia e as criancas brincando - Leve todos em fotografias Kodak
pequenas e felizes. Leve uma Kodak, e deixe vivas as memdrias de cenas que Ihe agradaram; deixe que faga uma
recordagdo duradoura dos melhores momentos da sua vida - entdo vocé vai saber como é verdade que um feriado sem
uma Kodak é um feriado desperdicado. Nao desperdice o seu feriado esse ano; leve uma Kodak! Lembre-se vocé
pode comegar a fazer fotos Kodak de uma sé vez - vocé pode aprender a usar uma Kodak em meia hora. Existem
Kodaks de todos os pregos de 37/6 até 18-10-0 £, e Brownies para as criangas de 10/- até 77/6. Qualquer negociador
da Kodak ficara grato em lhe fornecer todos os detalhes.

® Hoje se compartilha bits (a fotografia digital) numa velocidade e quantidade frenéticas, e 4tomos (fotografia em
papel, seja fotografico, couché, ou outras variagdes dos chamados “fotolivros”) numa velocidade menor, mas que ja
se configura num grande mercado.
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A fotografia nos traz a memoria outros tipos de lembrancas além da visual: os

cheiros, a temperatura, 0 que estavamos sentindo no momento da fotografia. Tudo isso
retorna, fazendo com que dificilmente nos desliguemos de nossas fotos, o que nos torna
afetivamente ligados a elas.

“Cada familia constréi uma cronica visual de si mesma — um conjunto de
imagens que da testemunho da sua coesdo”, afirma Sontag (2004, p 19). As fotografias
de viagens sdo muito importantes nessa construcdo, pois na modernidade, época em que
os filhos estdo sempre estudando e os pais trabalhando, 0 momento da familia reunida
se torna cada vez mais raro. Viajar tornou-se uma maneira de reunir a familia, e é
através da fotografia que representamos o que fazemos, com quem estavamos, como
estavamos nos divertindo.

As imagens que colecionamos de nossas viagens séo relicarios, com um forte
conteddo simbdlico. O que vemos na fotografia, o que foi registrado visivelmente,
quando vistas novamente revivem as sensacfes e emocdes que enfragueciam na nossa
memdria, que estavam registradas no nosso intimo sob forma de impressdes (KOSSOY,
2000). A camera se torna uma companheira constante durante as viagens, com o turista
procurando por cenas e paisagens que valham a pena serem registradas.

A Kodak utilizou por muito tempo o turismo como principal parte da sua
estratégia de marketing. No anuncio a seguir, nota-se como a Kodak da uma grande
importancia a fotografia de viagens como uma maneira de preservar a memdria e
"provar" para parentes e amigos que um lugar de destaque na sociedade foi visitado,

concedendo status ao viajante:
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+ The PASSING SHOW, July 30, 1932

What fun it will be

next winter to look again
at those holiday SRAPS . . s

Then, if you hold your peace and just bring out your album and
pass it round you will be really talking. They will all realize that

the hotel was " right on the front.”” Seecing you in a bunker they

will know that you got some golf. And! They will know. even as

though they had been there themselves, that one morning the life-
boat went out. Great fun—a 'Kodak. It makes in half a second \

a treasure that may last half

a century. " Click" is all chat it

Clever little ‘Kodak'! And now there is a * Kodak ' that
is cleverer still. ‘Kodak' SIX-20 makes snapping even
simpler. With a camera so helpful and with Verichrome’

Film never was happiness so sure of rich rewards.

A ‘KODAK’ holiday

40107

is a holiday twice over

Figura 04 — 1932 UK’

Mesmo que as fotografias “falem” muito, a narrativa dessas fotos & parte
essencial no processo do seu entendimento. Simson (2005. p 23), dissertando sobre o
resgate da trajetoria de grupos sociais especificos, afirma que “qualquer fotografia,
amarelecida pelo tempo, puxada timidamente do fundo do bolso, trazia novo

" Tradugdo do texto da figura 04: “Como vai ser divertido olhar novamente as fotos desse feriado no
préximo inverno.... Entdo, se vocé ficar calado e trouxer seu album e passar para as pessoas VOcé vai estar
realmente falando. Eles irdo notar que o hotel estava "bem na frente". Vendo vocé em um bunker eles véao
saber que vocé praticou golf. E! Eles vdo saber, mesmo se eles estiveram |4, que em uma manha o barco
salva-vidas saiu. Otima diversdo - uma 'Kodak'. Ela faz em meio segundo um tesouro que pode durar
meio século. ‘click' é tudo que diz e mesmo assim fala muito! Pequena esperta 'Kodak'! E agora existe
uma 'Kodak' que é ainda mais esperta. 'Kodak' SIX-20 faz a fotografia ainda mais simples, Com uma
camera tdo proveitosa e com filme 'verichome' nunca a alegria foi tanta certeza de recompensas ricas. Um
feriado 'Kodak' é um feriado duas vezes melhor.”
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enriquecimento as narrativas e uma seguranga muito maior aos processos de

rememoragao.”.

Kossoy (2000) afirma que o homem, ao "descongelar" os contetdos das
imagens, contam a si mesmo e aos mais proximos, historias de vida que podem sofrer
alteracdes por parte de quem esta narrando os fatos e emogdes representados naguelas
fotos, pois ele pode omitir ou alterar fatos e circunstancias. No caso da fotografia
turistica, normalmente excluimos ou modificamos os fatos desagradaveis ou

entediantes, de forma que a viagem narrada se torne mais atrativa.

O ENCONTRO DA FOTOGRAFIA COM INTERNET

Com os avancos tecnoldgicos da comunicacgdo e da fotografia, 0 mundo passou a
ser conhecido por todos: um mundo que antes sO era conhecido através da tradicao
pictorica, escrita e verbal (KOSSQY, 2001).

Lemos (2003) afirma que na década de 1980 houve a popularizacdo da
informéatica e a conseqliente necessidade de digitalizar os dados. Com essa nova
demanda, a fotografia digital surgiu, porém nessa época a qualidade da imagem era
baixa e seu custo era alto. Nas décadas de 1990 e 2000 a internet® comecou a fazer parte
do cotidiano da populacéo, intensificando a necessidade da digitalizacdo dos dados e a
maior procura por produtos que digitalizassem dados. Por conta disso houve uma maior
popularizacdo da fotografia digital, melhorando a qualidade da imagem e diminuindo
seu custo.

Na tabela 01 segue um quadro demonstrativo das principais diferencas entre a
fotografia digital e a analdgica:

Aspecto Analdgica Digital
Armazenamento Filme Cartéo de memoria
~ Reproducdo na tv,
Reproducéo Fotos reveladas computador, celular, etc.
Manipulagéo Dificil de ser manipulada Facil de ser manipulada

8 Sawara (1999. p 241) define internet como a maior rede de computadores do mundo, que atua de
maneira descentralizada e oferece servigos de comunicagao de dados, transferéncia de arquivos, correio

eletrénico, etc.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢ao na Regido Nordeste — Recife - PE - 14 a
16/06/2012
No fim da década de 1990,
na maioria dos casos se
levava 1 hora para revelar

Instantaneamente através do
visor das cameras

Tempo para poder
visualizar a fotografia

Limitado a quantidade de
memodria disponivel no
cartdo de memoria, podendo
ser formatado a qualquer
momento

Reduzido ao nimero de
poses do filme e ao nimero
de filmes que o fotdgrafo
possui

N° de fotos produzidas

Através do contato da luz
com uma superficie digital
fotossensivel

Maneira de captacdo da Através do contato da luz
imagem com papel fotossensivel

Tabela 01 — Diferengas entre a fotografia analdgica e digital. Fonte: Direta

Existem varias maneiras de armazenar essa fotografia produzida, como cds,
dvds, HDs, pendrives, e albuns online. Os albuns online se tornaram uma maneira
simples e rapida de armazenamento, ja que de qualquer lugar com conexao a internet o
usuario pode publicar suas fotografias, podendo acessa-las também de qualquer lugar
com acesso a internet. Esse tipo de armazenamento também simplificou o
compartilhamento dessas fotografias, ja que se pode mandar o link do album online por
e-mail, por exemplo, para a familia e/ou 0s amigos.

As pessoas notaram que a internet era um novo ¢ eficiente meio de “ver e ser
visto”, dai teve inicio uma exposicdo da vida privada, onde se compartilham fatos e
fotos de momentos pessoais como a praia do fim de semana, festas de aniversério,
reunibes de amigos em casa, até de momentos mais intimos, como fim de
relacionamentos, doencas da familia, etc.

Observa-se que atualmente a maior parte das fotografias de viagem esta presente
nas redes sociais’, onde os usuarios podem compartilhar as fotografias com seus
contatos quase que instantaneamente.

Cavalcanti (2011) afirma que a fotografia turistica mostra a realidade consumida
como espetaculo, e a internet foi um meio perfeito para essa exposicdo, ja que pode
agregar varios tipos de informagdes em um s6 lugar, como textos, sons, videos e

fotografias. Existem varios sites onde os turistas compartilham suas fotografias, como o

9 o . . o .
As redes sociais s80 um grupo de pessoas reunidas na internet, onde cada usudrio possui sua rede de

conexodes, com lagos sociais que compoem grupos. Essa rede fica mais complexa de acordo com cada
pessoa nova que conhecemos e interagimos (RECUERO, 2009). Elas possibilitam uma grande
interatividade entre os usuarios, onde muitos tem a possibilidade de expor sua vida privada através de

textos, videos, imagens e sons.
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Facebook, orkut, Twitter, Flickr, Picasa, etc. Cada website citado possui sua

especificidade, com os usuarios interagindo com eles de maneira diferente.

O Facebook é a rede social mais utilizada no Brasil e no Mundo (ALEXA, 2012).
O segundo lugar no Brasil € ocupado pelo orkut. O orkut e 0 Facebook sdo redes sociais
semelhantes no sentido em que os usuarios possuem perfis que se conectam com outros
perfis através da sua rede de amigos. Nas duas redes sociais & possivel o
compartilhamento de informacdes entre os perfis. Essas informagdes podem ser textos,
fotos e videos. Em cada publicacdo, dependendo do nivel de privacidade definido pelo
usudrio, é possivel que outros usuarios comentem e compartilhem as informac6es dos
perfis. Essa é uma das principais caracteristicas das redes sociais: a interatividade™.

O twitter é definido pelo préprio site como "An information network™'*. E um
microblog que permite o usuario postar tweets™ de até 140 caracteres (COMM, 2009).
Os tweets podem conter links que levam os leitores a diversos tipos de site, inclusive de
fotos e videos.

Exitem dois sites muito usados criados especialmente para compartilhar
fotografias: O Flickr e o Picassa. O Flickr € muito utilizado por fotégrafos amadores e
profissionais (CAVALCANTI, 2011). Nele os usuarios também possuem uma rede de
contatos. Na péagina inicial do flickr quando o usuario esta conectado é possivel ver as
ultimas fotos postadas pelos seus contatos. Dependendo das configuragdes de
privacidade, os usuérios do flickr podem comentar nas fotos de outros usuérios,
adicionar notas, marcacdes e compartilhar as fotografias em outros sites como o twitter
e o facebook.

O Picasa € um album online fornecido pela “Google Inc”. Nele o usuéario tem a
possibilidade de editar suas fotos e compartilha-las usando diretamente o GMail, o orkut
ou através de um link fornecido pelo site. Diferentemente do flickr, no Picasa o usuario
ndo possui uma lista de contatos, por isso ndo pode ser considerado uma rede social,

mas ele possui ligagdo com redes sociais, como 0 Google+.

O|nteratividade é definida por Levy (1999) como a “participacio ativa do beneficiario de uma transacdo de
informacdo"”, onde ha uma "possibilidade de reapropriacdo e recombinagdo do material da mensagem pelo receptor.”
O grau de interatividade que a internet possibilita é imenso. Podemos tomar como exemplo disso uma foto publicada
no facebook: Uma vez postada, ela pode receber comentérios, marcacoes de amigos, pode ser compartilhada em
outros perfis do facebook, pode ser copiada e publicada em outro website, dentre outras possibilidades.

" Tradugdo: "Uma rede de informagéo".

12 cada mensagem enviada pelos usuérios do Twitter respondendo a pergunta: "O que esta acontecendo?”, que

atualiza o microblog.

10
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E essa relacdo de exposicdo e compartilhamento das fotografias produzidas no

momento em que se viaja, principalmente motivada pelo lazer na era digital, que este

estudo se propde a demonstrar e analisar.

CONSIDERAGCOES FINAIS BASEADAS NA ANALISE DOS RESULTADOS

Este tdpico ird demonstrar o resultado da pesquisa realizada com 50 turistas da
cidade de Jodo Pessoa nos dias 08 e 09 de novembro de 2011, buscando apontar quais
as caracteristicas da fotografia turistica na era digital, através das suas formas de
compartilhamento. Os questionarios foram aplicados na Estacdo Ciéncia, no Farol do
Cabo Branco e no Centro Cultural Sdo Francisco, por esses serem pontos de grande
fluxo turistico em Jodo Pessoa.

Na pesquisa realizada, notou-se que maior parte dos turistas fotografa para
recordar a viagem (Grafico 01), o que mostra que a memoria estd intimamente ligada a
fotografia, pois uma fotografia traz de volta lembrangas que estavam guardadas, néo
somente a imagem estatica, mas também os cheiros, calor ou frio, os sentimentos
presentes no momento do recorte do espaco-tempo feito durante o breve tempo de

captura da imagem.

Motivacdes da fotografia turistica- 2011

1% 1% M Passa-tempo

W Mostrar a viagem para outras
pessoas que nao conhecem o
lugar
W para recordar a viagem
I —

M Por motivos rOflSSlOnalS
1% P

W Porque é impossivel viajar e
néo fotografar

| Néo fotografa

Grafico 01 — Motivacao da fotografia turistica - 2011 - Fonte: Direta

De acordo com estudos sociologicos, as geragdes Y, nascidos apos a decada de
80 até meados de 90, e Z, nascidos desde a segunda metade da década de 90 até os dias
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de hoje, as chamadas “geragdes da internet” ou “nativos digitais”, respectivamente,

obviamente que tém com a internet uma relagdo umbilical, diferentemente de geracoes
nascidas antes do advento da rede mundial de computadores. E isso se revela quando se
busca entender o funcionamento desses grupos distintos em relagdo ao que vamos aqui
chamar de “comportamento digital”.

Quando os turistas classificaram de 1 (pouco importante) a 5 (muito importante)
as diversas utilizacbes da fotografia turistica (Gréfico 02), os entrevistados com até 25
anos classificaram como mais importante "publicar em sites da internet”, seguido de
"armazenar em CD/DVD™" enquanto os com mais de 50 anos classificaram como mais

importante "Armazenar em CD/DVD" e logo em seguida "revelar"”.

Classificacdo dos quesitos sobre fotografia turistica

4,5
a4

® 3,5 -

- —_— 2,5 -

:.E_' 2 W Até 25 anos

i} |

=15
Oé ] W Maisde 50 anos
[ T

Publicar em sites da
internet
Revelar
Usar comercialmente
Armazenar em
CD/DVD

Gréfico 02 — Classificacdo dos quesitos sobre fotografia turistica (Até 25 anos e Mais de 50 anos)
- 2011 - Fonte: Direta

Esses dados mostram que assim como a fotografia se modificou ao longo dos
anos, a maneira que as pessoas se relacionam com a fotografia também se modificou.
Os mais jovens, que possuem maior contato com as novas tecnologias, estdo mais
abertos as novidades, como a publicacdo de fotos online e ndo dando muita importancia
a revelacdo da fotografia. J& as pessoas com mais de 50 anos ainda prezam pela
fotografia revelada, como uma maneira "fisica" de preservar a memoria, como fizeram
durante a maior parte de suas vidas.

Essa diferenca entre as pessoas com até 25 anos e as com mais de 50 também é
notada quando foi perguntado quais sites eram utilizados para publicacdo de fotografias
de viagem (Gréafico 03). Nota-se que 69% das pessoas com mais de 50 anos néo

publicam fotos na internet, enquanto essa porcentagem dos entrevistados que possuem
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até 25 anos € de apenas 4%. Apenas 31% das pessoas que possuem mais de 50 anos

publicam as fotos na internet. Dessas, 25% utilizam o Facebook e 6% o orkut.

Sites utilizados para publicacdo de fotos turisticas (Até 25 anos e Mais
de 50 anos) - 2011

80%

69%
70%

W Até 25 anos
48% W Maisde 50 anos

60%

50%
40%

Titulo

30%

30%

20%

15%0
10% 5¢ o . o 4%
0% T - T T
Facebook Orkut Picasa Twitter Ndo Publica

Gréafico 03 — Sites que utilizados para publicacéo na internet (Até 25 anos e Mais de 50 anos) -
2011 - Fonte: Direta

Assim como no quesito sobre a importancia da utilizacao da fotografia turistica,
quando questionados sobre os sites utilizados para publicacdo de fotos turisticas na
internet, quando as pessoas com mais de 50 anos respondiam, elas complementavam
que ndo publicavam fotos das viagens na internet porque n&o sabem utilizar
computador, ou porque nao veem necessidade de exporem suas vidas na internet.

A constante necessidade que os jovens tém de expor sua vida cotidiana faz com
que a fotografia turistica esteja sempre presentes em seus perfis nas redes sociais,
principalmente por ser uma maneira de ostentar o que foi consumido, pois cada destino
turistico tem um valor diferenciado para cada viajante e para as pessoas que estdo
observando a fotografia. Muitas pessoas acham que é mais “chic” viajar para a Europa
do que para lugares dentro do Brasil, por exemplo. O jovem parece ter mais a
necessidade de se auto-afirmar utilizando as viagens para tal fim e se isso ndo for
compartilhado, que sentido faz?

Como foi visto anteriormente, a fotografia e o turismo sofreram muitas
modifica¢fes ao longo da historia e continuardo a modificar-se, ja que sempre existirdo
novas tecnologias presentes no nosso dia-a-dia.

Fazer turismo e fotografar atualmente sdo atividades inseparaveis e

complementares, tornando a maquina fotografica um apéndice do turista. As novas
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tecnologias proporcionaram o avan¢o de ambas e muito ainda ha de se modificar nessa

relacdo do viajante com seu objeto de registro e memoria, o que faz do tema um campo
fecundo para a inter e transdisciplinaridade, uma vez que é area de interesse para a

comunicagdo, turismo, informatica, sociologia, antropologia e psicologia, entre outros.
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