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Resumo

Este artigo tem como objetivo caracterizar uma perspectiva de jornalismo que Alberto
Dines sugere em seu livro “O Papel do Jornal e a Profissao de Jornalista”. Para isso,
analisarei como os fatores da crise do jornal impresso na década de 1970 contribuem
para a formulacdo de uma nova tendéncia de fazer jornalismo que observamos na
atualidade. Esta € proposta aqui como outra concepg¢ao de jornalismo impresso, baseada
em caracteristicas ja sugeridas por Dines, em consonancia com outros tedricos da
Comunicacdo, voltada para o jornalismo mais analitico e menos superficial.
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Introducao

“Precisamos de um novo espirito questionador que torne nossos veiculos —
tanto no contevido quanto na forma — vivos e renovados”. (DINES, 2009)

“O Papel do Jornal e a Profissdo de Jornalista” é um livro de 1974, escrito por
um dos jornalistas mais conceituados do Brasil, Alberto Dines. O livro estd na sua nona
edicdo e, por mais que tenha sido publicado hd 37 anos, ainda é considerado atual. Isso
porque Dines (2009) parte da crise do papel que afetou as empresas jornalisticas na
década de 1970 para discorrer sobre a funcao social do jornalista e do jornal.

Escrito na efervescéncia da primeira metade da década de 1970, com a crise do
petréleo moldando o panorama mundial e a ditadura militar concebendo o destino do
Brasil, “O Papel do Jornal” tem um embasamento histérico que contextualiza, mas nao
limita. O texto transcende as circunstancias do periodo e se mantém atualizado pelo
conteddo critico que Dines dirige a atuacdo dos profissionais e das empresas de
Jornalismo.

Coerente com a op¢do adotada nas versdes anteriores, esta edicdo de O
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papel do Jornal pretende ser um registro dos registros. Flagrante de uma
evolugdo. [...] A inten¢do é recuperar a histdria, percorrer a linha do
tempo, ndo para atender a nostalgias, mas para recuperar uma evolugao.
(DINES, 2009, p. 25)

O texto de Alberto Dines ndo se desatualizou, talvez, pela iniciativa precursora
deste jornalista de discutir a comunicacdo nos veiculos midiaticos. O proprio “O Papel
do Jornal” foi elaborado a partir da dltima edicdo, que ndo chegou a ser publicada, dos
“Cadernos de Jornalismo”, incluso no Jornal do Brasil, do qual Dines foi editor-chefe.

Os “Cadernos de Jornalismo” foram concebidos pelo jornalista para ser um
espaco de reflexdo sobre a comunicagdo dentro do préprio jornal, apontando os erros
cometidos nas edi¢des anteriores do Jornal do Brasil. Proposta inovadora para a época,
os Cadernos contribuiram para a criagao do media criticism, seguido por outros veiculos
mididticos do pais.

Em “O Papel do Jornal e a Profissdo de Jornalista”, Alberto Dines expde o
enfraquecimento do modelo tradicional de fazer jornalismo impresso por meio de uma
narrativa histérica que aponta as causas da crise do jornal. Ao contrério de ter um olhar
apocaliptico sobre o futuro dos jornais, o autor sugere que as saidas para a reformulagao
de um jornal impresso mais contextualizado ao nosso tempo estdo relacionadas a uma

producdo mais especializada, analitica e regional.

A trajetéria de Dines

Alberto Dines tem quase sessenta anos de carreira como jornalista. Nascido no
Rio de Janeiro, em 1932, ndo concluiu os estudos basicos, tendo largado a escola no
periodo do Gindsio, atual Ensino Médio, devido ao compromisso com o movimento
socialista, judeu e antiburgués, que pregava que o diploma era um valor da burguesia
(DINIZ, 2010, pag. 4).

No inicio da década de 1950, comecou a publicar na imprensa através de criticas
de cinema que produzia para a revista Cena Muda. Em 1952, Dines passou a escrever
para a revista Visdo, onde vivenciou o ambiente de redagcao pela primeira vez. Entrou
como reporter de assuntos culturais e depois passou a cobrir o Itamaraty. Foi trabalhar

na Manchete como reporter e, meses depois, foi nomeado assistente de direcao.
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Ainda na década de 1950, trabalhou na direcio dos jornais Ultima Hora, de
Samuel Wainer, e Didrio da Noite, de Assis Chateaubriand. Em ambos 0s casos, o
convite foi feito a Dines na tentativa de solucionar os problemas pelos quais esses
jornais estavam passando. No Didrio da Noite, o jornalista foi responsdvel por uma
ousada série de mudancas estruturais, rendendo-lhe, em 1962, o convite para ser editor-
chefe de um dos maiores periédicos do pais, o Jornal do Brasil. (DINIZ, 2010, pag. 7)

O dono do JB a época, Manuel Francisco do Nascimento Brito, desejava
implementar uma reforma na publicacdo e, para isso, incumbiu Alberto Dines e Odylo
Costa Filho de planejar e executar as mudangas. Nos quase doze anos que Dines passou
no JB, vdrias alteragdes aconteceram sutilmente no jornal, tornando-o referéncia para
outros periddicos do pais naquele momento. Foi nesse periodo que surgiu, nos jornais
brasileiros, o Departamento de Pesquisa, a divisdo da redacdo em editorias, a
sistematizacdo das reunides de pauta e a criacdo dos “Cadernos de Jornalismo”, mais
tarde “Cadernos de Jornalismo e Comunicac¢do”, o espago para critica interna do JB.

Demitido em 1973 por pressdo do regime ditatorial, Dines trabalhou ainda como
editor-chefe da sucursal da Folha de S. Paulo no Rio de Janeiro, onde criou o “Jornal
dos Jornais”, também com objetivo de avaliar a producgdo jornalistica. Alberto Dines foi
ainda diretor do grupo Abril em Portugal, assinou uma coluna no Pasquim e escreveu
quinze livros, entre fic¢cdes e nao-ficgdes.

Como professor, iniciou lecionando na Pontificia Universidade Catélica do Rio
de Janeiro e foi professor visitante da Universidade de Columbia, nos Estados Unidos.
Participou em 1993 da fundacdo do Laboratério de Estudos Avancados em Jornalismo
da Universidade Estadual de Campinas, de onde é atualmente pesquisador sénior e

coordenador do Observatério da Imprensa. (DINIZ, 2010, pag. 11)

A crise dos jornais

Em “O Papel do Jornal e a Profissao de Jornalista”, Alberto Dines discorre sobre
a crise do papel de imprensa. Mais do que apresentar as causas desse problema, Dines
expoe a crise dos jornais dentro de uma conjuntura muito maior, inserida em um
contexto globalmente conturbado:

Estamos vivendo ndo apenas uma, mas vdrias crises concéntricas. A
humanidade reacerta seu curso, seu ritmo e, por isso, tudo e todos estdo
sendo afetados. O nucleo desse sistema € a valorizacdo do valor em
detrimento da valorizacdo da qualidade. A sociedade p6s-industrial
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resultou apenas em uma sociedade montada sobre o consumo, isto €, o
desperdicio. (DINES, 2009, p. 50)

A sociedade de consumo que foi estimulada apds o fim da Segunda Guerra
Mundial sofreu grande abalo quando, no comego da década de 1970, o preco do barril
de petrdleo sofreu um aumento de 400% no prego3. Em uma sociedade estruturada pelo
baixo preco do petréleo, uma variacdo desta propor¢ao acarretou crises em Varios
setores sociais e econdmicos, inclusive no custo final do papel de imprensa.

A crise do papel, porém, ndo se deu somente em decorréncia da crise do
petréleo. Como esta, aquela é consequéncia do conjunto circunstancias que culminaram
em uma situagdo de colapso. Alguns dos elementos que contribuiram para a crise do
papel de imprensa foram o grande aumento do consumo mundial de papel; o rigoroso
inverno no Canadd, em 1973, que prejudicou o corte de drvores; a inflacdo nos paises
desenvolvidos; o maior controle ambiental e as greves ferrovidrias e nas fabricas de
papel no Canadd, um dos maiores produtores mundiais de papel (DINES, 2009, p. 51).

A crise dos jornais, entretanto, ndo se deu somente pelas dificuldades na
obtencdo do papel de imprensa. Com os atuais recursos tecnolégicos disponiveis a
sociedade, a dependéncia do jornal impresso para se ter acesso a informacgdo € cada vez
menor. Se antes era necessario esperar até a manha do dia seguinte para saber através do
didrio o que aconteceu, hoje basta logar no Twitter" para ter conhecimento em tempo
real do que estd acontecendo pelo mundo. O jornal viu surgir o rddio e a televisdo no
século XX e vé agora a ampliacdo dos recursos da Internet.

Além de processarem a informagdo em tempos distintos dos meios tradicionais,
os canais de comunicagdo virtuais estdo possibilitando que cada pessoa busque a
informacdo que lhe interessa. Se no radio, na televisdo ou no impresso a audiéncia
encontra a informag¢do que foi selecionada por profissionais da midia para uma grande
massa, na Internet € possivel procurar somente informacdes ligadas ao interesse do

usudrio, segmentando a antiga audiéncia.

Trés tempos da comunicacao

“A histdria se altera em movimentos pendulares e a comunicacao se desenvolve,

3 Portal InfoEscola, acesso em 03/12. http://www.infoescola.com/economia/crise-do-petroleo/
* Rede social na Internet, em formato de microblog, na qual os usudrios se comunicam por mensagens de até 140
caracteres.
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ao longo dela, de forma idéntica” (DINES, 2009, p. 59). Alberto Dines, sempre
associando o jornalismo a histéria, aplica o principio de desenvolvimento pendular a
comunicacdo. Assim, afirma que todo veiculo mididtico passa por trés tempos distintos.

Os trés tempos da comunicacao expostos pelo autor sdo, na verdade, a aplicacao
da teoria de tese, antitese e sintese de Hegel:

O primeiro [tempo] ocorre quando se inventa ou se aperfeicoa o veiculo;
nesse momento ele é seletivo, porque desconhecido. Depois de divulgado
0 seu uso, torna-se massificado para, finalmente, em nova fase, e
evitando o desgaste, acomodar-se e conter-se outra vez. (DINES, 2009, p.
59)

Se analisarmos o que aconteceu com o jornal impresso ao longo da histdria,
perceberemos que ele surgiu em um modelo limitado de producdo e, a partir do
aperfeicoamento dos tipos méveis por Guttenberg, se encaminhou para uma inddstria de
massa. Entretanto, a partir da Segunda Guerra Mundial, o movimento de expansdo passa
a tomar a dire¢do oposta e o jornalismo volta a se encaminhar para um direcionamento
mais intimo.

A midia tradicional estava fabricando produtos. Eles precisavam de
economias de escala para justificar os custos de seus meios de producao
— uma mdquina de impressao ou equipamentos de transmissdo. E assim o
jornalismo se tratava de criar algumas mensagens destinadas a alcangar
muitas pessoas. Mas com o aumento do nimero de canais pela
tecnologia, a nova economia da informacdo suporta mais conteido
especializado — muitas mensagens, cada uma atingindo um ndmero
menor de pessoas. Isso significa que, como publico, nds temos menos
experiéncias comuns que constroem valores comuns. (MEYER, 2011)

A partir de agora, com o excesso de informacdes possibilitado pelos multiplos
canais de comunicagdo, os veiculos tradicionais tentam achar caminhos que ndo os
facam cair na obsolescéncia. Nesse sentido, ndo € tentando superar a rapidez e/ou a
quantidade de leitores dos outros meios que fard do jornalismo impresso uma midia
atualizada. Também ndo é ampliando o seu rastro de abordagens e o volume de
informacdes produzido diariamente que tornard um jornal mais lido.

Nessa perspectiva, Philip Meyer (2007) compara o processo historico pelo qual
o jornalismo tem passado ao curso histérico do setor alimenticio. Em 1947, logo apods a
Segunda Guerra Mundial, a agricultura representava US$ 20,2 bilhdes do produto

interno bruto estadunidense, enquanto o processamento de alimentos somava US$ 9,3
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bilhdes. A partir de 1983, entretanto, o valor econdomico gerado pelo processamento
superou a soma da agricultura, sendo este responsavel por US$ 80,6 bilhdes e aquele,
USS$ 123,7 bilhdes do PIB dos EUA em 2001 (MEYER, 2007, p. 242).

Possibilitado pelo avango tecnoldgico, a grande questdo da industria ndo € mais
ter ou ndo ter a matéria-prima alimenticia. A maior produtividade dos campos agricolas
desloca o pensamento para como se dard o processamento dos alimentos:

Os consumidores ndo estdo mais preocupados em ter o que comer, Como
os agricultores de subsisténcia do século XIX. Agora eles pensam no
sabor, na textura e nos nutrientes dos alimentos, e até mesmo na
conveniéncia de suas embalagens. (MEYER, 2007, p. 242).

No setor da comunicagdo jia hd abundancia de matéria-prima, no caso, de
informacdo. Assim como a industria alimenticia, a grande saida para as empresas
jornalisticas nao € competir com o fluxo de informagdes lancadas pelas outras midias,
mas tornar seu produto mais atraente, mais bem editado. Pensar no sabor e na textura da
noticia, por exemplo, possibilita um texto mais bem acabado, menos superficial e mais

bem apresentado ao consumir final, o leitor.

Nova perspectiva de jornalismo

Em termos gerais, apontar uma nova perspectiva de jornalismo a partir das
mudancas propostas por Alberto Dines (1974) em sua obra é, na verdade, sugerir a
retomada da qualidade do jornal. E por qualidade do jornal ndo se entende um requinte
visual no projeto grafico ou um rebuscamento da linguagem.

Este pais ja teve uma imprensa melhor em qualidade intrinseca, cultural.
E, quando falo isso, ndo me refiro a artes e espetaculos, mas a cultura no
sentido mais amplo e abrangente da palavra. Informacdo € cultura,
integrar o leitor no contexto da informacgao € fazer jornalismo cultural,
mesmo que se esteja tratando de um acidente de transito. Colocar o leitor
dentro do acontecimento € inseri-lo no mundo, pd-lo a altura do mundo.

(DINES, 1996, p.22)

Dentro desse processo de requalificagdo, outro aspecto exposto por Dines seria o
da revaloriza¢do do jornal. “Um jornal mais caro serd mais valioso e, por isso, mais
defendido, querido, respeitado e importante” (DINES, 2009, p. 56). O preco atual das

publica¢des didrias é infimo a ponto de mostrar para os leitores que nao € ele que paga
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pela isencdo e imparcialidade do jornal, mas € o anunciante que financia uma
publicacdo comprometida com interesses econdmicos.

Assim, um jornal de qualidade, imparcial e isento seria entendido como uma
mercadoria mais valiosa e o custo mais alto se explicaria. Além disso, Dines (2009)
propde que haja uma escala de pregos, justamente para que as publicacdes possam
atender a toda a sociedade. Fazer um jornal popular, e assim alcangar as classes
operdrias, por exemplo, nao € fazer um jornal de qualidade inferior, como estamos
acostumados a ver no Brasil, mas expor para o publico as informagdes essencialmente
relevantes.

Ap6s a crise do papel de imprensa e o aumento dos precos deste, os jornais nao
podem mais se dar ao luxo de publicar tudo o que querem: € necessario selecionar as
informacdes. Com o advento e popularizacdo da Internet € possivel, também, que a
antiga audiéncia procure o que lhe interessa, no seu tempo. Como foi posto
anteriormente, estamos no terceiro tempo do jornalismo impresso: acomodacdo a
publicos restritos.

Com a popularizagdo do ridio e da televisdo no século XX, o impresso perdeu o
papel de “furar” e dimensionar os fatos: esperava-se o jornal da manhd seguinte para
saber com detalhes e aprofundamento o que havia acontecido. A criagdo de novas
tecnologias, entretanto, nao tem extinguido as midias anteriores, e sim acarretado
mudangas na atuagdo desses meios. Marshall McLuhan (1964) afirma que cada nova
tecnologia cria um ambiente novo para o homem, fazendo com que este reprocesse as
tecnologias anteriores’.

Da mesma forma que a televisao ndo fez com o radio sumisse, a Internet nao fara
com que o jornal impresso desapareca. O que observaremos, na verdade, é uma
adaptacdo dos meios as novas realidades e aos novos perfis de publico que agora os
acompanham. J4 é notdvel jornais provocando mudangas editoriais e graficas, alguns no
sentido de acompanhar as tendéncias trazidas pelo mundo virtual e outros, de forma
mais perspicaz, tentando achar o caminho de inovar e buscar diferenciais em relagdo ao
texto da Web.

Numa perspectiva histdrica, pode-se afirmar que nenhum veiculo novo

3 MCcLUHAN, Marshall. Os meios de comunica¢do como extensées do homem. Sao Paulo: Cultrix, 1964.
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matou o anterior. Houve rearranjos, ampliagdo ou reducio de espacos,
mas a coexisténcia entre os meios sempre prevaleceu. Contudo, as
novidades prometem um novo cendrio. (MORENO, 1996, p. 113)

Tracadas as circunstancias do cendrio atual que devem se intensificar, é cada vez
menos 16gico que os jornais continuem sendo publicacdes numerosas destinadas falar de
tudo um pouco. A tendéncia do impresso € utilizar das mesmas informagdes que estdao
disponiveis a sociedade através de outros meios para aprofundar a abordagem e propor
novas andlises.

A questdo é: onde estd a informagdo que nos interessa de fato? Como
seleciond-la, para cada publico? Tal desafio vem produzindo mudangas
extraordindrias no papel daqueles que sdo provedores dela. Quem, até
aqui, era apenas uma empresa de comunicacdo de massa percebeu que a
tendéncia € tornar-se fornecedor de informagdes para mercados cada vez
mais segmentados, com diferentes publicos e diferentes necessidades.
(MORENO, 1996, p. 114)

Assim, o que se percebe hoje como o mais apropriado para o futuro do jornal € a
especializacdo. Especializando-se, a empresa jornalistica tem mais propriedade sobre o
qué e como seu publico, agora mais restrito, deseja saber e consegue aprofundar-se nas
matérias, ja que o espago do jornal ndo € mais dividido entre o montante de fatos
ocorridos.

Quando um jornal decide por ampliar sua cobertura para o ambito nacional e
internacional, acaba por deixar lacunas sobre a situacao regional. E, se o publico de um
jornal quer se identificar com ele ao lé-lo, é 6bvio que o local em que ambos estdo
inseridos deve ser evidenciado na publicacdo. Dessa forma, uma outra tendéncia
apontada por Alberto Dines (2009) seria a regionalizacdo dos periddicos. Nos Estados
Unidos, ja hd o fendmeno significativo na imprensa dos provincial papers, jornais
menores de cobertura regional.

O Brasil interiorano e auténtico estd descaracterizando sua identidade e
recebendo todos os influxos informativos do grande eixo informativo
Rio-Sdo Paulo. Perde-se, assim, a possibilidade de desenvolver o
jornalismo local, de descobrir valores e problemdticas regionais, de
acionar a reflexao da comunidade e das elites. (DINES, 1996, p. 10/11)

Jornalismo investigativo
Em uma ideacdo do jornalismo mais adequado ao leitor de hoje, Alberto Dines

chega a conclusdo de que este estaria proximo ao jornalismo interpretativo e ao
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jornalismo investigativo (DINES, 2009, p. 108).

Entendemos, aqui, jornalismo investigativo a partir do conceito utilizado por
Cleofe Monteiro de Sequeira, no qual jornalismo investigativo € uma pratica que se
diferencia das demais pelo “processo de trabalho do profissional e métodos de pesquisa
e estratégias operacionais” (SEQUEIRA, 2005, p. 15). Dessa forma, o -caréter
investigativo se concretiza pelo debrucamento do profissional em pesquisar sobre o fato
examinado, despendendo mais tempo para aprofundar e relacionar as causas e
conseqiiéncias deste e para produzir o contetido, que vai além do simples relato do fato
em si.

Quanto a investigacao, nao se trata de uma producao exclusivamente com carater
de dentincia, mas que preze por uma andlise que aponte as reais explicacdes do
ocorrido, narrando a partir das comprovagdes do que estd sendo evidenciado. Além
disso, a maior atividade analitica ofereceria ao leitor maior clareza do assunto tratado e,
de forma responsdvel, apresentaria as vdrias perspectivas do mesmo episédio, o que €
basico ao desempenho do bom jornalismo.

O jornalismo investigativo ndo é apenas o jornalismo de sensag¢des ou de
escandalos. Relaciona-se com o jornalismo interpretativo ou analitico,
pois, ao inquirir sobre as causas e origens dos fatos, busca também a
ligacdo entre elas e oferece a explicacdo da sua ocorréncia. (DINES,
2009, p. 110)

Um exemplo de reportagem em que € possivel observar essas caracteristicas
investigativas, data de 2 de julho de 1981, quando o jornalista Fritz Utzeri investigou o
atentado do Riocentro, no periodo do Regime Militar no Brasil, no qual dois militares
foram vitimas de uma bomba que explodiu no carro em que eles estavam. A época, a
versdo oficial do governo acusava a esquerda radical de ser responsédvel pelo atentado,
implantando o explosivo no veiculo. A investigacdo do jornalista mostrou, entretanto,
que a versao oficial era confusa e ndo condizente com a realidade.

Em 2 de julho daquele ano, Utzeri publicou no Jornal do Brasil matéria
intitulada “Teste mostra que seria dificil ndo ver a bomba no Puma”, na qual contestou a
versao do Inquérito Policial Militar. O jornalista utilizou as informacdes divulgadas pelo
Exército, descreveu a cena, reconstituiu as dimensdes do veiculo, da bomba e da bolsa
onde o explosivo estava e analisou as hip6teses para o acontecido, evidenciando que o

episddio nao poderia ter ocorrido como o dito pelo inquérito. E conclui dizendo:
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Colocada no local mostrado pelo desenho, a bolsa se encaixard entre o
estribo e o banco, mas a alavanca do encosto fard com que apenas 2 cm
fiquem abaixo da altura do estribo. Sobrard um volume com uma altura
de 13 cm ou 14 cm acima da linha do estribo e muito acima dos assentos.
Seria praticamente impossivel ndo ser percebido por quem entrasse no
carro, mesmo no escuro. Além disso, quem entrasse fatalmente esbarraria
no objeto ao acomadar-se no banco. Ha apenas uma possibilidade de
entrar no Puma sem ver o volume: entrar pela porta do motorista.
(UTZERI in MOLICA, 2005, pag. 285)

Jornalismo interpretativo

Ja o jornalismo interpretativo pode ser definido aqui como um jornalismo de
contextualizagio, mais voltado para a narracdo do fato do que somente para o relato. E
um género jornalistico que pode se aproximar do jornalismo de opinido, mas que nao
tem a intencdo de valorar o fato, e sim de narrd-lo a partir de seu sentido (BARONI,
2008, pag. 20).

A partir do jornalismo interpretativo, podemos pensar em matérias que nao se
preocupem tdo somente com o factual, mas que procurem relacionar o fato ocorrido a
conjuntura do leitor e a um plano mais global. Neste género, o profissional busca
contextualizar a0 méaximo o acontecimento, permitindo-se ir além das informacdes
imediatamente perceptiveis.

Aproxima-se do jornalismo investigativo na medida em que exige do jornalista a
fuga de um estado de acomodacdo, no qual as informacdes sdo obtidas sem nenhum
processo de pesquisa, investigacao, andlise e comparacao.

Dimensdo comparada, a interligacdo com outros fatos, a incorporagdo do
fato a uma tendéncia e a sua projecdo para o futuro... Jornalismo
investigativo (...) relaciona-se com o jornalismo interpretativo ou
analitico, pois, ao inquerir sobre as causas e origens dos fatos, busca
também a ligacdo entre eles e oferece a explicacdo da sua ocorréncia.
(BELTRAO, 1980, p.45)

E uma forma de fazer jornalistico extremamente rico na abordagem informativa,
j4 que “oferece diferentes angulos de visdao da situacdo, complementando-as com
histéricos, depoimentos, dados estatisticos, documentario fotogréfico, outras ilustragdes,
enquadramentos ideolégicos, prognésticos”. (BELTRAO, 1980, p.55)

Aline Baroni (2008), ao analisar a edi¢do brasileira da revista Rolling Stone,

descreve uma matéria produzida com as caracteristicas do jornalismo interpretativo:
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Para falar sobre a vida na ocupacgdo e a desocupagdo do edificio Prestes
Maia, em Sao Paulo, o repdrter fugiu da reportagem convencional e fez
ainda outros enfoques. Para compor a matéria, o jornalista usou
estratégias como: referéncia a obra “O Cortico”, de Aluisio Azevedo;
historia do edificio; nimeros e estatisticas; de onde vém os moradores;
descricao quase que literdria da situacdo e das moradias; a relacdo dos
moradores com a imprensa e o destaque que a desocupacgdo vinha tendo
na midia; foi dado destaque para a localiza¢do central do edificio e os
impactos disso para a vida cosmopolita; o processo de despejo; a acao da
policia; movimentos contra a acdo de despejo; o perfil de uma sem-teto;
como funciona a ocupac¢do logo que aconteceu a invasdo; a biblioteca
mantida por um sem-teto no edificio; dados sobre a divida; a especulagdo
imobilidria em torno do local; revitalizacdo da regido; criticas ao
movimento sem-teto; o processo ‘‘higienista” de limpeza social;
apresentacdo do curriculo do secretdrio de habitacdo para apresentd-lo
como “peixe grande” do mercado imobilidrio; o edificio como centro
cultural pela presenca constante de artistas € o hiato entre essa vida
agitada e a vida comum do restante dos moradores; a visita do prefeito ao
prédio; a mudanga das familias e as op¢des dadas pela prefeitura. Mas o
principal da matéria talvez sejam dois pontos: primeiro a vida dos sem-
teto no edificio e segundo o debate sobre a vida na metrépole e a
especulacdo imobilidria do local. (BARONI, 2008, pag. 34)

Outro diferencial que a nova perspectiva de jornalismo que aqui estd sendo
pensada traz € a inclusdo das impressdes do jornalista ao vivenciar o acontecimento.
Nao seria tornar sensacionalista o fato, mas construir um texto que instigasse a
imaginacdo ou a percep¢ao do leitor, facilitando a compreensdao por meio da
assimilacdo.

Alberto Dines (2009) vai apresentar essa caracteristica do que nomeia “nova
dimens@o do jornalismo contemporaneo” como sendo a inclusdo do depoimento pessoal
do jornalista. Para ele, ndo se acrescentaria esse elemento para ser dramdtico, mas para
que a realidade seja mais assimildvel.

Um filme sobre os horrores da guerra serd uma sucessao de cenas fortes
sobre os horrores da guerra. Mas o depoimento de um jornalista, que
compord com suas proprias imagens (fornecidas pelas palavras do
repérter) uma descricdo forte e indelével do acontecimento. (DINES,
2009, p. 101)
Esse seria outro diferencial do jornalismo impresso em relac@o as outras midias.
Enquanto a televisao, por exemplo, exibe uma matéria com imagens ja construidas, um

texto mais proximo do narrativo possibilita a participacdo do leitor na constru¢do das

imagens, por isso Dines (2009) chama de “descricao forte e indelével”. Para Walter
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Lippmann, escritor e jornalista estadunidense, a possibilidade do leitor conceber suas

préprias imagens possibilita as diferentes percepcdes do evento®.

Dialogo entre Dines e Meyer

Philip Meyer, pesquisador da drea da comunicagdo, também aponta
caracteristicas para um novo jornalismo impresso que tende a surgir. Em consonancia
com Alberto Dines (2009), Meyer (2011) sugere que a boa narrativa seja incorpora ao
jornalismo tido como tradicional e propde que haja uma fusdo entre o jornalismo de
precisdo e o jornalismo literdrio. Assim, surge a “narrativa baseada em evidéncias”, que
“sugere uma boa forma de contar histérias com base em evidéncias verificaveis”
(MEYER, 2011).

E por isso que ndo é um sonho tio extravagante que o jornalismo com
base em evidéncias, incorporando precisdo e narrativa, possa preencher a
necessidade por interpretacdo confidvel e selecdo da verdade relevante do
fluxo eterno de dados. (MEYER, 2011).

Consideracoes Finais

A crise do papel de imprensa passou, mas os fatores que dificultam a producao
de um jornal ndo deixaram de existir. Na conjuntura atual, o maior questionamento
quando se fala de jornalismo impresso é qual serd seu futuro diante da expansdo das
novas midias.

E fato que mudancas precisam ser feitas na forma tradicional de se fazer
jornalismo, o que ndo condena sua existéncia. Pensar em uma produgdo jornalistica
condizente ao nosso tempo €, na verdade, propor o reposicionamento do jornal na
sociedade.

Através do livro de Alberto Dines, “O Papel do Jornal e a Profissdo de
Jornalista”, a tendéncia do jornal parece ser tornar-se mais analitico, especializado e que
lance um olhar mais para o local em que estd inserido junto a seus leitores. Saimos do
jornal que tenta cobrir tudo, em todo lugar, e encontramos um jornal mais aprofundado.

O jornal impresso ndo pode competir com os sites de noticias quando nos

referimos a instantaneidade de publicacdo. Estes sdo, agora, os responsdveis por

publicizar em “primeira mao” os grandes furos. Entretanto, a Internet tem como

6 LIPPMANN, Walter. Opinido Piblica. Petrépolis: Vozes, 2008.
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caracteristica divulgar muitas informacdes, mas pouco aprofunda-las.

Cabe, entdo, ao jornal impresso, encontrar-se enquanto espaco de
desenvolvimento de um jornalismo mais investigativo, mais interpretativo. Um novo
género talvez, ja apontado por Dines (2009) e conceituado por Meyer (2011) como um
“jornalismo baseado em evidéncias”, seja o inicio de uma nova perspectiva para o

jornalismo impresso, requalificando o jornal e revalorizando o jornalista.
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