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RESUMO

Este artigo relata os motivos sobre da lei contra os anuncios de cigarro e como esta
proibicéo refletiu na sociedade, na industria de fumo e na publicidade que atende a este
mercado. O estudo se baseia na historia da publicidade desse produto, desde seu sucesso
ao seu banimento em inumeros meios e como a publicidade estd usando suas
habilidades diante das restricbes impostas pela lei vigente para se direcionar aos
consumidores de tal produto. Aborda, também, as polémicas que repercutiram pelo pais
através de lutas protagonizadas entre as industrias de cigarro e os antitabagistas
respaldados pelo governo.
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1. Historia da publicidade dos cigarros

A imagem de glamour, seducéo, virilidade, rebeldia, estavam sempre associadas ao uso
do cigarro fazendo com que as pessoas buscassem a cada trago um sentimento de

pertencer a determinado grupo, fazer parte e, até mesmo, ser a propria personalidade.

No inicio do século XX, os esforcos de alcance para a propaganda de cigarro eram para
um publico masculino onde se concentrava seus consumidores, sendo assim, usavam
mulheres belas para chamar a atencdo dos homens, estampando-as nos macos de

cigarro, pois eram poucos 0s meios de veicula¢do de propaganda naquela época.
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No inicio dos anos 1950, houve uma necessidade da industria do tabaco de ampliar seu
mercado consumidor, partindo para o publico feminino. Também nessa época, veio a
exploracdo de um espaco novo e maior para propaganda, o cinema. Foi através do
cinema que houve o estopim do uso do cigarro. Ser fumante representava muito mais
que o simples ato de fumar: mostrava atitude. Nas méaos de personalidades, o cigarro
indicava glamour, seducdo; usando uma abordagem behaviorista, o publico comparava-
se aos atores a passava a usar a mesma marca do produto, fumando da mesma forma. A
medicina também foi mencionada nas publicidades, como no slogan da Camel: "mais
médicos fumam cigarros Camel do que qualquer outro”, na tentativa de ocultar os

maleficios do cigarro.

Na década de 1970, ja consolidado entre os géneros, o publico alvo da publicidade de
cigarro se ampliou ainda mais. Desta vez foram 0s jovens, para 0s quais fumar
representava atitude, independéncia e sindbnimo de rebeldia. O alcance se ampliava
baixando ainda mais a faixa etaria de consumidores, para isso foram usadas imagens de
cigarros também em eventos esportivos como surfe, hipismo, especialmente nas

corridas de Férmula 1.

2. A Lei
Em 2000 foi decretado o fim da publicidade de cigarro no Brasil iniciando, assim, uma

guerra com a industria tabagista que eram contra a proibicédo.

Lei 9.294/96, alterada pelas leis 10.167/00 e 10.702/03
Art. 3° A propaganda comercial dos produtos referidos no artigo
anterior [cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou de qualquer
outro produto fumigero, derivado ou ndo do tabaco] s6 poderd ser
efetuada através de posteres, painéis e cartazes, na parte interna dos
locais de venda. (Redacdo dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

A publicidade teve como argumento ao longo do tempo o poder que o ato de fumar
trazia aos seus consumidores e 0 prazer que consequentemente lhe era proporcionado,
até sua proibicdo trazendo revolta a industria do fumo e desconforto a uma publicidade

que vivia de contratos de um mercado prospero.

A lei estabelecida pelo Governo Federal, que veta varios tipos de publicidade de

cigarro, foi recebida com insatisfacdo pela industria do fumo, travou-se uma disputa
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entre o poder publico e o privado, onde eram apresentados argumentos de ambas as
parte para justificar seus objetivos e firmar suas decisdes. Apesar de poucas alternativas
de defesa, o poder privado tentou até o fim interferir na aprovacdo da Camara Federal

sobre a proibicao das propagandas de cigarro, porém seus apelos foram insuficientes.

As restrigdes a publicidade vinham acontecendo gradualmente em vérios paises tal
como Estados Unidos, Noruega, Finlandia, Nova Zelandia, Franca, e em 26 outros. A
proibicdo junto a campanhas de prevengdo diminuiu em grande escala o consumo de
cigarros nesses paises demonstrando uma decisdo de consequéncias positivas, sendo
adotada aos poucos pelos demais. Nos Ultimos anos, a queda no consumo do brasileiro
também foi acentuada devido a proibicdo da publicidade, verificando-se mudancas,
principalmente, entre jovens, tendo o consumo reduzido de 36% para 21,9%, os indices

s30 ainda maiores entre os pré-adolescentes passando de 13,8% para 8%".

As empresas de fumo, preocupadas com a diminui¢do do consumo e o que isso refletiria
no setor econémico, reagiram ao projeto na tentativa de, ao menos, amenizar o que
estava sendo proposto, pois se sabia que sem a publicidade de seus produtos o consumo
diminuiria. Os argumentos foram diversos, falou-se de direito de escolha, pois a
publicidade ajudaria o consumidor a escolher a marca; de liberdade de expressao,
insinuando uma censura; do aumento do desemprego, pois a industria emprega milhares
de brasileiros. Argumentos que foram derrubados pelo governo que respondeu também
pela midia com testemunhos de ex-fumantes, descrevendo sua trajetdria e mostrando o
mal que o fumo trouxe a sua vida. Entre os recursos utilizados pela publicidade
governamental, estava o depoimento veiculado na televisdo do jornalista José Carlos
Gomes, fumante por 46 anos: "Achava elegante, charmoso, sedutor", agora estando
numa cadeira de rodas, com as pernas amputadas. Gomes sofre de tromboangeite
obliterante, uma das doengas vasculares mais associadas a nicotina; seguida do slogan,

“essa propaganda o cigarro ndo faz”.

> Dados retirados da Agéncia Brasil, 29/01/2012
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O Brasil é 0 segundo maior produtor e lider mundial em exportacéo de tabaco®. Sendo
um setor prospero, questiona-se uma lei que impediria 0 avanco do mercado. No
faturamento do tabaco brasileiro, a industria recolheu mais de 9,3 bilhdes de reais ao
tesouro em 2010, sem contar com as obrigacGes fiscais como Previdéncia Social,
Imposto de Renda, CPMF e as taxas estaduais e municipais. Além disso, o pais esta
também entre os dez paises que mais consomem cigarros do mundo, com 96,970
bilhdes de unidades no ano de 2010’. Entdo qual seriam os motivos do governo para
abrir mdo de um mercado tdo lucrativo para ambas as partes? Saude, num jogo de

pressdes onde a sociedade clamava por incentivos atraves de a¢des antitabagistas.

Saude foi um argumento forte e consistente do governo, pois o fumo pode ocasionar
entre homens e mulheres varias doencas, dentre elas: cancer de pulmao, bronquite
cronica e enfisema pulmonar, cancer de boca, lingua e laringe, cancer de bexiga e
infarto. No tratamento dessas e de outras doencas que o fumo traz, o Ministério da
Salde gasta 2 bilhdes de reais por ano, e com campanhas antitabagistas 0 governo
gastou 6,5 milhdes de reais, concluindo que gasta-se menos em prevencao visando,

assim, uma diminuicao nos custos do vicio aos cofres publicos.

A batalha foi perdida pela industria de cigarros, cujas Unicas formas de publicidade hoje

sdo cartazes, poOsteres e painéis, dentro do estabelecimento de vendas.

2. Argumento

O tabagismo é considerado pela Organizacdo Mundial de Saude (OMS) uma doenca
crénica por gerar dependéncia da nicotina. O cigarro tem em sua composi¢cdo mais de
4.500 substancias toxicas dentre os quais: alcatrdo, polénio 210 e uranio, onde 43 sdo
comprovadamente cancerigenos, e a nicotina que causa dependéncia fisica e
psicoldgica. O individuo tem sua saide comprometida devido ao fumo provocado por
doencas adquiridas pelo uso do cigarro, porém ndo s6 o fumante estd exposto a doencas,
as pessoas que o rodeiam também estdo vulneraveis pela fumacga inevitavelmente

tragada, chamadas de fumantes passivos.

6 Dados do site www.sinditabaco.com.br, acessado em 14/03/2012.
! Dado recolhido do site http://www.afubra.com.br/index.php/home, acessado em 14/03/2012.
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Tais informacdes estdo ao alcance de todos, porém muita gente ainda assume este risco
apesar de saber as consequéncias do uso do produto. E considerada uma droga licita,
pois é aceito e vendido em todo mundo mesmo conhecendo os maleficios que tal vicio

provoca.

No tabagismo passivo - a inalagdo da fumaca expelida pelo cigarro por pessoas que
ativamente fumam em ambientes fechados - a gravidade é ainda maior. Entéo para ficar
doente pelas substancias do cigarro ndo é preciso necessariamente fumar: basta estar
perto de um fumante. Tal exposicdo é tdo nociva a saude quanto de quem fuma. Para
tanto foi criada uma lei que proibe fumar em locais fechados, mostrando resultados
positivos no Brasil;

Sete estados e 23 municipios brasileiros ja entenderam a importancia
da adocdo de ambientes 100% livres da fumaca do tabaco e aprovaram
legislacBes proprias, aperfeicoando a Lei Federal 9.294/96 e
implementando ambientes puablicos e privados 100% livres da
poluicdo tabagistica ambiental (INCA - Instituto Nacional de Céancer)

Em marco de 2012, a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) decidiu que
fossem tirados do mercado os cigarros de sabor, pois 0s componentes utilizados na
fabricacdo, o mentol e o cravo auxiliam na conquista de novos fumantes por serem 0s

principais aditivos consumidos pelos jovens.

E fato que esta droga diminui a faixa etéria de seus consumidores cada vez mais, sendo
a segunda mais consumida entre as droga por jovens brasileiros, dentre 0s motivos
apontados para 0 uso do produto estdo o baixo custo e a curiosidade, pois se comeca 0
vicio numa idade em que o jovem esta construindo sua personalidade, preparando-se
para a vida adulta numa época de davidas e incertezas a qual se fica vulneravel a
qualquer estimulo. Dados da Anvisa apontam que “90% dos fumantes se viciam a partir

dos 19 anos™.

Com intuito de inibir esse publico jovem e de fazer uma contrapropaganda ao fumo,
desde 1° de janeiro de 2002 é obrigado a colocacdo de imagens que mostram 0s riscos
do cigarro em todas as embalagens de produtos derivados de tabaco. Essas imagens
mostram pessoas com doencgas associadas ao fumo, como céancer de pulmdo e

impoténcia sexual, por exemplo.
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3. Publicidade sem fumo:

Apbs a Lei n.° 10.167, de 27 de dezembro de 2000, a publicidade precisou seguir 0s
meandros que a mesma obrigava diminuindo, assim, sua variedade de opcGes para
veiculagdo de propagandas. A partir dai teve que usar de suas habilidades para
promover tal produto usando apenas cartazes, posteres e painéis em pontos de venda.

Apesar de toda a polémica e proibicédo a publicidade soube atender a lei sem deixar que
suas ideias desanimem. Os pontos de vendas tém seus privilégios, pois é grande
influenciador do consumidor na hora da compra. Entdo como ser criativo e comunicar
de forma eficiente aos consumidores a ponto de se aproximar daquela publicidade de
cigarros que antes ja foi tdo prospera, que detinha altos investimentos em comunicacéo
e liberdade, para se expressar de forma direta para o publico que se pretendia alcancar?
Para esta ddvida, os comunicadores acreditam que a televisdo, o radio e outros mass
media, que foram proibidos de tal propaganda, sdo uma perda de grande importancia
para comunicacdo, porém ndo sdo as unicas formas de promover o produto. Ja que 0s
meios eram poucos teriam que usé-los a exaustdo, a ponto de se destacar, diferenciar-se
para chamar atencdo. Utilizaram, entdo, o préprio produto e objetos que se associavam a
ele.

A embalagem dos produtos de fumo é parte da publicidade, seu
principal veiculo de comunicagdo com o consumidor. Em raz&o disso,
os fabricantes tém investido cada vez mais em embalagens
sofisticadas com o objetivo de atingir o publico jovem e até infanto-
juvenil. Além das embalagens criativas, os fabricantes usam outros
produtos, junto com o cigarro, para torna-lo ainda mais desejado,
como isqueiros, mochilas e bases para iPod (JOHNS, Paula)

Entre os fumantes brasileiros, 93% defendem o display/cartaz no ponto de venda e
apenas 2% dos fumantes e 6% dos ndo fumantes discordam da adogdo®. A pesquisa
realizada pelo IBOPE relata a opinido publica sobre a publicidade de cigarros
mostrando que os esforgos da comunicagdo estdo sendo aceitos e lembrados pela
populacdo. Os entrevistados defendem a ideia de que, "os consumidores fumantes tém o
direito de saber onde os cigarros sdo comercializados e o display/cartaz no ponto de

venda € a melhor maneira de assegurar esta informagdo”. Pode-se concluir que os

& Dado do site www.exame.abril.com.br, acesso em 18/02/2012.
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anuncios estdo sendo bem direcionados e atrativos para as pessoas ao ponto de serem
aprovados pela maioria dos fumantes, que € o publico de interesse, e ainda ser
comentado entre os ndo fumantes, sendo também uma comprovacao de que 0s caminhos
utilizados para promocdo estdo sendo vistos e impactando a todos gerando uma

repercussao sobre o assunto.

O Ponto de Venda (PDV) retne num s6 lugar o consumidor, o dinheiro e o produto,
dispondo de display especial proxima do caixa capaz de atrair a atencdo dos
consumidores localizados perto de balas, doces, guloseimas. Segundo pesquisa da
Alianca de Controle do Tabagismo,

Mais de 70% dos entrevistados identificam os cigarros sendo vendidos
em padarias e supermercados, 71% acham que a propaganda em ponto
de venda influencia o consumo do produto, e 70% acreditam que
pessoas da sua idade podem sentir vontade de fumar ao ver os cigarros
expostos em pontos de venda (ACT)

A publicidade apesar das restricdes e polémicas, ainda da seus tragos nesse mercado,
podendo ser discreta e as vezes imperceptivel para alguns, porém presente e cumprindo
com seu dever de forma eficaz, pois seu feedback se mostra positivo diante das

circunstancias impostas.

4. Consideracoes finais:

As possibilidades para a publicidade do cigarro diminuiram consideravelmente, porém o
pouco que se pode fazer ainda funciona. Os cartazes sdo bem direcionados e centro de
todo investimento para as industrias de fumo, sendo um atrativo a parte para 0s
consumidores, despertando interesse e deslumbramento em todo recurso utilizado para
se chamar atencdo. Sendo assim, os tragos desta publicidade ainda persistem e

continuam presentes nas opgdes de escolha dos consumidores.
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