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RESUMO

O estudo do design grafico tem se tornado mais forte a partir do momento que se
concebe a importante alianca entre forma e contedo em qualquer material de
comunicacdo impressa. Tal relevancia se estende também aos house organs,
importantes meios de comunicacdo das organizacfes. Neste artigo, sera feito uma
introducdo aos conhecimentos da diagramacdo, destacando 0s principais conceitos
dentro do design gréfico de periodicos; um pequeno histérico do design de noticias;
uma abordagem dos principais pontos acerca dos house organs; e uma analise visual
gréafica do jornal interno semanario do Ministério Publico do Rio Grande do Norte.

PALAVRAS-CHAVE: Semana do MP; MPRN; Planejamento grafico; Diagramac&o;
Design de noticias.

1. Introducdo

O avanco tecnoldgico que se desenvolveu a partir da Primeira Guerra Mundial e
foi intensificado pela Segunda Guerra modificou completamente 0 modo de se
transmitir e receber informacdes na midia. Na década de 1950, com o surgimento da TV
no Brasil, o jornalismo impresso precisou se reestruturar para acompanhar a nova
concorréncia, e uma das formas que isso se deu foi otimizando o discurso grafico.

Com um planejamento racional da producdo editorial gréfica, condicionando-se
num principio de dupla leitura (forma + conteldo), 0s jornais passaram a investir mais
na apresentacdo grafica, o que conferiu mais importancia a estética dos impressos, como
ratifica Silva (1985, p.11), “O jornalismo impresso reestruturou toda sua roupagem
gréafico-editorial, dando a noticia um tratamento mais cuidadoso”.

Este trabalho de pesquisa situa seu estudo no campo do jornalismo visual,
definido por Moraes e Nojima (2008) como a manifestacdo jornalistica que utiliza a

iconografia como recurso informativo. Tal préatica jornalistica ganha, desde a década de
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1980, cada vez mais importancia, o que deu surgimento, em 1998° ao termo design de
noticias, que no inglés seria news design.

Paralelo a evolugdo dos meios de comunicacdo e das tecnologias de producdo
editorial, os profissionais dessa area cada vez mais buscaram se especializar. E nesse
contexto que se pode observar, hoje, o diagramador como um news designer,
profissional do design de noticias.

Uma boa maneira de se observar a mudanc¢a na producdo gréfica dos impressos
(sejam jornais, revistas ou mesmo house organs) é acompanhando o processo historico
evolutivo do design de noticias. Tem-se uma prévia disso no contraste entre a tipografia
e 0 Desktop publishing (editoracéo eletronica®).

O jornalismo contemporaneo tende a absorver as novas tecnologias para melhor
apresentar seu produto ao consumidor (que seria um bem simbélico’ — a informagéo —
associado a um bem material — o suporte jornal, revista etc.). Apesar de tamanha
evolucdo, principalmente quanto aos softwares de diagramacdo e aos processos de
reproducdo grafica, “os principios classicos de equilibrio, harmonia, proporcdo e
funcionalidade continuam imperando na solugdo tipologica dos impressos”
(COLLARO, 2000, p.15).

No que diz respeito aos house organs, como no caso do Semana do MP, deve-se
partir do principio de que um jornal empresarial, que na maioria das vezes é quinzenal,
mensal ou semanal e ndo possui assinantes, precisa usar o design impresso para chamar

mais atencdo e dinamizar a leitura.

2. Referencial Teorico

Os meios de comunica¢do impressos transmitem suas informacdes por meio do
texto, mas na verdade o que se tem € a informacdo semantica codificada pelo jornalista
através de signos compreensiveis que serdo decodificados pelo leitor. Dessa forma, cada
letra usada no texto se apresenta como uma informagdo visual que serd traduzida e
contextualizada para obter uma significagdo. Assim como as fotos, ilustracOes,
grafismos e desenhos, cada letra grafada no impresso é uma imagem.

A0 mesmo tempo em que um impresso transmite sua informacdo através das

palavras, uma informacéo visual é produzida como meio de “reforgo estético através

> Dado apresentado por Moraes e Nojima, 2008.

® Definigéo apresentada por Collaro (2000, p.27).
! Terminologia criada por Pierre Bourdieu em “O mercado dos bens simboélicos”.
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dos simbolos graficos que atuam na sensibilidade do receptor” (SILVA, 1985, p.26). O
meio impresso pode sensibilizar o receptor pelo que € lido, mas, principalmente, pelo
que € visto. A respeito disso, Silva (1985, p.28) discorre: “O jornal é antes de tudo,
alguma coisa que se Vé: do todo se parte para os grandes titulos e para as ilustragdes”.

Essa citacdo de Silva representa bem o que acontece na manchete de um jornal.
A maneira como a manchete € disposta funciona como uma imagem primeiramente,
para depois ser decodificada como texto, dai o uso de cores, caixa alta, versalete, grifos,
negrito e outros recursos na construgdo de uma manchete ou titulo.

Neste artigo, sera levado em conta titulo como sendo “a peca fundamental que
deve resumir de maneira concisa a ideia do texto” (SILVA, 1985, p.115). Os titulos séo
escritos sempre em caracteres maiores que os utilizados no texto e comumente estéo
associados a outro recurso® que também aumente seu valor visual.

Outra conceituacdo imprescindivel a se fazer é do termo diagramacao, originado
do latim diagramma, que significa “desenho geométrico usado para demonstrar algum
problema, resolver alguma questdo ou representar graficamente a lei de variacdo de um
fenomeno” (SILVA, 1985, p.41). A diagramacdo é a atividade de dirigir o material
gréafico, combinando-o com o material jornalistico a fim de persuadir o leitor.

O design da pagina impressa devera atuar de modo a enriquecer a fisionomia da
pagina, se pautando pela infinidade de possibilidades que o diagramador tem a partir da
combinacdo entre os softwares de design gréfico e as propriedades inventivas e criativas
do profissional. Por isso, é preciso sempre ter em mente que nao adianta ter o melhor
papel, as melhores tintas, a melhor grafica e o melhor computador com o melhor
software se o projeto grafico for mal idealizado e mal executado. Quando um
profissional da diagramac&o vai desenhar uma pagina, ele esta estruturando “elementos
que irdo compor uma mensagem que deve ser trabalhada conscientemente”
(COLLARO, 2000, p.104).

Dentro do processo de diagramacdo, tem-se o discurso grafico, que seria o
conjunto de elementos visuais de um impresso. O discurso grafico se utiliza dos
elementos basicos da diagramacdo - letras; imagens; brancos da pagina; e fios
tipograficos — para construir o layout da pagina impressa. Outros elementos que
participam desse processo sdo logotipo; boxe; andncio publicitério; ligacdo foto-texto,

texto-titulo e titulo-foto; e 0 uso e combinacéo das cores.

8 Uso de cores, caixa alta, versalete, grifos, negrito, fonte diferenciada.
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Os boxes seriam cercaduras feitas com filetes em torno de uma matéria ou
mesmo num fragmento dessa matéria, com a finalidade de dar destaque aquilo que esta
sendo cercado. E muito utilizado para destacar servigo, niimeros e dados estatisticos.

Alguns conceitos® importantes no contexto do design de noticias sdo: Capitular —
tipo de letra usada no inicio das composi¢fes, em tamanho superior aos tipos do texto;
Corpo — dimenséo dos tipos de letras usados na composicdo dos textos e titulos, sendo
representados por numeros que identificam a quantidade de pontos tipograficos;
Diagonal de leitura — movimento Optico inconsciente que o leitor faz ao observar uma
pagina impressa, iniciando no alto superior esquerdo até o canto direito inferior;
Entrelinhamento — distancia entre as linhas da composicdo; Layout — esboco, espelho ou
desenho da pégina a ser composta e paginada; Margem — todo 0 espagco em branco em
volta das paginas de um impresso; Tiragem — total de exemplares de uma publicacéo.

Outras defini¢bes importantes de se pontuar sobre design grafico sdo: fonte,
“alfabeto com letras maiusculas e minusculas, nimeros e sinais de pontuacdo, todos
com um mesmo tipo de desenho” (SILVA, 1985, p.72) e caractere, que seriam ‘“‘as
letras, 0s nimeros e os sinais de pontuacgdo. (...) As letras mailsculas sdo chamadas de
versais ou caixa alta e as mindsculas de caixa baixa” (SILVA, 1985, p.71).

Do nome “versal” se deriva a palavra “versalete”, recurso bastante usado no
impresso, onde as letras se encontram no formato de caixa alta, mas ha distingdo entre
maiusculas e minasculas pelo tamanho, mesmo estando todas no mesmo corpo de fonte.

A denominagdo “caixa alta” e “caixa baixa” se deu porque, no método de
impressdo tipografico, os tipos sdo guardados em grandes caixas de madeiras, parecidas
com gavetas, e sdo organizados por caractere, por corpo e separando maiusculas de
minusculas, colocando as primeiras nas caixas de cima e as outras, nas caixas de baixo.

Com base em estudos feitos por Francis Thibedau®®, no século XVIII, na Franga,
as letras se classificam em cinco familias: romana, romana moderna, lapidaria, egipcia e
cursivas. Romana antiga foi criada pelos franceses no século XVIII, inspirada na escrita
romana e possui serifas triangulares. Romana moderna, foi criada pelos italianos, no
século XVIII, possui hastes com espessura fina e serifas retilineas. Egipcia foi criada
com o advento da Revolugdo Industrial, no seculo XVIII, com hastes e serifas com a
mesma espessura. Lapidaria surgiu na Alemanha, no século XIX, possui sua estrutura

baseada nas inscrigdes fenicias, por isso ndo tem serifas. Por fim, a Cursiva engloba

° Apresentados por SILVA, 1985, p.147 a 153.
1% apud Collaro (2000), em “Projeto grafico: teoria e pratica da diagramagio”.
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todas as fontes que ndo se enquadrem nas demais familias. Como exemplo, tém-se 0s
caracteres goticos, que imitam a escrita alemd do século XV ou os caracteres que
imitam a escrita manual, proporcionando aspecto de intimidade. E valido salientar que
as fontes sdo conhecidas por seus nomes, e ndo pelas familias as quais pertencem.
Serifas sdo pequenos tracos ou filetes que finalizam as hastes de algumas fontes,
como Times New Roman, Palatino, Garamond, ditas fontes serifadas. Arial, Calibri e

Verdana ndo possuem serifas e sdo chamadas néo-serifadas, sem serifas ou bastonados.

AAAA 1

Figura 1: Da esq. para a dir. - Romana antiga, Romana moderna, Egipcia, Lapidaria e Cursiva, In:
COLLARO, 2000, p.18 e 19.

Em “Projeto Gréfico: teoria e pratica da diagramacéao”, Collaro (2000) trata das Leis
compositivas, o que ele define como ‘“aquelas que regem um impresso, segundo sua
funcionalidade e estética”. Dentro das Leis Compositivas, tém-se as Leis Gerais
(Unidade e Ritmo) e as Leis Especificas (Variedade, Harmonia, Destaque, Contraste,
Equilibrio, Simetria, Intensidade e Elementos Materiais).

Tais Leis vao levar em conta a justaposicdo dos componentes da peca impressa.
A Unidade seria o fator que rege a harmonia do texto e imagens no que concerne a
estética do impresso. O Ritmo seria a sucessdo harmoniosa dos movimentos do layout.

A Variedade refere-se a diversidade de formas, tamanho de imagens, espessura
de filetes, etc. A Harmonia é quando os elementos conversam entre si, ndo brigando ou
destoando legendas, titulos, textos, fotos. O Destaque seria a propriedade de dar énfase
a algum dos elementos da peca, seja por localizacdo, tamanho, cor, bordas. O Contraste
enriquece a producdo, pois proporciona o Destaque. O Equilibrio refere-se a boa
disposicdo dos elementos graficos no impresso. A Simetria permite o Equilibrio e a
Intensidade leva o receptor a fixacdo da mensagem. Os Elementos Materiais seriam
ponto, linha e massa, aplicados de diferentes modos, permitindo infinitas possibilidades,
ja que imagem e texto sdo compostos por tais elementos.

No meio impresso ha dois principios fundamentais: a Legibilidade, capacidade
de ler o texto; e a leiturabilidade, que seria a de entendé-lo e interpreta-lo. Esses
principios sdo assegurados pelo bom planejamento e execugdo do layout.

O formato da diagramacéo pode ser horizontal, vertical ou modular, que consiste

na insercdo de modulos ou blocos, dai 0 nome, podendo estes serem verticais ou
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horizontais e contrastando em sua disposic¢do. A diagramacdo modular é a mais usual e
comum nos impressos, pois a mensagem € captada instantaneamente em blocos.

As ediges sdo classificadas segundo seu formato de proporgédo entre brancos e
pretos existentes no impresso. Uma edicdo econdmica seria a que possui em suas
paginas 75% de texto (que seria 0 que chamamos de preto) e 25% de branco. A normal
¢ quando a massa de texto for equivalente a de branco (50%). E a edicdo de luxo é
caracterizada por 25% de texto e 75% de branco.

A mancha tipografica, que corresponde ao preto, pode se apresentar em diversos
posicionamentos no periddico, podendo ter margens desiguais crescentes; margens
iguais; margens iguais — dois a dois; duas margens iguais e duas desiguais; e trés
margens iguais; conforme classificacio de Collaro (2000). E de suma importancia para
a aparéncia estética e legibilidade do texto que as margens sejam razoavelmente largas.

Essa mancha tipografica necessita de um suporte e de um modo de impressao
para que esteja tangivel. O suporte utilizado para os impressos € normalmente o papel,
um composto de fibras vegetais (fibras longas ou curtas), fabricado manualmente ou
através de maquinas. Nos principios da producdo de papel eram inimeros os tamanhos
existentes. Com a evolugéo da inddstria, houve necessidade de se padronizar formatos.
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Figura 2: Formato internacional de padréo do papel, com A0 = 841x1189mm = 1m?

Passando-se do suporte para 0 modo de impresséo, o sistema planografico (do
qual faz parte a impressdo litografica ou offset) €, hoje, 0 mais usual e comum na
reproducdo grafica dos impressos. Tal método baseia-se na impressdo indireta, pois a

imagem da chapa ndo entra em contato direto com o suporte. Consiste na utilizagéo de
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chapas de zinco ou aluminio, em que sdo sensibilizados os elementos que irdo receber
tinta. Através da repeléncia entre agua e gordura tem-se a chapa pronta.

Outro método bastante comum é o processo digital (a laser, a jato de tinta, a
cera). Na impresséo a laser, os arquivos enviados para impresséo néo utilizam gravagao
de chapa, o0 que proporciona maior rapidez. Porém, apresenta uma perda consideravel na
qualidade de cor, e muitas vezes o custo ndo compensa, uma vez que o papel digital é
muito mais caro. Para pequena tiragem, a impressdo digital € mais interessante.

No mundo ocidental, o sentido de se escrever de cima para baixo e da esquerda
para a direita acabou por determinar o sentido dos olhos ao percorrer qualquer material
impresso. A partir desse movimento do olhar é que se identificam as zonas de
visualizacdo na pagina impressa: principal, secundéria, morta, como também o centro
geométrico e o centro Optico. Na imagem abaixo é possivel visualizar cada uma dessas

zonas, como também o centro geométrico e optico:

. Zona primaria

. Zona secundaria

. Zona morta

. Zona morta

. Centro 6tico

- Centro geométrico

DB WN -~

Figura 3: Impresso tendo destacadas e numeradas suas zonas de visualizagdo e centro 6ptico e
geométrico. In: SILVA, 1985, p.49.

Da mesma forma que ja estamos previamente configurados a ler e visualizar um
impresso sempre de cima para baixo e da esquerda para a direita, estamos também
treinados para uma rigida sucessdo: titulo, abertura, texto. Quando o news designer
quebra essa sucessdo, tem-se um bom exemplo de composicdo assimétrica.

A composicéo livre, como também é chamada a composi¢do assimétrica, € mais
informal e quebra a monotonia dos layouts simétricos, usando como referéncia o centro
optico - que é o primeiro visual apreendido por quem manipula uma pega impressa. A
assimetria utiliza os brancos como peso visual, quebra a linearidade e se baseia no
contraste entre formas, texto e imagem, cores, brancos e mancha tipografica etc.

No estilo assimétrico, a diagramagdo pode se firmar em outros conceitos

estruturais da pagina. As coordenadas utilizadas sdo mistas e, por haver uma maior
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valorizagéo do branco, tende-se a impressao com apenas 50 a 25% de preto, chamada de
luxo. O diagramador tem a liberdade de criacdo, podendo deslocar os elementos
gréaficos dando mais leveza a pagina, atraindo mais a atengdo do leitor por sair da forma-
padrdo, realcando algum elemento da composigédo, quebrando a forma tradicional de se
encontrar os elementos do impresso. E preciso lembrar que na assimetria nio ha
homogeneidade ou padronizacdo, contudo deve haver harmonia e equilibrio, pois sdo
leis a se respeitar no desenvolvimento da diagramagé&o.

J& na composicdo simétrica, ha uma fisionomia ponderada, estatica no layout.
Nesse estilo, geralmente a diagramacéo se firma em blocos quadrados de composicao,

uma vez que a distribuicdo dos elementos graficos se da de forma homogénea.

3. Metodologia

Para realizagéo deste trabalho, primeiramente foi definido o corpus da pesquisa,
delimitando o veiculo de comunicacdo que seria analisado, bem como quais edi¢des
seriam selecionadas, de modo a estabelecer a pesquisa sobre o Semana do MP do
periodo de 7 de janeiro de 2011 a 12 de dezembro de 2011, correspondente a todas as 39
edicOes desenvolvidas pela Diretoria de Comunicagdo do MPRN no ano analisado. N&o
ha exemplares deste ano antes do dia 7 de janeiro e depois do dia 12 de dezembro, em
virtude do periodo de recesso da organizacao.

Foi feito um levantamento bibliografico em livros impressos e artigos online, a
fim de servir como embasamento tedrico para a analise do semanario, bem como para se
obter os conceitos dos principais elementos na area da comunicagdo visual impressa.

Por fim, foram aplicados os conhecimentos académicos e do levantamento
bibliografico na analise de imagem e apresentacdo visual do material, observando-se
basicamente a iconografia, forma e todos os aspectos estético-funcionais que embasam
o0 jornalismo visual. A titulo de esclarecimento, algumas ddvidas quanto a aspectos de

construcdo do Semana do MP foram tiradas com o chefe do Setor de Producdo e Arte.

4. Historico do design de noticias

O jornalismo como profissdo se desenvolveu em meio ao cenério de RevolugGes
Burguesas e da Revolugdo Industrial. Apesar disso, segundo Moraes e Nojima (2008,
p.4), o primeiro jornal registrado data do ano de 69 a.C. na Roma Antiga de Jalio César,

gue mandou publicar os atos do povo e do senado na forma das Actas Diurnas.
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Apenas 160 anos ap0s sua criacdo, a imprensa dos tipos mdveis em 1454 passou
a ser utilizada no meio jornalistico. O jornal impresso possuia formato de livro. “Os
leitores da fase tipogréafica tinham como referéncia de leitura os livros e nada mais
natural que os jornais apresentassem textos densos, opinativos ou literarios” (FREIRE e
CUNHA, 2009, p.1). Nesses primeiros jornais, o design era tido como algo
desnecessario e mesmo dispensavel, poucos eram o0s estudos nessa area.

Durante a Revolucdo Industrial houve o desenvolvimento das técnicas de
reproducdo de imagens, com isso as empresas passaram a conceber as diferencas entre
os formatos jornal e livro. Os editores comecaram a fazer uso de elementos gréaficos e
recursos dos jornais impressos: periodicidade, destaques em titulos e no nome do jornal,
reforcando a ideia de imagem, marca e de venda de exemplares.

O Século XIX trouxe novas possibilidades. A introducdo da fotografia criou uma
revolucéo visual no modo de fazer e ler dos jornais. “O texto verbal passa a conviver
com as imagens. Fotografias e ilustracfes reconfiguram as paginas dos jornais dando
inicio a uma relagdo entre essas duas formas de expressdo.” (FREIRE, 2007, p.5).

No mesmo periodo houve também a separacdo profissional entre tipdgrafo e
jornalista, que acabou gerando uma diferenciagdo entre os profissionais do texto e os da
imagem (tipografos, ilustradores, fotografos). Contudo, Freire (2007), no artigo “O
papel do design de noticias no discurso jornalistico do século XXI”, analisa o aspecto

negativo que essa separacdo promoveu entre os dois oficios:

“O jornalista pouco interferia no processo de diagramacgdo, no
desenho das paginas ou na escolha da imagem que ia ilustrar o
texto. (...) ainda hoje existem jornalistas que consideram as duas
atividades como diversas e estanques: de um lado o jornalista e
seus textos verbais, do outro o diagramador e seus
engendramentos.” (FREIRE, 2007, p.5).

Ao longo da histéria do design gréfico, algumas tecnologias marcaram 0s
processos de impressdo e producdo de impressos, como a primeira prensa movel, a
tipografia, a litografia, a offset em quatro cores, a fotocomposicao, as fotocopiadoras, 0s
computadores e suas impressoras. Esses aparatos possibilitaram a multiplicacdo da
producdo de jornais, bem como a sofisticacdo das pecas graficas, que atrairam o0s
investidores publicitarios. Como explica Moraes e Nojima (2008), com o capital das
empresas investido na publicidade no jornal, tem-se uma relacdo de dependéncia

comercial que se mantém presente durante a producéo jornalistica até os dias de hoje.
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A fase digital comegou na década de 80, com a criacdo de sistemas de editoracédo

eletrénica e do primeiro computador adequado para trabalho grafico (Apple Macintosh).

5. House organ

Um house organ é o veiculo de comunicacdo, seja digital ou impresso, de uma
organizacgdo, seja publica, privada, com ou sem fins lucrativos. Ele geralmente é
concebido para divulgar os fatos e as realizagdes da empresa ou entidade e pode assumir
diferentes configuracdes, dependendo do pablico a que se destina.

Collaro (1996, p.111) complementa a funcdo do house organ dizendo que “um
house organ tem por objetivo divulgar a empresa no aspecto social, promover
integracdo entre funcionarios, estimular atividades sécio-recreativas etc”.

O jornal interno, como também é chamado o house organ, se faz necessario na
medida em que se torna dificil a comunicacdo dentro de uma companhia com elevado

namero de funcionérios e membros ou com sedes em locais geograficamente distintos.

6. Semanado MP

O Semana do MP é o jornal interno semanal a cores, de contetdo informativo,
produzido pela Diretoria de Comunicacdo do Ministério Publico do Rio Grande do
Norte, da qual fazem parte o Setor de Imprensa, Producdo e Arte e Relagbes Publicas.
Todo o conteddo veiculado é produzido pela Assessoria de Imprensa e a parte gréafica
fica inteiramente a encargo da equipe de Producédo e Arte. O publico interno do Semana
do MP é composto por membros, servidores, terceirizados e estagiarios, totalizando
aproximadamente 1200 pessoas. A tiragem do semanério é de 225 exemplares.

O house organ, diagramado no software Corel Draw X3, existe desde julho de
2009 e é composto por duas paginas (frente e verso) e trés colunas. Como suporte, é
usado papel A4 branco ou reciclado 75g/m?. Quanto & impressdo, é do tipo digital laser
e feita numa impressora propria da Diretoria, modelo HP laserjet 5550dn. A distribuicédo
do jornal impresso é feita pelo Setor de Transportes tanto para os predios localizados em
Natal, como para as comarcas do interior do estado, sendo trés exemplares para cada
prédio. H4, ainda, uma versdo do semanario eletrénica em PDF, enviada por email pelo

Relag6es Publicas do MPRN para todos os que trabalham na organizagdo™.

1 H4 um banco de dados com todos os emails pessoais e funcionais dos membros e servidores.
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Figura 4: Frente e verso das edbigc")es 95 (aesq.) e 112 (a dir.) do Semana do 'I\/‘IP

O jornal noticia principalmente eventos internos da organizacdo (cursos,
palestras, cerimonias, recepcdes, reunides), datas comemorativas, novos funcionarios e
falecimentos, o trabalho e a atuacdo dos membros do MP (promotores e procuradores)
na sociedade e as atividades dos setores administrativos. Existe a publicacdo de se¢bes

fixas, como “Novos gestores” e “Pilulas de planejamento”.

7. Apresentacdo Visual do Semana do MP

Os dois aspectos marcantes do Semana do MP sdo a elevada carga de cores e uso
intenso de fotografias e ilustracdes. Baseado nisso, nota-se que o impresso preza pelo
apelo visual para atrair o leitor que, por se tratar de funcionarios de uma organizacao,
muitas vezes ja se encontram enfadados dos assuntos da empresa no seu expediente,
dispensando a leitura do house organ. Collaro (2000, p.91) explica a intencdo grafica
que é adotada pelo Semana do MP: “a atracdo esta baseada em dois estagios distintos; o
primeiro olhar deve ater a isca (logo, imagem, chamadas), o segundo ¢é o fundo, cuja
importancia é vital, aliado ao impacto da cor”.

Analisando as 39 edi¢des de 2011 do Semana do MP, € possivel visualizar 95
fotografias, 45 ilustracdes, 25 logos e 5 graficos. Todas as fotografias sdo tiradas pelo
Setor de Imprensa e 0 maximo de tratamento que recebem é quanto & saturagdo e
contraste ou corte para caber no espaco destinado a fotografia. As ilustracfes séo feitas
a partir de imagens vetoriais com curvas editaveis, encontradas em sites de imagens da
internet. As logos séo todas feitas pelo Setor de Producdo e Arte, com excecdo das que
ndo fazem referéncia direta ao MP. Os gréficos sdo retirados dos préprios documentos

gue originam a noticia, como relatdrios.
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O Semana do MP ¢ estruturado, com um cabecalho na porcéo superior, no qual
constam informacdes béasicas e imprescindiveis de qualquer cabecalho de um impresso:
ano, namero, data, logo, titulo e organizacdo a qual pertence. O cabecalho atende as
necessidades de ser claro, conciso, legivel e marcante no que tange ao reconhecimento.

Com relacgdo a logo, Collaro (2000, p.92) afirma que apds projetado e veiculado,
alteracdes profundas na logo em futuras edigbes podem “acarretar consequéncias
desastrosas para o veiculo, prejudicando uma imagem ja inserida no leitor”. Uma logo
propria para 0 Semana do MP ¢ utilizada desde a edicdo nimero 1.

A primeira pagina (frente) é composta de duas formas: duas matérias dispostas
na horizontal, uma maior em cima e outra menor em baixo (geralmente as duas com
imagens®?); ou trés matérias, sendo uma principal na parte superior na horizontal, uma
menor e uma coluna na parte inferior, postas lado a lado. Frequentemente, quando ha
trés matérias na capa, a matéria secundaria se apresenta com cercadura.

Na segunda pagina (verso), consta uma coluna - que ora se apresenta do lado
esquerdo, ora do direito — composta por uma unica matéria corrida ou dividida em duas,
uma abaixo da outra. Ha também uma ou duas matérias que ocupam o restante do
espaco, postas uma a baixo da outra no caso de serem duas. H& maior presencga de
imagens na frente que no verso, o que reforca a ideia de prender a atencédo do leitor.

Ainda no verso, hd no topo o que Collaro (2000, p.96) define como titulos
correntes, que seriam “textos que personalizam e identificam as paginas de uma revista
com a propria revista. Geralmente colocados no rodapé ou na cabeca da pagina, trazem

no seu conteddo a data e nome do veiculo”.

SemangMp ANO3 | N°112 | 02a12de dezembro de 2011
Figura 5: titulo corrente do Semana do MP, localizado no topo da pégina 2.

Na parte inferior do verso esta presente o expediente do Semana do MP.
Expediente € o espaco utilizado para a equipe, é a determinacdo de responsabilidades
por parte dos que elaboram no jornal. Consta no expediente 0 nome dos representantes
da organizacdo, o nome do jornalista responsavel pelo veiculo, demais colaboradores

(equipe), endereco para correspondéncia, telefone do MP e da ouvidoria.

12 Fotos, ilustrag@es, gréficos, desenhos etc.
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Figura 6: expediente do Semana do MP

No projeto grafico, algumas caracteristicas ja sdo previamente salvas no
computador através de uma espécie de template'®, que serve como modelo para
proximas edi¢cdes. As margens correspondem a 8,5mm e sdo iguais para cima, baixo e
laterais. O entrelinhamento e o espagamento entre caracteres é simples (1,0). Na
proporcao entre pretos e brancos, a edicdo é do tipo econdmica, com mais de 75% de
texto, o que acarreta numa desvalorizacdo do branco na pagina.

O excesso de texto numa folha A4 acaba deixando o semanério sobrecarregado
de informacéo, que acaba se configurando com textos curtos, as vezes até superficiais
demais, tudo para caber no espaco reduzido. O branco faz parte da pagina e deve ser
utilizado como recurso estético. Ele compensa a perda de espaco pela beleza da pagina.
Nas palavras de Silva (1985, p.14) “a leveza do espago em branco valoriza a
mensagem”. O house organ também se torna pesado do ponto de vista das cores,
quando sdo utilizadas cores frias e escuras, que aumentam a sensacdo de peso na peca
impressa, em detrimento das cores claras, que ampliam a superficie do suporte.

Ainda a despeito das cores, a combinacdo entre elas é imprescindivel para a
legibilidade, pois sdo utilizadas no Semana do MP como fundo para as matérias. Em
algumas edicdes temos cores que brigam entre si ou mesmo cores que ndo permitem o
contraste necessario com a cor da fonte* para o texto ficar suficientemente legivel.

Com relacdo aos gréaficos, poderiam ser mais ilustrativos através de um grafico
mais trabalhado, e ndo tdo crus. Como também em tamanho mais significativo para que
possa ser mais bem visualizado e interpretado. Algumas das fotos se encontram mal
iluminadas ou em tamanho muito reduzido, o que empobrece a qualidade do material.

Apesar de ser pré-configurado para trés colunas, o Semana do MP ndo se prende
as formas rigidas com que as colunas se apresentam. “Para fugir desta rigidez e
dinamizar a diagramacao da pagina, um dos recursos utilizados é a variacdo da largura
das colunas” (COLLARO, 2000, p.86), recurso bastante explorado pelo semanério que

em muitas matérias faz uma coluna Gnica no lugar que seria ocupado por duas colunas.

3 Um documento sem contetido, com apenas a apresentacéo visual.
14 530 sempre em preto ou branco. Excegdo para os titulos que podem receber qualquer cor.
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As fontes mais utilizadas sdo Folio BdCn BT, pertencente a familia egipcia (para
os titulos), corpo 30 a 32; e Dutch 801 Rm BT, da familia romana antiga (para os
textos), em corpo 11,5. A fonte dos titulos é do tipo bastonado, enquanto que no texto a
fonte é serifada. Os titulos sdo em caixa alta e baixa, assim como todos os demais
textos. Uma caracteristica propria do Semana do MP € iniciar todas as noticias com a
primeira palavra toda em caixa alta e negrito, marcando o inicio da matéria e
funcionando como uma capitular, o que permite destaque e contraste.

No Semana do MP as colunas sdo separadas ndo por fios tipogréaficos, mas pelo
préprio espaco em branco entre elas, que € a melhor forma de separacdo de colunas,
conceito atribuido ao design editorial moderno, “classificando como antiquado o uso de
filetes” (COLLARO, 2000, p.137). Esse aspecto € reforcado por Silva (1985, p.34) “o
espaco em branco entre as colunas é preferido em substituicdo as linhas (fios)”.

As datas comemorativas garantem um espaco editorial no Semana do MP. Nas
edicdes analisadas, foi identificado carnaval, dia das méaes, dos avés, dos pais, das
criancas, do estagiario e Natal. Quando alguma informacédo divulgada na edicdo anterior
foi equivocada, a edicdo seguinte traz uma errata. Nas 39 edi¢Oes analisadas, foram
encontradas quatro erratas, trés delas horizontais e na extremidade inferior da primeira
pagina; e uma na porcao inferior esquerda também da primeira pagina.

Ha duas se¢des fixas, uma delas chamada “Pilulas de Planejamento” teve inicio
na edicdo 97 (20 a 26 de julho de 2011) e prosseguiu por oito edi¢cBes ndo sequenciadas,
até ser extinta. “Pilulas de Planejamento™ traz frases de autores, pesquisadores e
estudiosos da administracdo e do planejamento organizacional.

Na se¢do “Novos Gestores”, que teve inicio na edicdo n° 79 (12 a 18 de fevereiro
de 2011), séo apresentados os novos gestores do MPRN, descrevendo sua formacéo,
cargo que assumiu, experiéncias profissionais anteriores e metas para o0 setor que esta
agora comandando. Foram contabilizadas 24 edi¢bes dessa secdo. Ela teve inicio
aparecendo sempre na primeira pagina, mas depois de seis edi¢cGes passou para 0 Verso.

E frequente encontrar algumas edicdes com sua legibilidade afetada pelo que
Collaro (2000) define como “caminhos de rato”, que seriam aquelas trilhas deixadas no
texto, devido a coincidéncia de espacos entre palavras em linhas subsequentes,
comprometendo o visual do texto. “ocorre principalmente quando utilizamos a
justificagdo for¢ada” (COLLARO, 2000, p.103).

O Semana do MP tem a caracteristica de ndo possuir recursos como chapéu e

linha fina. H& apenas titulo, texto e imagem. As fotolegendas sdo bastante frequentes,
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principalmente sobre recebimento de premiacfes, eventos e cursos internos, audiéncias,

treinamentos. Quase nenhuma foto apresenta legenda simples ou crédito da foto.

CONSIDERACOES FINAIS

O Semana do MP possui uma boa apresentacdo visual. O recurso da cor, sem
duvida é extremamente explorado, mas é necessario ter mais cuidado com a combinacgéo
e escolha dessas cores, como também do contraste entre os fundos coloridos e os textos
por cima deles. A imagem também é bastante explorada, seja na forma de ilustracéo,
foto ou gréafico. Contudo, deve-se prezar ainda mais pela qualidade das fotos,
principalmente quanto a iluminacéo e foco. Os graficos devem ser mais bem utilizados,
ou de forma mais dindmica, criando outro grafico com as mesmas informagdes, ou
colocando-o0s num tamanho minimo que permita boa leitura.

O recurso do branco ndo é tdo explorado, mas por se tratar de um veiculo de
apenas duas paginas, tal fato se torna compreensivel. E necessario fazer maior revisio
da peca antes de sua distribuicdo, a fim de evitar caminhos de rato ou cores gque no
monitor causam bom contraste com a cor da fonte, mas impressa provoca dificuldades
na leitura. Se as fotos tiverem sempre crédito e legenda e nao forem dispostas num

tamanho muito reduzido, o veiculo se torna mais bem apresentavel.
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