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Critica e cidadania no noticiario Redator de Plantdo da Radiojornal AM?!

Flora Leite FREIRE?
Heitor Costa Lima da ROCHA3
Universidade Federal de Pernambuco, Recife, PE

RESUMO

Tendo em vista as potencialidades inerentes ao meio radiofénico para assuntos de cunho
politico e democratico, este artigo se propde a analisar o caso do radiojornal Redator de
Plantdo transmitido pela emissora AM do Sistema Jornal do Commercio de
Comunicacdo. A analise teve como foco o més de outubro de 2011. Para isso, foram
estabelecidas categorias, desde 0s posicionamentos politicos até o sexo das fontes
consultadas, aplicando referenciais tedricos construtivistas de Jirgen Habermas, Gaye
Tuchman e Warren Breed. Ao fim, ficou constatada a tendéncia majoritaria de
imposicdo de um pensamento Unico, sem estabelecimento de um debate consistente
sobre as questdes abordadas, evidenciando a auséncia de uma diversidade significativa
de fontes e versdes.

PALAVRAS-CHAVE: Politica; Radiojornal; Teoria do Jornalismo.

1 Pernambuco falando para o mundo

A Réadio Jornal (AM 780 kHz), vinculada ao Sistema Jornal do
Commercio de Comunicacdo, segundo informagbes contidas no  site
www.radiojornal.com.br, teve origem em 1948. Sendo considerada, nesta época, a mais
moderna estacdo de radio do Brasil, a emissora adotou o slogan “Pernambuco falando
para o mundo”, dando impulso a inovacgGes, tal como ocorreu anos depois, em 1996,
com sua entrada na era da Internet. Atualmente, o site, em conjunto com o Blog dos

Bastidores www.jc3.uol.com.br/blogs/blogdosbastidores, exibe transmissdes ao vivo,
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textos redigidos e parte de seu acervo contido em uma biblioteca de dudio. Dentre 0s
programas transmitidos via web, estd o Redator de Plantdo, objeto de estudo deste
artigo.

O Redator de Plantdo é transmitido diariamente das 6h as 6h40, de
segunda a sdbado. Em suas edi¢Ges predominam noticias sobre a capital e o interior de
Pernambuco, dividindo-se em blocos tematicos, artigo de opinido, noticias direto de
Brasilia, dentre outras, de modo que, para este trabalho, foram utilizadas matérias com
énfase politica.

Tendo em vista o crescente debate pela adaptacdo tecnoldgica e a
melhoria nos recursos técnicos para emissdo, aqui sera enfatizada a importancia do
contetdo. Seguindo corrente contraria a um debate mais atual, porém nao menos rica,
pretende-se rever conceitos de representatividade, democracia e cidadania propiciadas
ou supostamente proporcionadas pelos meios de comunicacdo. Afinal, de que forma é
possivel afirmar a representatividade na midia? Que recursos devem ser mobilizados
para garantir um debate politico amplo? Quais as peculiaridades do radio em seu ambito

discursivo? Sobre essa ultima questdo, McLuhan (2005) explica:

Noticias, hora certa, informacdes sobre o trafego e, acima de tudo,
informagdes sobre o tempo agora servem para enfatizar o poder nativo
do radio de envolver as pessoas umas com as outras. O tempo é um
meio que envolve todas as pessoas por igual. As varias fontes do tempo
constituem o topico principal da radio, banhando-nos em fonte de
espaco auditivo- ou lebensraum (p. 144).

Ora, sendo um veiculo de facil acesso e abrangente na sociedade, o radio
gera espacos discursivos tanto hegeménicos quanto contra-hegemdnicos, tornando
possiveis transformacdes em nome de uma coletividade. Por outro lado, o pouco tempo
de que dispde, pode limitar o aprofundamento e a democratizacdo das abordagens.

Estes sdo alguns aspectos desta pesquisa, financiada de agosto a
dezembro de 2011, pela FACEPE, Fundacdo de Amparo a Ciéncia no Estado de
Pernambuco. O apoio favoreceu analises quantitativas e qualitativas do radiojornalismo
politico no Estado, representadas no estudo de caso sob uma ética construtivista.

Para tanto, foram preenchidas 143 fichas de registro, totalizando 24 dias
de gravacdo, equivalentes a 960 minutos de audio. Valores obtidos excetuando-se 0s
dias de domingo, tal como trés gravacOes, perdidas por falhas técnicas, gerando a

margem de 1% de erro.
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O que sucede nos topicos seguintes, por consequéncia, € uma ampliacao
deste projeto, analisado a luz de teorias propostas por cientistas como Jiirgen Habermas,
Warren Breed e Gaye Tuchman. Acrescenta-se a isso, uma posterior entrevista, feita

com o coordenador do programa analisado.

2 Conversando com os autores

Sabe-se até entdo que o radio € um meio de comunicacdo agregador, que
possibilita velocidade e praticidade na troca de informacdes, porém, no que se refere ao
contetdo politico, cabem novas observagdes. Uma delas é o conceito de esfera publica,
inerente a exposicdo midiatica.

A linha divisdria entre Estado e sociedade, fundamental para o nosso
contexto, separa a esfera publica do setor privado. O setor publico
limita-se ao poder publico. Nele ainda incluimos a corte. No setor
privado também esta abrangida a “esfera publica” propriamente dita,
pois ela é uma esfera publica de pessoas privadas. Por isso, dentro do
setor restrito as pessoas privadas distinguimos entre esfera privada e
esfera publica. A esfera privada compreende a sociedade civil burguesa
em sentido mais restrito, portanto o setor da troca de mercadorias e do
trabalho social; a familia, com sua esfera intima, estd ai inserida. A
esfera publica politica provém da literéria: ela intermedeia, através da
opinido publica, o Estado e as necessidades da sociedade.
(HABERMAS, 1984, p. 45-46).

Ressaltando a origem burguesa da representatividade publica com o
surgimento da imprensa propriamente dita, o autor enfatiza as discussdes em Cafés,
locais em que a elite intelectual se reunia para formar o que até entdo era entendido, em
uma visao reducionista, como opinido publica. Tal opinido, por sua vez, sustenta-se
mediante o status, demonstrado na vestimenta, no comportamento, dentre outras séries
de cddigos sociais, restritas ao grupo. A burguesia, assim, fazia valer um discurso
ideoldgico e, por vezes hegemonico, sendo ela mesma a detentora de tal poder
econbmico, 0 que mais tarde caracterizaria a transicao de um jornalismo essencialmente
opinativo para seu uso comercial, favoravel as classes letradas.

Estando desde o comego atrelado a politica, o jornalismo inicia um
ambito de discussédo oral, ambito este que comunica a todos igualmente, sejam letrados
ou ndo letrados, ressaltando as problematicas de uma classe até entdo sem

representatividade. Em outras palavras,
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N&o por causa dos famosos decretos sobre as vestimentas, mas em
funcdo dos pregos das taxas e dos impostos, sobretudo em funcéo das
intervencdes publicas na economia doméstica privatizada é que se
constitui, finalmente, uma esfera critica: quando ha falta de trigo, é por
meio de um decreto que se proibe o0 consumo de pdo as sextas-feiras. Ja
que, por um lado, um setor privado delimita nitidamente a sociedade em
relacdo ao poder publico, mas, por outro lado, eleva a reproducdo da
vida acima dos limites do poder doméstico privado, fazendo dela algo
de interesse publico, a referida zona de contato administrativo continuo
torna-se uma zona “critica” também no sentido de que exige a critica de
um puablico pensante. O pablico pode aceitar esta exigéncia tanto mais
porque precisa apenas trocar a funcdo do instrumento com cuja ajuda a
administracdo ja tinha tornado a sociedade uma coisa publica em
sentido estrito: a imprensa (HABERMAS, 1984, p.39).

Como resultado, surgem parcerias entre grupos privados e de interesses
estatais. Nao bastava, portanto, tornar publico o que era privado, mas principalmente
privatizar servicos publicos. O antagonismo, para Habermas (1984), seria crucial,
determinando a necessidade de uma imprensa cada vez mais autbnoma. Para ele
“somente esta dialética de uma socializagdo do Estado que se impde, simultaneamente
com a estatizacdo progressiva da sociedade, € que pouco a pouco destréi a base da
esfera publica burguesa: a separacédo entre Estado e sociedade.” (p.170).

Vale ressaltar também que, para o autor, a dialética representada pelo
conflito, € um meio de controvérsias a tal ponto que estas mesmas constituiriam um
discurso racional, ou seja, fariam a sintese, transpondo a quantidade de argumentos para
sindnimo de qualidade, como afirma na obra “Direito e democracia: entre a facticidade
e a validade”. Para isso, faz-se necessaria a controvérsia significativa, ou seja, a
participacdo de diversos grupos sociais, tornando o resultado da comunicagdo uma
producdo de generalidade. Esta seria a sintese para a formacdo da opinido publica sobre
determinado assunto.

Por outro viés, Warren Breed (1999) aponta o surgimento de culturas ndo
sO por parte do jornalista, como da prépria imprensa. Acreditava-se que a busca pela
objetividade e por uma postura imparcial seria a melhor maneira de garantir a isencao,
conquistando, dessa forma, a confianga do publico cada vez mais diverso. Ocorre, no
entanto, que é impossivel estabelecer alguma linha editorial sem vestigios de
parcialidade. O proprietario de uma empresa naturalmente tem muito a dizer e, por essa
razdo, adota recorrentes estratégias, refletidas na selecdo tematica de matérias e no

enfoque pretendido, em decorréncia das empresas que financiam o jornal.
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Por fim, essas intencBes seriam camufladas seguindo a possivel
objetividade, presente em codigos de ética e procedimentos descritos pela propria
empresa. Questdo comentada pelo mesmo autor em sua teoria organizacional: segundo
Breed, dentro deste universo existem normas profissionais tacitas, que geram obrigacdes
do jornalista ndo apenas para com seu publico, mas também para com a empresa e seus
colegas de trabalho. A factualidade surge nesse contexto como uma arma, quanto mais
simploria e descritiva a atividade jornalistica, acreditava-se que maior seria a chance de
contato com a realidade.

Para Gaye Tuchman (1999) autora de “A objetividade como ritual
estratégico”,

Os jornalistas lutam contra estas pressoes ao realgar a “objetividade”,
argumentando que os perigos podem ser minimizados se eles seguirem
as estratégias de trabalho que eles identificam com as noticias objetivas.
Eles defendem que, se todos os repdrteres reunirem e estruturarem 0s
“fatos” de um modo descomprometido, imparcial e impessoal, os prazos
serdo respeitados e os processos de difamacdo evitados. (p.78)

Essas pretensdes sdo, portanto, parte do sistema descrito por Breed,
sustentado sobre a denominada teoria do espelho, em que o jornalista seria capaz de
retratar a realidade tal como esta se apresenta, integrando uma unica verdade. Esta
teoria se opOe a descrita por Habermas, onde todo o produto jornalistico é base de uma
construcado, consolidando, assim, 0 anseio por uma visao democratica, sendo o meio de
comunicacao ndo apenas um reprodutor, mas questionador dos interesses sociais.

Quanto ao produto noticioso, este varia de acordo com diversos critérios,
denominados valores-noticia, segundo a classificagdo descrita por Traquina (2004).
Esses valores noticia sdo divididos em dois grandes grupos: os valores de sele¢do e de
construcdo, sendo ambos interdependentes. Os valores de selecdo, de forma geral,
fazem referéncia a avaliacdo direta do fato, cedendo destaque a detalhes como o
contetdo a ser veiculado pela empresa, o contexto de producao da noticia, dentre outros.
Os valores de construgdo dizem respeito a diversos outros fatores como, por exemplo,
dramaticidade do assunto, complexidade do fato e relagdes com narrativas ja
estabelecidas.

Acontece, no entanto, que 0 meio de comunica¢do também age como um
modelador contextual. Apds a selecdo e a criacdo do produto, surge uma nova etapa, a
recepcao e assimilagcdo deste contetdo por parte do publico, o qual varia ndo apenas de

acordo com o contetdo, mas com 0 meio em que a noticia é transmitida. Para McLuhan,
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no entanto, “o meio, o canal, a tecnologia em que a comunica¢do se estabelece nao
apenas constitui a forma comunicativa, mas determina o proprio contetdo da
comunicacdo.” (POMBO, 2012). Visdo menos detalhada em relacdo a proposta por
Traquina, porém util a percepcdo de uma cultura oral, dotada de maior proximidade,
imaginacao e efemeridade, se comparada imprensa escrita.

E por esses e outros motivos que o radio, especificamente como meio de
transmissdo do contetdo politico, torna-se uma referéncia genuina. Propondo uma
esfera critica e conversacional, este meio revive a democracia aos moldes da polis

grega, questdo intrinseca ao debate politico.

3 Anélise das frequéncias

Para a analise, como enfatizado desde o inicio, foram realizadas
gravacOes do programa Redator de Plantdo, cada uma com 40 minutos, incluindo
intervalos comerciais. Em outros termos, dos 960 minutos gravados, pouco mais de 720
se destinam a programacdo propriamente dita, gravada durante o més de outubro de
2011, excetuando-se os dias de domingo e trés gravacdes perdidas, as quais totalizam
aproximadamente 1% de margem de erro.

A gravacao do noticiario, exibido das 6h as 6h40, sé foi possivel devido a
transmissdo online no site da radiojornal, em meio a pouca disponibilidade de radios
analdgicas e com transmissdes AM. ApoOs esta etapa, foram preenchidas as fichas de

registro obedecendo ao modelo abaixo:

Ficha n® X de Registro/2011
Data: XX.10.11

Bloco noticioso ( ) Sim ( ) Nao
Titulo:

Q01 Veiculo
1(X) JC- Radiojornal
Q02 Tipo de Noticia
0( ) N&o Passivel de Controvérsia Significativa
1( ) Passivel de Controvérsia Significativa
Q03 Versoes
0( ) Versdo Unica com uma fonte  1( )Versdo Unica com mais de uma fonte
2( ) Mais de uma versdo com diversidade significativa 3( ) Mais de uma
versdo com diversidade sem sentido ou marginalizada  4( ) NA
QO04a Sexo
1( ) Feminino 2( )Masculino  3( )Feminino e Masculino  4( ) NA
Q04b Nivel de Cobertura
1( ) Nacional 2( ) Estadual 3( ) Municipal 4( ) Nacional e Estadual




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Recife - PE — 14 a 16/06/2012

5( ) Nacional e Municipal 6 () Estadual e Municipal

QO04c Posicionamento
1( ) Governista  2( ) Oposicionista 3( ) Governista e Oposicionista
4( )NA

Obs:

Em seguida, foram categorizadas as subdivisdes do jornal, excetuando-se
artigos de opinido e editorias que ndo diziam respeito ou ndo abrangiam questfes
politicas. Tais artigos, em particular, dificultavam a resposta ao item QO3 sobre a
origem das versdes, uma vez que nem todas as fontes eram explicitadas e nem todos 0s
argumentos expostos correspondiam de fato a visdo do jornalista.

Outro fator analisado na reportagem foi a origem de blocos noticiosos, ou
seja, quando noticias aparecem de maneira vinculada ou dependentes, prolongando uma
determinada discussdo. Estes casos foram mais raros, apresentando apenas 19 registros,
pouco mais de 1% das materias analisadas, e diziam respeito a greves, problemas de
transito, protestos, campanhas de salide e acusa¢des contra grandes empresas.

Com relacdo ao tipo de noticia, aproximadamente 80% das matérias
analisadas apresentaram controvérsia significativa, aos moldes da teoria de Habermas,
uma controvérsia legitima. Os demais 20%, no entanto, ressaltam as constantes
dificuldades da midia em abranger assuntos politicos de forma totalmente inclusiva. 1sso
tendo em vista que o aparecimento de qualquer que seja a fonte gera uma representacao,

seja esta depreciada ou ndo, questdo debatida na analise das versdes.
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N&o Passivel . o s

de Tipo de Noticia Versoes
Controvérsia
significativa M Verso Unica com uma fonte

20%

M Versdo Unica com mais de uma fonte
M Mais de uma versio com diversidade significativa
H Mais de uma versio com diversidade sem sentido ou marginalizada

A

Posicionamento

M Governista

M Oposicionista

. SeXO M Governista e Opaosicionista
M Feminino

H Masculino Nivel de Cobertura mNA

i Feminino & Masculine M Nacional M Estadual
HNA W Municipal M Nacional e Estadual
M Estadual e Municipal

De acordo com o grafico sobre as diferentes versdes, apresentado acima,
pode-se observar que foram assinaladas as seguintes variaveis: versao Gnica com uma
fonte (69%), versdo Unica com mais de uma fonte (14%), mais de uma versdo com
diversidade significativa (15%), mais de uma versdo com diversidade sem sentido ou
marginalizada (1%) e nenhuma das alternativas (1%). A intersec¢do entre as maiores
frequéncias do primeiro e do segundo grafico demonstram assim, a existéncia de
contradicdo e relevancia acerca de determinado assunto, porém, com a interpretacdo de
um dnico ator.

Em segundo lugar, a versdo unica com mais de uma fonte da a sensagdo
de diversidade, enquanto a diversidade real sé ocorre em 15% dos casos. Casos de
depreciacdo involuntaria ou contextual do entrevistado, assim como de fontes ndo
oficiais ou ndo declaradas representam, juntos, 2% do total.

No que se refere ao posicionamento oposicionista, governista, de ambas
ou nenhuma dessas formas, a percentagem foi relativamente equilibrada. Ha que se
destacar, no entanto, a primazia pelo ndo posicionamento (NA) em 36% dos casos; em

segundo lugar, o posicionamento governista em 35% das matérias; em terceiro lugar, a
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oposi¢do, com 22%; e, por ultimo, a visao bilateral, em 7% dos casos. Ressaltando que a
margem de erro € de 1%, o que torna possivel um empate entre os dois primeiros casos.

Interpretando as percentagens, isto significa que na maioria dos casos 0s
assuntos politicos ou se tornam isentos de posicionamento, como no caso de notas
explicativas e informacgdes rapidas, ou retomam a agenda do governo, sem expor a
opinido da oposic¢do. A opinido da oposicdo, por sua vez, apresenta-se de forma isolada
e raramente reflete confrontos diretos.

Quanto ao nivel de cobertura, os dados se apresentaram da seguinte
forma: nacional, 11%; estadual, 32%; municipal, 27%; nacional e estadual, 22%;
nacional e municipal, 0%; estadual e municipal, 8%. Isto reflete a preocupacéo do jornal
em abranger o estado de Pernambuco como um todo, atendendo as necessidades dos
municipios e integrando-o de modo indireto, ou seja, representado pelo Estado em
esfera nacional. Fato pelo qual provavelmente a relagdo entre nagdo e municipios ndo
aparece de forma direta. O mesmo ocorre entre 0os ambitos estadual e municipal, que na
maioria das vezes ndo sdo referidos simultaneamente em uma mesma noticia.

No que se refere ao género das fontes, em primeiro plano, aparece a
representacdo masculina com 50%; em segundo lugar, a ndo identificacdo da fonte, com
20%; em terceiro lugar, o género feminino, com 19% dos casos. E, por ultimo, a
representacdo de ambos os sexos, em 11% do total. Considerando a margem de erro, ha
entdo um empate técnico entre a representacao feminina e a ndo identificagcdo da fonte.
Esse dado ressalta, por um lado, a facticidade e a representacdo institucional e, por

outro, a ainda pouca representatividade do sexo feminino.

5 Tragando o perfil

Em entrevista com Carlos Morais, coordenador do programa Redator de
Plantdo, transmitido pela Radiojornal AM, pbdde-se perceber as peculiaridades dos
assuntos politicos transmitidos pelo radio. Se comparada a editoria de cidades, em que
ligacGes de ouvintes e mensagens por twitter exercem papel fundamental, a abordagem
politica possuiria menor flexibilidade de acesso a informacdo. Segundo o jornalista,
parte das informacgdes advém de assessorias de 0Orgdos institucionais, tais como:
Assembleia Legislativa, Camaras Municipais, assessorias de partidos politicos, Governo

do Estado de Pernambuco, Parlamentares, dentre outros.
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Isso, afirma o entrevistado, ndo exclui a participacdo de cientistas
politicos, Organizagfes Ndo Governamentais, da Ordem dos Advogados do Brasil e do
Ministério Publico, por exemplo, como contraponto a informagao.

Sobre a inser¢do de sonoras, Morais destaca: “Cada programa tem, em
média, de 15 a 18 sonoras distribuidas ao longo de 21 a 25 laudas”. J4 sobre os géneros
jornalisticos, o profissional apontou o uso de flashs assinados, para indicar matérias
urgentes. Para decidir os tipos de transmissdes e selecionar as sugestdes de ouvintes,
ndo ha reunido de pauta.

Acerca das edi¢des publicadas em outubro de 2011, também podem ser
ressaltadas as diferencas entre o ano pre-eleitoral e o ano de 2012, em que ocorrem
eleicbes municipais. Sobre o assunto, o entrevistado afirma que “em ano eleitoral
sempre ha maior repercussao”. Motivo pelo qual a Radiojornal, assim como o programa
analisado, pretende ampliar discussdes, promovendo debates no interior do Estado,
acentuando o enfoque municipal e incluindo comentarios do jornalista Aldo Vilela, na
programacao do Redator.

Questionado sobre que fato poderia ter adquirido maior destaque no més
analisado, Carlos Morais afirma: “talvez a questdo da briga no PT, envolvendo o

prefeito do Recife, Joao da Costa”.

6 Considerac0es finais

Percebe-se a partir dos dados expostos a primazia pela versdo tnica com
Unica fonte devido & composi¢do do radiojornal e a sua instantaneidade. O uso de
versdes Unicas com apenas uma fonte ocorreu em 69% das gravacgdes, enquanto as
versOes diferenciadas e com diversidades significativas transpareceram em 15% do
material analisado.

A pouca proximidade do pablico com os temas politicos, como citado
acima, embora seja um fator relativo, leva a reflexdo sobre a separacdo entre Estado e
sociedade, citada por Habermas (1984). A versédo Unica, tanto pela credibilidade quanto
pelo pouco espago de tempo concedido ao rédio, leva a possiveis institucionalizagdes de
discursos nesta editoria e no veiculo mencionado. Por consequéncia, argumentos da
esfera governamental raramente sdo confrontados com a opinido publica que, em

determinados casos, também é representada por érgaos institucionais.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Recife - PE — 14 a 16/06/2012

Por outro lado, ha diferenca de inser¢do do cidaddo em questdes politicas
a depender do tema tratado. Se este € relacionado a metas de um determinado partido,
questdes politicas internas a 6rgaos do legislativo ou casos relacionados, a tendéncia é
que haja uma “despolitizacao”, no que se refere a interferéncia do publico ouvinte que
normalmente pouco atua em tais casos. Ha também ocasies em que a passividade
consiste na falta de participacdo do ouvinte pela falta de tempo disponivel na radio.

A participacdo efetiva acentua-se na medida em que se aproxima o
periodo eleitoral, como dito pelo jornalista. Nisso hd como pressuposto uma maior e
espontanea participacdo da sociedade, o que resulta em situacdes atipicas. O ato
eleitoral, porém, ndo € a Unica maneira de representacdo da cidadania e, além de ser um
direito é também um dever do cidad&o.

As coberturas municipais e cada vez mais locais sdo prioridade na
transmissdo radiofénica, embora tenha adquirindo segundo lugar no grafico analisado.
Ou seja, enquanto o curto espaco de tempo leva a institucionalizacdo das fontes, as
tematicas tendem a ser mais proximas do publico. Acrescente-se a issO 0 ndo
aparecimento de imagens, que contribui para discussdes mais igualitarias, ao excluir
codigos sociais existentes nas vestimentas e no comportamento humano. Estes sdo
alguns dos fatores que, se bem utilizados, contribuem para uma maior eficacia do
veiculo, especificamente em periodo de eleicdes municipais, como a prevista para
outubro de 2012.
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