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Resumo

O objetivo deste artigo é analisar as possibilidades de interacdo e de discussdo no “blog da
Dilma”. O referido blog, criado em 2008, foi utilizado, durante as elei¢cdes de 2010, como
forma de integrar uma rede de apoio a candidata & Presidéncia pelo Partido dos
Trabalhadores (PT), Dilma Rouseff. A partir da observacdo do material publicado no blog
no periodo entre 15 e 31 de outubro de 2010, é tracado um panorama geral da experiéncia,
promovendo-se um mapeamento de suas secGes e ferramentas disponiveis. Foram
analisadas 51 postagens, além do contetdo delas e o quanto foram respondidas.
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Introducéo

Os blogs ainda séo espacos importantes de discusséo e difusdo de ideias na internet.
Embora ndo sejam mais novidade, ocupam espaco importante quando se fala de politica na
web, uma vez que, como cada um pode expressar 0 que quiser, € possivel encontrar
pluralidade de assuntos, argumentos e posi¢des quando se passeia por eles.

Ao mesmo tempo, os blogs podem virar “guetos”, em que ndo existe debate, apenas
cada um expressando sua opinido, sem preocupacdo em fortalecer a argumentacdo e tentar
convencer os outros. Nesse caso, perde-se a pluralidade, e a pagina acaba virando um
espaco de apenas reafirmacdo de uma ideia, sem diversificacdo alguma.

Nas eleigbes presidenciais de 2010 no Brasil, diversos blogs de apoio a
determinadas candidaturas foram criados. Entre eles, o blog da Dilma. A internet foi uma
aliada importante dos candidatos, e usada de forma mais aprofundada por alguns que por

outros.
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Neste artigo, analisam-se as possibilidades de participacdo e de discussdo do blog
da Dilma, organizado por apoiadores da atual presidenta. O blog foi escolhido por fazer
campanha em prol da candidata vencedora, que ndo fez um uso consistente das redes
sociais. Dilma limitou-se a tuitar de vez em quando, sem preocupacdo em manter grande
interacd0 com 0S USUArios.

O blog, por sua vez, conta com mais de trés mil seguidores e é mantido por uma
equipe extensa, de 38 pessoas. Costuma ser atualizado diariamente, e ndo s6 com noticias
relativas a candidata, mas de relevancia politica, desde que foi criado, em 2008. E, ainda, o
primeiro resultado do Google quando se digitam os termos “blog” e “Dilma”.

Pelo tempo de duracdo, pelo numero de seguidores e pela extensdo da equipe, além
da relevancia nas buscas, escolheu-se o blog da Dilma para analisar como se deu o uso das
ferramentas virtuais pela militdncia politica nas eleicdes de 2010, sem incentivo ou

patrocinio dos partidos.

Internet e participacao politica

A internet, no seu comeco, foi vista como a solucdo para os problemas das
democracias modernas do mundo. Se os cidaddos ndo se interessavam por politica, com
baixas taxas de comparecimento a votacdes e pouca participagdo na vida em comunidade, a
internet proporcionaria uma revolugdo, pois seria possivel participar sem sair de casa,
rompendo as barreiras de tempo e espaco, e sem exigir grande engajamento das pessoas.

O que néo se levou em conta, no entanto, foi que o0 meio ndo muda as relagdes por si
s0. N&o basta a web e suas oportunidades de interagdo. Se as instituicbes ndo tomarem parte
no processo e se abrirem as inovagdes, de pouco adiantardo as possibilidades que a internet
oferece, e, aparentemente, os partidos e o Estado ainda ndo sabem bem como utilizar as
ferramentas de modo a atrair o eleitor (GOMES; MAIA, 2008). Outro fator que ndo se
levou em conta foi a existéncia ou ndo de uma cultura politica nas sociedades, o que nao
mudaria completamente com o advento de uma tecnologia nova.

Recursos tecnolégicos sdo instrumentos a disposicdo de agentes sociais, estes sim
com capacidade de fazer promessas ou de frustrar esperangas. A internet nédo
frustrou expectativas de participacdo politica porque tampouco poderia formular
promessas de transformacio da democracia. E um ambiente, um meio que, como
ainda é claro para todos, estd pleno de possibilidades, desde que as sociedades
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consigam dela retirar tudo o que de vantajoso a democracia pode oferecer (Hamlett,
2003) (GOMES, 2008, p. 324)

Os governos, assim como a sociedade civil, estdo se apropriando das ferramentas
virtuais de formas diversas, tanto para oferecer formas de participacdo - ainda que com
graus diversos de interferéncia nas decisdes, como o Orgamento Participativo de Belo
Horizonte e o de Porto Alegre (SAMPAIQ, 2009), por exemplo -, como usando a internet
para fazer militancia ou debater ideias, em blogs, foruns e perfis no twitter.

No caso dos blogueiros - especialmente os de politica -, que vao interessar mais
neste artigo por um deles ser o objeto de estudo, a internet pode servir como plataforma
para que eles expressem suas ideias com mais alcance, inclusive tendo a capacidade de
“ndo apenas comunicar-Se com seus seguidores, como também potencial para ir além do
‘gueto radical’, tanto direta (sem intermedidrios), como indiretamente” (GOMES, 2008, p.
313)

Os blogs ndo sdo a ferramenta mais popular na internet, mas desempenham papel
importante por ser um possivel espaco de discussao e interacao do seu autor com as pessoas
que o léem. A comunicacdo se estabelece em via de médo dupla, permitindo que os leitores
contestem o emissor da mensagem, por meio dos comentarios, e que o debate possa ser
estendido. E importante ressaltar, no entanto, que tal desenvolvimento depende da
disposicao dos envolvidos para acontecer.

Como forma de ativismo, um dos usos a serem feitos dos blogs é produzindo
conteddo diverso do encontrado nos meios de comunicacdo tradicionais, como radio e
televisdo. Na eleigdo de 2010, por exemplo, comecou na internet um boato de que a esposa
de José Serra ja teria feito um aborto, em meio a uma campanha que condenava quem
assumisse ser a favor do procedimento. A historia repercutiu bastante entre os apoiadores
da candidata do PT, Dilma Rousseff, chegando a ganhar espaco na midia tradicional
(NASCIMENTO, 2010). Os blogs séo capazes, portanto, de oferecer informacgdes que nao
costumam estarem presentes nos media massivos, mas que podem servir como fontes para
jornalistas e, assim, ganhar espaco neles (MAIA, 2011). Muitas vezes, essas questdes sO
passam a ser notadas por grande parte da sociedade quando recebem tal atencéo.

A sociedade civil pode se apropriar da tecnologia e utiliza-la para fortalecer a

democracia, mas o fato de os blogs estarem a disposi¢cdo dos usuarios para expressarem
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suas ideias, sem mediacdo, oferece possibilidades de engajamento, embora ndo possa ser
considerado, por si s6, uma benesse. A sociedade civil pode servir a qualquer tipo de
propdsito (MAIA, 2011), uma vez que seu dominio é altamente heterogéneo. Na propria
blogosfera, € possivel encontrar sites de cunho homofdbico, machista e racista, por
exemplo. Tais experiéncias ndo significam que ndo ha envolvimento politico de forma
salutar na internet, apenas mostra a ambiguidade do meio.

Seja como for, as potencialidades e vulnerabilidades dessas redes se imbricam e
podem sustentar possibilidades criativas para a acdo politica de um novo publico
global. Sob esta perspectiva, essas redes transnacionais apresentam-se como uma
inovacdo social e politica, em relacdo a modelos tradicionais de participacéo e
representacdo (MAIA, 2011, p. 76)

Antes de a sociedade usar as ferramentas que a internet oferece como forma de
participacdo politica, € preciso que ela se interesse por isso. Mais uma vez, ndo basta
oferecer as condicdes técnicas.

E improvavel que os cidaddos venham a desenvolver um interesse plblico ativo
apenas porque tém mais informacdo a disposi¢do ou apresentam mais chances de
participar em discussfes politicas sobre questBes publicas em geral. (GOMES,
MAIA, 2008, p. 332)

O interesse por politica costuma estar ligado a uma atuacdo mais ativa, que
acabaria passando para o mundo virtual. Os cidaddos menos interessados, por sua vez,
costumam ter seu interesse despertado com episédios excepcionais, como crises e elei¢oes.
(ALDE; CHAGAS; ESCOBAR, 2007). Ao mesmo tempo, é interessante analisar até que
ponto o uso dos blogs na militancia serve para pluralizar e confrontar ideias, € ndo sé

reafirma-las.

Classificagéo dos blogs

Para facilitar a pesquisa de blogs de politica, pode-se classifica-los em diversas
categorias. Mas, primeiro, é necessario esclarecer o que sao blogs politicos.

Entendemos por blogs de politica aqueles que disponibilizam em suas paginas
eletronicas mensagens sobre assuntos politicos, podendo ser informagdes, debates,
comunicagdes ou formas de ativismo. (ARAUJO; PENTEADO; SANTQS, 2009, p.
6)
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Os blogs politicos podem ser classificados de forma a permitir que o pesquisador
enxergue as diferentes formas de atuacdo deles na blogosfera. S&o dois os critérios de
classificacdo indicados: quanto ao seu objetivo e quanto ao perfil do blogueiro.

Quanto ao objetivo, a primeira classificacdo é a dos blogs institucionais, que podem
estar em portais, em sites de midias tradicionais ou em sitios de partido. A segunda, e a que
mais nos interessa, é a dos blogs independentes.

Séo criados e gerenciados por pessoas desconhecidas do grande publico e assumem
o formato de diérios on-line, em que os aspectos informais sdo valorizados. Seus
autores tém maior liberdade para expressar suas opinides e definir os assuntos a
serem abordados. Os contelidos exibidos ndo possuem uma padronizagdo, mas
percebe-se uma tendéncia de valorizagdo da critica a politica e aos politicos, 0 uso
do humor e da ironia. Por outro lado, a autonomia de criagdo confere a esses
espacos pouca credibilidade, baixa visibilidade e seus acessos sdo mais restritos.
(ARAUJO; PENTEADO; SANTOS, 2009, p. 7)

Outra classificacdo é a de blogs de entidades da sociedade civil, que buscam agregar
pessoas interessadas na defesa de demandas sociais diversas.
Quanto ao perfil do blogueiro, o primeiro tipo sdo os blogs escritos por jornalistas.

Dentre os jornalistas é possivel identificar trés categorias: (a) profissionais, que
também trabalham para alguma empresa midiatica; (b) freelancers, que trabalham
com técnicas de recompilacdo e verificagdes profissionais e (c) independentes.
Esses tipos de blogs seguem, em sua maioria, o formato do jornalismo tradicional,
trazendo informagdes, comentarios e opinides sobre os temas politicos. (ARAUJO;
PENTEADO; SANTOS, 2009, p. 7)

Classifica-se, ainda, em blogs escritos por politicos, por académicos ou por pessoas
desconhecidas e independentes. O primeiro é centrado na opinido pessoal do blogueiro, que
reflete seu posicionamento politico. O segundo possui um formato hibrido, informativo e
analitico, mas com analises pontuais, sem carater cientifico. O terceiro ndo tem um formato
fixo e, por seus autores serem desconhecidos, tém total liberdade para se expressar.
ARAUJO; PENTEADO; SANTOS, 2009)

O blog da Dilma, objeto de estudo deste artigo, pode ser classificado como blog
independente, embora escolha os politicos a serem ironizados, e tenha uma ideologia a
defender. Quanto ao perfil do blogueiro, o blog comecou mantido por um jornalista
independente, mas, com o crescimento da equipe, incorporou pessoas desconhecidas, que
mandam o seu material - normalmente, videos ou textos - para ser veiculado no site, desde

que ele esteja alinhado com a proposta de defender Dilma Rousseff.
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Contexto

Em junho de 2010, as vésperas do inicio da campanha presidencial, blogueiros de
esquerda - a maioria, apoiadores da entdo candidata Dilma Rousseff - uniram-se para
organizar o primeiro encontro dos Blogueiros Progressistas, inspirado no movimento
netroots, do partido Democrata estadunidense (BORGES, 2010). O movimento netroots é o
ativismo politico organizado por meio das novas tecnologias.

Diferente do gue ocorria no século anterior, o ativismo politico hoje realiza-se na e
pela midia, na agora virtual, em vez dq agora concreta das cidades, transformando
0s mecanismos da a¢do politica. (ARAUJO; PENTEADO; SANTQOS, 2009, p. 3)

A ideia dos blogueiros progressistas é ir de encontro aos grandes meios de
comunicacdo, inclusive com conteido diferenciado. Eles criaram, ainda, um Centro de
Estudos em Midia Alternativa, o Bardo de Itarare, que iria

se somar a outras entidades e movimentos sociais que lutam pela democratizacéo
da comunicagéo, visando conquistar maior pluralidade e diversidade informativa e
cultural no pais. (BORGES, 2010)

Além do ativismo virtual, os blogueiros promoveram os encontros que tinham
proposto, em diversas cidades brasileiras. Com a participacdo de jornalistas como Paulo
Henrigue Amorim, Leandro Fortes, Altamiro Borges e Maria Inés Nassif, e do ex-
presidente Lula, foram discutidos, dentre outros temas, o papel dos meios de comunicagao
nas eleicbes de 2010. Defendeu-se, também, a existéncia de um marco regulatorio para a
comunicacéo e a implantacéo e o aperfeicoamento do Plano Nacional da Banda Larga.

Apoiadores de outros candidatos também fizeram uso de blogs e redes sociais para
fazer campanha. E o exemplo do blog “#eu quero serra™ ou do Movimento Marina Silva®,
que se propunha a dialogar com a candidata e, a0 mesmo tempo, conseguir mais votos. O
slogan do movimento, “Seja +1”, chegou a ser utilizado pela campanha oficial de Marina

Silva.

Blog da Dilma

* http://euqueroserra.blogspot.com/
% http://www.movmarina.com.br/
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O blog da Dilma, criado por Daniel Pearl Bezerra, nasceu antes da unido dos
blogueiros progressistas, mas acabou juntando-se a organizagdo. A primeira postagem do
site € do dia dois de novembro de 2008, antes mesmo de a candidatura de Dilma Rousseff a
presidéncia ser confirmada. O primeiro post é do video em que Dilma responde com
veeméncia ao entdo senador Agripino Maia, no Congresso.

No comeco, Daniel administrava o site sozinho, mas recomendava blogs
“parceiros”, como o blog “Por um novo Brasil”, de Jussara Seixas, hoje colaboradora do
blog da Dilma. Atualmente, o blog conta com 38 colaboradores, chamados de editores, e
Daniel, o editor-chefe. H& colaboradores que se identificam como jornalistas, outros como
agricultores, outros como economistas, militares e advogados.

A abrangéncia dos profissionais envolvidos reflete a tentativa de criar grande base
de apoio a candidata, que, durante a eleicdo, foi apresentada pela oposi¢cdo como favoravel
ao aborto, por exemplo, e, por isso, supostamente perderia votos de fatia representativa da
populacdo, como os catélicos. Em resposta, ha um post intitulado de “Catdlicos repudiam
Serra”, convocando os religiosos a votarem em Dilma.

Neste artigo, serdo analisadas as postagens entre os dias 15 e 31 de outubro de 2010,
por serem os 15 dias anteriores ao segundo turno da elei¢cdo presidencial, em que se pode
observar, com mais nitidez, o carater militante do blog. H&, inclusive, aumento no nimero
de postagens, no periodo, em relacdo ao periodo anterior, embora as postagens comentadas

diminuam, conforme mostra a Figura 1.
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Na coluna do lado esquerdo do site, ha muitas informacdes. A primeira é um video
que, atualmente, é de um professor desabafando contra o Governador do Ceard, Cid
Gomes. Em 2010, o espago era ocupado por um “adesivo” de Dilma. (Ver anexos) Ha um
link para o twitter do blog, que tem 4.276 seguidores®. O blog da Dilma também esta
concorrendo ao TopBlog 2011, na categoria de politica - premiacdo que o blog ganhou em
2009 e 2010 -, e hd um banner pedindo o voto. Abaixo vém as postagens mais acessadas.
Depois, a equipe do blog pede uma colaboracéo financeira para colocar o portal no ar, e
argumenta que faz um jornalismo diferenciado, sem financiamento do Partido dos
Trabalhadores (PT) ou de empresarios.

N&o somos financiados pelo Partidos dos Trabalhadores e nem de empresarios. E a
forca, persisténcia, garra, disposi¢do, criatividade e muito trabalho do Daniel Pearl
Bezerra e de seus amigos(as) Editores(as) em construir uma midia democratica e
plural, levando a informacdo sem a manipulacdo da Velha e corrupta Midia
Nacional. Tudo na vida tem o peso do dinheiro, e fazer jornalismo na internet custa
caro, muito caro. S6 depende de vocé. Ou vocé quer o dominio da Revista Veja,
Rede Globo, Estaddo, Folha de S&o Paulo e companhia do PIG reinando no pais?
(Blog da Dilma, 2011)

Além da apresentacdo dos editores e dos blogs parceiros, ha a propaganda de
eventos relacionados a Internet, como o | Forum da Internet no Brasil, o 1° Encontro
Mundial de Blogueiros e o Il WEBFOR - Encontro de Blogueiros, Redes Sociais e
Software Livre do Ceara. Encontra-se, ainda, a marca do Governo Federal, um link para o
Instituto Cidadania e os contatos do editor-geral. Em 2010, no final da coluna direita, havia
um espaco para mostrar os militantes online naquele momento.

No local do titulo do blog, ha um banner com uma foto de Dilma e uma bandeira do
Brasil ao fundo, além de um fundo vermelho estrelado, em clara alusdo ao Partido dos
Trabalhadores (PT). E bom lembrar que Dilma n&o é militante histdrica do partido, o que ja
foi explorado na cobertura midiatica, como quando a revista Veja questionou a capacidade
da entdo candidata de lidar com as diferentes vertentes do PT (VEJA, 2010).

Portanto, a militancia preocupa-se em fortalecer a identificacdo de Dilma com o
partido, até para dar mais forca a candidatura e tentar empolgar os militantes histéricos. O
nome da atual Presidenta para concorrer a Presidéncia em 2010 foi praticamente imposto ao
partido pelo ex-presidente Lula. O PT passa, desde 2001, por uma transformacao interna

que procurou “abrir” o partido, como forma de ampliar a sua base social ¢ vincula-lo com

® Acesso no dia 2 de outubro de 2011.
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setores mais amplos do eleitorado, ainda que com lagcos mais frouxos que 0s anteriores
(AMARAL, 2011). A escolha de Dilma, que é um quadro recente no partido, para
concorrer a presidéncia pode ser um reflexo pratico dessa abertura, que ndo da mais tanto
poder as alas radicais.

A nomenclatura utilizada em alguns espacos é personalizada. Os blogs favoritos sao
chamados de “blogs progressistas”. Em 2010, eram chamados de “blogs dilmistas”. Grande
parte dos links para fora do site, por sinal, s6 aparecem nesta se¢do, e ndo em meio aos
textos. Sdo 69 sites indicados. A maioria sdo blogs de pessoas de diversas areas. O blog do
deputado Brizola Neto é indicado, por exemplo, mas também se indicam sites de
associaces, institutos e ativistas que compartilham o apoio a Dilma.

Os comentaristas sao chamados de “dilmistas”. Tais nomes deixam claro o publico
alvo do blog: apoiadores da candidata, embora frequentemente encontrem-se comentarios
em discordancia com o contetdo das postagens.

In many studies based on analysis of US surveys it was found that the Internet
usually functioned to further activate and inform those American citizens who were
already engaged in politics, thereby mainly preaching to the converted and
strengthening existing social inequalities in political participation (Bimber, 1998;
Corrado,2000; Davis, 1999; Davis and Owen, 1998; Hill and Hughes,
1998;Kamarck and Nye, 1999). (NORRIS, 2003, p. 4)’

A ideia de pregar para os convertidos, apresentada por Pippa Norris, pode ser
corroborada ao ler as postagens. A maioria dos comentarios é de concordancia com o texto,
e ndo se desenvolve o debate. Os comentérios discordantes sdo aprovados pela moderacéo,
mas séo ignorados pelos proprios internautas, pois ndo ha réplica nem desenvolvimento da
discussdo. Isso pode ser resultado de uma falta de interesse politico, que acaba atraindo
para a participacdo apenas quem ja esta familiarizado com o meio.

Grupos de ativistas ja mobilizados e com elevado grau de interesse politico sdo o0s
mais propensos a desenvolver a interatividade na rede, ao contréario de cidadaos
com baixos niveis de interesse e eficacia politica. (MAIA, 2008, p. 332)

Ha a possibilidade de comentar anonimamente, o que favorece o aparecimento de
comentarios ofensivos ou que nao trazem argumento ao debate, como o postado no dia 19

de outubro, no post “Ambientalistas pro-Marina apoiam Dilma”.

" “Em muitos estudos baseados na analise de pesquisas estadunidenses, descobriu-se que a internet era efetivamente
utilizada para promover a acdo e informar aqueles cidaddos que ja eram engajados com politica, essencialmente pregando
para os convertidos e fortalecendo as desigualdades sociais na participagdo politica” (Tradugdo propria)
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“Anodnimo disse...

a dilma é uma falsa, ela disse g1 (sic) nem Deus tira e o poder dela.

Ela vaqi (sic) querer ser amiguinha do Lula agora, s6 pra ganhar voto, mas depois
vai deixar o Lula sozinho.

Eu sé queria falar isso:

A DILMA E UMA FALSA.” (Blog da Dilma, 2010)

O anonimato pode, ainda, ser “correlacionado a falta de comprometimento com a
discussdo (DAVIS, 2005; WILHELM, 2000)” (MAIA; MARQUES; SAMPAIO, 2010), o
que faz sentido no caso do blog da Dilma, uma vez que as discussfes nao se desenvolvem.
Ao invés disso, cada um apresenta a sua opinido, que pode até ir ao encontro da explicitada
no texto, mas nem assim recebe respostas.

Prova de que as discussdes ndo se desenvolvem é o fato de, no periodo analisado, o
blog ter sido atualizado numa média de 4 vezes por dia, mas somente 6 das 51 postagens
foram comentadas.

As postagens misturam textos opinativos, reproducdo de matérias jornalisticas,
videos de apoio, trechos de debates, fotos, charges e ilustragdes. E importante ressaltar, no
entanto, que mesmo quando o material vem dos veiculos de comunicacgdo tradicionais, o
blog da uma roupagem que favorece a entdo candidata. Exemplo disso é a postagem com o
debate entre Dilma e Serra, na RedeTV!, cujo titulo ¢ “Dilma venceu debate da RedeTV!”.

O blog usa, também, hashtags do twitter, como a #serramilcaras, além de
nomenclaturas que se tornaram usuais entre os blogueiros, como chamar o entdo candidato
tucano de Zé Pedagio. Uma ilustracdo faz mencdo ao episddio da bolinha de papel, que
aconteceu no dia 20 de outubro de 2010, colocando uma no lugar da cabeca de José Serra.
H&, também, uma charge ironizando o tom religioso no debate sobre o aborto, com Serra
prestes a queimar Dilma em uma fogueira.

O que se faz é usar a ferramenta como mais uma forma de fazer campanha, mas sem
aprofundar debates. Embora apresente contetdo jornalistico, como trechos de debates ou de
revistas, a preocupacao ndo € tanto em informar o leitor, e sim apresentar o material como

favoravel a candidata.

Consideracoes finais
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Os blogs oferecem, como foi mostrado ao longo do artigo, uma oportunidade
louvavel de suscitar debates e fortalecer argumentos. Por ser um instrumento, ndo pode, por
si s0, ser considerado “bom” ou “ruim”, sem analisar o uso que as pessoas fazem dele. Nao
cabe mais glorificar ou execrar a internet e suas possibilidades sem destacar que eles nédo
funcionam sozinhos, pois séo feitos para serem operados.

A campanha de Barack Obama, em 2008, & presidéncia dos Estados Unidos, €
simbdlica por utilizar uma ferramenta inovadora na politica, que ganhou forca como
instrumento de campanha no Brasil em 2010. O Blog da Dilma é um dos espacos que a
militancia usou para difundir suas ideias no novo meio e, logicamente, tentar angariar mais
votos. A questdo é que 0 espaco permite mais que o0s veiculos de comunicacao
convencionais, em que o leitor pouco poderia interferir no que estava sendo dito. Agora, é
possivel replicar e desenvolver a discussdo, trocar ideias e fortalecer argumentos.

O que se observou, no entanto, é que a discussdo inexiste, pois 0s comentarios
discordantes sdo ignorados, e os que apdiam a ideia apresentada ndo costumam trazer
elementos novos, apenas repetem o discurso ja conhecido. Além disso, algumas vezes,
recai-se em questdes sem relevancia, como apelidar o candidato adversario, ao invés de
explorar os motivos que levam a ndo votar nele.

Embora faca parte de um grupo que diz defender a pluralidade da informacéo, o
Blog da Dilma ndo consegue romper a barreira da diferenca de posi¢des politicas, e acaba
pregando para os convertidos. Talvez, o baixo nimero de comentarios também tenha a ver
com isso. Como ndo ha do que discordar, poucos sentem necessidade de expor sua opiniao,
que costuma ser semelhante a que ja tinha sido apresentada.

Nesse caso, questiona-se até que ponto o modo de fazer campanha realmente foi
modificado. Doutrina¢es para a militancia ja existiam antes, e também n&o traziam o voto
dos indecisos, ou mudava o voto de alguém.

Em um contexto em que os partidos tendem a ficar mais ao centro, exatamente para
conseguir o maximo de votos possiveis, dos mais diferentes estratos da sociedade, é curioso
observar como ird se comportar a militancia, que, certamente, precisara lidar com esse novo
contexto. E isso envolve abrir suas discussdes a quem se interessar, sem ignorar as vozes

discordantes, e fortalecer seus argumentos, a fim de convencer o interlocutor.
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Sera interessante acompanhar como esse processo acontecera, e ver se as novas
formas de fazer campanha realmente influenciardo no seu desenrolar. No caso do Blog da
Dilma, o que se encontra é uma oferta imensa de material, inclusive utilizando a linguagem
da internet e explorando seus recursos estruturais, mas nada que aprofunde as discussoes.

Continuar na internet a participacdo de quem ja se interessa por politica é
fundamental, até porque s&o esses que costumam suscitar as questdes para discussdo. Mas é
importante, também, trazer quem usualmente fica do lado de fora. Se a internet permite que
se derrubem barreiras como o tempo e o espaco, pode-se tentar derruba-las para todos,

proporcionando a maior pluralidade de ideias possivel.
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Inicio QUEM S0MOS EDITORES CORRESPONDENTES PARCEIROS COLABORE CHAT CONTATO ARRECADAGAO

QUINTA-FEIRA, 1 DE JULHO DE 2010 DILMA NA WEB
A ficha suja do Ficha Limpa + Comand]
VOTE NO BLOG

FAMILIA DILMINHA

http://rirk9np7bp!

ACESSOS

1-Ex-marido do megamafioso Salvatore Cacciola

COLABORE

2-Recebeu dinheiro para campanha do socio de Daniel Dantas

3-Acusado de atropelar trés pessoas por dirigir na contramao 5 j

Colabore e deposite na
4-Gastou cerca de RS 800 mil com verbas indenizatorias da Camara dos Deputados conta do BLOG DA
DILMA: Banco do Brasil:
001, Agéncia: 0675-0,
Conta: 40547-7 em
nome de LUCAS SILVA
DE OLIVEIRA,
coordenador
6-Parte de sua familia foi citada na CPI dos Correios. aneko. Tado

dinheiro arrecadado é

para manter o BLog,
7-Acusado de apoiar empresas transnacionais em detrimento do patrindnio publico. como compra de
filmadora, méquina de
fotografia, crachds,
adesivos com a marca
do blog, viagens,
ligagdes telefdnicas,
etc. E-mail:

MmE E® 0 Dilmistas comentaram Editado(a) por TERROR DO NORDESTE desabafobrasil@gmail.com

5-Gastou RS 95 mil reais para construir seu site(O Terror € na base do 0800)

Com toda essa ficha corrida, afinal, o indio foi relator do Ficha Limpa ou Ficha Suja?
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0 indio gosta de Sushi

Sushi, churrasco, pizza e tanque cheio

Brasilia - A anunciada transparéncia das notas fiscais dos gastos dos deputados com a
verba indenizatdria, iniciada este més, mostra que as despesas vao além da atividade
legislativa. Sushi, pizza, TV a cabo e churrascaria estdo na lista de ressarcimento. 56 na
primeira semana deste més, os deputados do Rio Arnaldo Vianna (PDT) e Alexandre Santos
(PMDB) gastaram de uma sé vez, cada um, RS 4.500 em gasolina, pagos com recursos
publicos. 1ss0 é exatamente o limite de 30% dos RS 15 mil mensais da verba indenizatoria,
considerando o valor anual de RS 180 mil. Vianna adquiriu no Posto Lider, em Campos dos
Goytacazes, combustivel suficiente para encher o tanque de um Vectra aproximadamente
33 vezes, ou 44 vezes se o veiculo for a alcool. Santos gastou os RS 4.500 em gasolina no
Posto Progresso, no Centro de Itaborai.

Apesar de no inicio do més o primeiro secretario da Camara, Rafael Guerra (PSDB-MG), ter
anunciado aos parlamentares proibicao do pedido de ressarcimento de gastos com
alimentacdo em Brasilia, o deputado Indio da Costa (DEM-RJ) comeu sushi na Asa Sul e
enviou a conta para a Casa. No Rio, ele vai a Capricciosa de Copacabana por conta da
Camara. Dr. Adilson Soares (PR) mandou a conta do Giraffas do Setor de Clubes, e Vinicius
de Carvalho (PTdoB) enviou a da churrascaria Porcdo. Eduardo Lopes (PSB) usa a verba
para pagar padaria e o restaurante a quilo do Congresso. A deputada Marina Maggessi
(PPS) aproveita a proximidade do seu gabinete na Barra com o Botequim Informal, o Ponto
da Barra e o Sushi Jardim Ocednico para gastar a verba. Os gastos com assinatura de TV
de Geraldo Pudim (PMDB), Neilton Mulim (PR), Solange Amaral (DEM) e Edmilson Valentim
(PCdoB) também sdo custeados, a RS 800 o grupo, por més. Fora do Rio, vale ressaltar o
gasto de RS 26 mil — so em abril — de Anibal Gomes (PMDB-SE), Marcelo Serafim (PSB-AM)
e Carlos Bezerra (PMDB-MT) com aluguel de jatinhos. Os deputados do Rio foram
procurados por O DIA, mas nao retornaram as ligacdes.

Os escandalos envolvendo as cotas parlamentares tiram o sono até do presidente da
Camara, Michel Temer (PMDB-SP), que também teve seu nome citado na farra das
passagens. Ontem, em pleno feriado, ele se reuniu com lideres partidarios e deve anunciar
em alguns dias o fim da verba indenizatdria, pois nao consegue moralizar os gastos.

Os voos dos deputados continuam na pauta dos escandalos. Até mesmo ministro do
Tribunal de Contas da Unido, responsavel por fiscalizar os gastos publicos, pegou carona
na cota de passagens. O ministro Augusto Nardes ganhou viagem do deputado José Otavio
Germano (PP-RS). O presidente da Ordem dos Advogados do Brasil (OAB) no Rio, Wadih
Damous, disse que a entidade provocara o Ministério Publico Federal para obrigar os
parlamentares a devolver aos cofres publicos o valor correspondente as passagens que nao
foram usadas por motivo de trabalho.

Salario de deputado pode ir para RS 24 mil

No olho do furacao, o presidente da Camara, Michel Temer (PMDB-SP), suspendeu o feriado
e convocou lideres para estabelecer a pauta da reunido de hoje, que discutira mudancas
nas cotas de beneficios dos parlamentares. Ganhou forca a tese de incorporar parte da
verba indenizatoria e aumentar o salario dos deputados de RS 16 mil para RS 24 mil — teto
do Poder Judiciario.

Mas, antes, Temer deve enviar proposta que muda lei que atualmente vincula o salario dos
deputados federais a dos parlamentares estaduais e ao dos vereadores. Sem essa
mudanca, os representantes estaduais e municipais poderiam pleitear vencimentos de RS
18 mil e RS 13.500, respectivamente, gerando efeito cascata nas contas publicas.

A Camara também estuda a adocdo de uma cota Unica, gerenciada com um cartao
corporativo, com detalhamento dos gastos em tempo real, na Internet.

Fonte:O Dia

;M_;D_ k Q 0 Diltmistas comentaram Editado(a) por TERROR DO NORDESTE

E-MAIL DO BLOG DA
DILMA

Envie suas matérias,
videos, fotos,
propostas de Governo,
sugestdes, criticas e
etc. para o BLOG DA
DILMA através do
e-mail

desabafobrasil@gmail com

SKYPE

| Fm offline

o

BLOGS DILMISTAS

® (07bondeblog

® A ESSENCIA ALEM DA
APARENCIA

® A magia da sétima
arte

o ACONTECEU??
® Acorda Magé

® ADOTEI MARCO
AURELIO

® ALTANEIRA

* AMIGOS DO
FERNANDO
PIMENTEL

® Amigos do Larguesa
® ANAIS POLITICOS

® André Quimico

® ANSELMO RAPOSO

® APOSENTADO
INVOCADO

® ARMANDO RAPOSO

® ARNOBIOROCHA'S
BLOG

® As faces da noticia
® BAH! CAROCO
® BAHIA DE FATO

® BLOG DA DILMA
PRESIDENTE

® BLOG DA LUCIA
® BLOG DA PETROBRAS

® Blog da Sylvia
Crivella

® Blog do Cézar 13
* BLOG DO GUSTAVO
® Blog do Lalo

® BLOG DO
RENATO(PCdoB)

® BLOG DO SARAIVA
® Blog Faltando Teclas

® BLOG OFICIAL DA
DILMA

® BLOGAO DO PEREIRA
® BOA IDEIA CERTA

® BOCA QUE FALA

® BODEGA CULTURAL

® BRASIL MOSTRA A
TUA CARA

® BRASIL, BRASIL

® CABRESTO SEM NO
o CAMPANHA 2010

® CANAL 100

® CLOACA NEWS

® CLAUDIO YOSHI

® COLETIVO OPINIAO

e COLUNA DO
HONORATO
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