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RESUMO

Este artigo tem o objetivo de apresentar o trabalho Revista Looc. Projeto realizado como
Trabalho de Conclusdo do Curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da
Unicap em 2011. A revista tem como principal missdo divulgar a cultura local de forma
diferenciada, inspiradora e cool. Buscando mostrar as diferentes formas de arte, musica,
design, gastronomia, literatura, e cultura geral produzida e consumida pelo publico jovem
do Recife e regido. Uma revista mensal e gratuita, dependente da publicidade para sua
produgdo e de colaboradores dos mais variados campos de atuagdo, estabelecidos ou ndo no
mercado, para sua realizacao.

PALAVRAS-CHAVE: revista; cultura; Recife; arte; publicidade.

1 - INTRODUCAO

Desde a criagdo da principal revista ilustrada semanal do Brasil, O Cruzeiro, em
1928 pelo Diarios Associados, o meio vem se desenvolvendo, e cada vez mais se
segmentando.

A O Cruzeiro foi um marco na historia editorial brasileira, com um novo conceito
de revista. Focada em foto-reportagens e com uma gama de artigos mais diversificada,
desde informagdo a cultura e entretenimento, ela atingia os mais variados publicos.

Em seus primérdios, o meio revista ndo possuia, ou dava menos énfase, a
publicidade. Sendo sustentada, principalmente, pela venda de seus exemplares. No entanto,
Assis Chateaubriand, criador da O Cruzeiro, desde o inicio enfatizou a publicidade e o
marketing em seu empreendimento, assim como imp6ds uma qualidade técnica e visual nas

edi¢des, buscando a popularizagdo de sua revista. Os espagos publicitarios da O Cruzeiro
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eram extremamente cobicados, vendidos nos primeiros dias do ano, e ajudaram a
publicidade brasileira a se desenvolver.

Com o declinio da O Cruzeiro as revistas comecaram a se segmentar. Publicagdes
como Claudia, Quatro Rodas e Veja surgiram no mercado para suprir as necessidades de
nichos especificos da sociedade. No decorrer das décadas, inimeros titulos foram criados,
tentando acompanhar o desenvolvimento da sociedade de consumo, cada vez mais focada e
segmentada.

Hoje em dia, a segmentagdo atingiu um novo patamar: a ultra-segmentacdo. Com a
popularizagdo de revistas promocionais, de empresas, institui¢des, € até mesmo de bairros,
que procuram transmitir informac¢do dos mais variados tipos, mas também tém como
principal foco a propagacdo de ideias e conceitos, inclusive através da publicidade. A
diferenciag@o desse tipo de meio, assim como a grande vantagem, ¢ a forma de relagdo que
ela possui com o leitor/receptor. Em sua maioria, essas publicagdes procuram atingir
publicos bem especificos, interessados em determinados assuntos, seja pelo local que
entram em contato com a revista, ou pelo proprio interesse pessoal. Por ser um meio menos
intrusivo, diferentemente das midias tradicionais, fortemente bombardeada nos
consumidores diariamente, ele tera como resultado final, uma melhor aceitacdo da
mensagem por parte do receptor.

A criagdo da ‘Looc’ tem como principal propdsito inspirar o publico-alvo recifense,
¢ turistas, a consumir nao s6 a cultura local tradicional, mas também a cultura moderna,
além de criar mais um meio publicitdrio para o mercado local. Isso, com um estilo

diferenciado e especifico, buscando informar, inspirar e divulgar a cultura de forma geral.
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Figura 01. Capa da edi¢do #1 ‘La Primeirissima’ da Revista Looc.

[Mlustragao: Priscila Lins]
2-0OBJETIVO

A ‘Looc’ procura ser uma fonte interessante, confidvel e diferenciada de
informagdes. Procurando mostrar diferentes elementos da cultura Recifense que nem
sempre sdo apreciados, ou ndo foram descobertos ainda.

Sua proposta inovadora consiste em ndo apenas informar e propagar a cultura local
de forma refinada, interessante e inspiradora, como também possui um estilo de linguagem
mais proximo do leitor, com foco no design e no conteudo diferenciado. Seu principal
objetivo € tornar-se um objeto de desejo para seu publico, a0 mesmo tempo servir o

mercado publicitdrio como uma midia menos intrusiva, opcional e segmentada.

3 —JUSTIFICATIVA

Hoje em dia existem intimeros tipos e formatos de revistas. O mercado atualmente
possui titulos que tratam de temas automotivos, roteiros de viagem, gastronomia, animais,
fotografia, moda, satde, etc. Diferentemente de outros meios, as revistas sao
conscientemente selecionadas pelo consumidor de acordo com seus interesses e, ¢ através
desse meio que o publico se informa sobre assuntos bem especificos. Além dessa escolha
consciente, o0 meio ainda possui uma outra grande qualidade: a comodidade. Nao existe a
necessidade de consumir a informagdo em um determinado momento, ao contrario da
televisdo por exemplo, e estas informagdes estardo sempre disponiveis, permitindo que o
leitor determine o melhor hordrio para consumi-la.

As revistas possuem um grande alcance. Em termos publicitarios, o0 meio possui
uma possivel vantagem em relagdo a outros formatos de publicidade. Comerciais de TV e
radio, por exemplo, se limitam a um numero fixo de exibigdes, criando efeitos
momentaneos. Folders, malas-diretas, ¢ até banners e anuncios de internet, também
possuem um alcance limitado. J& o meio revista, proporciona um tipo de propaganda mais
duradoura, ndo so6 por ser algo fisico, onde os consumidores se ‘apropriam’ delas, mas
também por atingir ndo apenas um leitor, mais varios outros no decorrer da vida de uma
revista.

Um outro fator vantajoso do meio, ¢ o alto grau de concentragdo que o publico tem

ao ler uma revista. Com isso, a efetividade da publicidade se multiplica, com um menor
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indice de dispersdo, além de permitir que o leitor sinta-se realizado e satisfeito com sua
compra.

O meio editorial de revistas, assim como de jornais e livros, possui um grande valor
socio-cultural. Devido a sua enorme atualizacdo (diaria, semanal, quinzenal, mensal, etc.)
ele também atua como um incentivo, ndo apenas a leitura como também ao consumo de
informagdo, o que, num pais como o Brasil, ¢ algo de extrema necessidade. Desde as
revistas infantis, que auxiliam na alfabetiza¢do de criangas, e ajudam a criar o habito da
leitura, assim como as revistas cientificas que auxiliam profissionais das mais diversas
areas, e até as revistas culturais que permitem a propagacao e continuidade de tradi¢des e
aspectos culturais a futuras geragoes.

Uma outra grande vantagem das revistas, ¢ a forma como elas sdo consumidas nos
mais diversos locais e situagdes. Seja em livrarias ou bancas, mesmo antes da compra, seja
na sala de espera de consultorios e instituigdes, ou em restaurantes e lojas. Com toda essa
versatilidade de alcance, a revista ainda consegue ser algo como um objeto de desejo,
dependendo de seu conteudo, de sua tiragem, de que tecnologia ou design foi utilizado, e
ainda dependendo de que momento histérico possa ter sido produzida. Junto com seu
conteudo, os anlncios publicitarios das revistas também sdo preservados, e
indiferentemente da época que seja ‘consumido’, podera facilmente ter seu objetivo de
propaganda perpetuado. Além de todos esse fatores, ainda existe a relagdo custo/beneficio,
que quando comparado a outros formatos midiaticos, a midia impressa possui um prego
mais acessivel.

Considerando todos os fatores mencionados, decidimos fazer uma revista onde o
foco seria a propagacao da cultura local, de uma forma mais refinada, objetiva, interessante
e proxima do consumidor, onde o publico tenha completo interesse e desejo de consumir.
Seguindo tendéncias do mercado, também decidimos ‘comercializa-la’ de graca, com uma
versdo fisica e uma versdo eletronica (iPad), completamente bancada por anunciantes
especificamente focados no publico-alvo da revista, com anuncios diferenciados para a
nossa revista e com sua distribuigdo extremamente focada no nosso publico. Com isso,
buscamos proporcionar momentos de inspiragdo, prazer e informag¢do a sociedade

consumidora e comercial.
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4 - METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Devido a falta de publicagdes do género, o publico alvo definido ndo possui o héabito
de consumir revistas segmentadas gratuitas. O principal problema encontrado foi a falta de
conhecimento sobre o consumo local, ndo s6 de publicacdes estabelecidas no mercado,
como as menores também. Também ndo se sabia a satisfacdo do publico local com a gama
de revistas disponiveis, principalmente as editadas e produzidas na cidade.

O processo de escolher um tipo de amostragem especifico para uma pesquisa de
campo, partiu do principio de determinar a populagdo que serd analisada. No caso da
pesquisa realizada para a revista ‘Looc’, a amostragem foi classificada como nao-
probabilistica devido a restrigdo do universo no qual a pesquisa foi realizada pois, toda a
populacdo ndo possui a mesma probabilidade estatistica de ser incluida na amostra
(FARIA, Ana Cristina de; CUNHA, Ivan da; FELIPE, Yone Xavier, 2008, p.35). Dentre as
sub-divisdes de uma amostragem nao-probabilistica apresentadas por Faria (2008:35),
existe o tipo intencional ou por conveniéncia, que, utilizado nesta pesquisa, busca obter as
informagdes por meio de uma “estratégia apropriada de escolha dos participantes,
selecionando os casos que melhor representardo o fendmeno a ser estudado” (FARIA, Ana
Cristina de; CUNHA, Ivan da; FELIPE, Yone Xavier, 2008, p.35).

A razdo pela escolha deste tipo de amostragem, remete ao publico especifico da

revista ‘Looc’, de jovens formadores de opinides.

5 - DESCRICAO DO PRODUTO

A revista ‘Looc’ possui uma média de 80 paginas, sendo aproximadamente 35%
anuncios publicitarios e 65% de contetido. Seu formato ¢ tradicional 20 X 26.5cm. Sua capa
e contra-capa sdo impressas em papel Couché Fosco 230g com uma laminagdo externa de
brilho. Seu miolo ¢é impresso em papel OffSet 120g, e a revista possui um acabamento tipo
brochura.

Nao existe um numero pré-determinado de matérias, artigos ou reportagens. Por se
tratar de um contetido subjetivo e varidvel a cada edi¢do, a determinagdo de um nimero
concreto torna-se impossivel.

O principal diferencial da revista ‘Looc’ serdo seus colaboradores. Boa parte do
contetido sera baseado em sugestdes do publico leitor, direta ou indiretamente, feitas
através de emails, ou qualquer outra forma de comunicacdo eletronica (cartas, website,

Twitter, blogs). Assim como as se¢des Portfolio e Ensaio Fotogrdfico, entre outras servirao
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como um portfolio publico, onde profissionais, artistas e o proprio publico poderdo exibir

seus trabalhos gratuitamente a partir de selecdo do conselho editorial.

awistare
-

Figura 02. Pagina 08 — indice | Figura 03. Pagina 10 — Carta ao Leitor |
Pagina 09 — Antincio Péagina 11 — Antincio

BOATARIA

FICA, VAITER BOATO!

...e depois bolo e cerveja.

Figura 05. Pagina 48 | Primeira foto de ensaio fotografico.
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6 — CONSIDERACOES

Existe quem considera o mercado editorial de revistas com seus dias contados. Com
o avango da tecnologia, e principalmente da internet, em todas as classes sociais, as revistas
impressas sofreram um declinio. No entanto, apesar disso, ndo acreditamos que este
mercado chegard ao fim.

Nossa pesquisa provou que ainda existe um consumo deste meio, e que também
existem lacunas que ainda ndo foram preenchidas.

Apesar da real falta de habito de consumo de revistas gratuitas por parte do publico
recifense, acreditamos que com um cuidado no conteudo, no design editorial e
principalmente na distribuicdo da revista, esse quadro possa mudar. A ‘Looc’ possui uma
proposta de propagar a cultura local de forma dindmica, levando em considera¢do os
desejos do publico-alvo, assim como suas necessidades. Com um conceito jovem, moderno
e bonito, a revista procura atingir seu publico de forma inovadora e menos intrusiva,
procurando estd sempre conectado com as tendéncias do mercado global.

O consumidor estd sempre em busca de novidades, de novos formatos para
consumir informagdes. Com uma revista gratis, que preza pela qualidade de contetdo e
impressao, procuramos nao apenas suprir esta necessidade, mas também prover ao mercado
local um novo meio de disseminacao de ideias, conceitos, talentos, etc. Seja pelo publico,

pelos anunciantes ou pelos profissionais, o mercado precisa desse novo meio.
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