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RESUMO

O presente trabalho apresenthlog “Caroco de Jaca” através dos fundamentos tedricos
que sustentaram e orientaram sua concepc¢dao, ceag@ecucao. O projeto é fruto de uma
iniciativa educomunicacional realizada na discgplRedacédo Publicitaria 1l ministrada no
Instituto de Educacdo Superior da Paraiba (IESPusta, através de um seminério
colaborativo, gerar a interacdo de seus usuarm@nstrucao coletiva e cooperativa do
conhecimento de forma consciente e fundamentadpgote dos alunos.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicac¢adylog; seminario colaborativo; interacao.

1 INTRODUCAO

A evolucdo dos meios de comunicacdo e a importadogm mesmos para o
funcionamento da sociedade vém representando isaivhs mudancas nos diversos
ambitos da existéncia humana. Nesse sentido, a¢@ln@parece como uma das areas que
tem recebido maior contribuicdo com o desenvolvimeomunicacional.

S&o novas formas de ensino-aprendizagem caraclasizeelas particularidades do

ambiente digital, a exemplo da Educagdo a Distaecidos semindrios colaborativos
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provenientes da quebra da barreira espaco-tempgorfalitos da multidisciplinaridade,
interacéo e liberacdo do discurso proprios do egpaco.

Nesse contexto, deu-se a iniciativa da professestrsnAna Flavia Luna Camboim
de implantar no Instituto de Educacdo Superior @aaiBa (IESP) um projeto de
educomunicacdo que consistia na criagdo de um &emicolaborativo mediado por um
Blog desenvolvido especificamente para dar suportesa asvidade, dlog "Caroco de
Jaca’. O seminario colaborativo foi ministrado nacighlina Redac&o Publicitaria Il e
consistia na producdo dposts feitos pelos proprios alunos referentes ao cowteud
programatico e no debate gerado pelos comentégiagns em resposta aos mesmos.

O blog “Caroco de Jaca” justifica-se na busca pela e@lugtelectual dos alunos
que a partir do debate e da interacdo, mediadas gataforma, constroem opinides
conscientes e chegam a conclusfes fundamentadassiderar os contrapontos expostos e

outros pontos de vista.
2 OBJETIVO

O objetivo do blog “Caroco de Jaca” consiste na criagdo de um angbient
educacional interativo capaz de estimular a expoesdiscussao e contraposicdo de idéias
através de um seminario colaborativo onde os aldaddisciplina de Redacéo Publicitaria
Il expbem seu entendimento sobre o contetdo pragremn gerando comentarios e debates
dentro e fora da plataforma

A iniciativa explora o crescente interesse, esfraeiate por parte dos jovens, na
comunicacao virtual e as possibilidades que surgieapartir do ciberespaco, no contexto
educacional. Sendo assim, o projeto busca favoeeegrendizagem a partir da interacéo
entre os alunos possibilitando a construcéo caleteszconhecimento de uma forma familiar

€ atraente para 0S mesmos.
3 JUSTIFICATIVA

A sociedade é um organismo em constante transfé@onagos registros histéricos
confirmam a efetiva congruéncia entre grandes ngagaacorridas ao longo do tempo e a
necessidade do individuo de comunicar-se. Essaeaatunterativa do homem, que o

caracteriza como ser social, tem gerado um contfmacesso de evolucdo das formas e
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meios de comunicacdo e representado consideraveisanpas em diversos ambitos da
existéncia humana, dentre os quais destaca-secagtu

A educomunicacdo refere-se a juncdo da educacdta ecomunicacdo na
constituicdo de um campo de intervencao social lgusca inserir a comunicagdo no
contexto educacional através de meios destinadesatdlizar uma forma interativa,
cooperativa e inovadora de aprendizagem. Segunai@$¢2006, p.178pud SANTANA;

VITAL, 2010), ela se caracteriza como:

“o conjunto das acles inerentes ao planejamentpleimentacdo e

avaliacdo de processos, programas e produtos adssina criar e

fortalecer ecossistemas comunicativos em espagmaibs presenciais
ou virtuais, tais como escolas, centros cultuexnisissoras de TV e radios
educativos”, e outros espacos informais de engirendizagem”.

A nocéo da importancia da acdo comunicativa ndoagppeara a interacdo social,
mas para producdo de conhecimento e concretizagdonutancas na sociedade é
fundamental para a compreensdo de sua produticaricom a educacdo. Nas ultimas
décadas, com a globalizacdo e revolucdo tecnolégiaducacdo abandonou sua forma
unicamente conceitual, ministrada anteriormente c®stros educacionais, passando a
materializar-se como uma pratica transformadora. d€lixou de ser um conceito apenas

“aprendido” para ser um conceito “construido” evigdo” pelo alunado.

Entre a teoria e a atividade pratica transformaderinsere um trabalho
de educacdo das consciéncias, de organizacdo dios materiais e
planos concretos de acédo; tudo isso como passagdispensavel para
desenvolver acdes reais, efetivas. Nesse sentida,teoria é pratica na
medida em que materializa, através de uma sérimatbacdes, 0 que
antes s6 existia idealmente, como conhecimento eklidade ou
antecipacgéo ideal de sua transformacao. (SAVIAN3? p. 73)

Dessa forma, fundamentado na difusdo de ideias Gesague incentivem a
construcdo prética do conhecimento, o ramo da cmagéo disponibiliza um leque de
plataformas capazes de estimular a producédo deseeptrtir da colaboracdo e producéo
interativa, sendo as novas midias, aquelas meddasiberespaco, as mais efetivas nesse
aspecto.

Segundo Levy (1999), as tecnologias intelectuaigodadas pelo ciberespaco

favorecem o0 acesso a informagdo, bem como novagsesde raciocinios e de



g % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

3%05

iNTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacgdo

conhecimento amplificando e modificando numerosascdes cognitivas humanas, a
exemplo da memoria, da imaginacéo e da percepcao.

A liberac&o do discurso, a multidisciplinaridada mteratividade caracteristicas do
ciberespaco permitem uma nova forma de aprendizage é possivel constituir o saber a
partir de uma inteligéncia coletiva, ou seja, dainaglo das inteligéncias e saberes
individuais, do debate, das contraposicOes e daslusbes alcancadas. Essa inovadora

forma pedagdgica classifica a atual demanda pend@ado.

A demanda de formacdo ndo apenas conhece um ermpesEMmento
guantitativo, ela sofre também uma profunda mutagéalitativa no
sentido de uma necessidade crescente de divegSificae de
personalizacdo. Os individuos toleram cada vez me®guir Cursos
uniformes ou rigidos que ndo correspondem as Reessidades reais e a
especificidade de seu trajeto de vida. (LEVY, 1999,69)

Nesse meio, o papel do professor transcende o mipearador, de “dono da
verdade” e passa a ser o de incentivador e coatdenda construgdo coletiva de
conhecimento ou, como citou Levy (1999), de “aniarad da inteligéncia coletiva”.

Compondo o quadro de ferramentas digitais que podemsatisfatoriamente
aplicadas a educomunicacao pelos novos profissia@taensino, dlog aparece como um

grande mediador da maximizacgao de recursos.

Pode ser concebido de forma a romper com as aticaais e
tradicionais de ensino-aprendizagem como transmisspassividade do
aluno e possibilitar a construcdo de uma cultui@imatizada e um saber
cooperativo, onde a interacdo e a comunicacacosdiesf da construcao de
aprendizagem. (SOARES e ALMEIDA, 2005, pid BOEIRA, 2011)

O blog conta com: disposi¢do cronoldgica do conteudogrizzendo o controle e
registro dos temas estudados na disciplina em @mesbnvergéncia midiatica evidente na
plataforma, ou seja, possibilidade de expressévédrde textos, hipertextos, imagens,
videos, e audios e elevado potencial interativonaentivar a participagdo dos usuarios
através do espaco reservado para comentarios agésost.

Considerando a natureza thpg e as potencialidades de seu uso, justifica-se a
escolha do mesmo como ferramenta pedagogica ne@tpraje educomunicacdo da

disciplina de Redacdo Publicitaria 1l do Institd® Educa¢édo Superior da Paraiba.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

ApoOs a etapa de busca por referéncias, exemplesriad que dessem fundamento
ao projeto desenvolvido e apresentado neste tmabdku-se inicio a criacdo dwog
“Caroco de Jaca” que obedeceu ao processo de g@dacdp ideia principal, construcdo da
plataforma midiatica, producdo de layout e posteramte alimentacdo e manutengcdo da
pagina.

Em meio a sua trajetéria académica, a professostren&na Flavia Luna Camboim
desenvolveu pesquisas na area de educomunicab@&ocuttura e ciberpublicidade. Seus
estudos levaram-na a idealizacdo de um projetooeduticativo naweb dentro de uma
instituicdo carente deste tipo de atividade. A psb@ consistia em uma nova forma de
seminario colaborativo e interativo que, baseads particularidades do ciberespaco,
potencializaria o aprendizado e a interacdo erstngsaarios.

Conforme o comentario da professora Ana Flavia n@gpno blog, “uma da
principais intencdes é explorar as possibilidadessyrgiram a partir da Web 2.0, em que o
usuario deixou de ser apenas um consumidor (uspassivo) para ser um prosumidor,
denotando um papel ativo, quando o individuo fieésrenvolvido no processo”.

Para tanto, deu-se, a priori, a escolha da platafatigital utilizada. A convergéncia
midiatica evidente nosblogs favorece a maximizacdo de recursos potencialmente
cognitivos. A possibilidade de ouvir, ler, assigticomentar os temas abordadosblog
proporciona um novo ambiente para a construcaddeméiva de conhecimento onde a
informacédo se apresenta de forma atrativa e inoaadeta sob a Otica dos aprendentes.
Além disso, a facilidade de producéo, uso e co@cim da ferramenta e a disposicao clara
e cronolégica do conteudo facilitam o controle doogpama da disciplina e
acompanhamento da mesma pelos alunos.

Para a construcao dbog optou-se pelo aplicativo para o sistema de geseranto
de conteudo WordPress, tendo em vista os benegdiasilidades proporcionados por um
programa gratuito e capaz de ser continuamentéesqueado por seus usuarios. A producao
e administragdo do mesmo deram-se pelos propuossl

Segundo Villas-Boas (2003), sob o aspecto funtiatiaem respeito aalesign
grafico todos aqueles projetos graficos que témnalidade de comunicar através de
elementos visuais (textuais ou ndo) uma dada memnspgra persuadir o observador, guiar

sua leitura ou vender um produto. Com base ne&saigsa, a Identidade Visual (Projeto
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Gréfico) do “Caroco de Jaca” buscou utilizar diagagdo e design simples, coerentes e
sem uso de muitas imagens com intuito de condumaa keitura proveitosa e concentrada
no conteudo informativo dalog. Pontualmente, deu-se:

Logo - Com o objetivo de estabelecer um vinculo de “cadegem” entre 0 usuario
da pagina e a prépria ferramenta, mantendo umdiddele agradavel, descontraida e
confiavel, utilizou-se uma “mascote” para a logo.

Fonte - Tendo em vista a tematica pedagogicabtimy foram utilizadas fontes
relativamente graudas e arredondadas para fadlitaxo de leitura.

Cores — As cores escolhidas ndo remetem apenas ao canmmpatico delimitado
pela seméantica do nome “Caroco de Jaca’, elas fp@msadas para causar sensagao de
clareza, inovacdo e tranquilidade ajudando a aii@r ambiente cognitivo produtivo.
Segundo o significado universal das cores, as nmesapaesentam entre outras sensacoes:
Amarelo — Solidez e desenvoltura; Marrom — Clared&d desenvoltura; Verde claro —
Refrescante e novo.

Diagramacdo— Planejou-se uma pagina de facil visualizagdo gominico tipo de
alinhamento horizontal para o texto e demais compi@s visuais. Tendo em vista a
proposta pedagodgica intrinsecal#og, organizou-se a diagramacdo para que o destaque
principal fosse direcionado ao contetdo e as nastgriiblicadas. Além disso, seguindo o
aconselhavel para a leitura m&b, a logo esta disposta no canto esquerdo superior da
pagina e as secdes estdo organizadas de forma légiduitiva para os usuarios. Sendo
criadas as abas: Inicio (pagina de acesso do Sitdye (dedicada a explanar um pouco
sobre o Projeto); Trabalhos (apresenta um brevemm@ssobre algumas tematicas
“discutidas” noblog); Cronograma (trata das datas de postagem, dé&cesapresentacao);
Download (destinado a publicacdo dos materiaigzatibs nas apresentacdes orais de cada
grupo em sala de aula); Receita (buscando tramsomti pouco da descontracdo e
criatividade proprias aos jovens de publicidader@paganda esse espacgo € destinado a
publicacdo de uma receita utilizando o caroco da,j@specialmente para aqueles que
acessam blog por engano em busca das mesmas).

Navegacao- Oblog é consistente no que remete a continuidade dayae&e pelas
demais paginas com design seguindo um padrdo UAlém de possuir um sistema de
navegacao que fornece um conjuntdidks direcionados a diferentes areaswibsite e a

outrossites como oyoutube.
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A alimentagdo e manutencdo blmg séo realizadas pelos alunos com o auxilio e

coordenacéo da professora Ana Flavia.

FIGURA 1
LAYOUT DO PRODUTO
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Fonte:http://carocodejaca.wordpress.com/

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O blog "Caroco de Jaca" consiste primeiramente na utiaadessa ferramenta
digital, o blog, para criacdo de um eficaz ambiente educacionalpgapde uma forma
diferenciada de seminario colaborativo onde a etajdm, disposicdo e discussdo dos temas
baseados no conteddo programatico da disciplinaa¢@ed Publicitaria do Curso de
Publicidade e Propaganda estdo baseadas na realidadciada e observada pelos alunos

no meio publicitario.

Seminario Colaborativo

A avaliacdo de alunos através de seminarios, @y dajapresentacao oral de algum
tema da disciplina, é bastante utilizada no mesm@aico, no entanto, no caso do “Caroco
de Jaca’, o seminario é colaborativo, porqueblay todos contribuem com o assunto
através dos comentarios postados e da geracaddie dmtes das apresentacdes orais.
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Identidade

No que concerne ao nome tog, “Caroco de Jaca”, a ideia surgiu de forma
espontanea em meio a um processdd@nstorm informal durante a aula de Redacéo
Publicitaria I, no momento em que a professora Até&via Luna propunha aos alunos
avaliar a turma através de um semindrio colabarativediado por umblog que
contemplasse todos os temas previstos para aldiacifonsiderando a natureza criativa
da publicidade e a simplicidade das grandes ideidl®g assumiu sua identidade.
Conteudo

O contetdo ddolog baseia-se na ementa da disciplina Redacdo Pékkcit, no
entanto, o texto publicitario é abordado de formétipa e atual exemplificada poases,
Jobs e campanhas do mundo da publicidade e propagarsd® liBk abstrato que se
estabelece no imaginario do usuario entre o teradémgico e a realidade do mercado
constitui condi¢cbes mais favoraveis para a apregeéin e para o acimulo de repertério
profissional por parte do alunado. Sendo assimpasts sdo produzidos pelos proprios
alunos e carregam seu entendimento e sua visde determinado assunto, bem como a
aplicacao deste no mercado de trabalho ou no ranpaitdlicidade como todo.

A sequéncia de producéo obedece a um sorteio camtke grupo escolhia o tema
sobre o0 qual iria escrever conforme o contetudo rprogtico da disciplina. A revisao e
edicdo das matérias séo feitas pela professorarderadora do “projeto” Ana Flavia e s6
entdo liberadas para a publicacéo.

Publicacao

O blog “Caroco de Jaca” apresenta um leque de oportuesddel aprendizagem que
abrangem desde a producédo de conteudo a manuteagéygina. Dessa forma, buscando
proporcionar aos alunos maior interacdo com essaltegia e conhecimento sobre o
funcionamento desta plataforma de comunicac¢do,béicagéo € feita por uma dupla ou
pequeno grupo de alunos que devem interagir comen®is grupos responsaveis pela
producao dogosts, considerar as limitacdes técnicas da ferramentaagater convergente
(no sentido de multiplicidade de linguagens, demmpdia) da plataforma.
Interacdo e debate

Em seus relatos a respeito do crescente intercadeinformacdo e de contetudo
simbdlico entre individuos que compartilham de umbignte em comum (nesse caso 0
virtual) frente a interacéo face a face, Thomp&@®8) afirma que uma forma de interacéo

nao acontece em detrimento da outra e, na verdadalguns casos a difusdo dos produtos
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da midia estimula a interacdo face a face. O mr@dticacional dblog “Caroco de Jaca”
confirma esse pressuposto.

No projeto, todos ogposts finalizavam com uma questdo polémica e apds a
publicagdo do material, determinava-se um tempa pardiscussdo do mesmo na
plataforma, contando, é claro, com as contribuigiiEs demais participantes da rede néo
matriculados na disciplina Redagé&o Publicitaria II.

Ao final do periodo letivo, tendo discutido o pragra da disciplina e verificado
suas aplicagdes, era organizado um seminario Geiue para que os alunos defendessem
seu tema junto a sala e exercitassem a oratoriaiscarso publico na apresentacdo. Na
defesa oral, o tema era apresentado, com énfag@estio e nas principais respostas dadas
pelos alunos nos comentarios, trazendo opinideergintes e forcando o grupo
responsavel a se posicionar sobre o assunto.

Sendo assim, € notdria a influéncia que uma fadmanteracdo exerceu sobre a
outra e os beneficios da juncdo destas para adipagem gerando maior interacdo entre
os alunos que ja haviam maturado o conhecimentairgdio] e as opiniées dos demais
usuarios e maior repertorio para debate em sala.

Resultados

A trajetoria doblog “Caroco de Jaca” confirma resultados consideraseten
positivos. Ao todo, o blog ja soma mais de 45 nsitas desde que foi criado em marco de
2010, sendo 0 més de abril de 2011 o com maior roide acessos em toda a histéria do

Caroco de Jaca: 3.063 visitas.

GRAFICO 1
VISITAS AO BLOG “CAROCO DE JACA”
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Fonte: Dados d8log gerados pelo Wordpress.
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Em 2012, 0s acessos permanecem constantes e camnbBioreros, o primeiro

trimestre do ano atingiu a marca de 5.141 visr@asté 5.010 do ano anterior.
6. CONSIDERACOES

A concentragdo do contetdo programético referenteraglucdo de textos na
publicidade apresentados por meio de exemplos piEaves deste nicho de mercado
significa primeiramente uma importante fonte dedsipara o alunado.

Segundo a professora Ana Flavia citou no prépriogbl‘dos assuntos mais
complexos, 0s grupos conseguiram extrair temas |@ogém polémicos. Todos abordados
com muita maestria.”

Esse aspecto interativo, propiciado pelos comestapostados nddlog, foi
responsavel pela formacdo de um conhecimento cddstde forma coletiva baseado no
debate a partir de varios pontos de vistas e cersmido diversos contrapontos, o que
resultou em opinides mais conscientes e conclis@damentadas por parte dos alunos.

Além de representar uma eficaz fonte de conheconpata os alunos, € possivel
observar-se que, atualmentdylog constitui um rico acervo sobre redacao publiat@ara

todo usuério da rede que buscar esse tipo de iafi#m
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