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RESUMO

O planejamento da campanha Mother’s Yazigi Day” teve como objetivo apresentar a
uma empresa real de Petrolina/PE uma proposta de campanha para a divulgacdo de uma
acdo especifica. De acordo com a empresa, foi feito um planejamento de campanha para
um evento do dia das maes 2012, inserido na campanha nacional Sports For Life?. O
conceito criativo deste trabalho contou com estudo bibliografico para definir os
elementos usados na peca produzida: o outdoor®.
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A CAMPANHA

A campanha promocional planejada, ndo s6 visa promover a acdo social do dia das
mées da Yazigi Petrolina, como também acoplar este evento a campanha do Yazigi
nacional Sports For Life evidenciando a marca da escola no mercado regional.

O tema “saude” foi escolhido por ser atual e por mostrar a preocupacdo da escola com o

bem estar das maes, causando assim uma melhor impressdo da marca. Por isso, a
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campanha promocional busca estimular a pratica do esporte no dia das mées, cuidando
diretamente da salde delas, de forma simples e direta.

E preciso mostrar as mées, publico-alvo da campanha, que a escola de idiomas Yazigi
Petrolina se preocupa com a saude e o bem estar delas proporcionando um dia saudavel.

DEFESA DA CAMPANHA

Em ampla abordagem, é comum vermos nas campanhas do dia das maes, as imagens
estarem trabalhando cores que remetam ao amor e ao carinho, como o rosa e o laranja,
sempre englobando estes sentimentos, além do apelo a imagens sentimentais ao coracdo
materno.

Ao procurar anincios que servissem de referéncia para defesa de campanha percebemos
que muitas vezes as maes sdo lembradas ainda como “baba” ou “dona de casa” e ndo
como mulher.

Desta forma, ndo basta simplesmente dizer que as médes querem um presente, tivemos
que mostrar que ha uma preocupacao real com ela, com a salde e o bem estar dela,
inclusive para que a mensagem nao seja recebida e decodificada como apenas mais
uma.

Abordando sempre a ligacdo entre as maes e os seus filhos, o conceito da criagdo
procurou seguir uma ideia de cuidado “pra si mesma”, onde 0s cuidando dela deve vim
em primeiro lugar.

Outra mensagem que fora informada no briefing publicitario é que a mensagem deveria
“linkar” a marca da empresa que hoje tem pouco mais de 2 anos no mercado e que era
conhecida como “prédio do antigo CCAA” para a nova franquia cuja intencédo ndo € so
0 ensino a linguas estrangeiras, mas também valores, a escola também procura se
preocupar com a sociedade e nesta com o apelo da mulher-mae.

Ao contrario desses anuncios convencionados ‘“comuns”, planejamos criar uma
campanha em que o publico-alvo receba a mensagem e a transforme em acdo. Uma
campanha com apelos emocionais, que ultrapasse a simples barreira do sonho e da
mensagem da atitude para a acdo. E para isso, é necessario invadir o mundo deste
consumidor, fazendo com que ele se sinta inserido na acdo da campanha promocional e
futuramente das demais a¢des Sports For Life, que tem uma duracdo de 3 anos dentro de
todas franquias (2011 a 2014) de uma forma geral.

Para encantar o publico-alvo e estimula-lo a agir, criamos uma forma de englobar os

elementos que estejam ligados a salde e ao bem estar, sem esquecer de mostrar que,
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assim como o “comum”, sabemos que a mae ¢ delicada, graciosa e carinhosa também.
Unimos todos os elementos para formar a identidade da campanha Mother’s Yazigi Day,
deixando claro que € um dia para elas, pensando nelas, em forma de uma a¢&o que pode
até mudar habitos.

A imagem usada no outdoor traz o desenho linear da silhueta de uma mulher praticando
exercicio fisico (no caso, pela acdo abordar uma “minimaratona”, escolhemos fazer uso
de uma mulher praticando cooper), traduz outra uma inovagdo, uma vez que nao fora
usada fotos ou bancos de imagens.

O desenho da flor mostra a delicadeza e graciosidade, ja 0 voo de uma borboleta traduz
a singularidade e perfeicdo do lado mulher do “ser mae”. O uso do eletrocardiograma
como icone fundamental da peca nos permite retratar a preocupacdo direta que a
empresa tem com a saude e o bem estar fisico das mées, associando a imagem da
mulher, a préatica do esporte e a saide de uma forma Unica pelo agrupamento destes
elementos.

Estes conceitos buscaram esgotar todas as possibilidades de comunicagdo em uma Unica
peca, agregando todos os objetivos em uma Gnica forma, utilizando ainda as cores
institucionais do Yazigi para a criacdo da identidade ndo s da empresa com a agéo

como também do pablico com estes dois elementos.

APLIQUES
Segundo SAMPAIO (2003, pag.23):
“A propaganda seduz nossos sentidos, mexe como nossos desejos, resolve
nossas aspiracdes fala com nosso inconsciente, nos propde novas experiéncias,
novas atitudes, novas acdes”.
O outdoor parte da necessidade de reafirmacdo da marca no mercado regional, por ser
considerada nova, e parte da necessidade de se fazer ser conhecido, através da
campanha um maior nimero de pablico. Ainda, a veiculacdo de outdoor é parte de uma
pratica bastante comum para a comunicacdo no mercado regional.
O uso do aplique no outdoor entra como estratégia publicitaria no sentido de aumentar o
impacto visual. Um dos outdoors da campanha dessa agdo vai estar com o
eletrocardiograma em LED azul e com 0 nome YAZIGI em LED verde, dando destaque
a estes dois elementos. Assim, podemos usar uma nova estratégia para divulgar bem a
acdo, a preocupacao do Yéazigi com a salde das maes e ainda causar um maior impacto

da marca Yazigi no mercado regional, haja vista que sabemos ser uma empresa "nova"
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neste mercado e que veio para ficar no lugar da marca anterior, no caso, 0 CCAA, a qual

tinha uma 6tima aceitagdo do publico.
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