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RESUMO

Este artigo apresenta o conceito da producao da fotografia publicitaria concorrente ao
prémio Expocom, contextualizando as circunstancias nas quais a fotografia foi
desenvolvida e apresentando suas intencoes e justificativas, descrevendo, assim, o processo
de producao da fotografia até a chegada da escolha final da foto. Ela foi promovida a partir
da parceria entre o blog Las Cumadres e a marca de cal¢ados e assessorios Sonho dos Pés.
A foto em questdo ficou exposta no blog por um més. Nesse periodo, houve um aumento de
praticamente 1.500 visitas ao site, o maior numero de visualiza¢cdes do ano. O artigo
comenta detalhes da producdo e os métodos e técnicas utilizadas na producao da fotografia.
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INTRODUCAO

O presente artigo concentra-se em contextualizar em que circunstancias a fotografia
exposta foi desenvolvida, apresentando suas intengdes e suas justificativas, descrevendo,

assim, o processo de producdo da fotografia até a chegada da escolha final da foto.

A foto escolhida para ao Expocom Nordeste 2012 esta inserida no ensaio produzido
a partir da parceria firmada entre o blog Las Cumadres e a marca Sonho dos Pés. Criado
pelas blogueiras Bruna Guedes e Marina Franco, Las Cumadres é um blog que da dicas de
moda, decoracdo e beleza, tendo como proposta, também, promover eventos voltados para
o publico feminino, ou como elas gostam de dizer, encontros de “mulherzinhas”. Ja a
marca Sonho dos Pés é uma empresa brasileira criada desde 1994 pelos irmdos Jorge
Humberto Moitinho e Sérgio Zelino Moitinho, que trabalha no ramo de calcados e
assessorios, também voltados ao publico feminino. A partir de 2004 a marca iniciou o

processo de expansdao com a criagdo das franquias na regido de Volta Redonda e Barra
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Mansa no Rio de Janeiro. Hoje, presente em dez estados brasileiros e com o total de 120

lojas, ela se consolida no mercado®.

A parceria firmada com o blog Las Cumadres foi realizada conjuntamente com
Alexandre Barreto, dono das franquias da marca Sonho dos Pés, estabelecidas em Fortaleza.
Sdo dois servicos voltados para o mesmo publico. Portanto, é nesse contexto que se

encontra o processo de producao da fotografia escolhida para o Expocom.

A Figura abaixo mostra, em uma visdo geral, como se estrutura o site Las
Cumadres. E importante perceber na imagem o layout, as cores, o design e até a linguagem

utilizada pelas blogueiras como uma identidade da empresa e dos servicos que elas prestam.

AGUCAR E AFETO  DOCE INSPIRACAQ  COM

ERA UMAVEZ  SERVICOS
DIA DE FESTAI

Sim cumadres, hoje tem festa aqui no blog porque nds estamos de volta com um novo
layout super lindo preparado com muite carinho para vocés. E para esta grande estréia
fizemos um ensaio super divertido em eomemorac&o a0 nosso primeiro aniversario e a
nova parceria com as meninas da Love2love. Nés adoramos, olha como ficou com a

Figura 1. Captura de tela do blog.

OBJETIVO

A imagem fotografica da comunicacdo publicitaria é contextualizada para
atingir o consumidor e fazé-lo identificar, pelos antincios graficos, a satisfa-
cdo de seus desejos e necessidades por meio dos produtos anunciados. As-
sim, esses textos fotograficos reproduzem o real idealizado, sempre em con-
dicoes perfeitas: o cenario é maravilhoso, as mulheres sdo bonitas e sensu-
ais, os homens sdo elegantes e viris, 0 mundo é sinonimo de abundancia e
prodigalidade. (MUNIZ, 2005, p. 32)

4 Dados fornecidos pelo site da loja Sonho dos Pés. http://www.sonhodospes.com.br/#/empresa/


http://www.sonhodospes.com.br/#/empresa/
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O que Eloa Muniz implica com essa afirmacdo é que a composicdo da fotografia em
um anuncio controla, de certa forma intencional, a interpretacao da mensagem da imagem
pelo consumidor. De fato, toda producao fotografica de um antincio tem uma intencdo de

passar alguma mensagem, normalmente a venda de um produto ou servico.

Como a foto foi produzida com a proposta de ser veiculada no blog, como ja dito
anteriormente, voltado para o publico feminino, o ensaio procurou dar um carater intimista
ao produto (o calcado da Sonho dos Pés) de forma a propaga-lo sutilmente as seguidoras do
blog, mas ao mesmo tempo, sem deixar de focar na parceria acordada entre as duas

empresas.

Devido a intencdo de propagar o produto de forma sutil, as sandalias ndo foram
postas em primeiro plano (como pode ser vista na figura abaixo), mas enquadradas de uma
forma em que passasse a ideia de interacdo entre as blogueiras do Las Cumadres e o
produto da Sonho dos Pés. Desta forma, a interpretacdo desejada pela fotografia era firmar
no publico a recente parceria Las Cumadres & Sonho dos Pés, utilizando a sutileza das

interacoes dos produtos.

Figura 2. Fotografia escolhida para a Expocom.
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JUSTIFICATIVA
O conceito da escolha da peca Las Cumadres & Sonho dos Pés foi muito visual,
com a intencdo de mostrar a feminilidade da expressao do olhar, do movimento do corpo,

das cores e a interacao da mulher com o produto.

Os psicélogos da percepcdo sdo unanimes em afirmar que a maioria
absoluta das informacdes que o homem moderno recebe lhe vem por
imagens. O homem de hoje é um ser predominantemente visual. (BOSI,
1988, p. 65).

A partir do olhar se percebe a expressdo e a sensacao de um momento. Dessa ideia
de Alfredo Bosi me inspirei para fazer a composicdao dos elementos na foto, partindo do
olhar confidencial das “cumadres” para compor todo o ambiente. Este, escolhido pelos

elementos visuais neutros, as cores, as plantas e o tablado de madeira.

Contudo, o principal motivo da escolha da foto foi a expressao do corpo, que tudo
tem a ver com o0 esteredtipo feminino de se portar, que é justamente a sensagdo que a

parceria da marca com o blog deseja passar para o seu publico alvo.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para compor a foto, foram utilizadas varias técnicas ensinadas na disciplina de
Fotopublicidade. Técnicas de posicionamento do objeto, aproveitamento da luz externa e
enquadramento da camera foram algumas delas. Sabendo das técnicas, é possivel afirmar
que ao compor uma foto, o fotégrafo tem um amplo poder de recortar a realidade e
transferi-la para o papel, no sentido em que, dependendo da sele¢do do ponto de vista, o
fotégrafo pode contar diferentes histérias. O fotégrafo John Hedgecoe fala exatamente

sobre isso, como a composicao.

E a transferéncia do mundo real para uma tela estatica, bidimensional. Tao
importante quanto o que se inclui na imagem é o momento exato em que se
dispara o obturador — e o que o fotdgrafo deixa de fora da foto.
(HEDGECOE, 2005, p. 175)

A técnica fotografica utilizada foi a fotografia digital, através de uma camera Nikon

D60 com as seguintes medidas:

. abertura do diafragma de £5.0;
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. exposicdo de 1/25 segundos;
. ISO 100;
. Flash desligado;

. e comprimento focal real de 20 mm (equivalente a 30mm num filme de 35mm).

Foi feito tratamento de imagem no software Lightroom da Adobe, em que foram
alteradas as matizes das cores, principalmente, as cores amarelas, laranjas e verdes, tendo
em vista o ambiente em que a fotografia foi tirada e a identidade visual do blog. Houve
também alteracdo na saturacdo da foto para que ela obtivesse tons vintage, dando uma ideia

de fotografia antiga.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A peca foi planejada a partir da proposta de promover a acdo da parceria acordada
entre o blog do Las Cumadres e a marca Sonho dos Pés, que se identificam pela semelhanca
do publico alvo e também a partir das acOes e eventos promovidas pelas estilistas e
blogueiras Bruna Guedes e Marina Franco.

A peca foi tirada no Parque do Coco em Fortaleza as quatro horas da tarde. As
modelos utilizadas sdo as proprias blogueiras Bruna e Marina e os assessorios utilizados
foram fornecidos pela loja Sonho dos Pés. Foram feitas cerca de 150 fotos, destas, 35 foram

postadas no blog.

CONSIDERACOES

A foto em questdao alcancou o objetivo tendo em vista que conseguiu traduzir os
elementos da fotografia publicitaria em representar através de uma imagem sensacoes de
desejo ou persuasdo e ainda transmitir a compreensao da mensagem emitida. Durante o
processo fotografico foi possivel, também, exercitar os conceitos ensinados na disciplina de
Fotopublicidade. Além disso, durante o més em que a foto foi postada no blog Las
Cumadres, houve um aumento de praticamente 1.500 visualiza¢Oes no periodo, o maior
nimero de visualizagdes do ano, chegando, assim, ao objetivo pretendido com a parceria,

conforme mostrado na Figura 3.
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Figura 3: Grafico referente ao numero de visualizagoes ao més
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