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RESUMO

O presente trabalho apresenta o cartaz produzido para compor a publicidade impressa da
campanha de divulgacao do novo curso de Design de Interiores da Fatec-PB. O objetivo
da peca consiste em expor a Paraiba de uma forma diferente, interligando o conceito de
cultura paraibana a natureza estética do curso técnico de Design de Interiores. Sendo
assim, a proposta busca unir esses dois polos de forma inteligente, eficaz e de féacil
entendimento, ndo deixando de cumprir as fun¢ées como peca publicitaria.

PALAVRAS-CHAVE: cartaz; dindmica; design de interiores; Paraiba.

INTRODUCAO

O cartaz publicitario tem como funcdo béasica anunciar de forma visivel, mas
também é admirado por suas caracteristicas estéticas e artisticas. Seu surgimento deu-se
no periodo da renascenca, no entanto, s6 obteve reconhecimento publicitario na metade
do século XIX. Desde entdo, o cartaz tem se fortalecido com a dedicacao de designers
graficos que cada vez mais representam parte fundamental no seu desenvolvimento

como ferramenta comunicacional.
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Segundo Fonseca (1995, p. 7) o cartaz pode ser definido como um “impresso de
grande formato, para fixacdo em ambientes amplos ou ao ar livre, que traz anuncio
comercial ou de eventos culturais, sociais ou politicos” o que caracteriza sua fungdo
informativa de apresentacdo de informacdo a grandes publicos seja para comunicar
eventos ou apenas produtos e servi¢os. Corroborando com a teoria de Fonseca, Rabaca e
Barbosa (1995, p.111) afirma que o cartaz € um “anuncio de grandes dimensdes, em
formatos variaveis, impresso em papel, de um so lado e geralmente a cores. Proprio para
ser fixado em ambientes amplos ou ao ar livre em paredes ou armarios préprias de
madeira ou metal”.

Dessa forma, é notdria a importancia dessa midia na composicao do conjunto de
midias impressas da campanha “Paraiba; Meu lar, meu design” tendo em vista o alcance
da mesma sobre receptores que transitam locais publicos de muito movimento e que

pouco busquem a televisdo devido a acelerada rotina diaria
OBJETIVO

Este trabalho foi idealizado pelas disciplinas de laboratério em publicidade
impressa e eletronica, onde foi langado o desafio de desenvolver uma campanha para
divulgar o curso técnico de Design de Interiores tendo como base de criacdo, além do
conceito do curso, a cultura paraibana.

A campanha “Paraiba Meu lar, meu design”, que recebeu este titulo por que
engloba o que a Paraiba tem de mais importante na esséncia dos seus conceitos, buscou
através do cartaz carregar seu significado principal, de forma forte e direta levando o
receptor a vincular as qualidades do curso de Design de Interiores as caracteristicas,
belezas e atrativos que o proprio estado representa.

Sendo assim, o objetivo priméario da comunicacdo € divulgar o novo curso da
instituicio e aumentar sua credibilidade comparando-a as qualidades do estado.
Caracterizando objetivos secundarios estdo o aumento da procura pelo curso, através do
vestibular, e a promogéo da marca Fatec-PB.

Nesse contexto, a campanha prioritariamente € dirigida aos jovens recém

egressos do ensino médio que desejam fazer um curso superior, especialmente com
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interesse nas areas de arquitetura, decoracdo e design. Secundariamente, visam-se 0S
profissionais que ja trabalham nessas areas e buscam complementar ou oficializar sua
profisséo.

Assim, compreende-se como publico-alvo pessoas de 17 a 40 anos, de ambos 0s
sexos e diversas classes sociais, em especial as classes de A, B e C, da Paraiba ou ainda

estados vizinhos.

JUSTIFICATIVA

A campanha “Paraiba. Meu Lar, meu design” dedica-se a inser¢do e
conhecimento do curso de Design de Interiores no mercado, tendo como base a conexdo
proposta entre este e 0 “lar” paraibano.

Com base na percepcdo de Moles (1987, p.28) em que o cartaz se torna parte
inerente a cultura dado o convivio entre 0 homem e 0 meio, no momento da escolha das
midias e pecas impressas para a campanha, este, o cartaz, destacou-se como

fundamental para alcancar os resultados da comunicacao proposta junto ao publico alvo.

“O cartaz como mensagem da sociedade para o individuo ndo é
estatica; pela sua repeticdo em maltiplas cépias postas em diferentes
lugares, o cartaz se decalca, pouco a pouco no cérebro dos membros
da sociedade para ai se constituir num elemento da cultura.”

A necessidade de mostrar dinamicidade perceptiva, ocasionar o facil
entendimento do conceito e atingir grande contingente de receptores a partir de menores
custos de exposicdo determinaram a obrigatoriedade da midia supracitada.

Toda parte textual contida na peca é informativa e remete ao que € préprio do
estado vinculando-o ao design e podendo assim dar éxito a ligagdo entre as belezas
paraibanas e o design de interiores.

A partir do conceito da campanha e das particularidades dessa midia justifica-se

o uso do cartaz para comunicar a campanha “Paraiba. Meu lar, meu design”.
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Durante o brainstorm de criacdo, ap6s um levantamento das necessidades e
problemas do cliente através das informacGes contidas no briefing, foi identificado que
naturalmente os profissionais das areas correlativas ao Design de Interiores tém uma
atracao estética e visual pelos elementos que comp&em um objeto, como cores, texturas,
formas, luzes, criando uma harmonia objeto-ambiente. Indo mais a fundo, identificamos
também que o universo do design de interiores esta presente na identidade paraibana,
que este se “alimenta” dessa cultura ¢ a alimenta de volta, fortalecendo-a e a expondo
mundo afora.

A partir disso, identificamos essa compreensdo como um argumento a ser
explorado na criagdo da campanha, inspirando-se no trabalho da arquiteta e decoradora
Sandra Moura da concepcdo e ambientacdo dos Restaurantes Mangai e Nau, que
integrou pecas de uso cotidiano do paraibano na decoracao hora rdstica, hora sofisticada
e moderna dos empreendimentos.

Apo6s a definicdo da estratégia de criagdo, foi elaborado o conceito tema da
campanha: “Paraiba. Meu lar, meu design.”, que liga o curso de Design de Interiores a
cultura e identidade paraibanas por meio de representacdo iconica, de forma que os dois
se combinem harmoniosamente, em fuséo. Tendo como aspecto motivador para tanto, o
orgulho de ser paraibano, usando a Paraiba para decorar seu lar e o design para decorar
a Paraiba.

As ferramentas indispensaveis para a criacdo do cartaz foram primeiramente 0s
sites de imagens para coleta de ilustragdes no tamanho adequado e que se encaixassem
de forma exata no conceito da campanha (metade imagem histérica metade objeto de
design) e que pudessem ser inseridas na peca publicitaria.

Em seguida aparecem os programas Adobe llustrator e o Adobe Photoshop
como softwares utilizados na criacdo do cartaz, essenciais para recortes de ilustracdes,
efeitos e sombras de imagens assim como formatacdo de textos e efeitos da escrita, e

também para as dimensdes de impressdo em formato A3 (297mm X 420mm) .



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Em termos gerais, o cartaz esta bem definido quanto a seu tema e conectado em
relacdo a imagem e texto. As caracteristicas e necessidades basicas do cartaz sdo a
imagem alto explicativa e o texto que fortaleca a idéia principal, como ja falou Newton
Cesar: “coloque as informacgdes basicas, aquelas que ndo podem deixar de constar e
procure sintetizar todo o contetido da ideia na imagem e no titulo”. (CESAR,2006, p.
50).

Na solucdo de imagem, o visual carrega o destaque importante da mensagem a
ser passada, ou seja, mostra a Paraiba juntamente ao design de interiores. Para tanto, foi
colocada a imagem de um sofé, objeto necessario e de ornamentacdo de qualquer casa,
em fusdo com uma sanfona, instrumento musical que remete diretamente ao Nordeste,
mais especificamente a Paraiba, utilizado no forrd, ritmo de raizes nordestinas e icone
de festas culturais.

Para um melhor impacto e visdo direta, as imagens foram recortadas de forma
que quando o cartaz for visto levara os olhos instantaneamente ao centro, por isso
utiliza-se apenas um degrade com cores sutis como background.

O texto “Aqui tem design e ritmo também”, vem com o objetivo de deixar a
peca mais elucidada e completa, e como ja afirmou Williams (1995, p.6) “se as
informacdes ja estiverem organizadas o texto sera mais facil de ler ¢ memorizar”.

No rodapé como necessidade informada para campanha publicitaria, consta a
chamada para a inscricdo do vestibular para Design de Interiores juntamente com as
logomarcas do curso e da instituicdo que oferece o servico FATEC, 6rgdo de cursos
técnicos inserida na IESP.

O layout em geral foi totalmente produzido para a facil absorcdo da ideia, a
imagem dividida entre os dois conceitos é o elemento principal, e todos 0s outros
elementos contidos no cartaz s@o expostos em harmonia ao objetivo publicitario da

campanha.
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Segue abaixo a versao final do cartaz:

AQUI TEM RITMO £ DESIGN TAMBEM.

\
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Design de Interiores, o novo curso da FATEC-PB.
Acesse meularmeudesign.com.br e descubra como ganhar
uma bolsa de estudos ou um super iPad 2.

PARAIBA. MEU LAR, MEU DESIGHN.

o WDESIGN Ofatecpb

L. semanalmente. glNTERIOREs FACULDADE DE TECNOLOGIA DA PARAIBA

Figura—1
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CONSIDERACOES

A campanha indicada neste trabalho é de carater laboratorial, uma forma
encontrada por professores de vincular conceitos e técnicas apresentadas em sala de aula
a pratica da publicidade cotidiana.

Foi uma campanha elaborada com total empenho e uma experiéncia de grande
valia para observagdo do funcionamento do cartaz publicitario, bem como dos locais da
cultura paraibana e do design de interiores. Quanto a producdo, a peca constituiu um
desafio a parte, tendo em vista as dificuldades de fazer dois assuntos distintos serem
apresentados de forma unificada, levando a compreenséo e aceitacéo do receptor.

Os resultados atingidos foram satisfatdrios, considerando que o cartaz cumpriu
seu objetivo apresentado dinamismo na percepgdo e foco na problematica proposta.
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