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Jornal Mural O Cubo: Noticia ao alcance das maos?
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RESUMO

O jornal mural O Cubo nasce da proposta dos estudantes de jornalismo da disciplina de
Projeto Experimental em Jornalismo Impresso. O género jornal mural sempre foi utilizado
como forma de comunicacdo eficaz e pratica, porém com a chegada das midias digitais,
essa forma analdgica de comunicacéo foi deixada um pouco de lado, mas renovando sua
aplicabilidade e dando um formato mais dinamico essa forma de comunicacéo pode ser de
grande funcionalidade para o publico. Apos discussdes e analises 0 grupo chegou a um
publico alvo, os estudantes da propria faculdade, e em cima disso o produto foi elaborado.
A criacdo foi gerada de forma que, além de possibilitar a leitura, fosse interativo e
dindmico.

PALAVRAS-CHAVE: jornal mural; midia impressa; interatividade.

1. INTRODUCAO

Presente nos ultimos semestres do curso de jornalismo, a disciplina de Projeto
Experimental em Jornalismo Impresso tem seu foco voltado para a producao laboratorial e
tem como propdsito a criacdo de um produto final totalmente organizado pelos alunos, com

a finalidade de colocar em pratica os conhecimentos adquiridos ao longo do curso. A partir
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8 Estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo, email: aline.paiva@gmail.com.
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das discussdes entre os estudantes da turma, foi decidido produzir o contetdo para os
alunos da propria faculdade, contemplando todos os cursos oferecidos pela entidade:
Sistema de Informacgdo, Administragdo, Direito, Publicidade e Propaganda, Design e
Jornalismo.

A partir disso surgiram inimeras necessidades. A primeira delas foi a de criar um
produto que pudesse agregar de forma positiva o contetdo que seria elaborado pelo grupo
de alunos do jornalismo e contemplasse o interesse de todos os estudantes, relacionando a
Sua area com as pautas abordadas no produto. Com isso, vem a ideia inicial de um jornal
mural, por ser ecologicamente correto, visibilidade consideravel e de custo reduzido

comparado ao um jornal impresso convencional.

E um instrumento de comunicacdo rapida e imediata, como se fosse
um terminal eletrdnico acessivel a todos. Sua grande forca & que as
informagGes podem ser veiculadas diariamente, merecendo o interesse e a
curiosidade geral como fonte de novidades. (Franca, 1998)

Além disso, surgiu a necessidade de despertar o interesse dos estudantes pela leitura,
entdo ndo bastaria apenas um jornal mural, ele deveria ser inovador, despertando a atencéo
e interesse dos possiveis leitores. Assim, ap0s debates em grupo, criou-se a ideia de um
jornal mural em formato de cubo, por ser um instrumento de facil e rapida compreenséo das
informacdes, além da sua acessibilidade facilitada. O jornal mural por si s6 ja um
instrumento dindmico, que abre as possibilidades para focar em informacgdes totalmente
direcionadas ao publico escolhido, dado a sua interatividade e proximidade do publico. Para
torna-lo ainda mais dindmico, optamos por um formato que passasse a ideia de mobilidade,
por isso o cubo, onde a mobilidade e a liberdade do leitor em manipular o produto para
escolher, aproximar, levantar da forma que torne menos desconfortavel sua leitura, e ele
sinta-se dono da noticia durante 0 momento de leitura.

As pautas da primeira edicdo foram organizadas baseadas nos critérios de interesse
publico, atualidade, abrangéncia e novidade. Levando sempre em consideracdo o publico
escolhido, os estudantes dos cursos oferecidos pela Faculdade 7 de Setembro. A linha
editorial do jornal optou por assuntos mais atuais, que estivessem dentro do mundo nao sé
académico como também cotidiano dos estudantes. Levando em consideracdo que na
correria do dia a dia assistir um jornal, ler um jornal torna-se uma tarefa ndo tdo importante
comparada as demais. Com isso as noticias do Cubo contemplam as necessidades da

informacdo nova, rapida, dindmica e de interesse publico. Os critérios de noticiabilidade
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utilizados foram proximidade, impacto, importancia, utilidade e oportunidade (Erbolato,

1991) e também numero de pessoas envolvidas (Wolf, 2003)

2 OBJETIVO

A ideia central do Cubo gira em torno da dinamicidade e usabilidade, para isso 0s
alunos sob orientacdo do professor Ismar Costa Filho, levantaram pautas e elaboram uma
midia que pudesse ser de interesse do publico escolhido. Por ser um jornal mural com foco
na atencdo, os textos sdo curtos e a presenca de infogréficos, fotografias e ilustracbes é

bastante significativa.
3 JUSTIFICATIVA

O jornal traz informac6es importantes para os estudantes, que devido a correria do dia a dia,
ou até mesmo por falta de uma cultura de ler os jornais, acabam deixando passar. A
abordagem nas matérias é feita de uma forma diferenciada, contemplando a leitura rapida e
de facil entendimento, levando em consideracdo que o jornal é lido de pé pelos leitores. O
seu formato permite que o leitor tenha a sensacdo de liberdade ao tocar e girar da forma
como seja mais conveniente para sua leitura. As cores, as imagens e as figuras também

contemplam o facil entendimento da matéria.

gbghj

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O passo inicial foi distribuir as editorias entre os estudantes e realizar a reunido de

pauta. Na reunido os alunos discutiram em grupo a possibilidade de possiveis matérias, e
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em grupo fecharam as noticias a serem feitas de cada editoria. Ap6s isso, 0s estudantes
foram a campo para a producdo das noticias. Na primeira edicdo foram distribuidas em:
Carreira; Tecnologia; Marketing; Mercado Publicitario; Leitura critica da midia. Assuntos
que contemplam o publico escolhidos. Assim, foram produzidas para a 12 edicdo matérias
sobre o papel da Internet nas revolucdes em paises mugulmanos, voltado para os estudantes
de Sistema de Informacdo; a nova lei do Cabo que traz novas regras para as TVs por
assinatura, para os estudantes de direito; a utilizacdo das marcas de clubes de futebol pelo
marketing empresarial, para publicidade e propaganda e design; a cobertura da grande
midia sobre 0 Movimento Sem Terra para o curso de jornalismo e a experiéncia profissional
de Trainee para todos 0s cursos.

O processo de criacao do jornal foi desde a concepcdo das pautas até a impressao e
montagem do produto feito pelo grupo de alunos de forma colaborativa e interativa. O
jornal foi participativo do inicio até o fim do processo. Na segunda edicdo os temas
abordados foram a utilizacdo de tablets no Brasil; estagio extracurricular; fanpages no
facebook e o marco regulatério da comunicacéo no Brasil.

Finalizadas e revisadas, iniciou-se 0 processo de criagdo do projeto grafico e
diagramacéo do produto para impressédo e montagem do Cubo que foi instalado no péatio do
quinto andar da Faculdade 7 de Setembro. O projeto grafico elaborado pelos estudantes, deu
enfoque a infograficos, fotografias e cores fortes que chamassem a atencédo do leitor, onde

propria imagem convidasse a leitura.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Cubo é impresso em paginas de papel A2. As paginas foram coladas em uma
estrutura de isopor previamente preparada, coberta com jornal e papel contact. Instalado no
centro do patio do 5° andar da Faculdade 7 de Setembro, onde circulam estudantes de todos
0s cursos, especialmente dos cursos de: Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Design e
Pedagogia. O produto foi suspenso com linhas de naylon amarradas nas estruturas do teto.
As linhas possibilitam o manuseio do produto gerando uma interatividade no processo de

leitura.

O local escolhido é um espaco de passagem, entre a cantina e as salas de aulas.

Contempla os alunos e professores geralmente envolvidos na correria cotidiana de entrar e
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sair das aulas cumprindo os horarios estabelecidos. A presenca do jornal d& uma quebra na
rotina, fazendo com que as pessoas se interessem de imediato a apreciar as noticias.

a) Fotografias do Jornal Mural O Cubo

JORNAL MURAL
O CUBO: porque
nem todo cubo é
quadrado.

b) Paginas do Jornal Mural O Cubo 1° Edicédo

.Troinee: com o pé direito
Por Aline Nopueira

Nem todo cubo é quadrado

et ciso ter com os executivos da
.80 cubo surge de uma pro- ‘ cuidado. empresa, dinamicas de
5 Posta dg{oma[ls[no mural O desafio é grupo e exercicios de
:':(:t:‘ "Ot‘ﬂ:s vapidas.:a:e wlh e — aproveitar essa for- integragdo. Vocé pode
el d'z“? ; l’“;m:rr:d e uem se formou vérios setores da em- macsg diferenciadasem encontrar  oportuni-
I s s L s e ha pouco tempo e presa. Isso garante Uma gemonstrar arrogancia, dades na pgina da Fac-

do pelos estudantes da dis-
ciplina de Projeto Experimental
em Jornalismo Impresso, ofer-
ece informagdes sobre Critica
da Midia, Carreiras, Mercado e

ainda ndo conseguiu se visio ampla do negé- eycesso de confianca e uldade 7 de Setembro
inserir no mercado de cio e ajuda a entender jmatyridade. Para um pelo link FA7 Carreiras.
trabalho pela falta de melhor o que € estraté- fyturo lider, ¢ impor-
experiéncia, conta com gico para a companhia. tante motivar a equipe e

Publicidade, Regulamentaio uma opgdo sob medida Outra vantagem de Per- cultivar um bom relacio- Acesse:
da Comunicagdo e Tecnologia. para turbinar a carreira: correr esse caminho €3 namento interpessoal. www.fa7.edubr
A12 edich 4 0s detrainee. rede de contatos que se se yocé tem interesse
R 3 de grande forma durante o perio- pesse caminho, fique
olugdesempaisesmulgumanos; porte  mantém pro- do de preparacdo. Ter atento. As selegdes para
anova lei do Cabo que traz no- gramas  desse  tipo um bom transito com trainee duram até qua-
vas regras para as Tvs por assi- para preparar jo- as pessoas estratégicas tro meses e geralmente
natura; a utilizagdo das marcas vens recém formados nos outros setores au- zcontecem no segundo
de clubes de futebol pelo mar- para ocupar em um menta as chances de semestre do ano. A pe-
keting empresarial; a cobertura futuro  breve cargos sucesso dos projetos co- neira inclui etapas como
da grande midia sobre o Movi- de lideranga na orga- ordenados pelo trainee anjise de curriculo, tes- ]O O O
mento Sem Terra e a experién- nizagéo. A preparagio que dependem de Out- teg de inglés, raciocinio
cia profissional de Trainee. deste profissional pre- ras dreas da empresa. légico e atualidades, jo- @ yagas serdo
Boa Leitura! vé uma passagem por Por outro lado, € pre- gos onfine, entrevistas o
. 8 disponibilizadas
Ismar Capistrano Eupedienfe pelas empre
em201P &
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Projeto Grafico: Ana Ximenes e Patricia Montenegro
Redagdo: Alunos da Disciplina Projeto Experimental em Jornalismo Impresso 2011..
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VOZES SILEN

Por Rones Maciel e Lucas Moura

relatério  “Vozes Silenciadas”
faz uma analise de matérias
que citaram o Movimento dos Sem
erra (MST), durante as investigacdes
da Comissdo Parlamentar Mista
de Inquérito. Durante fevereiro
a julho de 2010, as revistas Veja,
Epoca e Carta Capital, os jornais
Folha de Sdo Paulo, O Globo e
Estado de Sdo Paulo e os telejornais
ornal Nacional e Jornal da Record
oram investigados na pesquisa do

Coletivo de Comunicagdo Intervozes.

ParaSaberMais

acesse: www.intervozes.org.br

[ ]
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Nem todo cubo & quadrado

Nem todo cubo é quadrado

Todas as revolu-
| ¢Besforam organi-
zadas e di

opinido

MST e os grandes meios de comunicagdo no Brasi/

R{0]0)

das matérias se referem
ao MST com termos
negativos como invasdo
e invasores

Py
erias
“Falta, nos meios

de comunicagdo, o
dominio do assunto e
predomina uma visao
Jpreconceituosa dos

» movimentos e dos

® @bjetivos do MST na citam o MST como responsavel

grande midia”. por atos violentos
. : Katia Patrocinio,
professora das 300 matérias

apresentam

0 MST como fonte
“O MST acaba tendo

nesses meios a fama
de baderneiros e
criminosos, ndo deix-
_,ando espago para o

. movimento se de-

. fender e colocar suas

razbes.”

s Leonardo Porto,

matérias deram mais
espago ao MST que
outras fontes

N O MST aparece no titulo

. estudante de jornalismo de forma

gam todos os dados mun-
diais. Esses canais sdo nor-
malmente operados por empre-

S Tunisia.
sas dos EUA, os governos nacionais

através da inter-
net. Para o minis-
tro indonésio das
Comunicagdes,
Tifatul iri

ndo i i ne-
les. No entanto, é possivel inter-
ferir nos dispositivos que langam
os dados para o backbone. Para
burlar esse bloqueio, é necessa-
rio algum

as redes sociais
desempenharam
papel fundamen-
tal nas revolugdes dos paises drabes.
net. Um tempo onde fazer uma re- “O governo tem a responsabilidade
volugio custava muito mais vidas e de controlar a internet”, enfatizou.
a luta contra a intervengio do go- Por qi\{ersas vezes, 0s vgovernos di-
tatoriais censuraram a internet, sem
muito sucesso, pois os hackers en-
contraram meios de burla-los. Se-

frase atribuida a Mao Tse Tung
data de um tempo sem inter-

verno na midia era, por si s6, uma
revolucdo. Afinal, seria possivel a
revolugdo nos paises arabes sem a 5
participacio da internet? Conheci- 8Undo o professor Luis Humberto
da como Primavera Arabe, a onda SUCuPira, do curso de Sistemas de
de protestos comegou em dezembro Informac@o da FA7, os métodos nor-
de 2010. Jovens, princi da malm ados pelos governos
classe média, se organizaram atra- COSistem em filtrar o acesso a al-

Vés da Internet e das redes sociais, 8UNS Sites. "Existem os backbones,
que sdo os canais por onde trafe

-Para fugir dos bloqueios

normalmente impostos pelos gover-
nos, 0o método mais utilizado € o do
acesso indireto, utilizando um servi-
¢o conhecido como Proxy. O Proxy é
um intermediario, que ndo é afeta-
do pelo bloqueio, e que requisita as
paginas bloqueadas como se fosse
para ele. Em seguida, ele as repro-
duz para o computador afetado pelo
bloqueio. E uma tatica muito utili-
zada nas empresas por funcionarios
afetados por filtros de conteudo.

c) Péaginas do Jornal Mural O Cubo 2° Edicédo

Nem todo cubo é quadrado.

0 Marco Regulatério é um conjunto de normas,
leis e diretrizes que regulam o funcionamento
dos setores nos quais agentes privados prestam

servico de utilidade puiblica. No Brasil, i
ainda um Marco Regulatério da comunicagdo, s6
existem leis dispersas que sio datadas da déca-
da de 60.

A’ Gonferéncia Nacional de Comunicagso abriu caminhos para mu-
dangas na politica de no Brasil. Fruto

o Seminério "Marco Regulatbrio-Propostas para uma C
Democratica” foi realizado pelo Férum Nacional pela Democratizago da
Comunicagdo (FNDC), em maio deste ano, no Rio de Janeiro. No encon-
tro, foi elaborada uma plataforma com um conjunto de propostas para
consilta pibica.

Aplataforma possui 11 principios e objefivos 20 dirtizes que vio
desde a regulamentag3o da transmisso dos sinais, acesso 30s SeNVigos
& veiculag3o de conteidos. Dentre elas destaques para:

Fortalecimento das rédios e TVs comonitérias
Anova legislagio deve reconhecer efetivamente e fortalecer os meios
comunitarios, como radios e TVs com fim sécio-cultural geridos pela
prépria comunidade e sem fins lucrativos.

Deve abranger comunidades teritoriais, tradicionais e culturais.

Proibic#o de ouTor'Sas para politicos

dato n

podem ser donos de meios
de comunicago, concessionarios de radio e TV.

lem estender a conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colat-
eral ou por afinidade, até o terceiro grau.

CGiarantia da pro&ocao e veiculacso de conteddo

nacional e rel\onm e programaco independente

0 novo marco deve contemplar também mecanismos que fortalegam e
garantam espaco 3 programac3o independente, por meio da diversifica-
¢5o dos produtores com acesso aos meios de distribuigdo e veiculagio
de contetdo.
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Nemtodo cubo é quadrado

Dicas da Especialista

®
Buscar

6} COnstantemenre
110V aprendizag

O desafio
de ser
diferente

As “fan pages” sdo hoje a
principal ferramenta de
marketing das empresas no
Facebook. Sé no Brasil sdo
mais de 500 paginas. Uma

forma eficaz de encontrar pos-

siveis clientes que ficam mais
tempo conectados do que
vendo TV ou lendo jornais e

Estagio: Mdos a obra

Os quatro anos na univer- As duavidas podem surgir,
sidade e a busca para seja por ansiedade, insegu- ‘ ,
colocar em pratica a apren- rancadoestagidrioouporfal- a .

dizagem da sala de aula tor- ta de orientagdo adequada.

nam-se um dos desafios para

os estudantes. O estdgio aca- Madalena Mattos, consulto-
ba sendo a melhor saida. ra na area de Gestdo, tra-

balha diariamente com em-
Durante este periodo, os futu- presas. Conversando com
ros profissionais tem a oportu- @ equipe do O Cubo, a con-
nidade de mostrarservicoecon- sultora da algumas dicas
quistar, quem sabe, um lugar de como conseguir bons
na drea ou empresa onde atua. resultados com o estagio.

O tempo médio em um esta-
gio sdo de dois anos numa
mesma instituicdo e, no max-
imo, trinta horas semanais.

Emmanuelle Lt

Os profissionais da area ja
perceberam que nao é sufi-
ciente uma grande quantidade
de pessoas que “curtem” a
pagina. Critérios como tempo
de permanéncia, revisitas ao
contetido e nimero de reco-
mendacdes a amigos medem
com melhor precisdo o retorno

Edigdo:
Ismar Capistrano

Projeto Grafico:
Ana Ximenes e Patricia Montenegro

Reda

Aline Souza, Gabriel Mota, Rones Maciel, Henrique Gonzaga,
ite, Filipe Queiroga, Tatiana Girdo, Fabiola Sobral

O Facebook

tem 30,9

milhdes de
usuarios no Brasil

Nemtodo cubo ¢ quadrado

77,8
milhdes de pes-
soas tém acesso a
internet no Brasil

O que fazer para que a
fan page tenha sucesso?

necessario produzir um contetudo
dinamico que faca as pessoas sentirem
vontade de compartilhar e comentar. E
importante estar atento aos horarios de
publicacdo. O horario do almogo e por
volta das 20h s&o os periodos mais aces-

sados.”
Ana Cristina Maciel - Aluna de Publicidade

“Principalmente gerar contetdo que seja

relevante para a empresa e transmitir
um conceito para o publico alvo. Tem
que ter foco para passar a mensagem.
Sendo, vai ser s6 mais uma entre varias
paginas”.
Erick Picango, professor de comunicagio

do investimento e a eficacia
da acdo.

revistas.
Cada tipo de empresa exige
acdes de marketing diferentes.

Tablets produzidos no Brasil
ganham espaco no mercado

por Gabriel Mota e Emmanuelle Leite

s tablets brasileiros comecaram a ser pro-
duzidos depois que o governo decidiu re-
duzir os impostos PIS e COFINS, como mais
uma forma de incentivo a comercializacao
de produtos nacionais. A medida € chama-
da de “Lei do bem”. Cinco empresas inicia-
ram a producdo no pais: Samsung, Positivo,
Semp Toshiba, Motorola e Aix, segundo lista
informada pelo Ministro da Ciéncia, Tecnolo-
gia e Inovagéo, Aloizio Mercadante. Ainda de Redugao de 31% a menos nos|
acordo com o Ministro, o Brasil podera ser o precos dos tablets importa-
primeiro pais a produzir Ipads fora da China dos
O primeiro tablet produzido no Bra-
sil ja comercializado, o Ypy, possui
versdo de 7 e 10 polegadas para su-
prir a necessidade de diferentes per-
fis de usuarios. O aparelho tera como
diferencial o sistema operacional Android

450 mil € o nimero esperado
de aparelhos vendidos

20% a 40% na redugdo de im-
postos
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6 CONSIDERACOES

A comunicacdo atual gira cada vez mais em torno do interativo e da midia digital,
com essa mudanga o espaco do jornal impresso tornou-se cada vez mais limitado. Dentro
dessas observagdes entra o género de Jornal Mural, muito utilizado para informagdes
direcionadas para um determinado publico com interesses em comum, e também por ser um
meio de informar mais préatico e dindmico. Assim, unimos a necessidade de um meio que
informasse com a correria do dia a dia, com isso, foi criado o Cubo. Logo apds sua
instalacdo na faculdade, O Cubo chamou atencdo pelo seu design diferenciado e pelas
noticias que foram abordadas no jornal, a leitura rapida fez com que os alunos tivessem
motivacao para a leitura, tendo a possibilidade de manusear o produto da forma que fosse
menos desconfortavel para ele.

Todas as matérias do Cubo foram pensadas de forma que pudessem atrair o olhar
do leitor, que a matéria conversasse de alguma forma com o receptor, para que entdo a
dindmica através da leitura fosse realizada. Além disso, a estrutura fisica do Cubo foi
totalmente voltada para isso, a possibilidade de se tocar a leitura e tornar por alguns
instantes o jornal mural, que em tese é para todos, ser algo sé seu é algo que aprofunda a
interacdo do leitor com o que esta sendo lido.

O Cubo foi uma experiéncia inovadora para todos os alunos, os que fizeram e
formaram o jornal, como também para os leitores, que durante a correria entre uma aula e
outra puderam ter a possibilidade de ter a noticia em suas maos de forma dinamica e com
informacBes de seu real interesse. Para os alunos que projetaram o cubo, além da
possibilidade de pensar em saidas inovadoras para 0 meio impresso, foi possivel também a
vivéncia de uma redacao simulada, onde todos os setores dependiam somente da turma, da

concepcao do veiculo e escolha das pautas até a arte final do produto.
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