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RESUMO 

 

O jornal mural O Cubo nasce da proposta dos estudantes de jornalismo da disciplina de 

Projeto Experimental em Jornalismo Impresso. O gênero jornal mural sempre foi utilizado 

como forma de comunicação eficaz e prática, porém com a chegada das mídias digitais, 

essa forma analógica de comunicação foi deixada um pouco de lado, mas renovando sua 

aplicabilidade e dando um formato mais dinâmico essa forma de comunicação pode ser de 

grande funcionalidade para o público. Após discussões e analises o grupo chegou a um 

público alvo, os estudantes da própria faculdade, e em cima disso o produto foi elaborado. 

A criação foi gerada de forma que, além de possibilitar a leitura, fosse interativo e 

dinâmico.  
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1. INTRODUÇÃO 

 

Presente nos últimos semestres do curso de jornalismo, a disciplina de Projeto 

Experimental em Jornalismo Impresso tem seu foco voltado para a produção laboratorial e 

tem como propósito a criação de um produto final totalmente organizado pelos alunos, com 

a finalidade de colocar em prática os conhecimentos adquiridos ao longo do curso. A partir 
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das discussões entre os estudantes da turma, foi decidido produzir o conteúdo para os 

alunos da própria faculdade, contemplando todos os cursos oferecidos pela entidade: 

Sistema de Informação, Administração, Direito, Publicidade e Propaganda, Design e 

Jornalismo. 

A partir disso surgiram inúmeras necessidades. A primeira delas foi a de criar um 

produto que pudesse agregar de forma positiva o conteúdo que seria elaborado pelo grupo 

de alunos do jornalismo e contemplasse o interesse de todos os estudantes, relacionando a 

sua área com as pautas abordadas no produto.  Com isso, vem a ideia inicial de um jornal 

mural, por ser ecologicamente correto, visibilidade considerável e de custo reduzido 

comparado ao um jornal impresso convencional.  

  
É um instrumento de comunicação rápida e imediata, como se fosse 

um terminal eletrônico acessível a todos. Sua grande força é que as 

informações podem ser veiculadas diariamente, merecendo o interesse e a 

curiosidade geral como fonte de novidades. (França, 1998) 

 

Além disso, surgiu a necessidade de despertar o interesse dos estudantes pela leitura, 

então não bastaria apenas um jornal mural, ele deveria ser inovador, despertando a atenção 

e interesse dos possíveis leitores. Assim, após debates em grupo, criou-se a ideia de um 

jornal mural em formato de cubo, por ser um instrumento de fácil e rápida compreensão das 

informações, além da sua acessibilidade facilitada. O jornal mural por si só já um 

instrumento dinâmico, que abre as possibilidades para  focar em informações totalmente 

direcionadas ao público escolhido, dado a sua interatividade e proximidade do público. Para 

torna-lo ainda mais dinâmico, optamos por um formato que passasse a ideia de mobilidade, 

por isso o cubo, onde a mobilidade e a liberdade do leitor em manipular o produto para 

escolher, aproximar, levantar da forma que torne menos desconfortável sua leitura, e ele 

sinta-se dono da notícia durante o momento de leitura. 

As pautas da primeira edição foram organizadas baseadas nos critérios de interesse 

público, atualidade, abrangência e novidade. Levando sempre em consideração o público 

escolhido, os estudantes dos cursos oferecidos pela Faculdade 7 de Setembro. A linha 

editorial do jornal optou por assuntos mais atuais, que estivessem dentro do mundo não só 

acadêmico como também cotidiano dos estudantes. Levando em consideração que na 

correria do dia a dia assistir um jornal, ler um jornal torna-se uma tarefa não tão importante 

comparada as demais. Com isso as notícias do Cubo contemplam as necessidades da 

informação nova, rápida, dinâmica e de interesse público. Os critérios de noticiabilidade 
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utilizados foram proximidade, impacto, importância, utilidade e oportunidade (Erbolato, 

1991) e também número de pessoas envolvidas (Wolf, 2003) 

 

 

 

2 OBJETIVO 

 

A ideia central do Cubo gira em torno da dinamicidade e usabilidade, para isso os 

alunos sob orientação do professor Ismar Costa Filho, levantaram pautas e elaboram uma 

mídia que pudesse ser de interesse do público escolhido. Por ser um jornal mural com foco 

na atenção, os textos são curtos e a presença de infográficos, fotografias e ilustrações é 

bastante significativa. 

 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

 

O jornal traz informações importantes para os estudantes, que devido a correria do dia a dia, 

ou até mesmo por falta de uma cultura de ler os jornais, acabam deixando passar. A 

abordagem nas matérias é feita de uma forma diferenciada, contemplando a leitura rápida e 

de fácil entendimento, levando em consideração que o jornal é lido de pé pelos leitores. O 

seu formato permite que o leitor tenha a sensação de liberdade ao tocar e girar da forma 

como seja mais conveniente para sua leitura. As cores, as imagens e as figuras também 

contemplam o fácil entendimento da matéria. 

gbghj 

 

 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

 

O passo inicial foi distribuir as editorias entre os estudantes e realizar a reunião de 

pauta. Na reunião os alunos discutiram em grupo a possibilidade de possíveis matérias, e 
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em grupo fecharam as notícias a serem feitas de cada editoria. Após isso, os estudantes 

foram a campo para a produção das notícias. Na primeira edição foram distribuídas em: 

Carreira; Tecnologia; Marketing; Mercado Publicitário; Leitura crítica da mídia. Assuntos 

que contemplam o público escolhidos. Assim, foram produzidas para a 1ª edição matérias 

sobre o papel da Internet nas revoluções em países muçulmanos, voltado para os estudantes 

de Sistema de Informação; a nova lei do Cabo que traz novas regras para as TVs por 

assinatura, para os estudantes de direito; a utilização das marcas de clubes de futebol pelo 

marketing empresarial, para publicidade e propaganda e design; a cobertura da grande 

mídia sobre o Movimento Sem Terra para o curso de jornalismo e a experiência profissional 

de Trainee para todos os cursos. 

O processo de criação do jornal foi desde a concepção das pautas até a impressão e 

montagem do produto feito pelo grupo de alunos de forma colaborativa e interativa. O 

jornal foi participativo do início até o fim do processo. Na segunda edição os temas 

abordados foram a utilização de tablets no Brasil; estágio extracurricular; fanpages no 

facebook e o marco regulatório da comunicação no Brasil. 

Finalizadas e revisadas, iniciou-se o processo de criação do projeto gráfico e 

diagramação do produto para impressão e montagem do Cubo que foi instalado no pátio do 

quinto andar da Faculdade 7 de Setembro. O projeto gráfico elaborado pelos estudantes, deu 

enfoque a infográficos, fotografias e cores fortes que chamassem a atenção do leitor, onde 

própria imagem convidasse a leitura. 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

  

O Cubo é impresso em páginas de papel A2. As páginas foram coladas em uma 

estrutura de isopor previamente preparada, coberta com jornal e papel contact. Instalado no 

centro do pátio do 5º andar da Faculdade 7 de Setembro, onde circulam estudantes de todos 

os cursos, especialmente dos cursos de: Jornalismo, Publicidade  e Propaganda, Design e 

Pedagogia. O produto foi suspenso com linhas de naylon amarradas nas estruturas do teto. 

As linhas possibilitam o manuseio do produto gerando uma interatividade no processo de 

leitura. 

 

O local escolhido é um espaço de passagem, entre a cantina e as salas de aulas. 

Contempla os alunos e professores geralmente envolvidos na correria cotidiana de entrar e 
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sair das aulas cumprindo os horários estabelecidos.  A presença do jornal dá uma quebra na 

rotina, fazendo com que as pessoas se interessem de imediato a apreciar as notícias. 

a) Fotografias do Jornal Mural O Cubo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

b) Páginas do Jornal Mural O Cubo 1º Edição 
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c) Páginas do Jornal Mural O Cubo 2º Edição 
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6 CONSIDERAÇÕES  

 

A comunicação atual gira cada vez mais em torno do interativo e da mídia digital, 

com essa mudança o espaço do jornal impresso tornou-se cada vez mais limitado. Dentro 

dessas observações entra o gênero de Jornal Mural, muito utilizado para informações 

direcionadas para um determinado público com interesses em comum, e também por ser um 

meio de informar mais prático e dinâmico. Assim, unimos a necessidade de um meio que 

informasse com a correria do dia a dia, com isso, foi criado o Cubo. Logo após sua 

instalação na faculdade, O Cubo chamou atenção pelo seu design diferenciado e pelas 

notícias que foram abordadas no jornal, a leitura rápida fez com que os alunos tivessem 

motivação para a leitura, tendo a possibilidade de manusear o produto da forma que fosse 

menos desconfortável para ele.  

 Todas as matérias do Cubo foram pensadas de forma que pudessem atrair o olhar 

do leitor, que a matéria conversasse de alguma forma com o receptor, para que então a 

dinâmica através da leitura fosse realizada. Além disso, a estrutura física do Cubo foi 

totalmente voltada para isso, a possibilidade de se tocar a leitura e tornar por alguns 

instantes o jornal mural, que em tese é para todos, ser algo só seu é algo que aprofunda a 

interação do leitor com o que está sendo lido. 

O Cubo foi uma experiência inovadora para todos os alunos, os que fizeram e 

formaram o jornal, como também para os leitores, que durante a correria entre uma aula e 

outra puderam ter a possibilidade de ter a notícia em suas mãos de forma dinâmica e com 

informações de seu real interesse. Para os alunos que projetaram o cubo, além da 

possibilidade de pensar em saídas inovadoras para o meio impresso, foi possível também a 

vivência de uma redação simulada, onde todos os setores dependiam somente da turma, da  

concepção do veículo e escolha das pautas até a arte final do produto. 
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