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RESUMO

O iPhone é um celular conhecido mundialmente. Mas a Samsung langou recentemente o
Samsung Galaxy SlI que tem tecnologia de Ultima geracdo com o Android 2.3. Nossa peca
tem o propdsito de divulgar o Samsung Galaxy SlI tendo como promessa base o Android
2.3 mostrando as suas funcdes e vantagens. O meio de divulgacdo sera a midia impressa,
revista, com 5 paginas, todas mostrando a capacidade e o sistema operacional, tornando-o
conhecido e desejado por todos.
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1. INTRODUCAO

O Samsung Galaxy SlII é o smartphone mais rapido da categoria com processador
Dual Core de 1.2 Ghz. Lancado no Brasil em Abril, obteve sucesso logo que chegou pois o
Samsung Galaxy S ja havia sido bem aceito no mercado. Porém o Galaxy SlI veio com
grandes modificacdes e grandes surpresas.

O grande diferencial é o seu Android 2.3 e seus milhares de aplicativos com o
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Android Market, facilitando e atendendo os desejos das pessoas, que queriam um celular
mais rapido, bonito e facil de manusear. Além de todas estas vantagens, o Galaxy SlI tem
um desing fino com 8,49 mm de espessura e 116 g, destacando-se dos demais.

Tela Touch Screen, sensor de movimento, memoria interna de 16 GB, sdo das mais
variadas qualidades deste celular. O que todas as pessoas queriam, a Samsung com 0
Galaxy SlI trouxe. Foi a partir destas qualidades que fizemos a nossa peca, este foi o
intuito do trabalho, destacar os recursos do celular e explicar com mais clareza o que

significa o Android.

2. OBJETIVO

O iPhone ¢ lider de mercado em relacdo a Smartphones. A Samsung quer colocar o
Galaxy SlI neste ranking. Sendo este 0 objetivo, nossa peca tem como finalidade colocar o
Galaxy Sl na mente das pessoas, e tirar a comparagdo que fazem com o iPhone. Tornar o
celular conhecido e em primeiro lugar sem qualquer tipo de comparacdo é o objetivo da
peca realizada.

Expor de forma clara e compreensiva, o que é o Android 2.3, pois na visdao do
grupo, este é o ponto mais forte do celular podendo assim se destacar entre tantos celulares.

Queremos mostrar que o Galaxy SlI ndo € somente mais um, e sim o melhor.

3. JUSTIFICATIVA

Posicionar o Galaxy SlI, tornd-lo conhecido e sem alvo de comparagdes com o
concorrente em questdo. Além de mostrar e deixar em linguagem simples e tangivel, o que
é um Android 2.3 e evidenciar suas caracteristicas fazendo as pessoas entenderem que o

Samsung Galaxy Sl atende as necessidades e desejos do consumidor.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Analisamos o briefing que foi passado ao grupo, com isso estudamos o produto
apresentado atraves de pesquisas realizadas em sites falando sobre o Galaxy Sll, além do
site oficial da Samsung. Colocamos em pauta as condicGes e especificagfes do celular, e no
que ele se diferencia com o iPhone para entdo poder trabalhar a promessa base e 0s
estimulos da campanha e conhecer o nosso publico-alvo.

Nossa peca consiste em 5 paginas de revistas bem conceituadas pois, nosso publico-

alvo sdo das classes B+ e A.
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Suavidaantese
depois desta pagina.

Imagem 1

Primeira pagina da revista, com Teaser

A primeira pagina tem a chamada sem revelar o produto, com o intuito de provocar
curiosidade no leitor. As paginas seguintes mostram pessoas com suas particularidades e as
fungdes que estdo usando no celular. Tem como finalidade mostrar que o Galaxy Sll atende
as necessidades que o consumidor tem e a0 mesmo tempo mostrar as especificacbes do

celular.

Com a nova plataforma do Android 2.3 no Samsung Galaxy SiI, Com a nova plataforma do Android 2.3 no Samsung Galaxy SiI,
0 desempenho para jogos ficou ainda melhor. Para voct que existem novas formas de comunicacdo e organizacio. Para -
adora jogos. VOCE que ndo pode ficar longe do trabalho.

Imagens2e 3
Referente as paginas 2 e 3 do anuncio, com celulares
fazendo referéncia a necessidade de cada um.
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Com a nova plataforma do Android 2.3 no Samsung Galaxy SHI,
o Gerenciador de Downloads te dara facil acesso a qualquer
arquivo ou aplicativo baixado no celular. Para VOCE que baixa
milhares de aplicativos no Market.

Com a nova plataforma do Android 2.3 no Samsung Galaxy SiI,
o sistema lhe dara o melhor desempenho possivel e vida méxima
. da bateria. Para VOCE, que usa a0 méximo o seu Samsung.
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SHESH245 on battery,
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Samsung Galaxy Sll ndo é para todos, é para

VOCE. : samsuns ‘

~ BTSSR

Imagens4e5
Referente as paginas 4 e 5, paginas finais do anuncio

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A grande idéia da nossa peca gira em torno da promessa base que € o Android 2.3,
destacando o sistema operacional do Samsung Galaxy Sll. Colocar em 5 paginas tem o
intuito de enriquecer e demonstrar com mais detalhes o Galaxy SlI. Queriamos também
mostrar diferentes personagens com diferentes necessidades e tarefas, para mostrar que seja
vocé quem for, seja qual for a necessidade ou profissdo, o Galaxy SlI Ihe ajudara e facilitara
o0 dia-a-dia. A frase para a chamada consiste em causar curiosidade “SUA VIDA ANTES E
DEPOIS DESTA PAGINA”. Juntamente com o slogan criado “NAO E PARA
QUALQUER UM, E PARA VOCE” que se encontra na Ultima péagina. Esta frase passa a
idéia de que o Galaxy SlI foi feito especialmente para vocé, idéia de exclusividade.

Na pagina 2 encontra-se um empresario, utilizando uma das funcdes que o celular
dispde, assim decorre nas paginas 3,4 e 5 onde encontram-se personagens como uma
crianca, uma mulher e um adolescente, cada um utilizando funcdes diferentes respectivas as
suas necessidades. As cores da peca sempre remetem a cor da Samsung e ao nome do

celular o Galaxy SlI, que lembra uma galaxia com fundo azul escuro e estrelas.

6. CONSIDERACOES

Agregamos em nossa pega criatividade e sofisticagdo com a finalidade de mostrar
tudo o que o Samsung Galaxy SlI tem a oferecer. Sempre com o foco de posicionar o

celular tirando todo tipo de comparag¢do com o iPhone e mostrando 0 que é um Android e 0



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

que ele faz. A utilizacdo de paginas separadas para demonstrar cada personagem utilizando
as funcbes do celular, tem a idéia de mostrar com riqueza de detalhes o Galaxy Sl e
também mostrar que vocé é unico.

Colocar o Samsung Galaxy SIl como o melhor na categoria de Smartphones é o
foco da nossa campanha, que tem como base ressaltar os pontos fortes do produto, fazendo
com que o consumidor se familiarize com o celular e com o Android. Além da promessa
base, temos 0s estimulos, que no caso séo, o desing e a leveza do celular.Para nos, mostrar
funcionalidade e desing moderno, é 0 que se precisa para criar uma imagem positiva em

relacdo ao produto, por consequéncia a aceitacdo do publico.
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